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บทคัดยอ 
 
 

              การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษาความสัมพันธระหวางการหลอหลอม
ทางสังคมของผูบริโภคผานตัวแทนการหลอหลอมทางสังคม 4 ตัวแทน คือ พอแม (ผูปกครอง)        
กลุมเพื่อน ส่ือมวลชน และสถานศึกษา กับรูปแบบการตัดสินใจซือ้ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษา 
ตอนปลายในอําเภอเมือง จังหวดัเชยีงใหม และ (2) ศึกษาอํานาจในการพยากรณรวมกันของ       
การหลอหลอมทางสังคมของผูบริโภคผานตัวแทนการหลอหลอมทางสังคม คือ พอแม (ผูปกครอง) 
กลุมเพื่อน ส่ือมวลชน และสถานศึกษา ที่มีตอรูปแบบการตัดสินใจซือ้ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษา
ตอนปลาย ในอําเภอเมือง จังหวัดเชยีงใหม โดยรูปแบบการศึกษาเปนงานวิจยัเชิงสหสัมพนัธ 
(Correlational Research) และใชแบบสอบถามและแบบวัดจํานวน 3 ชุดในการเก็บรวบรวม
ขอมูล สําหรับกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี้มีทั้งหมด 407 คน ซ่ึงไดมาจากการสุม            
กลุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multi – Stage Sampling) โดยกลุมตัวอยางเปนนกัเรยีน        
ช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย (ชั้นมัธยมศึกษาปที่ 4 – ชั้นมัธยมศึกษาปที่ 6) ประจําปการศึกษา 2548   
ที่กําลังศึกษาอยูในโรงเรียนรัฐบาลและโรงเรียนเอกชน สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศกึษาเชยีงใหม
เขต 1 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 ฉ

 ผลการศึกษาพบวา  
    1. การหลอหลอมทางสังคมของผูบริโภคผานตัวแทนการหลอหลอมทางสังคมที่เปน     

กลุมเพื่อน ส่ือมวลชน และสถานศึกษา มีความสัมพนัธกับรูปแบบการตัดสินใจซือ้ของนักเรียน    
ชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายทั้ง 3 รูปแบบ คือ รูปแบบการตัดสินใจซื้อที่มุงคุณประโยชน รูปแบบ  
การตัดสินใจซือ้ที่มุงเนนผลทางสังคม และรูปแบบการตัดสินใจซื้อที่ไมพึงปรารถนา แตการ       
หลอหลอมทางสังคมผานตัวแทนที่เปนพอแม (ผูปกครอง) มีความสัมพันธกับรูปแบบการตัดสินใจ
ซ้ือของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายเพียง 2 รูปแบบ คือ รูปแบบการตัดสินใจซื้อที่มุง
คุณประโยชน และรูปแบบการตัดสินใจซื้อที่ไมพึงปรารถนา  

   2. การหลอหลอมทางสังคมของผูบริโภคผานตัวแทนการหลอหลอมทางสังคม 4 ตัวแทน 
คือ พอแม (ผูปกครอง) กลุมเพื่อน ส่ือมวลชน และสถานศึกษา ไมไดมีอํานาจรวมกัน                    
ในการพยากรณรูปแบบการตัดสินใจซื้อของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายทั้ง 3 รูปแบบ แตมี
ตัวแทนการหลอหลอมทางสังคมบางตัวแทนเทานั้น ที่มอํีานาจในการพยากรณรูปแบบการตัดสินใจ
ซ้ือในแตละรปูแบบ 
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ABSTRACT 
 

              The objectives of this study were (1) to study the relationship between 

consumer socialization through 4 types of socialization agents (parent, peer, media 

and in – school education) and consumer decision – making styles of high – school 

students in Amphoe Muang, Changwat Chiang Mai; and (2) to examine the predictive 

power of socialization agents on consumer decision – making styles of high – school 

students. 

       A correlation research design was used and data were collected by using            

3 instruments. The sample used in this study was obtained by multi – stage sampling, 

consisting of 407 high – school students who were studying in Matthayom 4               

– Matthayom 6 in public and private schools located in Amphoe Muang, Changwat 

Chiang Mai. 

       The study found that: 

  1.  The consumer socialization through peer, media and in school – education 

were correlated to all 3 styles of consumer decision – making (utilitarian, social / 

conspicuous and undesirable decision – making styles) but the consumer socialization 
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through parent was correlated with only 2 styles of consumer decision – making 

(utilitarian and undesirable decision – making styles). 

        2. The consumer socialization through all 4 types of socialization agents did 

not have predictive power on 3 styles of consumer decision – making of high – school 

students but some socialization agents had predictive power on each style of 

consumer decision – making of them. 
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