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บทคัดยอ 
 

การคนควาแบบอิสระน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหแนวทางการออกแบบเน้ือหาของส่ือ
โฆษณาทางโทรทัศนในโครงการ “รวมพลังหารสอง” และเพ่ือศึกษาทัศนคติ การเปดรับส่ือ และ
ความพึงพอใจท่ีมีตอเนื้อหาส่ือของประชากรตําบลบานปง อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม โดย
วิเคราะหส่ือโฆษณาทางโทรทัศนจํานวน 5 ช้ิน ท่ีออกอากาศในป พ.ศ. 2549 ซ่ึงจะแบงการศึกษา
ออกเปน 2 สวน คือ สวนท่ี 1 วิเคราะหการออกแบบเนื้อหา และสวนท่ี 2 วิเคราะหขอมูลจากการ
สํารวจ  

การวิเคราะหการออกแบบเนื้อหาจะดําเนินการเปน 2 ข้ันตอน คือข้ันตอนแรกเปน
การศึกษารายละเอียดของส่ือ และข้ันตอนท่ีสองเปนการวิเคราะหการออกแบบเนื้อหาโดยใชเกณฑ
การตัดสินจากหลักการออกแบบ ท่ีมองในดานเน้ือหาของส่ือ ซ่ึงไดแก ความมีเอกภาพ ความ
กลมกลืน สัดสวน ความสมดุล ชวงจังหวะ จุดเดน ความหลากหลาย ความลดหล่ัน อารมณ การตัด
กัน การรวมตัว และรูปแบบ จากนั้นนําขอมูลจากการสํารวจกลุมตัวอยางเกี่ยวกับทัศนคติ การ
เปดรับส่ือ และความพึงพอใจท่ีมีตอเนื้อหาของส่ือมาวิเคราะห แลวจึงนําผลการวิเคราะหท้ัง 2 สวน
มาอธิบายแสดงความสัมพันธท่ีมีตอกัน  

ผลการศึกษา พบวาโฆษณาของโครงการมักจะสรางสรรคอารมณใหผูชมรูสึกคลอยตามได
ดี มีการใชจังหวะการนําเสนอสาระไดอยางเหมาะสม สามารถรอยเรียงเร่ืองราวไดอยางราบร่ืน และ
มักจะเปนเร่ืองท่ีตลกขบขัน แตตองใชวิจารณญาณในการรับชม และบางช้ินก็สามารถนําเหตุการณ
ปจจุบันมาสรางสรรคไดอยางนาประทับใจ เนื้อหาของสื่อโฆษณาท้ัง 5 ช้ิน สามารถทําใหกลุม
ตัวอยางมีความพึงพอใจพอสมควร แมวาจะไมสามารถดึงดูดความสนใจไดมากนัก และเนื้อหาไม
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ถึงกับเขาใจไดงาย แตก็สามารถกระตุนใหหันมาสนใจเร่ืองการประหยัดพลังงาน โดยทําใหผูชมได
รูจักวิธีประหยัดพลังงานมากข้ึน สามารถนําไปใชไดจริงในชีวิตประจําวัน และคิดวาจะปฏิบัติตาม
วิธีการประหยัดพลังงานท่ีส่ือนําเสนอได สําหรับการออกแบบเนื้อหาของสื่อโฆษณาทางโทรทัศน
ของโครงการรวมพลังหารสองท่ีเหมาะสมกับประชากรของตําบลบานปง อําเภอหางดง จังหวัด
เชียงใหม ควรจะเปนการนําเสนอในรูปแบบละครส้ันท่ีตลกขบขัน โดยเปนตลกท่ีไมมีพิษมีภัย 
สามารถนําเสนอความรูใหมท่ีทําไดงายในชีวิตประจําวัน โดยเฉพาะเร่ืองการประหยัดน้ํามัน ซ่ึง
ควรจะใหออกอากาศในชวงขาวหรือละครตั้งแตเวลา 17.01น. เปนตนไป และควรจะออกอากาศให
มากข้ึน ดวยการสลับสับเปล่ียนโฆษณาใหไมซํ้ากัน  
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ABSTRACT 

 
   The objectives of this independent study were to analyze the content design of 
television advertisements in the “Ruam Palang Harn Song” project, and to study the attitudes, 
mind-openness, and satisfactions of the media content, of people in Tambon Banpong, Amphoe 

Hang Dong, Changwat Chiang Mai. The study analyzed five television advertisements which 
were on the air in 2006, and it was divided into two sections: (1) the analysis of content design, 
and (2) the analysis of  the surveyed data.   

The analysis of content design comprised two steps: (1) the study of media details, and 
(2) the analysis of content design by employing the principles of design: Unity, Harmony, 
Proportion, Balance, Rhythm, Emphasis, Variety, Gradation, Mood, Contrast, Combination, and 
Form. Collected from the sample group, the data on attitudes, mind-openness, and satisfactions of 
media content were analyzed, and then the results of the two steps were discussed to explain their 
relationships.  
 The findings revealed that the advertisements appeared to create emotions easily enough 
for the viewers to follow, employed rhythms to present contents appropriately, organized stories 

smoothly, and tended to choose funny stories, though careful watching was needed. Some 
advertisements were able to apply current events in their stories creatively. All the five 
advertisements were able to satisfy the sample group quite well although they were not much 
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attractive and not quite easy to understand. However, they were able to motivate the viewers to be 
aware of saving energy by presenting some ways of saving more energy, which were practical 
and useful in everyday life. The suggestions on content design for television advertisement in the 
Ruam Palang Harn Song project which seemed suitable for people in Tambon Banpong, Amphoe 
Hang Dong, Changwat Chiang Mai, were that the advertisements should be presented in funny, 
short stories having no harm. The contents should be easy enough to apply in everyday life, 
especially saving oil. The advertisements should be broadcasted through a period of news or 
drama from 17:01 p.m. onwards, and should be broadcasted more by changing advertisements 
constantly.   
 


