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บทคัดยอ 

 
การศึกษาเรื่องการประชาสัมพันธที่มีผลตอการตัดสินใจศกึษาตอที่โรงเรียนอาชีวศกึษา

เอกชน ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม คร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการประชาสัมพันธที่มีผล
ตอการตัดสินใจศึกษาตอที่โรงเรียนอาชีวศกึษาเอกชน ในเขตอําเภอเมอืง จังหวดัเชียงใหม กลุม
ตัวอยางทีใ่ชในการศึกษา คือ ผูบริหารหรือผูที่รับผิดชอบดานการประชาสัมพันธของโรงเรียน
อาชีวศึกษาเอกชน ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชยีงใหม จาํนวน 10 คน และนักเรียนทีเ่ขาศึกษาตอ
ระดับประกาศนียบัตรวิชาชพี (ปวช.) ชั้นปที่ 1 ของโรงเรียนอาชีวศกึษาเอกชน ในเขตอําเภอเมือง 
จังหวดัเชยีงใหม ปการศึกษา 2548 จํานวน 346 คน เครื่องมือที่ใชในการศึกษาคือ แบบสอบถาม 
วิเคราะหขอมูลโดยการหาคาความถี่ คารอยละ การใหคะแนนถวงน้ําหนัก คาเฉลี่ย และสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน  

ผลการศึกษาพบวา  
1. การดําเนินงานเกี่ยวกบัการสํารวจและวิเคราะหขอมูลของสถาบันโดยภาพรวมอยูใน

ระดับมาก สถาบันมีหนวยงาน/แผนก ที่มหีนาที่รับผิดชอบโดยตรง และปฏิบัติงานเฉพาะดานการ
ประชาสัมพันธ โดยนําเสนอคาเฉลี่ยสูงที่สุด การดําเนนิงานดานการวางแผนการประชาสัมพันธ
ของโรงเรียนโดยภาพรวมอยูในระดับมาก โดยมีประเด็นการกําหนดนโยบาย วัตถุประสงค 
เปาหมายการประชาสัมพันธของโรงเรียน สวนการวเิคราะหและกําหนดกลุมเปาหมายในการ
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ประชาสัมพันธนั้นแสดงอยางชัดเจนเหมาะสม ที่คาเฉลี่ยสูงสุดเทากัน โรงเรียนมีการจัดสรร
งบประมาณดานการใชส่ือ เฉลี่ยมากที่สุด แตดานการศึกษาขอมูล สถาบันมีการจัดสรรงบประมาณ
เฉลี่ยนอยที่สุด โรงเรียนใชส่ือการประชาสัมพันธโดยการแนะแนวตามโรงเรียนตาง ๆ มากที่สุด 
และใชส่ือประเภทนิตยสาร/วารสาร นอยที่สุด ในการประชาสัมพันธโรงเรียนเนนเนื้อหาเรื่อง
สาขาวิชาที่เปดสอนมากที่สุด แตเนนเรื่องเครื่องแบบนักเรียนที่สวยงาม / ทันสมัย นอยที่สุด 

2. นักเรียนสวนใหญรับทราบการประชาสัมพันธของโรงเรียนจากสื่อการแนะแนวตาม
โรงเรียน และไดรับการแนะแนวจากโรงเรยีนตาง ๆ มากที่สุด นักเรียนชอบการประชาสัมพันธของ
โรงเรียนจากสือ่การแนะแนวตามโรงเรียนตาง ๆ ซ่ึงเห็นวามีความชัดเจนและเขาใจงาย รวมถึงมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจเขาเรียนมากที่สุด คือสาขาวิชาที่เปดสอน 

3. การศึกษาพบวาโรงเรียนควรมีการใชส่ือประเภทวิทยุใหมากขึ้น ในชวง 09.00-12.00 
น. และใชระยะเวลาไมเกิน 10 นาที รวมถึงการใชส่ือประเภทอนิเทอรเน็ต เว็บไซตที่มีความทันสมยั 
โดยเนนเนื้อหาในเรื่องสาขาวิชา หลักสูตรที่เปดสอน เทคโนโลยี สถานที่ วัสดุอุปกรณที่ใชในการ
เรียนการสอน ประโยชนและสวัสดิการตาง ๆ ความสําเร็จความมีช่ือเสียงของโรงเรียน และอาจ
รวมถึงเรื่องชุดเครื่องแบบนกัเรียนที่สวยงามทันสมัยซ่ึงกําลังไดรับความนิยมในปจจุบัน สําหรับสื่อ
ประชาสัมพันธประเภทจดหมายขาวซึ่งนักเรียนรับทราบและใหความสนใจคอนขางนอย ควร
ยกเลิกหรือใชส่ือการประชาสัมพันธประเภทนี้ใหนอยทีสุ่ด 
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Abstract 
 
The study on Public Relation Influences the Decision Making to Further Study at 

Private Vocational Education Institutions in Mueang District, Chiang Mai Province.                 
The objective of this study was to study public relation influences the decision making to further 
study at private vocational education institutions in Mueang District, Chiang Mai province. 
Samples of this study were consisted of 10 executive admistratives or authorities in public 
relation affairs and 346 students who had further studying at the first of vocational education 
certificate level of private vocational education institutions in the academic year 2005.             
The instrument used for data collecting was questionnaires and data analyzed by using frequency 
percentage, mean and standard deviation. 

The results of study were as follows: 
1) The operation related with survey and data analysis of institutions showed at high 

level in the whole picture. Institutions had section respond directly to public relation affairs at 
highest level. Planning of public relation for institutions indicated high level which involved with 
policy making, objectives and goal of institutions public relation. For analysis and setting target 
groups for public relation were clear and appropriate at highest level. Institutions had budget for 
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purchasing materials at high level. On the other hand, for data study, institutions had budget at 
less level. Institutions used guidance at school for the highest level, in contrast, institutions used 
less on brochures or journals. For public relation, institutions focused on content of programs 
more than attractive student uniforms. 

2) Most of students received institutions’ public relation by guidance at schools for 
highest level. Students liked public relation from private vocational institutions at schools because 
of clear and good presentation. This method influenced the decision making for the first priority 
and program opening was the second priority. 

3) The study showed that institutions should use radio broadcast during 09:00-12: pm 
for 10 minutes as well as internet through website by focusing on programs, curriculum, 
technology, place, materials for teaching, benefits, achievement, institute’s repretation, including 
attractive uniform. For public relation on newsletter, students percepted and paid less interest to 
this method, therefore, institutions should use this media less than others.   
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