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4.15 ปจจัยดานอ่ืนๆ ที่มีผลตอการเลือกใชบริการสินเชื่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 39
4.16 ความสัมพันธระหวางลักษณะของกิจการกับปจจัยหลักที่มีผลตอการใชสินเชื่อ

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม
43

4.17 ปญหาของการใชสินเชื่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 44



ฏ

สารบาญภาพ

รูป หนา

1.1 เงินใหสินเชื่อของธนาคารพาณิชย ณ เดือนตุลาคม 2554 2
1.2 มูลคาสินเชื่อของธนาคารพาณิชยในภาคเหนือ 3
3.1 กรอบแนวคิดในการศึกษา 20
4.1 ปจจัยที่มีผลตอการเลือกใชบริการสินเชื่อวิสาหกิจขนาดลางและขนาดยอม 32
4.2 ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกใชบริการสินเชื่อวิสาหกิจขนาดกลางและ

ขนาดยอม 34
4.3 ปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกใชบริการสินเชื่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 35
4.4 ปจจัยดานสถานที่ที่ใหบริการที่มีผลตอการเลือกใชบริการสินเชื่อวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดยอม 36
4.5 ปจจัยดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชบริการสินเชื่อวิสาหกิจขนาดกลาง
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