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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 
 

การผลิตสินคาเพื่อการสงออกถือเปนแหลงรายไดหลักทางหนึ่งของประเทศไทย ซ่ึงสินคา
ท่ีสงออกนั้นเปนสินคาท่ีไทยทําการผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพ สามารถแขงขันกับประเทศคูแขง
ได และถามีปริมาณเกินกวาความตองการภายในประเทศแลวจึงสงออกไปยังประเทศคูคาท่ีสําคัญ
ของไทย อาทิ สหรัฐอเมริกา จีน ญ่ีปุน และประเทศในกลุมสหภาพยุโรป เปนตน โดยท่ีการคาขาย
ระหวางประเทศนั้นสามารถเกิดไดท้ังการขาดดุลและเกินดุล ข้ึนอยูกับปจจัยหลายประเภท ท้ังมูลคา
สินคาท่ีสงออกและนําเขา อัตราแลกเปล่ียน ณ ชวงเวลานั้นๆ หรือนโยบายอัตราภาษี โควตา การ
สงออกหรือนําเขาสินคาประเภทตางๆ โดยสินคาท่ีประเทศไทยสงออกเปนจํานวนมากมีท้ังสินคา
เกษตรและสินคาอุตสาหกรรม โดยมูลคาสินคาสงออก 5 อันดับแรกของไทย แสดงดังตารางท่ี 1.1 
 
ตารางท่ี 1.1 มูลคาการสงออกสินคาโดยรวมของไทย 5 อันดับแรก ป 2553 
ลําดับท่ี รายการ มูลคา (ลานบาท) 

1 เคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ 596,677.7 

2 รถยนต อุปกรณและสวนประกอบ 561,108.8 
3 อัญมณีและเคร่ืองประดับ 366,818.3 

4 แผงวงจรไฟฟา 255,322.1 
5 ยางพารา 249,262.5 

ที่มา : กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย 

 
จากตารางท่ี 1.1 สินคาสงออกอันดับแรก คือเคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ 

มีมูลคาสงออกมากท่ีสุด รองลงมา คือรถยนต อุปกรณและสวนประกอบ และสินคากลุมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ ตามลําดับ ซ่ึงสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีมีมูลคาการสงออกถึง 366,818.3 ลาน
บาทน้ี ถือเปนสินคาสงออกอันดับท่ี 3 คิดเปนสัดสวนรอยละ 5.94 ของสินคาสงออกโดยรวมของ
ไทย (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ, 2553) เปนหนึ่งในสินคา
อุตสาหกรรมท่ีมีแนวโนมสงออกสูงข้ึนและมีอัตราขยายตัวอยางตอเนื่อง ซ่ึงประเทศไทยมีจุดแข็ง
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อยูท่ีทักษะฝมือการเจียระไนอัญมณีของชางไทยและการปรับปรุงคุณภาพอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
ซ่ึงเปนท่ียอมรับของตลาดตางชาติเปนอยางมาก อุตสาหกรรมอัญมณีท่ีสําคัญในไทยคือ
อุตสาหกรรมพลอย และอุตสาหกรรมเพชร โดยเฉพาะอุตสาหกรรมพลอยสีท่ีแมวาไทยตองนําเขา
วัตถุดิบจากตางประเทศ แตฝมือของชางในประเทศท่ีมีความสามารถพิเศษในการหุงหรือเผาพลอย 
การเจียระไน การออกแบบ การทําและประกอบตัวเรือน และการเปนศูนยกลางการคาพลอยสีท่ี
ใหญแหงหนึ่งของโลก (ศูนยบริการวิชาการแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2552) จึงทําให
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับเปนอุตสาหกรรมหน่ึงท่ีมีความสําคัญตอการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจของประเทศไทยท้ังในดานการนําเงินตราเขาสูประเทศจากการขนสงสินคาไปยัง
ตลาดโลก การสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคา และการจางงานจํานวนมาก หากรวมแรงงานท้ังระบบ
แลวอาจกลาวไดวา อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับอาจมีการจางงานสูงกวาลานคน ซ่ึง
รวมถึงการจางงานบางสวนจากแรงงานเกษตรกรรมนอกฤดูกาลดวย (สถาบันวิจัยและพัฒนา      
อัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ, 2553)  

นอกจากนี้อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีการสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคาสูงข้ึน 
ตั้งแตอุตสาหกรรมตนน้ําไปจนถึงอุตสาหกรรมปลายน้ํา อุตสาหกรรมตนน้ําไดสรางมูลคาเพ่ิม
ใหแก อัญมณีได ยกตัวอยางเชน การหุงหรือเผาพลอยใหมีความใสยิ่งข้ึน รวมถึงการเจียระไน     
อัญมณีตางๆใหมีประกายสวยงามและมีมูลคาเพิ่มข้ึนโดยเฉล่ียรอยละ 5-40 (สถาบันวิจัยและ
พัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ, 2553) ข้ึนอยูกับขนาดและประเภทของอัญมณี สวน
อุตสาหกรรมปลายนํ้าไดสรางมูลคาเพิ่มใหสูงยิ่งข้ึนหลายเทาตัวดวยการนําอัญมณีท่ีเจียระไนแลว
มาตกแตงบนตัวเรือนของเครื่องประดับ ซ่ึงในข้ันตอนนี้หากมีการออกแบบสินคาท่ีตรงความ
ตองการของผูบริโภค และมีการหาตลาดอยางเหมาะสมก็จะยิ่งชวยสรางมูลคาเพิ่มใหกับอัญมณี
สูงข้ึนไปอีก ตลอดจนสงผลใหอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของ เชน อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ ธุรกิจขนสง
และการประกันภัย เปนตน เกิดการขยายตัวและสรางรายไดเพิ่มข้ึนตามไปดวย 

อีกท้ังการจางงานในแตละข้ันตอนการผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับยังมีความหลากหลาย
ตั้งแตระดับฝมือแรงงาน ระดับการศึกษา เพศและอายุ อีกท้ังวิสาหกิจอัญมณีและเครื่องประดับ
เกือบท้ังหมดซึ่งดําเนินการโดยผูประกอบการรายยอยของไทยและไมจําเปนท่ีจะตองพึ่งพา
เทคโนโลยีและเงินทุนจากตางชาติมากนัก ปจจุบันอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยมี
ผูประกอบการในรูปแบบอุตสาหกรรมธุรกิจประมาณ 6,876 ราย และเปนอุตสาหกรรมภายใน
ครัวเรือนมากกวา 10,000 ราย กอใหเกิดการจางงานในอุตสาหกรรมท้ังส้ินประมาณ 900,000 คน 
โดยอยูในภาคการผลิตเพ่ือสงออก 700,000 คน และอีก 200,000 คนเปนแรงงานผลิตเพื่อตลาด
ภายในประเทศ (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ, 2553) แตยังคงประสบ
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ปญหาตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศและขาดการวางแผนอยางเปนระบบดานการแสวงหาแหลง
วัตถุดิบ และการมีตราสินคา (Brand Name) เปนของตนเอง อีกท้ังยังขาดแคลนการพัฒนา
เทคโนโลยีการผลิต การเจียระไน และการเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ และปญหาดานแรงงานท่ีเพิ่มข้ึน
จากการขาดแคลนชางฝมือท่ีมีความชํานาญเฉพาะดาน ขาดแคลนนักออกแบบท่ีมีความสามารถสูง
อีกดวย กลายเปนจุดออนที่เปนอุปสรรคตอการเติบโตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ของไทยในอนาคต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

รูปท่ี 1.1 มูลคาการนําเขาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย ป 2543-2554 
 

จากรูปท่ี 1.1 แสดงใหเห็นถึงมูลคาการนําเขาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย ปพ.ศ.
2543-2554 ซ่ึงถึงแมวาไทยจะมีแนวโนมอัตราการสงออกและนําเขาสูงข้ึนในแตละปอยางเห็น     
ไดชัด แตไทยก็ยังขาดดุลการคากับประเทศคูคามาตลอด จนกระท่ังในป 2552 ท่ีไทยกลับมาเกินดุล
อยางมาก มีมูลคาถึง 127,685.69 ลานบาท (3,762.91 ลานเหรียญสหรัฐ) และในปตอมา ป 2553 
ประเทศไทยยังคงไดดุลการคาอยางตอเนื่อง แตมูลคาลดลงเหลือเพียง 29,485.91 ลานบาท 
(1,214.30 ลานเหรียญสหรัฐ) ซ่ึงเปนผลจากการนําเขาวัตถุดิบสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของ
ไทยท่ีมีตนทุนในการผลิตในปริมาณท่ีสูงข้ึนมาก โดยเฉพาะราคาทองคําในตลาดโลกท่ียังมีความ
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ผันผวนอยูและมีแนวโนมท่ีสูงข้ึนเร่ือยๆ ซ่ึงตลาดสงออกสินคากลุมอัญมณีและเครื่องประดับของ
ไทยท่ีมีมูลคาสูงสุด 3 อันดับแรก ในป 2553 คือ สวิตเซอรแลนด ฮองกงและออสเตรเลีย คิดเปน
อัตราสวนรอยละ 29.58, 22.12 และ 13.12 ตามลําดับ ดังในรูปท่ี 1.2 
 

 
ที่มา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเคร่ืองประดบัแหงชาติ (องคการมหาชน) 

รูปท่ี 1.2 ตลาดสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยป 2553 
  

จากรูปท่ี 1.2 แสดงใหเห็นสัดสวนการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยไปยัง
ประเทศตางๆ โดยสินคาท่ีสงออกไปยังสวิตเซอรแลนดมากท่ีสุด คือทองคําท่ียังไมไดข้ึนรูปหรือ
ทองคํากึ่งสําเร็จรูป สวนสินคาหลักท่ีสงออกไปฮองกงราวคร่ึงหนึ่งเปนทองคํากึ่งสําเร็จรูป สวนท่ี
เหลือเปนเคร่ืองประดับแทโดยเฉพาะเคร่ืองประดับทอง และเพชรท่ีเจียระไนแลว โดยจากการ
พิจารณามูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ไดแยกประเภทของสินคาท่ีสงออกดัง
แสดงในตารางท่ี 1.2 
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ตารางท่ี 1.2 มูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยเดือนมกราคม-ธันวาคม ป2552-2553 

รายการ 
มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (รอยละ) 

เปล่ียนแปลง 
(รอยละ) ม.ค.-ธ.ค. 

52 
ม.ค.-ธ.ค. 

53 
ม.ค.-ธ.ค. 

52 
ม.ค.-ธ.ค. 

53 

1. ทองคาํที่ยังมิไดขึ้นรูปหรือทองคําก่ึง   
    สําเร็จรูป 194,135.92 203,850.27 58.17 55.57 5.00 

2. เครื่องประดับแท 84,945.08 98,540.12 25.45 26.45 16.00 

    2.1 เคร่ืองประดับเงิน 32,516.34 41,069.36 9.74 11.20 26.30 

    2.2 เคร่ืองประดับทอง 47,411.76 51,267.22 14.21 13.98 8.13 

    2.3 เคร่ืองประดับแพลตินัม 886.78 1,326.46 0.27 0.36 49.58 

    2.4 อื่นๆ 4,130.20 4,877.08 1.24 1.33 18.08 

3. เพชร 27,861.81 34,750.76 8.35 9.47 24.73 

    3.1 เพชรกอน 3,804.49 6,022.04 1.14 1.64 58.29 

    3.2 เพชรที่เจียระไนแลว 24,012.01 28,719.31 7.20 7.83 19.60 

    3.3 อื่นๆ 45.31 9.41 0.01 0.00 -79.24 

4. พลอยสี 13,571.89 15,011.05 4.07 4.09 10.60 

    4.1 พลอยกอน 560.16 633.01 0.17 0.17 13.00 

    4.2 พลอยเนื้อแข็งที่เจียระไนแลว 6,112.68 7,268.46 1.83 1.98 18.91 

    4.3 พลอยเนื้อออนที่เจียระไนแลว 6,899.04 7,109.59 2.07 1.94 3.05 

5. เครื่องประดับเทียม 7,262.58 9,105.27 2.18 2.48 25.37 

6. อัญมณีสังเคราะห 2,049.88 2,596.52 0.61 0.71 26.67 

7. อ่ืนๆ 3,892.04 2,965.38 1.17 0.82 -23.81 

รวมทั้งส้ิน (1+2+3+4+5+6+7) 333,719.19 366,819.37 100 100 9.92 
ที่มา : กรมศลุกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเคร่ืองประดบัแหงชาติ (องคการมหาชน) 

 
จากตารางท่ี 1.2 แสดงใหเห็นวาสินคาท่ีมีมูลคาสงออกสูงสุดของป 2553 คือทองคําท่ียัง

มิไดข้ึนรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป โดยมีมูลคาสงออกเพิ่มข้ึนจากปท่ีผานมารอยละ 5 สวนการ
สงออกเคร่ืองประดับแทท่ีมีมูลคาการสงออกสูงเปนอันดับ 2 รองลงมาจากทองคํา มีอัตราการ
ขยายตัวเพิ่มข้ึนรอยละ  16 สามารถแบงไดเปน เคร่ืองประดับทอง เคร่ืองประดับเงิน และ
เคร่ืองประดับแพลทินัม ซ่ึงมีอัตราขยายตัวรอยละ 8.13, 26.30 และ 49.58 ตามลําดับ สวนอัญมณี
และเครื่องประดับท่ีสําคัญอ่ืนๆ อยางเพชร พลอยสี เคร่ืองประดับเทียม และอัญมณีสังเคราะห ก็มี
อัตราการเติบโตไปในทางท่ีดีข้ึนเชนกัน  
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อยางไรก็ตาม แมวามูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยจะขยายตัวไดดี
เร่ือยมา แตจากแนวโนมราคาทองคําและโลหะเงินในตลาดโลกท่ีปรับตัวสูงข้ึนมากในปท่ีผานมา
สงผลกระทบตอตนทุนของผูผลิตและผูสงออกเคร่ืองประดับไทยเปนอยางมาก ทําใหราคาของ   
อัญมณีและเคร่ืองประดับเพิ่มมากข้ึน อีกท้ังการท่ีเงินบาทแข็งคาข้ึนอยางตอเนื่อง นอกจากนี้ วิกฤติ
หนี้สาธารณะในยุโรปท่ียังไมคล่ีคลาย และชวงระหวางการฟนตัวของเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา ลวน
เปนปจจัยเส่ียงตอการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยไปยังประเทศเหลานี้  

ดังนั้น ผูประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับของไทยจึงควรติดตามขาวสารอยาง
ใกลชิด เพื่อท่ีจะสามารถวางแผนการผลิตและปรับเปล่ียนกลยุทธการตลาดท่ีเหมาะสมกับภาวะ
ตลาดสงออกตางๆ และเสริมสรางความเขาใจเพ่ิมเติมเกี่ยวกับลักษณะของตลาดเปาหมายใหมีความ
ชัดเจนยิ่งข้ึน การศึกษาในคร้ังนี้จึงตองการศึกษาถึงปจจัยตางๆท่ีสงผลกระทบตอการสงออกอัญมณี
และเคร่ืองประดับของไทย โดยเนนเฉพาะกลุมประเทศสงออกหลักของประเทศไทย  

 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของประเทศไทยไป
ยังประเทศสงออกหลักของไทย  
 
1.3 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากการศึกษา 

 1. ทําใหทราบถึงปจจัยตางๆท่ีมีผลกระทบตอการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไปยัง
ประเทศสงออกหลักของไทย เพื่อเปนประโยชนตอการพฒันาอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 
     2. เพื่อเปนแนวทางใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยเห็นทิศทางของอัตรา
แลกเปล่ียนและปองกันความเส่ียงท่ีอาจเกิดข้ึน โดยใชประกอบการพิจารณาใหสอดคลองกับการ
สงเสริมการสงออกอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย  
 
1.4 ขอบเขตการศึกษา 

การศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไปยังประเทศ
สงออกหลักของไทย ไดกําหนดใหอัตราแลกเปล่ียนเงินบาทตอสกุลเงินของตางประเทศ ผลิตภัณฑ
มวลรวมประชาชาติของตางประเทศ ดัชนีราคาผูบริโภคโดยเปรียบเทียบของไทยและตางประเทศ
เปนตัวแปรอิสระ และมูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไปยังตางประเทศเปนตัวแปรตาม 
โดยใชขอมูลแบบพาแนล (Panel Data) ซ่ึงประกอบดวยขอมูลภาคตัดขวาง (Cross Sectional Data) 
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เปนประเทศที่ไทยสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไดมากท่ีสุด 4 อันดับไดแก สวิตเซอรแลนด 
ฮองกง ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา โดยใชขอมูลทุติยภูมิอนุกรมเวลา (Time Series Data) ราย
ไตรมาส ตั้งแตไตรมาสท่ี 1 ของป พ.ศ. 2544 ถึงไตรมาสที่ 4 ของป พ.ศ. 2553 จํานวน 40 ไตรมาส 
ดังนั้น จํานวนคาสังเกตของขอมูล คือ 160 คาสังเกต ดังท่ีไดรวบรวมมาจากแหลงขอมูลตางๆ อาทิ 
รายงานสถิติ การวิจัยคนควาจากหนวยงานตางๆ กรมสงเสริมการสงออก สถาบันวิจัยและ
พัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ  กระทรวงพาณิชย  ศูนยการเงินและการลงทุน
มหาวิทยาลัยเชียงใหม (Finance and Investment Center: FIC) เปนตน  
 
1.5 นิยามศัพท 

อัญมณี แรรัตนชาติทุกชนิด เชน เพชร หรือพลอย ท่ีเกิดข้ึนโดยธรรมชาติ  เรียกวา อัญมณี
แทสวนอัญมณีท่ีไมไดเกิดข้ึนโดยธรรมชาติ เรียกวา อัญมณีเทียมหรืออัญมณีสังเคราะห ซ่ึงอาจเกิด
จากการสังเคราะหข้ึนจากการทดลอง หรือการนําวัสดุท่ีมีลักษณะใกลเคียงมาใชแทน เรียกวา      
อัญมณีเลียนแบบ 

เคร่ืองประดับ เคร่ืองประดับท่ีผลิตข้ึนจากอัญมณีชนิดตางๆท่ีผานการเจียระไนแลว นํามา
ตกแตงบนวัสดุใหเกิดความสวยงาม ซ่ึงเคร่ืองประดับท่ีผลิตข้ึน หรือตกแตงดวยอัญมณีแท เรียกวา 
เคร่ืองประดับแท สวนเคร่ืองประดับท่ีไมไดผลิตหรือตกแตงดวยอัญมณีแท หรือทําข้ึนดวยอัญมณี
เทียม เรียกวา เคร่ืองประดับเทียม 
 

 
 


