
 

บทที่  2 
แนวคิด  ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
ในการศึกษาขอมูลโครงสรางการจัดองคกร  การผลิต  การตลาดและการเงิน  รวมท้ังการ

วิเคราะหศักยภาพการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผาทอมือภายใตโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ในจังหวัดอุตรดิตถ  ไดนําแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของมาพิจารณาและใชในการศึกษา  ดังนี้ 
2.1  ทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 
  ทฤษฎีท่ีเกี่ยวของกับการดําเนินธุรกิจชุมชนเพื่อใชเปนแนวทางในการอธิบายพฤติกรรม
ตาง ๆ จําแนกไดดังนี้ 

2.2.1   แนวคิดเศรษฐกิจชุมชนพึ่งตนเอง  
เศรษฐกิจชุมชน  หมายถึง  กิจกรรมที่บุคคลหรือองคกรชุมชน  หรือเอกชนรวมกิจการ

ชวยกันดําเนินงานดวยตนเองทั้งหมด  หรือบางสวนโดยประสานกับพหุพาคีและผูคนในทองถ่ิน  มี
การใชภูมิปญญาทองถ่ินและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมชวยเหลือการผลิต  การตลาด  ทุน  การจัดการ
รวมกันในเร่ืองเก่ียวกับการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร  การคาขาย  การบริการ  การทองเท่ียว  
การพัฒนาสงเสริมวัฒนธรรมในทองถ่ิน  เพื่อมุงใหเกิดรายได  สงผลตอบุคคล ครอบครัวและ
ชุมชน (กรมการพัฒนาชุมชน, 2543 : 9) 

แนวคิดพ้ืนฐานของเศรษฐกิจชุมชน 
กรมการพัฒนาชุมชน  (2543 : 9)  ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน

พึ่งตนเองไว  ดังนี้ 
1. เร่ิมท่ีชุมชนในชนบทหรือภาคเกษตรกรรม  ในการแกไขปญหาเศรษฐกิจของประเทศ  

ซ่ึงเปนเศรษฐกิจพื้นฐานของประเทศ  อันเปนรากฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับภาค  
จุดสําคัญของเศรษฐกิจชุมชนคือ  ยึดชุมชนเปนหลัก  ประชาชนตองสามัคคีรวมมือกันชวยเหลือกัน 

2. สงเสริมการรวมกลุมของประชาชน  โดยการใชกิจกรรมทางเศรษฐกิจเปนเคร่ืองมือ  
เปนปจจัยท่ีเช่ือมความสัมพันธของสมาชิกเพราะ  กิจกรรมทางเศรษฐกิจนี้เปนส่ิงท่ีสมาชิกเห็น
ประโยชนท่ีเปนรูปธรรม  เปนเร่ืองใกลตัว  เชน  การรวมกลุมท่ีมีเปาหมายทางการผลิต  กลุมเพื่อ
ระดมทุน  กลุมเพื่อแปรรูปผลผลิต  กลุมเพื่อการตลาด  และกลุมอาชีพอุตสาหกรรมในครัวเรือน  
เปนตน 

3. การสรางเครือขายองคกรชุมชน  โดยท่ีประชาชนในชนบทมีการรวมกลุมมานานแลว  
ซ่ึงมีท้ังท่ีประสบปญหาและที่ประสบผลสําเร็จ  มีการพัฒนาตัวเองใหเขมแข็งสามารถพึ่งตนเองได
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ก็มีอยูมากมาย  แตกลุมเหลานั้นกระจายกันอยูในพื้นท่ีตาง ๆ ขาดการเช่ือมโยง  ดังนั้นหากจะสราง
ความเขมแข็งใหแกกลุมชาวบานจะตองสงเสริม  สนับสนุนใหเกิดเครือขายของกลุมชาวบานข้ึน  
โดยจะตองสํารวจวา  มีกลุมชาวบานอยูท่ีไหนบาง  ทําอะไรกันอยู  และมีความสามารถในการ
บริหารงานกันอยางไร  ในขณะเดียวกันจะตองรูวากลุมชาวบานนั้นมีปญหา  มีขอจํากัด  มีอุปสรรค
ในการดําเนินกิจกรรมอะไรบาง  เพ่ือใหภาครัฐสามารถใหการสนับสนุนไดตรงตามความตองการ  
อันจะทําใหเกิดการพัฒนาเศรษฐกิจพื้นฐานแบบพึ่งตนเองของชุมชนได 

4. สนับสนุน  สงเสริมการตลาดรูปแบบตาง ๆ ปญหาพ้ืนฐานภาคเกษตรกรรม  หรือ
อุตสาหกรรมในครัวเรือนคือ  “ตลาด”  ซ่ึงเม่ือชาวบานทําการผลิตผลผลิตทางการเกษตรแลวไม
สามารถจําหนวยไดในราคาท่ีเปนธรรม  แนวคิดในการแกไขปญหาดังกลาว  คือ  การจัดใหมีตลาด
นัดชุมชน  หรือลานคาชุมชน  ในทุกอําเภอเพ่ือใหกลุมเกษตรกรหรือกลุมอาชีพนําผลผลิตออกมา
จําหนาย  ซ่ึงจะทําใหเกษตรกรมีตลาดท่ีขายผลผลิตไดอยางเปนธรรม  และประชาชนในเมืองเองก็
ซ้ือผลผลิตไดในราคาถูก  ในขณะเดียวกันเกษตรกรและกลุมอาชีพก็สามารถใชลานคาชุมชนเปน
เวทีแหงการเรียนรู 

แนวทางในการพัฒนาความเขมแข็งขององคกรธุรกิจชุมชน 
 ภายใตสภาวการณเศรษฐกิจสังคมในปจจุบัน  การสงเสริมใหชุมชนทําธุรกิจเปนแนว
ทางการพัฒนาท่ีสําคัญอยางยิ่ง  เพราะจะเปนการเสริมสรางความเขมแข็งของสถาบันครอบครัว  
และชุมชน  เนนใหชุมชนเขามามีบทบาทและมีสวนรวมในการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน พรอม
กับการพัฒนาดานสังคม  วัฒนธรรม  ส่ิงแวดลอม  และการเมืองการปกครอง 
 ธุรกิจชุมชน  คือ กุญแจสําคัญท่ีจะสรางความเขมแข็งใหกับเศรษฐกิจชุมชน  หัวใจสําคัญ
ของกระบวนการพัฒนาความเขมแข็งขององคกรชุมชนคือ  การศึกษาศักยภาพของชุมชน  และการ
วิเคราะหปญหาหรือเง่ือนไขขอจํากัดของชุมชนไดอยางชัดเจน เพ่ือกาวางแผนวิธีการและข้ันตอน
การทํางานไดตรงประเด็น ชัดเจน  ท้ังนี้โดยเนนการมีสวนรวมของชุมชนในทุกข้ันตอนการทํางาน   
 แนวทางในการพัฒนาความเขมแข็งของธุรกิจชุมชนนั้น สรุปได 6 แนวทางดังนี้ 

1. การสรางพลังสังคม  โดยการประสานทุกฝายในลักษณะพหุภาคี  ท้ังภาครัฐและ
องคกรอ่ืน ๆ เพื่อขับเคล่ือนกระบวนการพัฒนาธุรกิจชุมชน 

2. ยึดพื้นท่ีและใชองคกรชุมชนเปนศูนยกลางการพัฒนา  โดยมีภาคีอ่ืน ๆ ชวยอํานวย
ความสะดวก 

3. ธุรกิจชุมชนเปนเคร่ืองมือการเรียนรู  และการจัดการพัฒนาอาชีพของคนในชุมชน 
4. สงเสริมการวมกลุมและสรางเครือขายองคกรชุมชนเพื่อสรางคุณธรรมและการเรียนรู

อยางมีคุณภาพรอบดาน 
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5. วิจัยและพัฒนาธุรกิจครบวงจรต้ังแตการผลิต – แปรรูป – ขาย – บริโภค โดยให
ความสําคัญตอการมีสวนรวมของคนในชุมชน 

6. พัฒนาองคกรธุรกิจชุมชนท่ีมีศักยภาพสูงของแตละเครือขายใหเปนศูนยการเรียนรู
ชุมชนใหขอมูลขาวสารธุรกิจครบวงจร พรอมท้ังใชเปนแหลงศึกษาดูงานและฝกอบรม 

ปจจัยท่ีกําหนดความสําเร็จและความลมเหลวของธุรกิจชุมชน 
 ธุรกิจชุมชนจะประสบความสําเร็จและเขมแข็งในระยะยาวก็ตอเม่ือธุรกิจมีผลผลิตและมี
รายไดเขามาอยางสมํ่าเสมอ  สามารถจําหนายสินคาไดตลอดเวลา  คนในชุมชนไมท้ิงบานเรือนไป
ทํางานตางถ่ิน  ดังนั้นจะตองมีการวางแผนจัดการธุรกิจชุมชน  โดยเริ่มจากการจัดการการตลาด
อยางมีประสิทธิภาพ  และการนําเสนอคุณคาสินคาของแตละชุมชนใหเปนท่ีประทับใจของลูกคา
ตลอดไป  โดยไมมุงกําไรเพียงอยางเดียว  แตควรมุงใหชุมชนเขมแข็งและพัฒนาอยางยั่งยืน ซ่ึงเปน
เปาหมายหลักท่ีสําคัญท่ีสุดของการจัดการธุรกิจชุมชน  สวนของการผลิตและบริการ   ธุรกิจชุมชน
ควรผลิตโดยคํานึงถึงตลาดเปนสําคัญไมเนนการผลิตสินคาแตเพียงอยางเดียวจนเกิดปญหาผลผลิต
ลนตลาด  ควรผลิตโดยผานการวางแผนการตลาดท่ีไดมีการศึกษา  และออกแบบไวแลวเปนอยางดี  
ในขณะเดียวกันก็ตองมีการวางแผนดานการเงินโดยเนนการใชเงินทุนที่สะสมไดจากสมาชิกใน
กลุมกอนเปนหลัก   นอกจากนี้แลวการจัดการธุรกิจชุมชนท่ีดีนั้นจะตองมีการจัดการทรัพยากร
มนุษยควบคูกันไป  โดยมีกระบวนการผลิตสินคาและบริการที่ไมทําลายทุนมนุษย  คือไมทําให
ความเปนมนุษยม่ีมีจิตใจเอ้ืออารีเสียไปหรือทําใหมนุษยเปนเพียงปจจัยการผลิต  ขณะเดียวกัน
จะตองรักษาทุนกายภาพ  ทุนทางสังคม  และทุนทางส่ิงแวดลอมไวใหได 

ปจจัยท่ีทําใหธุรกิจชุมชนประสบผลสําเร็จ 
1. ปจจัยภายใน 

ปจจัยภายใน  เปนปจจัยท่ีเกิดจากภายในชุมชนท่ีมีสวนสนับสนุนใหธุรกิจชุมชน
ประสบผลสําเร็จ  ซ่ึงประกอบดวยองคประกอบตาง ๆ ดังนี้ 

1.1 การยอมรับจากสมาชิกในชุมชน  ถาธุรกิจชุมชนไดรับการยอมรับจากสมาชิก
สวนใหญในชุมชนแลว  ยอมเกิดการตอตานนอย  นอกจากนั้นแลวจะไมมีกลุมท่ีคัดคานโดยจะเห็น
ไดอยางชัดเจนในระยะแรก ๆ ของการต้ังกลุม 

1.2  การมีผูนําตามธรรมชาติ ถาเปนผูนําท่ีไดรับการยอมรับจะไดรับความรวมมือ
จากสมาชิกคนอ่ืน ๆ ในการประชุม  และกิจกรรมอ่ืน ๆ ของกลุมเปนอยางดี 
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1.3 ความรวมมือรวมใจของสมาชิก  ในกิจกรรมทุกประเภทจําเปนตองไดรับ
ความรวมมือจากสมาชิกโดยเฉพาะการระดมเงิน  โดยท่ีในระยะแรก ๆ ซ่ึงยังไมมีหนวยงานท่ีให
การสนับสนุนจึงจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองใชเงินทุนจากสมาชิก 

1.4 การมีสวนรวมของคณะกรรมการฝายตาง ๆ ในทุกข้ันตอน  ไดแก  มีสวน
รวมในการวิเคราะหปญหา  รวมวางแผน  รวมลงมือปฏิบัติตามหนาท่ีในแตละฝาย  รวมประเมินผล
จากการปฏิบัติและรวมรับผลประโยชน 

2. ปจจัยภายนอก 
ปจจัยภายนอก  เปนปจจัยท่ีเกิดจากภายนอกชุมชนท่ีสรางโอกาสใหธุรกิจชุมชน

ประสบผลสําเร็จ  ซ่ึงประกอบดวยองคประกอบตาง ๆ ดังนี้ 
2.1 การไดรับขอมูลขาวสารท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจชุมชนอยางถูกตอง    ซ่ึงการ

ไดรับขอมูลอยางถูกตองนี้จะทําใหการดําเนินธุรกิจชุมชนในระยะเร่ิมตนดําเนินไปไดอยางราบร่ืน 
ไมมีอุปสรรคตาง ๆ ท่ีทําใหสมาชิกหมดกําลังใจ 

2.2 การไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานตาง ๆ ในดานเงินทุนเพื่อสราง
อาคารและส่ิงกอสราง  รวมท้ังอุปกรณการผลิตท่ีมีราคาแพง  สวนทุนหมุนเวียนในการผลิต
สามารถระดมไดจากสมาชิกกลุม 

2.3 การไดรับโอกาสเผยแพรผลิตภัณฑในงานตาง ๆ ท่ีหนวยงานของรัฐจัด
ข้ึน เชน งานแสดงสินคา  งานประจําป ซ่ึงงานเหลานี้จะทําใหผลิตภัณฑไดมีโอกาสขยายไดมากข้ึน  
เนื่องจากมีผูท่ีมาเท่ียวงาน จึงเปนโอกาสท่ีไดเผยแพรสินคาใหสาธารณชนไดทดลอง  ถามีความพึง
พอใจในผลิตภัณฑจะตัดสินใจซ้ืออีกเมื่อตองการ 

2.2.2   แนวคิดดานการตลาด  (Marketing) 
การจัดการดานการตลาด  คือ การท่ีธุรกิจตองการทําใหผูบริโภคมีความตองการและเกิด

ความพึงพอใจในตัวสินคา  ไดรับความสะดวกในการซ้ือสินคา ตลอดจนทราบรายละเอียดเกี่ยวกับ
สินคา  ธุรกิจหรือองคกรตองทําการวางแผนการจัดการดานสวนประสมทางการตลาด   

การจัดการเกี่ยวกับสวนประสมทางการการตลาด  หมายถึง  การจัดการเคร่ืองมือ
ทางการตลาดท่ีควบคุมได และนํามาใชรวมกันเพื่อสนองความพึงพอใจของกลุมเปาหมาย เพ่ือให
บรรลุวัตถุประสงคทางการตลาดท่ีกําหนดไว  สวนประสมทางการตลาดประกอบดวย 

1. ผลิตภัณฑ  (Product)  หมายถึงส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความ
ตองการของลูกคาใหพึงพอใจ  ผลิตภัณฑท่ีเสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได  ผลิตภัณฑ
จึงประกอบดวยสินคา  บริการ  ความคิด  สถานท่ี  องคกร  หรือบุคคล  ผลิตภัณฑตองมี
อรรถประโยชนมีมูลคาในสายตาของลูกคาจึงมีผลทําใหผลิตภัณฑสามารถขายได 
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2. ราคา  (Price)  หมายถึงมูลคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงิน ราคาเปนตนทุนของ
ลูกคา  โดยลูกคาจะเปรียบเทียบระหวางมูลคาผลิตภัณฑกับราคาผลิตภัณฑ  ถามูลคาสูงกวาราคา  
ลูกคาจึงตัดสินใจซ้ือ  การกําหนดราคาควรจะเปนท่ียอมรับของลูกคา  โดยควรคํานึงถึงตนทุนและ
การแขงขัน 

3. การจําหนาย  (Place)  หมายถึงโครงสรางของชองทางซ่ึงประกอบดวยสถาน
บันและกิจกรรม  ใชเพื่อเคล่ือนยายผลิตภัณฑและการบริการจากองคกรไปยังตลาด  สถาบันท่ีนํา
ผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมาย  ก็คือ  สถาบันตลาด  สวนกิจกรรมเปนกิจกรรมท่ีชวยในการ
กระจายตัวสินคา ประกอบดวย  การขนสง  การคลังสินคา  และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง 

4. การสงเสริมการตลาด (Promotion)  เปนการติดตอส่ือสารท่ีเกี่ยวกับขอมูล
ระหวางผูขายกับผูซ้ือเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ  การติดตอส่ือสารอาจเปนการขาย
โดยใชพนักงานขาย  และการติดตอส่ือสารโดยใชส่ือ 

2.2.3  แนวคิดดานการจัดการ (Management) 
การจัดการ  หมายถึง  กระบวนการออกแบบและรักษาสภาพแวดลอมของบุคคลในการ

ทํางานรวมกันเปนกลุม  ท้ังนี้เพื่อใหบรรลุเปาหมายขององคกรท่ีไดกําหนดไวอยางมีประสิทธิภาพ  
ตามทฤษฎีของ  Harold  Koontz  ไดกําหนดหนาท่ีของการจัดการไว  5  ประการ (สมยศ  นาวีการ, 
2540)   คือ 

1. การวางแผน  (Planning)  หมายถึงกระบวนการในการใชความคิดอยาง
รอบคอบเพ่ือทําการตัดสินใจลวงหนาวา จะกระทําอะไร  กระทําเม่ือไร  การทําอยางไรและใครเปน
ผูกระทํา 

2. การจัดองคการ  (Organization)  หมายถึงการจัดแผนงานและการแบงงานกัน
ทําเฉพาะดาน การจัดทําแผนงาน คือ การรวมกลุมกิจกรรมตาง ๆ ท่ีเกี่ยวพันและคลายคลึงกันใหอยู
ในท่ีเดียวกัน  การแบงงานกันทําเฉพาะคือ การแบงงานออกเปนสวน ๆ เพ่ือทําใหบุคคลแตละคน
ภายในองคกรรับผิดชอบกิจกรรมตาง ๆ  

3. การจัดคนเขาทํางาน (Staffing)  หมายถึงกระบวนการเก่ียวกับการสรรหา
บุคลากร บรรจุคนท่ีมีคุณสมบัติเหมาะสมในการปฏิบัติงานตาง ๆ ขององคกร  โดยผูบริหารตอง
วางแผนทรัพยากรกําลังคนสําหรับตําแหนงตาง ๆ สรรหา คัดเลือก  ประเมินผลการปฏิบัติงาน
ตลอดจนการฝกอบรมบุคลากรใหมีประสิทธิภาพเพิ่มข้ึน 

4. การส่ังการ  (Direction)  หมายถึงภาระหนาท่ีของผูใหบริการในการแสดง
ความเปนผูนําและใชความสามารถชักจูงผูใตบังคับบัญชาใหกระทําส่ิงตาง ๆ ท่ีไดวางแผนและจัด
ระเบียบไวโดยผานกระบวนการติดตอส่ือสาร 
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5. การควบคุม  (Controlling)  หมายถึงความพยายามอยางมีระบบเพื่อกําหนด
มาตรฐานของการปฏิบัติงาน  การออกแบบระบบขอมูลยอนกลับ  การเปรียบเทียบผลการ
ปฏิบัติงานท่ีเกิดข้ึนจริงกับมาตรฐานท่ีกําหนดไวลวงหนา  พิจารณาวามีขอแตกตางหรือไมและทํา
การแกไขการปฏิบัติงานใด ๆ ท่ีไมเปนไปตามมาตรฐาน  เพื่อเปนหลักประกันวาทรัพยากรทุกอยาง
ขององคกรไดถูกใชอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดเพื่อความสําเร็จของเปาหมายขององคกร 

2.2.4 แนวคิดดานการบริหารการเงิน  (Financial  Management) 
การบริหารการเงิน  หมายถึงงานท่ีเกี่ยวของกับการจัดหาและการใชไปของเงินทุน  ดวย

วิธีการที่จะทําใหธุรกิจเกิดมูลคาสูงสุด  รวมทั้งการท่ีจะตองรับผิดชอบเกี่ยวกับการตัดสินใจดาน
ระยะเวลาในการใหสินเช่ือ  การดูแลจํานวนเงินสดและสินคาคงเหลือวาควรจะมีเทาไร  รายไดควร
จะมีจํานวนเทาไรจึงจะสามารถจายเงินปนผลใหแกผูถือหุนได  โดยมีเปาหมายเพื่อใหธุรกิจหรือ
องคกรมีผลกําไรสูงสุด  รับผิดชอบตอสวัสดิภาพของสังคมและผลตอบแทนของผูถือหุนสูงสุด 

แนวคิดนี้ใหความสําคัญกับบุคคลผูมีหนาท่ีในการตัดสินใจในเร่ืองตาง ๆ ท่ี
เกี่ยวของกับการเงินธุรกิจ  ไมวาขนาดใหญหรือเล็กก็ตาม  มีหนาท่ีท่ีจะตองปฏิบัติ  3  ประการ คือ 

1. การวางแผนหรือคาดการณถึงความตองการเงินทุน  หมายถึง  การพยากรณ
และจดบันทึกเหตุการณตาง ๆ ทางการเงินท่ีคาดวาจะเกิดข้ึนกับธุรกิจนั้นในอนาคต  ท้ังนี้โดย
วิธีการเนนใหเห็นถึงกระแสเงินสดท่ีเขามาและกระแสเงินสดท่ีออกไปจากธุรกิจนั้น 

2. การจัดหาเงินทุน  หมายถึงการจัดหาเงินทุนมาเพื่อใชในการดําเนินกิจการนั้น  
เปนเร่ืองของการบอกใหรูวากิจการจะหาเงินทุนมาใชจายตามที่ตองการไดเม่ือไร  หาไดจากแหลง
ใดและดวยวิธีการอยางไร  ท้ังนี้รวมถึงเร่ืองท่ีจะตองคนหาผูมีเงินทุน  วิธีการท่ีจะหามาใหไดตรง
ตามกําหนดเวลาและรวมถึงการสรางความม่ันในใหกับผูท่ีมีเงินทุนท่ีจะยอมใหกูยืม  ท้ังนี้โดยการ
หาขอเท็จจริงและใหตัวเลขประกอบสนับสนุนคําขอท่ีสมจริงท่ีสุด 

3. การจัดสรรเงินทุนไปในธุรกิจ  หมายถึง  การจัดสรรเงินทุนไปในสินทรัพย
อยางไรที่จะกอใหเกิดความเหมาะสมท่ีสุด  นั่นคือ  จะตองใหความสําคัญระหวางความสามารถใน
การทํากําไร (Profitability)  และสภาพคลอง  (Liquidity)  ของกิจการ  โดยความสามารถในการทํา
กําไร  หมายถึง กําลังความสามารถท่ีจะใหไดมาซ่ึงรายได  สวนสภาพคลองกิจกรรม หมายถึงการมี
สินทรัพยท่ีมีสภาพใกลเคียงกับเงินสด 

2.2.5 ทฤษฎีอุปสงค  (Demand Theory) 
  วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิด (2544 : 31 – 39)  ไดอธิบายวา  คําวา  “อุปสงค”  มีความหมายเฉพาะ
ในวิชาเศรษฐศาสตร  ซ่ึงอาจใหคําจํากัดความไดวา  อุปสงคสําหรับสินคาหรือบริการชนิดใดชนิด
หนึ่ง  หมายถึง จํานวนตาง ๆ ของสินคาหรือบริการชนิดนั้นท่ีผูบริโภคตองการซ้ือในระยะเวลา
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หนึ่ง  ณ ระดับราคาตาง ๆ ของสินคาชนิดนั้น หรือ ณ ระดับรายไดตาง ๆ ของผูบริโภค  หรือ ณ 
ระดับราคาตาง ๆ ของสินคาชนิดอ่ืนท่ีเกี่ยวของ  โดยคําวา “ความตองการซ้ือ”  มิไดหมายถึงความ
ตองการในความหมายท่ัวไป (want)  แตเปนความตองการท่ีมีอํานาจซ้ือ (purchasing power)  กํากับ
อยูดวย  กลาวคือ  ผูบริโภคจะตองมีเงินเพียงพอและมีความเต็มใจ (ability  and willingness)  ท่ีจะ
ซ้ือสินคาหรือบริการนั้น ๆ ดวย  เชน  นาย  ก.  ตองการผาทอ  จํานวน  10 ผืน  และนาย ก. มีเงิน
เพียงพอที่จะจายเปนคาผาทอดังกลาว  ความตองการของนาย  ก. นี้ เปนส่ิงท่ี  นาย ก. สามารถทําให
เปนจริงข้ึนได  จึงเปนอุปสงคท่ีมีประสิทธิภาพ  (effective  demand)  ในกรณีตรงขาม  หากนาย  ก.  
ไมมีเงินท่ีจะจายคาผาทอ  ความตองการท่ีปราศจากอํานาจซ้ือเชนนี้ไมถือวาเปนอุปสงคแตเปน
เพียงความตองการในความหมายท่ัวไป 
 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคตอสินคามีหลายอยาง  ซ่ึงหากมีการเปล่ียนแปลงในปจจัย
เหลานั้นก็จะทําใหอุปสงคเปล่ียนแปลงไปดวย  โดยมีความสัมพันธของอุปสงคในสินคาชนิดใด
ชนิดหนึ่งและปจจัยท่ีเปนตัวกําหนด  มีดังนี้ 

ก) ราคาสินคาชนิดนั้น  เม่ือราคาสินคาเพิ่มสูงข้ึน  ปริมาณความตองการซ้ือจะลดลงแต
ถาราคาสินคาลดลง  ปริมาณความตองการซ้ือจะเพิ่มมากข้ึน 

ข) ราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของ  ความสัมพันธของปริมาณความตองการซ้ือ  นอกจากจะ
ข้ึนอยูกับราคาสินคาชนิดนั้นแลว  ยังข้ึนอยูกับราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของดวย  ซ่ึงแบงความสัมพันธ
ของสินคาไดเปน  2  ชนิด  คือ 

1) สินคาท่ีใชทดแทนกันได (substitution  goods)  เชน  เนื้อไกกับหมู  ปากกากับ
ดินสอ  รถไฟกับรถ บขส.  เปนตน  การที่ผูบริโภคจะซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งมากนอยเพียงใด
จะตองพิจารณาถึงราคาสินคาท่ีใชทดแทนกัน  หากมีการเปล่ียนแปลงในสินคาชนิดหนึ่งจะมี
ผลกระทบตอสินคาอีกชนิดหนึ่ง  ยกตัวอยาง  เนื้อไกกับหมู  ถาราคาเนื้อหมูสูงข้ึน  ในขณะที่ราคา
เนื้อไกคงเดิม  ผูบริโภคก็จะลดการบริโภคเนื้อหมูลง แลวหันมาบริโภคเนื้อไกเพิ่มข้ึนเปนการ
ทดแทน  จึงกลาวไดวา  เม่ือราคาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งเพิ่มข้ึน  จะทําใหปริมาณความตองการซ้ือ
สินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีใชทดแทนกันเพิ่มข้ึนดวย  ในทางตรงกันขามถาราคาสินคาชนิดหนึ่งลดลงจะ
ทําใหปริมาณความตองการซ้ือสินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีใชทดแทนกันลดลงดวย  ดังนั้น  ความสัมพันธ
ของราคาและปริมาณความตองการซ้ือของสินคาท่ีใชทดแทนกัน  จะเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

2) สินคาท่ีใชประกอบกันหรือรวมกัน  (complementary  goods)  เชน  รถยนตกับ
น้ํามันเช้ือเพลิง  ยาสีฟนกับแปรงสีฟน  กาแฟกับน้ําตาล  เปนตน  หากมีการเปล่ียนแปลงในสินคา
ชนิดหนึ่งจะมีผลกระทบตอสินคาอีกชนิดหนึ่ง  ยกตัวอยาง  เม่ือราคาน้ําตาลเพิ่มข้ึน  นอกจาก
ประมาณความตองการซ้ือน้ําตาลจะลดลงแลว  ปริมาณความตองการซ้ือกาแฟจะลดลงดวย  ท้ัง ๆ 
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ท่ีราคาของกาแฟไมเปล่ียนแปลง  ดังนั้น  ความสัมพันธของราคาและปริมาณความตองการซ้ือของ
สินคาท่ีใชประกอบกันหรือรวมกัน จะเปนไปในทิศทางตรงกันขาม 

ค) รายไดของผูบริโภค  เปนปจจัยสําคัญอยางหนึ่งในการกําหนดอุปสงค  การพิจารณา
ความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภคกับปริมาณความตองการซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง
สามารถแบงสินคาออกเปน  2  ชนิด  คือ 

1) สินคาปกติ  (normal  goods)  ปริมาณความตองการซื้อสินคาปกติท่ัวไปจะมี
ความสัมพันธโดยตรงกับระดับรายไดของผูบริโภค  กลาวคือ  ถาผูบริโภคมีรายไดมาก  ความ
ตองการซ้ือสินคาปกติจะเพิ่มข้ึน  แตถาผูบริโภคมีรายไดลดลง  ความตองการซื้อสินคาปกติจะ
ลดลงดวย 

2) สินคาดอยคุณภาพ  (inferior  goods)  สินคาบางชนิดเปนสินคาดอยคุณภาพ  เชน  
บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูป  เส้ือผามือสอง  เปนตน  ปริมาณความตองการซ้ือสินคาประเภทนี้จะมี
ความสัมพันธตรงกันขามกับระดับรายไดของผูบริโภค  กลาวคือ  เม่ือผูบริโภคมีรายไดเพิ่มข้ึน  
ความตองการในสินคาประเภทนี้จะลดลง  แตถาผูบริโภคมีรายไดลดลง  ความตองการในสินคา
ประเภทนี้จะเพิ่มข้ึน 

ง) ปจจัยอ่ืน ๆ ไดแก  รสนิยมของผูบริโภค  จํานวนประชากร  การคาดคะเนสินคาและ
ปริมาณสินคาในอนาคต  ฤดูกาล  และสภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ  โดยปจจัย
เหลานี้จะเปนตัวกําหนดปริมาณความตองการซ้ือหรืออุปสงค 

2.2  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
ธีระวัฒน  เจริญราษฎร  (2544)  ไดทําการศึกษาธุรกิจชุมชน วิถีทางสูการพัฒนาชุมชน

อยางยั่งยืน  อําเภอกุดชุม  จังหวัดยโสธร    เพื่อทําความเขาใจถึงพัฒนาการและปจจัยท่ีกําหนด
ความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจชุมชน  ตลอดจนการจัดสรรผลประโยชนทางดานตาง ๆ จากการ
ดําเนินธุรกิจตอชุมชนและสมาชิก  โดยเลือกทําการศึกษาท่ีหมูบานโสกขุมปูน  ตําบลนาโส  อําเภอ
กุดชุม  จังหวัดยโสธร   

ผลการศึกษาพบวา ปจจัยท่ีกําหนดความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจชุมชนก็คือการพรอม
ใจเขามามีสวนรวมของชาวบานหรือสมาชิกในชุมชน  การมีผูนําท่ีมีความซ่ือสัตยสุจริตและ
เสียสละ  ความสามารถระดมเงินทุนจากภายในชุมชน  การหาแรงงานไดจากภายในชุมชนเปนหลัก   
ระบบการบริหารและจัดการท่ีสมาชิกสามารถมีสวนรวมในการดําเนินงานและตรวจสอบทุก
ข้ันตอน  ความสามารถในการจัดหาชองทางในการจําหนวยผลผลิตของธุรกิจชุมชน  ความ
ไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบในเร่ืองวัตถุดิบและทักษะความชํานาญในการผลิต  ระเบียบขอบังคับท่ี
เอ้ืออํานวยใหเกิดความโปรงใสในการดําเนินงานและการมีปฏิสัมพันธท่ีดีกับภายนอกชุมชน 
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ยุวดี  ถาวร  (2544)  ไดทําการศึกษาเร่ือง  “แนวทางการพัฒนาธุรกิจชุมชน  กรณีศึกษา : 
โครงการสงเสริมอาชีพหัตถกรรมบานหนองคอง  อําเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร”  เพื่อศึกษา
ความเปนมาของนโยบายธุรกิจชุมชนของโครงการสงเสริมอาชีพหัตถกรรมบานหนองคอง
ตลอดจนศึกษาปญหา  วิธีการจัดการกับปญหา  เคร่ืองมือท่ีใชคือแบบสอบถามประกอบการ
สัมภาษณ  การสังเกตแบบมีสวนรวมเนนการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพโดยอาศัยขอมูลเชิงปริมาณ
สนับสนุน 

ผลการศึกษาพบวาโครงการสงเสริมอาชีพหัตถกรรมบานหนองคอง  จัดเปนธุรกิจชุมชน
ท่ีถือกรรมสิทธ์ิรวมกับองคกรการกุศล โดยทําโครงการเพื่อสงเสริมอาชีพและการสรางรายได
ใหกับชาวชนบทโดยสงเสริมใหชาวบานดึงเอาศักยภาพของตนมาใช  จุดเดนของโครงการคือการ
พบวาชุมชนมีการรวมกลุมผลิตสินคาและมีการดําเนินงานธุรกิจชุมชน  ซ่ึงถือไดวาเปนรากฐาน
สําคัญ  ท่ีทําใหชุมชนรูจักการพึ่งพาตนเอง  สรางรายไดใหครอบครัว  นอกเหนือจากรายไดหลักท่ี
ไดจากการประกอบอาชีพเกษตรกรรม  การดําเนินธุรกิจชุมชนยังสงผลใหเกิดการทํางานเปนกลุม  
เกิดสัมพันธภาพระหวางกัน  มีการใหความชวยเหลือซ่ึงกันและกัน  รวมท้ังเกิดความรวมมือรวมใจ
กันในดานตาง ๆ  

ดวงพร  ออนหวาน  และคณะ (2545)  ไดทําการวิจัยปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จของธุรกิจ
ชุมชนในเขตภาคเหนือ  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาธุรกิจชุมชนใหดีข้ึน  มีความเขมแข็งและ
สามารถเปนเคร่ืองมือสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในชุมชนไดอยางบูรณาการ   วิธีการ
วิจัยเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ ไดกําหนดขอบเขตธุรกิจชุมชนของผูผลิตเฉพาะ  3  ดาน  คือ  ดาน
หัตถกรรม  ดานแปรรูปอาหาร  และดานการปลูกผักปลอดสารพิษ  ในพ้ืนท่ีจังหวัดภาคเหนือของ
ประเทศไทย กลุมตัวอยางของธุรกิจชุมชนคงไดจากการสุมแบบเจาะจงอยางมีข้ันตอน  โดยแบง
ขนาดจังหวัดตามจํานวนประชากรออกเปน  3  ขนาด  คือ  ขนาดใหญสุมไดจังหวัดเชียงใหม  
ขนาดกลางสุมไดจังหวัดพิษณุโลก และขนาดเล็กสุมจังหวัดลําพูน    แลวไดสุมเลือกธุรกิจชุมชน
ผูผลิตที่ดีเดนในแตละจังหวัด  เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัยเปนแบบสัมภาษณจํานวน  3  ชุด  คือ  แบบ
สัมภาษณคณะกรรมการกลุมธุรกิจชุมชน  แบบสัมภาษณเพ่ือประเมินความพอใจสมาชิกของกลุม
ธุรกิจชุมชน  และแบบสัมภาษณเพื่อประเมินความพอใจของผูนําชุมชนตอบทบาทของกลุม 

ผลการวิจัยพบวา   ปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จของธุรกิจชุมชนในเขตภาคเหนือ  
ประกอบดวยปจจัยภายในและปจจัยภายนอก  ปจจัยภายในประกอบไปดวย  ปจจัยดานความเปน
ผูนํา  ดานคณะกรรมการ  ดานสมาชิก  ดานผลตอบแทน  ดานความมีสวนรวมในปญหา  ดานการ
จัดการ  ดานความรูใหม ๆ  ดานแรงงานในชุมชน  ดานปฏิสัมพันธท่ีดีกับภายนอก  และดานเงินทุน  
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สวนปจจัยภายนอกที่ทําใหธุรกิจชุมชนประสบความสําเร็จประกอบไปดวย  ปจจัยดานพ้ืนฐาน
สังคม  ดานองคกรภายนอก  ดานทําเลที่ตั้ง  ดานคูแขงขัน  และดานส่ือมวลชน 

วรวุฒิ  โรมรัตนพันธ  และคณะ  (2545)  ไดทําการศึกษาทุนทางสังคมในฐานะปจจัยการ
ผลิตของเศรษฐกิจชุมชนพบวา มนุษยรูจัดคําวา “ทุน”  มานานในความหมายท่ีแตกตางกันแตสวน
ใหญมักจะมองทุนไปในเชิงมูลคาท่ีชวยในการผลิตมากกวาในเชิงคุณคา  ทุนทางสังคมเกิดจาก
ความรวมมือรวมใจ และความสัมพันธระหวางคนหรือสถาบัน  บนความไววางใจ  ความเอ้ืออาทร 
และความชวยเหลือเกื้อกูลกัน  ทุนทางสังคมจึงเปนเสมือนสมบัติสาธารณะท่ีทุกคนสามารถเขาถึง
ได  ในประเทศท่ีพัฒนาแลวทุนทางสังคมเกิดข้ึนเพราะคนตองการเรียกรองความเปนชุมชนท่ีสูญ
หายไปใหกลับคืนมา  และตองการเสริมสรางระบบประชาธิปไตย  รวมทั้งเร่ืองของการพัฒนาท่ี
ยั่งยืน   ทุนทางสังคมของไทยไดพัฒนามาจากแนวคิดวัฒนธรรมชุมชน   หลักคําสอนใน
พระพุทธศาสนา และแนวพระราชดําริเศรษฐกิจพอเพียง  ในการศึกษาทุนทางสังคมสามารถศึกษา
ไดจากคุณภาพชีวิตท่ีดีของประชาชน หรือการเติบโตของเครือขายทางสังคม  สวนการวัดทุนทาง
สังคมทําไดหลายวิธีและหลายระดับ  วิธีวัดทําไดโดยการสังเกต หรือการสํารวจ  สวนระดับการวัด
สามารถวัดไดในระดับปจเจก  ชุมชน  เมือง  และประเทศ  เพื่อใหงายตอความเขาใจรวมกัน  ไดมี
การพิจารณานําเสนอทุนทางสังคมในรูปของระบบหรือรูของกระบวนการ  ซ่ึงประกอบดวย  2  
สวน คือ  สวนท่ีเปนปจจัยภายใน  ไดแก ระบบคิด  วิธีปฏิบัติ  และผลลัพธและสวนท่ีเปนปจจัย
ภายนอก  ซ่ึงมีดานเศรษฐกิจ สังคม  การเมือง  วัฒนธรรม  และส่ิงแวดลอม  ประโยชนของทุนทาง
สังคมทําใหเกิดเครือขาย  ทําใหเกิดประสิทธิภาพและชวยลดตนทุน  สําหรับแนวคิดเศรษฐกิจ
ชุมชนนั้นมีฐานคิดมาจากแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงและเศรษฐศาสตรแนวพุทธท่ีเนนความ
พอมีพอกิน   และการพึ่งพาตนเอง   เศรษฐกิจชุมชนเกิดจากการรวมคิด   รวมทํา  รวมรับ
ผลประโยชน  และใชฐานทรัพยากรในชุมชนโดยเร่ิมจากครอบครัว 

จตุพร  อุประคํา  (2548)   ไดทําการศึกษาโครงสรางและการจัดการของเศรษฐกิจชุมชน
ในตําบลโยนก  อําเภอเชียงแสน  จังหวัดเชียงราย   เพื่อ 1) ศึกษาลักษณะและขอมูลเกี่ยวกับ
โครงสรางและการจัดการเศรษฐกิจชุมชน  2) ประเมินส่ิงแวดลอม ปจจัยเกื้อหนุน  และอุปสรรค
ของการดําเนินงานเศรษฐกิจชุมชน  3) ศึกษารูปแบบของโครงสรางและการจัดการเศรษฐกิจชุมชน  
ในตําบลโยนก  อําเภอเชียงแสน  จังหวัดเชียงราย 

ไดผลการศึกษาดังนี้ 1) โครงสรางและการจัดการเศรษฐกิจชุมชนในตําบลโยนก  อําเภอ
เชียงแสน  จังหวัดเชียงราย  ถูกจัดการภายใตคณะกรรมการและสมาชิกมีสวนรวมดวยการถือหุน
และออมทรัพย 2) ทุนพื้นฐานชุมชนและระเบียบขอบังคับเปนปจจัยเกื้อหนุนและอุปสรรคของ
เศรษฐกิจชุมชนในตําบลโยนก  อําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย  3) รูปแบบโครงสรางและการ



 16

จัดการเศรษฐกิจชุมชนท่ีเหมาะสมตอการเปนแหลงพัฒนาอาชีพและสงเสริมรายไดของประชาชน
ในทองถ่ินอยางแทจริง คือ กลุมออมทรัพยเพื่อการผลิต 

ทิพยวิมล  อุนปอง  (2548)  ไดทําการวิเคราะหศักยภาพของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผาทอ
บางกลุมภายใตโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
โครงสรางการจัดองคกร  การผลิต  การตลาดและการเงิน ตลอดจนการวิเคราะหศักยภาพของกลุม
ผูผลิตผลิตภัณฑผาทอบางกลุมภายใตโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงใหม  โดย
คัดเลือกกลุมผูผลิตผาทอ 2  กลุม  คือ  กลุมแมบานเกษตรกรบางสันกางปลา  เปนตัวแทนของกลุม
ท่ีมีศักยภาพในระดับดี  และกลุมผาทอแมบานกองหิน  เปนตัวแทนของกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับ
ต่ํา   

การศึกษาโดยการเปรียบเทียบระหวางกลุมแมบานเกษตรกรบานสันกางปลากับกลุมทอ
ผาแมบานกองหิน  ผลการศึกษา  พบวา กลุมแมบานเกษตรกรบานสันกางปลาเปนกลุมท่ีมีศักยภาพ
ในระดับดีนั้น มีปจจัยทางดานการจัดองคกร  การผลิต  การตลาดและการเงินเขมแข็งในทุกดาน  
สวนกลุมทอผาแมบานกองหินเปนกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับต่ํานั้น  มีปจจัยทางดานการจัดองคกร  
การผลิต  การตลาดและการเงินออนแอในทุกดาน  โดยปจจัยทางดานการจัดองคกร  ท้ังสองกลุมมี
การกําหนดโครงสรางการบริหารงานกลุมเหมือนกันแตกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับดี  จะมีการปฏิบัติ
หนาท่ีตามความรับผิดชอบของตนอยางจริงจัง  พรอมท้ังมีการประสานงานกันภายในกลุมเปน
อยางดี  นอกจากนั้นยังมีผูนําท่ีเขมแข็ง  มีความสามารถในการบริหารงาน  สรางฐานการตลาดท่ี
แนนอนใหกับกลุม  อีกท้ังยังไดรับการสนับสนุนชวยเหลือจากหนวยงานของรัฐ  สวนกลุมท่ีมี
ศักยภาพในระดับต่ํานั้น แมจะมีการแบงหนาท่ีกันอยางชัดเจนแลวแตไมไดมีการปฏิบัติหนาท่ีกัน
อยางจริงจัง อีกท้ังผูนํากลุมไมสามารถเปนศูนยกลางในการประสานงานกลุมไดเทาท่ีควร ปจจัย
ดานการผลิต กลุมท่ีมีศักยภาพในระดับดีนั้นมีผลิตภัณฑท่ีเปนผาทอลายดั้งเดิมและลายประยุกตจาก
การสรางสรรคของสมาชิกกลุมในการพัฒนาลวดลายและรูปแบบใหสอดคลองกับความตองการ
ของตลาดอยูเสมอ  มีปริมาณการผลิตสมํ่าเสมอตลอดป สวนกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับตํ่านั้น มี
ลักษณะการผลิตตามความตองการของลูกคาเทานั้น  การบริหารการผลิตไมมีความซํ้าซอนมากนัก 
ปริมาณการผลิตข้ึนอยูกับผูวาจาง  สําหรับปจจัยดานการตลาด  ท้ังสองกลุมมีความแตกตางกันท่ี
ฐานการตลาดรองรับผลิตภัณฑ  สงผลใหกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับดีไมมีปญหาดานการเงิน  
เนื่องจากมีเงินทุนหมุนเวียนจากการจําหนายผลิตภัณฑอยูตลอด  แตกลุมท่ีมีศักยภาพระดับต่ําไมมี
ฐานการรองรับทําใหไมมีเงินทุนหมุนเวียนในการผลิต  จนกระท่ังตองลมเลิกการผลิตเพื่อจําหนาย
ไปเปนการรับจางทอผาเพียงอยางเดียว  ซ่ึงการจํากัดการพัฒนากลุมในทุกรูปแบบ 


