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         ในจังหวัดเชียงใหมเรียงตามลําดับท่ีกลุมตัวอยางมีความเห็นวาเปนปญหา 
         ท่ีประสบพบมากท่ีสุดสามลําดับ          59 
4.40  ขอมูลดานปญหาดานการสงเสริมการตลาดท่ีประสบพบในการซ้ือของท่ีระลึก 
         ในจังหวัดเชียงใหมเรียงตามลําดับท่ีกลุมตัวอยางมีความเห็นวาเปนปญหา 
         ท่ีประสบพบมากท่ีสุดสามลําดับ          59 
4.41  ขอมูลดานปญหาดานการสงเสริมการตลาดท่ีประสบพบในการซ้ือของท่ีระลึก 
         ในจังหวัดเชียงใหม             60 
4.42  ขอมูลดานปญหาท่ีประสบพบในการซ้ือของท่ีระลึกในจังหวัดเชียงใหมเรียง 

         ตามลําดับท่ีกลุมตัวอยางมีความเห็นวาเปนปญหาท่ีประสบพบมากท่ีสุด      60 
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3.1  แสดงความสัมพันธดานตาง ๆ ท่ีมีผลตอปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       ของท่ีระลึกของนักทองเที่ยวตางชาติ                                                                                        18 
 


