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บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 

 
  การศึกษาพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมในเขตอําเภอ
เมือง จังหวัดเชียงใหม  โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือท่ีจะศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารประเภทหมู
จุมของผูบริโภค ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมของผูบริโภค 
และศึกษาความพึงพอใจในการใชบริการรานอาหารประเภทหมูจุมของผูบริโภค ท่ีตั้งอยูในเขต
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 โดยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลแลวนําขอมูลมาทําการวิเคราะห และนําเสนอผลการ
วิเคราะหในเชิงพรรณนา ในรูปของความถ่ี รอยละ และการจัดอันดับ ไดผลสรุปในการศึกษา ดังนี ้
 
5.1  สรุปผลการวิจัย 
 

5.1.1  ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยางที่มาใชบริการภายในรานอาหารประเภทหมูจุม 
จากการศึกษาและรวบรวมขอมูลของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 

74.4  มีอายุระหวาง 26-30 ป รอยละ 46.8  มีสถานภาพโสด รอยละ 79.2 มีระดับการศึกษาปริญญา
ตรี รอยละ 73.2  มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน รอยละ 47.6  มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,001–
15,000 บาท รอยละ 49.2   

 
5.1.2  พฤติกรรมการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมของกลุมตัวอยาง 

กลุมตัวอยางมีพฤติกรรมการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมโดยสวนใหญจะมีความถ่ีใน
การบริโภค 1 ครั้ง/เดือน รอยละ 55.2  รานอาหารประเภทหมูจุมท่ีกลุมตัวอยางมักนิยมไปใชบริการ
คือรานหมูจุมฟาธานี รอยละ 16.8  บุคคลท่ีมักไปบริโภคอาหารประเภทหมูจุมรวมกันคือ เพ่ือน 
รอยละ 55.6  จํานวนคนท่ีไปใชบริการรานอาหารประเภทหมูจุมรวมกันแตละครั้งคือ 3-4 คน รอย
ละ 53.2  เหตุผลในการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมคือ รสชาติถูกปาก รอยละ 60.0  สวนใหญมัก
นิยมรับประทานปกติ ไมมีโอกาสพิเศษ รอยละ 41.2  และมีคาใชจายในการบริโภคเฉล่ีย 101-150 
บาท/ครั้ง รอยละ 48.0 
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5.1.3  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมของกลุมตัวอยาง 
 

 1) ปจจัยสวนบุคคลที่สงผลตอพฤติกรรมการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมของกลุม
ตัวอยาง 

     จากการวิเคราะหทางสถิติในการวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลท่ีสงผลตอพฤติกรรมการ
บริโภคอาหารประเภทหมูจุมของกลุมตัวอยาง  ไดใชการคํานวณแบบการสรางตารางแจกแจง
ความถ่ีแบบสองทาง (Crosstabs) และไคสแควร (Chi-Square) ไดศึกษาถึงความสัมพันธของตัวแปร
ตางๆดังนี ้

ปจจัยท่ีมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 ไดแก    อายุกับคาใชจายในการ
บริโภคอาหารประเภทหมูจุม   ระดับการศึกษากับคาใชจายในการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมโดย
เฉล่ียในแตละครั้ง   รายไดกับคาใชจายในการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมโดยเฉล่ียในแตละครั้ง 

ปจจัยท่ีไมมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 ไดแก  เพศกับบุคคลท่ีมักไป
บริโภคอาหารประเภทหมูจุมรวมกัน   เพศกับคาใชจายในการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมโดย
เฉล่ียในแตละครั้ง  อายุกับบุคคลท่ีมักไปบริโภคอาหารประเภทหมูจุมรวมกัน   ระดับการศึกษากับ
โอกาสในการรับประทานอาหารประเภทหมูจุม    

 
 2) ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการบริโภคอาหาร

ประเภทหมูจุมของกลุมตัวอยาง 
 กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นวาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมมาก
ท่ีสุดเปนอันดับหนึ่งคือ ปจจัยดานราคา มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 3.54   อันดับสองคือ ปจจัยดานทําเล
ท่ีตั้ง และลักษณะทางกายภาพ มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 3.49   อันดับสามคือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ  และ
ปจจัยดานการใหบริการ มีคะแนนเฉล่ียเทากันคือ 3.48   และอันดับสุดทายคือ ปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด  มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 2.75  โดยปจจัยดานราคามีระดับความสําคัญของปจจัยอยู
ในระดับมาก สวนอีก 4 ปจจัยท่ีเหลือมีระดับความสําคัญของปจจัยอยูในระดับปานกลาง 

 
5.1.5  ความพึงพอใจในการใชบริการรานอาหารประเภทหมูจุมของกลุมตัวอยาง 

ปจจัยท่ีกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในการใชบริการรานอาหารประเภทหมูจุมมากท่ีสุด
เปนอันดบัหนึ่งคือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 3.11   อันดับสองคือ ปจจัยดานราคา 
มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 3.01   อันดับสามคือ ปจจัยดานทําเลที่ตั้ง และลักษณะทางกายภาพ มีคะแนน
เฉล่ียเทากันคือ 2.90   อันดับส่ีคือ ปจจัยดานการใหบริการ มีคะแนนเฉล่ียเทากันคือ 2.78  และ
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อันดับสุดทายคือ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 2.43  โดยปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดมีระดับความพึงพอใจในการใชบริการอยูในระดับนอย  สวนอีก 4 ปจจัยท่ีเหลือมี
ระดับความพึงพอใจในการใชบริการอยูในระดับปานกลาง 
 
5.2  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 

1. จากการศึกษา พบวากลุมตัวอยางท่ีนิยมบริโภคอาหารประเภทหมูจุมสวนใหญเปนผู
ท่ีมีรายไดนอย  และเม่ือดใูนสวนของพฤติกรรมการบริโภคอาหารประเภทหมูจุม พบวา สวนใหญมี
คาใชจายในการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมในแตละครั้งนอย   ผูประกอบการรานอาหารประเภท
หมูจุมจึงไมควรท่ีจะตั้งราคาอาหารแพงมากจนเกินไป 

2. จากการศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการบริโภคอาหารประเภทหมูจุมของกลุมตัวอยาง
ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม พบวา ปจจัยดานราคาเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการบริโภค
อาหารประเภทหมูจุมมากท่ีสุด  ผูประกอบการรานอาหารประเภทหมูจุมจึงควรตั้งราคาไมใหแพง
มากจนเกินไป  ในขณะที่ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีอิทธิพลตอการบริโภคอาหารประเภท
หมูจุมนอย  ผูประกอบการรานอาหารประเภทหมูจุมจึงไมตองเนนการสงเสริมการตลาดมากนักก็
ได 

3. จากการศึกษาระดับความพึงพอใจในการใชบริการรานอาหารประเภทหมูจุมของกลุม
ตัวอยางในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม พบวาปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีความพึงพอใจ
ในการใชบริการนอยท่ีสุด  ดังนั้นผูประกอบการรานอาหารประเภทหมูจุมจึงควรท่ีจะปรับปรุง
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด เชน มีการจัดทําโปรโมช่ันลดราคา  หรือการจัดทําบัตรสะสมแตม
เพ่ือแลกของรางวัล 

 
5.3  ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 
 

1. ในการคํานวณหาความสัมพันธของปจจัยสวนบุคคลท่ีสงผลตอพฤติกรรมการ
บริโภคอาหารประเภทหมูจุมของกลุมตัวอยาง สามารถใชเทคนิคของการวิเคราะหความถดถอย 
(Regression Analysis)  ซ่ึงจะทําใหไดขอสรุปของความสัมพันธท่ีชัดเจนท้ังขนาดและทิศทาง 

2. เพื่อใหผลการศึกษามีความละเอียดและสมบูรณมากยิ่งขึ้น  จึงควรเก็บรวบรวมขอมูล
จากกลุมตัวอยางท่ีบริโภคอาหารประเภทหมูจุมใหครบทุกรานท่ีตั้งอยูในเขตอําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม 

 


