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บทคัดยอ 

 
การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและความสามารถ

ในการแขงขันของสินคาท่ีสําคัญของไทยไปยังตลาดกลุมอาเซียนบวกสาม โดยเปรียบเทียบในแต
ละประเทศ มีสินคารายการใดของประเทศไทยมีศักยภาพในการสงออกไปยังกลุมประเทศอาเซียน
บวกสาม โดยใชดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ (Revealed Comparative Advantage 
Index: RCA) และพลวัตรความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Dynamic Revealed Comparative 
Advantage) และศึกษาสถานการณการสงออกโดยใช แบบจําลองสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant 
Market Share Model: CMS) รวมท้ังศึกษาถึงสภาพท่ัวไปของแตละประเทศในกลุมประเทศอาเซียน
บวกสาม นโยบายการคา สถานการณการสงออก ปญหาและอุปสรรคของการสงออกสินคาของ
ไทยไปกลุมประเทศอาเซียนบวกสาม สินคาท่ีสําคัญของไทยเลือกศึกษาจากสินคาสงออกท่ีมีมูลคา
สูงท่ีสุด 20 อันดับแรกของป พ.ศ. 2551 โดยแบงตามพิกัดศุลกากรในระบบฮารโมไนซ 
(Harmonized) 2007 ระดับ 2 digit และ 4 digit ตามคํานิยามของสินคา โดยใชขอมูลต้ังแตป พ.ศ. 
2543-2551  

จากการศึกษาการสงออกสินคาท่ีสําคัญของไทยไปกลุมประเทศอาเซียนบวกสามพบวา
สินคาท่ีมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการแขงขันหลัก ไดแก ขาว อาหารทะเลกระปองและ
แปรรูป น้ําตาลทราย เนื่องจากมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการแขงขันทุกปต้ังแต พ.ศ. 254
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- 2551 และทุกประเทศในกลุมอาเซียนบวกสาม สวนสถานการณการเปล่ียนแปลงการสงออกสินคา
ในป พ.ศ. 2551 พบวา ตลาดประเทศจีน ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศลาว และประเทศเวียดนาม 
การเปล่ียนแปลงสวนใหญอยูในสถานการณมีการขยายตัวการนําเขาพรอมท้ังการสงออกของไทยก็
มีการขยายตัวเพิ่มข้ึนเชนกัน สวนตลาดประเทศกัมพูชา ประเทศพมา ประเทศมาเลเซีย ประเทศ
ฟลิปปนสสวนใหญอยูในสถานการณท่ีมีอัตราการขยายตัวการนําเขาสูงกวาอัตราการขยายตัวการ
สงออกสินคาไทย  สวนตลาดประเทศบรูไนจะอยูในสถานการณท่ีมีการขยายตัวการนําเขามี
แนวโนมท่ีลดลงแตสินคาไทยมีแนวโนมการสงออกท่ีดีข้ึน และตลาดประเทศสิงคโปรการ
เปล่ียนแปลงสวนใหญอยูในสถานการณท่ีอัตราการนําเขามีแนวโนมท่ีเพิ่มข้ึนแตอัตราการสงออก
ของไทยกลับมีแนวโนมท่ีลดลง จากการศึกษาจากแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ในตลาดประเทศ
บรูไน ประเทศกัมพูชา ประเทศเกาหลี ประเทศลาว ประเทศมาเลเซีย ประเทศพมา ประเทศสิงคโปร 
ประเทศฟลลิปปนส และประเทศเวียดนาม พบวาปจจัยทางดานความสามารถทางการแขงขันของ
สินคาไทยมีแนวโนมท่ีลดลง แตความนิยมของผูบริโภคกลับแนวโนมท่ีสูงข้ึน แตตลาดในประเทศ
จีน ประเทศญ่ีปุน และประเทศอินโดนีเชีย ปจจัยทางดานความสามารถทางการแขงขันของสินคา
ไทยมีแนวโนมท่ีลดลงพรอมกับความนิยมของผูบริโภคก็ลดลงดวยเชนกัน 
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ABSTRACT 
 

This study  aimed to analyse the comparative advantages and competitiveness of major 
exports of Thailand to the markets of the ASEAN including, plus the three co-operation; Brunei, 
Cambodia, Korea, Laos, Malaysia, Myanmar, Singapore, Philippines, Vietnam, China, Japan, and   
Indonesian. This study looked at the comparative advantage of products which have a high 
potential when exporting to country within ASEAN, plus the three co-operation. Using Revealed 
Comparative Advantage Index (RCA), Dynamic Revealed Comparative Advantage, and Constant 
Market Share Model (CMS); including analysis of general information, trade policy, exporting 
situation, and exporting problem of each country in the ASEAN plus three. The major exports of 
Thailand chosen from the top 20 highest valued exports by the year 2008 seperated by the 
customs tariff harmonized criteria of 2007 using 2 digit and 4 digit according to the definition of 
the products based on data during 2000 to 2008.   

The study results showed the products with comparative advantage in the main 
competition include rice, canned seafood and sugar because of they had comparative advantage 
every year since year 2000 to 2008 in all countries in the ASEAN plus three.  In 2008, the 
importing situation showed that markets in China, Indonesia, Laos and Vietnam had the largest 
increase market; as a result Thailand’s export growth increased in these respective countries. The 
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markets in Cambodia, Myanmar, Malaysia and Philippines, showed that the import rate increased 
more than the export rate of Thai products. In Brunei, the market situation showed an increasing  
trend to import, however Thai exports to Brunei had decreased. Locking at marketing trend in 
Singapore, it showed that imports have increased; however Thailand exports to Singapore had 
decreased during the same period of time. 

 The study of constant market share model in Brunei, Cambodia, Korea, Laos, Malaysia, 
Myanmar, Singapore, Philippines and Vietnam showed that the market competitiveness of Thai 
products was likely to decrease, but the consumer trend for these products popularity was likely to 
increase. However, markets in China, Japan and Indonesian showed that the market 
competitiveness of Thai products was likely to decrease along with consumer popularity as well. 

  
 


