
 
บทที่ 4 

ผลการศึกษา 
 

ในการศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกการทองเที่ยวแบบกิจกรรมผจญภัยของ
นักทองเท่ียวชาวตางชาติในจังหวัดเชียงใหม จากการแจกแบบสอบถามกลุมตัวอยางจํานวน 400  
ตัวอยาง โดยจํานําเสนอผลการศึกษาออกเปน 3 สวน สวนแรกเปนขอมูลท่ัวไป สวนท่ีสองเปน
ขอมูลดานพฤติกรรรมของนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ัวไปที่เลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยใน
จังหวัดเชียงใหม และสวนท่ีสามเปนท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกการทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยของ
นักทองเท่ียวชาวตางชาติในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

 
4.1 ขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 
      การศึกษาขอมูลท่ัวไปของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา
สูงสุด อาชีพ สถานภาพสมรส สัญชาติ และรายไดเฉล่ียตอเดือน  ผลการศึกษามีดังตอไปนี้คือ 

 
1) เพศ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 400 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปน

เพศชายจํานวน 237 ราย คิดเปนรอยละ 59.25 และเปนเพศหญิงจํานวน 163 ราย คิดเปนรอยละ 
40.75 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.1 ) 

 
ตารางท่ี 4.1 เพศของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 237 59.25 
หญิง 163 40.75 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
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2) อายุ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 400 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมี

อายุอยูระหวาง 26 – 45 ป คิดเปนรอยละ 42.25 รองลงมามีอายุระหวาง 18 – 25  ป คิดเปนรอยละ 
21.50 ผูท่ีมีอายุระหวาง 46 – 60 ป คิดเปนรอยละ 17.75 ผูท่ีมีอายุ 61 ปข้ึนไป คิดเปนรอยละ 5.75 
และผูท่ีมีอายุตํ่ากวา 18 ป คิดเปนรอยละ 2.80 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.2 ) 

 
ตารางท่ี 4.2 อายุของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

อายุ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา  17 ป 51 12.75 

18 – 25 ป 86 21.5 
26 – 45 ป 169 42.25 
46 – 60 ป 71 17.75 

61 ปข้ึนไป 23 5.75 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 

3) ระดับการศึกษาสูงสุด 
การศึกษาจากกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

จํานวน 193 ราย คิดเปนรอยละ 48.25 รองลงมาคือผูท่ีมีการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ
ช้ันสูง  หรืออนุปริญญา จํานวน 103 ราย คิดเปนรอยละ 25.75 ผูท่ีมีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย ประกาศนียบัตรวิชาชีพ หรือตํ่ากวา จํานวน 73 ราย คิดเปนรอยละ 18.25 ผูท่ีมีการศึกษาสูง
กวาระดับปริญญาตรี จํานวน 31 ราย คิดเปนรอยละ 9.75  ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.3 ) 
 
ตารางท่ี 4.3 ระดับการศึกษาสูงสุดของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือตํ่ากวา 73 18.25 

ปวส./อนุปริญญา 103 25.75 
ปริญญาตรี 193 48.25 

สูงกวาปริญญาตรี 31 9.75 
รวม 400 100.00 
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4) อาชีพ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยาง พบวาสวนใหญเปนลูกจาง/พนักงานประจําจํานวน 167 

ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 41.2 5 รองลงมาคือ นักเรียน นักศึกษา จํานวน 85 ราย คิดเปนรอยละ 21.25  
พอบาน/แมบาน รับจางท่ัวไป หรือเกษียณอายุ จํานวน 61 ราย คิดเปนรอยละ 15.25 ธุรกิจสวนตัว 
จํานวน 55 ราย คิดเปนรอยละ 13.75 สวนราชการ รัฐวิสาหกิจ มีจํานวน 32 ราย คิดเปนรอยละ 8 
ตามลําดับ  ( ตารางท่ี 4.4 ) 

 
ตารางท่ี 4.4 อาชีพของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
ลูกจาง/พนกังานประจํา 167 41.75 

ธุรกิจสวนตัว 55 13.75 
ขาราชการ รัฐวิสาหกิจ 32 8.00 
นักเรียน นักศึกษา 85 21.25 

พอบาน/แมบาน  รับจางท่ัวไป หรือเกษยีณอายุ 61 15.25 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
5) สถานภาพ 
จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญมีสถานภาพอยูคนเดียว (โสด หยาราง/หมาย 

และแยกกันอยู ) จํานวน 278 ราย คิดเปนรอยละ 69.50 รองลงมาคือ ผูท่ีมีสถานภาพอยูกับคูสมรส
จํานวน 122 ราย คิดเปนรอยละ 30.50 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.5 ) 
 
ตารางท่ี 4.5 สถานะภาพการสมรสของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 
อยูคนเดยีว  278 69.50 

อยูกับคูสมรส 122 30.50 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
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6) ทวีปท่ีอยูอาศัย 
จากการศึกษากลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีถ่ินท่ีอยูในทวีปยุโรป จํานวน 

156 ราย คิดเปนรอยละ 39.0 รองลงมา คือทวีปออสเตรเลีย จํานวน 94 ราย คิดเปนรอยละ 23.50 
สวนทวีปเอเชียและอเมริกามีจํานวนท่ีเทากันคือ 75 ราย คิดเปนรอยละ 18.80 ( ตารางท่ี 4.6 ) 
 
ตารางท่ี 4.6 ทวีปท่ีอยูอาศัยของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

ทวีป จํานวน รอยละ 
เอเชีย 75 18.75 
ยุโรป 156 39.00 
อเมริกา 75 18.75 

ออสเตรเลีย 94 23.50 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
7) รายไดเฉล่ียตอเดือน 
การศึกษาจากกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดเฉล่ียตอเดือนระหวาง 

50,001 – 100,000 บาท จํานวน 145 ราย คิดเปนรอยละ 36.25 รองลงมาคือผูท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน
ไมเกิน 50,000 บาท จํานวน 112 ราย คิดเปนรอยละ 28.00 ผูท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนระหวาง 
100,001 – 200,000 บาท จํานวน 73 ราย คิดเปนรอยละ 18.25 ผูท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา 
200,000บาท จํานวน 70 ราย คิดเปนรอยละ 17.50 ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 4.7 รายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

ระดับรายได จํานวน รอยละ 
ไมเกิน 50,000 บาท 

( รายไดนอย ) 
112 28.00 

50,001 – 100,000 บาท 
( รายไดปานกลาง ) 

145 36.25 

100,001 – 200,000 บาท 
( รายไดคอนขางมาก ) 

73 18.25 

200,001  บาทข้ึนไป 
( รายไดมาก ) 

70 17.50 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา: จากการศึกษา  
 
4.2 พฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 
 เปนการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ัวไปที่เลือกมาทองเท่ียว
แบบกิจกรรมผจญภัยในจังหวัดเชียงใหม ประกอบดวยขอมูลเกี่ยวกับ การเคยมาเท่ียวเชียงใหม 
คาใชจายในการทองเท่ียวตอวัน การมาทองเท่ียวกับใคร สถานท่ีพัก ระยะเวลาในการมาทองเท่ียว 
เปนตน ซ่ึงผลการศึกษามีดังตอไปนี้ 
 
 1) พฤติกรรมการเคยมาเท่ียวจังหวัดเชียงใหม 
                 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไมเคยมาจังหวัดเชียงใหมจํานวน 222 ราย คิด
เปนรอยละ 55.50 สวนท่ีเคยมามีจังหวัดเชียงใหมมี จํานวน 178 ราย คิดเปนรอยละ 44.50 ซ่ึง
นักทองเท่ียวท่ีเคยมาเท่ียวสวนใหญเคยมาแลวมากกวา 3 คร้ัง เปนจํานวน 70 ราย คิดเปนรอยละ 
17.50 จากจํานวนกลุมตัวอยางท้ังหมด รองลงมาคือเคยมาแลว 2-3คร้ัง เปนจํานวน 59 ราย คิดเปน
รอยละ 14.80 และจํานวนท่ีเคยมา 1 คร้ังจํานวน 49 ราย ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.8 ) 
 
 
 
 
 



  25

ตารางท่ี 4.8 แสดงพฤติกรรมการเคยมาทองเท่ียวจังหวัดเชียงใหมของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

จํานวนคร้ัง เคย ไมเคย รวม 

1 คร้ัง 2 -3 คร้ัง มากกวา 3 คร้ัง 

จํานวน 49 59 70 222 400 

รอยละ 12.25 14.75 17.50 55.50 100.00 
ท่ีมา: จากการศึกษา 
  
 2) พฤติกรรมการใชจายเฉล่ียตอวนัในจังหวัดเชียงใหม 
      จากการศึกษากลุมตัวอยางพบวากลุมตัวอยางสวนใหญใชจายเงินเฉล่ียตอวันระหวาง 
1,001 – 2,000 บาทเปนจํานวน 189 ราย คิดเปนรอยละ 47.25 รองลงมาใชจายเฉล่ียตอวันต้ังแต 
2,000 บาทข้ึนไป จํานวน 151 รายคิดเปนจาํนวนรอยละ 37.75 และการใชจายเฉล่ียตอวันไมเกิน 
1,000 บาทเปนจํานวน 60 รายคิดเปนรอยละ 15.00 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.9 ) 
 
ตารางท่ี 4.9 ตารางแสดงพฤติกรรมการใชจายเฉล่ียตอวนัในจังหวัดเชียงใหม 

คาใชจายเฉล่ียตอวัน (บาท) จํานวน รอยละ 
ไมเกิน 1,000 60 15.00 
1,001 – 2,000 189 47.25 
2,000 ข้ึนไป 151 37.75 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 3) พฤติกรรมการเดินทางมาทองเท่ียวกับบุคคลใดของกลุมตัวอยาง 
       จากการศึกษาพบวาสวนใหญมาเปนครอบครัวจํานวน 135 รายคิดเปนรอยละ 33.80 
ใกลเคียงกับการเดินทางมาทองเท่ียวกับเพื่อนจํานวน 133 รายคิดเปนรอยละ 33.20 เดินทางมา
ทองเท่ียวตามลําพังจํานวน 69 รายคิดเปนรอยละ 17.20 และมาทองเท่ียวเปนกรุปทัวรหรือทองเท่ียว
กับกลุมบริษัทนําเท่ียวจํานวน 63 รายคิดเปนรอยละ 15.80 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.10 ) 
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ตารางท่ี 4.10 แสดงพฤติกรรมการเดินทางมาทองเท่ียวกับบุคคลใดของกลุมตัวอยาง 

บุคคลท่ีเดินทางมาดวย จํานวน รอยละ 
คนเดียว 62 15.50 
ครอบครัว 149 37.25 
เพื่อน 131 32.75 

กรุปทัวรหรือทองเท่ียวกับกลุมบริษัทนําเท่ียว 58 14.50 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 4) พฤติกรรมการเลือกท่ีพักของกลุมตัวอยาง 
     จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญเลือกพักอาศัยท่ีเกสเฮาสจํานวน 313 รายคิด
เปนรอยละ 78.20 รองลงมาเลือกพักอาศัยท่ีโรงแรมจํานวน 68 รายคิดเปนรอยละ 17.00 โฮมสเตย
จํานวน 9 รายคิดเปนรอยละ 2.2  รีสอรทจํานวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50  และอ่ืนๆเชนบานเพื่อน 
คนรูจัก ฯลฯ จาํนวน 4 รายคิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.11 ) 
 
ตารางท่ี 4.11 แสดงพฤติกรรมการเลือกท่ีพักของกลุมตัวอยาง 

สถานท่ีพัก จํานวน รอยละ 
โรงแรม 68 17.00 
เกสเฮาส 313 78.25 
รีสอรท 6 1.50 
โฮมสเตย 9 2.20 

บานเพื่อนหรือคนรูจัก 4 1.00 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 5) พฤติกรรมการเลือกระยะเวลาในการทองเท่ียว 
      ผลการศึกษาพบวาสวนใหญกลุมตัวอยางเลือกทองเที่ยวท่ีเชียงใหมนานมากกวา 1 
สัปดาหเปนจาํนวน 161 รายคิดเปนรอยละ 40.20 รองลงมาเลือกทองเท่ียว 3 วัน – 1 สัปดาหเปน
จํานวน 156 รายคิดเปนรอยละ 39.00 และเลือกทองเท่ียว  1 วัน  – 3 วัน จํานวน 83 รายคิดเปนรอย
ละ 20.80 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.12 ) 
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ตารางท่ี 4.12 แสดงพฤติกรรมการเลือกชวงระยะเวลาในการทองเท่ียว 

ระยะเวลาในการทองเท่ียว จํานวน รอยละ 
1 วัน – 3 วัน  83 20.75 

3 วัน – 1 สัปดาห 156 39.00 
มากกวา 1 สัปดาห 161 40.25 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 6) พฤติกรรมการรับรูการทองเท่ียวแบบกจิกรรมผจญภยัของกลุมตัวอยาง 
     จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญรับรูขอมูลมาจากเพื่อน/บุคลใกลชิดเปน
อันดับท่ี 1 รองลงมาคือรับรูขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนอันดับท่ี 2 บริษัทนําเท่ียวเปนอันดับท่ี 3 
โรงแรมท่ีพักเปนอันดับท่ี 4 จากหนังสือพิมพ/นิตยสารเปนอันดับท่ี 5 และจากปายโฆษนา/
โปสเตอรเปนอันดับท่ี 6 ( ตารางท่ี 4.13 ) 
 
ตารางท่ี 4.13 แสดงพฤติกรรมการรับรูการทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยของกลุมตัวอยาง 

ชองทางการรับรูกิจกรรมผจญภัย จํานวน ลําดับท่ี 
อินเตอรเน็ต 266 2 

หนังสือพิมพ/นิตยสาร 145 5 
บริษัทนําเท่ียว 263 3 
โรงแรม/ท่ีพัก 220 4 

เพื่อน/บุคคลใกลชิด 286 1 
ปายโฆษนา/โปสเตอร 122 6 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 7) บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกกิจกรรมผจญภัยของกลุมตัวอยาง 
     จากการศึกษาพบวาสวนใหญกลุมตัวอยางจะตัดสินใจดวยตัวเองเปนจํานวน 205 รายคิด
เปนรอยละ 51.25 รองลงมาครอบครัวจะมีอิทธิพลในการตัดสินใจเปนจํานวน 109 รายคิดเปนรอย
ละ 27.25 และเพื่อนจะมีอิทธิพลจํานวน 86 รายคิดเปนรอยละ21.50 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.14 ) 
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ตารางท่ี 4.14 แสดงถึงบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตดัสินใจ จํานวน รอยละ 
ตัวเอง 205 51.25 

ครอบครัว 109 27.25 
เพื่อน 86 21.50 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 8) อิทธิพลของการเลือกทองเท่ียวแบบกจิกรรมผจญภัย 
     การศึกษาของกลุมตัวอยางพบวาความหลากหลายของกิจกรรมมีอิทธิพลตอการเลือก
มากท่ีสุดเปนจาํนวน 59 รายคิดเปนรอยละ 14.80 อิทธิพลท่ีมีพลตอการตัดสินใจรองลงมาคือการ
บริการที่ดีและมีมาตรฐานจํานวน 54 รายคิดเปนรอยละ 13.50  ความปลอดภัยท่ีไดมาตรฐานสูง
จํานวน 50 รายคิดเปนรอยละ 12.50 ทัศนียภาพของธรรมชาติท่ีสวยงามจํานวน 48 รายคิดเปนรอย
ละ 12.0 ความมีช่ือเสียงของสถานท่ีจํานวน 35 รายคิดเปนรอยละ 8.80 การติดตอท่ีสะดวกสบาย
จํานวน 34 รายคิดเปนรอยละ 8.50 ราคาประหยดัจํานวน 33 รายคิดเปนรอยละ 8.20 ความมี
มาตรฐานของสถานท่ีจํานวน 31 รายคิดเปนรอยละ 7.80 ความเหมาะสมของคาบริการจํานวน 30   
รายคิดเปนรอยละ7.50 และความสะดวกสบายของการเดินทางไปทองเท่ียวจํานวน 26 รายคิดเปน
รอยละ 6.50 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.15 ) 
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ตารางท่ี 4.15 แสดงอิทธิพลและลําดับของการเลือกทองเที่ยวแบบกิจกรรมผจญภัยของกลุมตัวอยาง 

ประเภทของอิทธิพล ลําดับ จํานวน รอยละ 
ความปลอดภยัท่ีไดมาตรฐานสูง 3 50 12.50 

ราคาประหยัด 7 33 8.25 
ความหลากหลายของกิจกรรม 1 59 14.75 
ความมีช่ือเสียงของสถานท่ี 5 35 8.75 
การบริการที่ดแีละมีมาตรฐาน 2 54 13.50 
ความเหมาะสมของคาบริการ 9 30 7.50 
ความมีมาตรฐานของสถานท่ี 8 31 7.75 

ทัศนียภาพของธรรมชาติท่ีสวยงาม 4 48 12.00 
การติดตอท่ีสะดวกสบาย 6 34 8.50 

ความสะดวกสบายของการเดินทางไปทองเท่ียว 10 26 6.50 
รวม  400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 9) ประเภทของการทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยท่ีไดรับความนิยมในจังหวัดเชียงใหม 
     จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญเลือกกิจกรรมการกระโดดหอ โรยตัวเปน
จํานวน 71 รายคิดเปนรอยละ 17.80 รองลงมาคือการลองแพจํานวน 61 รายคิดเปนจาํนวนรอยละ 
15.20 การปนหนาผาจํานวน 49 รายคิดเปนรอยละ 12.20 การเดินชมอุทยาน การเดินปาเขตรอน
จํานวน 41 รายคิดเปนรอยละ 10.20 การข่ีชางชมปาจํานวน 39 รายคิดเปนรอยละ 9.80 การข่ี
จักรยานเสือภูเขาจํานวน 35 รายคิดเปนรอยละ 8.80 การข่ีมอเตอรไซด/รถATVวิบากจํานวน 33 ราย
คิดเปนรอยละ 8.20 การกระโดดบันจีจ้ัมพจํานวน 27 รายคิดเปนรอยละ 6.80 การดูนกจํานวน 25 
รายคิดเปนรอยละ 6.20 และการเลนยิงปนเพนสบอล/ปนบีบีกันจํานวน 19 รายคิดเปนรอยละ 4.80 
ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.16 ) 
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ตารางท่ี 4.16 แสดงประเภทและลําดับของการทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยท่ีไดรับความนิยม 

ประเภทของกิจกรรมผจญภัย ลําดับ จํานวน รอยละ 
การกระโดดบันจี้จัมพ 8 27 6.75 

การปนหนาผา 3 49 12.25 
การเดินชมอุทยาน การเดินปาเขตรอน 4 41 10.25 
การเลนยิงปนเพนสบอล/ยิงปนบีบีกัน 10 19 4.75 

การข่ีชางชมปา 5 39 9.75 
การดูนก 9 25 6.25 

การข่ีจักรยานเสือภูเขา 6 35 8.75 
ข่ีมอเตอรไซด/รถATVวิบาก 7 33 8.25 
การกระโดดหอ โรยตัว 1 71 17.75 
การลองแพ/ลองแกง 2 61 15.25 

รวม  400 100.00 
ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 10) สถานท่ีหาซ้ือแพ็คเก็จเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัย 
        จากการศกึษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญเลือกซ้ือแพ็คเกจ็ทองเที่ยวท่ีบริษัทนาํเท่ียว
จํานวน 158 รายคิดเปนรอยละ 39.50 รองลงมาคือซ้ือแพ็คเก็จท่ีเกสเฮาสท่ีพักอาศัยจาํนวน 154 ราย
คิดเปนรอยละ 38.50 ทางอินเตอรเน็ตจํานวน 74 รายคิดเปนรอยละ 18.50 และอ่ืนๆ เชน ซ้ือแพ็คเกจ็
ทองเท่ียวตามสถานท่ีทองเท่ียวแบบผจญภยัโดยตรงจาํนวน 14 รายคิดเปนรอยละ 3.50 ตามลําดับ    
( ตารางท่ี 4.17 ) 
 
ตารางท่ี 4.17 แสดงสถานท่ีหาซ้ือแพ็คเกจ็เท่ียวแบบกจิกรรมผจญภัย 

สถานท่ีซ้ือแพ็คเก็จทองเท่ียว จํานวน รอยละ 
แพ็คเกจ็ท่ีเกสเฮาสท่ีพักอาศัย 154 38.50 

บริษัทนําเท่ียว 158 39.50 
อินเตอรเน็ต 74 18.50 

สถานท่ีทองเท่ียวแบบผจญภยั 14 3.50 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
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 11) การเลือกระยะเวลาทองเที่ยวตอแพ็คเกจ็ 
       จากการศึกษาพบวาสวนใหญจะเลือกแพ็คเก็จทองเท่ียวแบบวนัเดยีวหรือไปเชาเยน็
กลับจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ 34.00 รองลงมาเปนแพ็คเกจ็ทองเที่ยวแบบ 2 วัน 1 คืนจํานวน 
111 รายคิดเปนรอยละ 27.80 แพ็ดเก็จ 3 วนั 2 คืนจํานวน 94 รายคิดเปนรอยละ 23.50 และแพ็คเก็จ 
4 วัน 3 คืนจํานวน59 รายคิดเปนรอยละ14.80 ตามลําดับ ( ตารางท่ี4.18 ) 
 
ตารางท่ี4.18 แสดงการเลือกระยะเวลาทองเท่ียวตอแพ็คเก็จ 

ระยะเวลาของแพ็คเก็จทองเท่ียว จํานวน รอยละ 
 1 วัน 136 34.00 

3 วัน 2 คืน 94 23.50 
4 วัน 3 คืน 59 14.75 

อ่ืนๆ เชน 2 วนั 1 คืน 111 27.75 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 12) คาใชจายเฉล่ียตอแพ็คเกจ็ 
        การศึกษาพบวาสวนใหญกลุมตัวอยางใชจายระหวาง 1,001 – 2,000 บาทจํานวน 186 
รายคิดเปนรอยละ 46.50 รองลงมาใชจายเงินไมเกนิ 1,000 บาทจํานวน 151 รายคิดเปนจํานวนรอย
ละ 37.75 และใชจาย 2,000 ข้ึนไปจํานวน 63 รายคิดเปนรอยละ 15.75  ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.19 ) 
 
ตารางท่ี 4.19 แสดงคาใชจายเฉล่ียตอแพ็คเก็จ 

คาใชจายตอแพ็คเก็จ (บาท) จํานวน รอยละ 
ไมเกิน 1,000 151 37.75 
1,001 – 2,000 186 46.50 
2,000 ข้ึนไป 63 15.75 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา: จากการศึกษา 
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 13) เดือนท่ีกลุมตัวอยางตองการเดินทางมาทองเท่ียว 
       พบวากลุมตัวอยางสวนใหญตองการทองเท่ียวในเดือนกรกฎาคมจํานวน 60 รายคิดเปน
รอยละ 15.00 รองลงมาตองการเลือกทองเที่ยวเดือนสิงหาคมจํานวน 56 รายคิดเปนรอยละ 14.00 
เดือนเมษายนจํานวน 55 รายคิดเปนรอยละ 13.80 เดือนเดือนพฤศจิกายนจํานวน 36 รายคิดเปนรอย
ละ 9.00 เดือนมิถุนายนและเดือนธันวาคมเปนจํานวนท่ีเทากัน 33 รายคิดเปนรอยละ 8.20 เดือน
มีนาคมจํานวน 29 รายคิดเปนรอยละ 7.20 เดือนมกราคมจํานวน 28 รายคิดเปนรอยละ 7.00 เดือน
กันยายนจํานวน 20 รายคิดเปนรอยละ 5.00 เดือนพฤษภาคมจํานวน 19 รายคิดเปนรอยละ 4.80 
เดือนกุมภาพนัธจํานวน 17 รายคิดเปนรอยละ 4.20 และเดือนตุลาคมจาํนวน 14 รายคิดเปนรอยละ 
3.50 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.20 ) 
 
ตารางท่ี 4.20 แสดงเดือนท่ีกลุมตัวอยางตองการเดินทางมาทองเท่ียว 

เดือน ลําดับ จํานวน รอยละ 
มกราคม 8 28 7.00 
กุมภาพนัธ 11 17 4.25 
มีนาคม 7 29 7.25 
เมษายน 3 55 13.75 
พฤษภาคม 10 19 4.75 
มิถุนายน 5 33 8.25 
กรกฎาคม 1 60 15.00 
สิงหาคม 2 56 14.00 
กันยายน 9 20 5.00 
ตุลาคม 12 14 3.50 

พฤศจิกายน 4 36 9.00 
ธันวาคม 5 33 8.25 
รวม  400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 14) ปญหาท่ีพบในการทองเที่ยว 
       พบวากลุมตัวอยางสวนใหญคิดวาไมมีปญหาในการทองเท่ียวจํานวน 367 รายคิดเปน
รอยละ 91.80 รองลงมาปญหาที่พบคือความไมเหมาะสมของสถานท่ีจํานวน 12 ราย                     
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คิดเปนรอยละ 3.00 ความไมเหมาะสมของราคาและบริการจํานวน 9 รายคิดเปนรอยละ 2.20 ความ
ไมเพียงพอของอุปกรณรักษาความปลอดภยัจํานวน 8 รายคิดเปนรอยละ 2.00 และปญหาอ่ืนๆเชน 
พนักงานไมมีความรูท่ีเพียงพอ ระยะทางไกลจากท่ีพกั ฯลฯจํานวน 4 รายคิดเปนรอยละ 1.00 
ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.21 ) 
 
ตารางท่ี 4.21 แสดงปญหาท่ีพบในการทองเท่ียว 

ปญหาท่ีพบ จํานวน รอยละ 
ไมมี 367 91.75 

ความไมเหมาะสมของสถานท่ี 12 3.00 
ความไมเหมาะสมของราคาและบริการ 9 2.25 

ความไมเพยีงพอของอุปกรณรักษาความปลอดภัย 8 2.00 
ปญหาอ่ืนๆเชน พนักงานไมมีความรูท่ีเพียงพอ ระยะทางไกลจากท่ีพกั 4 1.00 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
 15) ความพอใจในการกลับมาเท่ียวอีกคร้ัง 
       กลุมตัวอยางสวนใหญตองการกลับมาทองเท่ียวจังหวัดเชียงใหมอีกคร้ังจํานวน 388 
รายคิดเปนรอยละ 97 และท่ีไมแนใจหรือไมกลับมาทองเท่ียวอีกเปนจํานวน 12 รายคิดเปนรอยละ 
3.00 ( ตารางท่ี 4.22 ) 
 
ตารางท่ี 4.22 แสดงความพอใจในการกลับมาเท่ียวอีกคร้ัง 

ความตองการกลับมาทองเท่ียว จํานวน รอยละ 
กลับมา 388 97.00 

ไมแนใจ/ไมกลับ 12 3.00 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา: จากการศึกษา 
 
4.3 การวิเคราะหความสัมพันธของขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียว         

ชาวตางชาติ โดยใชไคสแควร 
       4.3.1 ความสัมพันธระหวางเพศกับอิทธิพลของการเลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัย 
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สมมติฐาน H0 :   เพศของกลุมตัวอยางไมมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัย 
สมมติฐาน H1 :   เพศของกลุมตัวอยางมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัย 
ตารางท่ี 4.23 แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับอิทธิพลของการเลือกทองเท่ียวแบบผจญภัย 

อิทธิพลของการเลือกทองเท่ียวแบบผจญภยั เพศ รวม 

ชาย หญิง 
ความปลอดภยัท่ีไดมาตรฐานสูง 

 
จํานวน 16 34 50 
รอยละ 4.00 8.50 12.50 

ราคาประหยัด จํานวน 21 12 33 
รอยละ 5.25 3.00 8.25 

ความหลากหลายของกิจกรรม 
 

จํานวน 28 31 59 
รอยละ 7.00 7.75 14.75 

ความมีช่ือเสียงของสถานท่ี 
 

จํานวน 26 9 35 
รอยละ 6.50 2.25 8.75 

การบริการที่ดแีละมีมาตรฐาน จํานวน 38 16 54 
รอยละ 9.50 4.00 13.50 

ความเหมาะสมของคาบริการ จํานวน 23 7 30 
รอยละ 5.75 1.75 7.50 

ความมีมาตรฐานของสถานท่ี 
 

จํานวน 14 17 31 
รอยละ 3.50 4.25 7.75 

ทัศนียภาพของธรรมชาติท่ีสวยงาม จํานวน 36 12 48 
รอยละ 9.00 3.00 12.00 

การติดตอท่ีสะดวกสบาย จํานวน 21 13 34 
รอยละ 5.25 3.25 8.50 

ความสะดวกสบายของการเดินทางไปทองเท่ียว จํานวน 14 12 26 
รอยละ 3.50 3.00 6.50 

รวม จํานวน 237 163 400 

รอยละ 59.25 40.75 100.00 

 Degree of freedom = 9   
ท่ีมาจากการคํานวณ   
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  ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.00 มีคานอยกวา ท่ีระดับนยัสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  เพศของ
กลุมตัวอยางอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัย 
 
       4.3.2 ความสัมพันธระหวางเพศกับการเลือกกิจกรรมผจญภัย 
สมมติฐาน H0 :   เพศของกลุมตัวอยางไมมีผลตอการเลือกกิจกรรมผจญภัย 
สมมติฐาน H1 :   เพศของกลุมตัวอยางมีผลตอการเลือกกจิกรรมผจญภยั 
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ตารางท่ี 4.24 แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับการเลือกกิจกรรมแบบผจญภัย 

กิจกรรมผจญภัย เพศ รวม 

ชาย หญิง 
การกระโดดบันจี้จัมพ จํานวน 19 8 27 

รอยละ 4.75 2.00 6.75 
การปนหนาผา จํานวน 28 21 49 

รอยละ 7.00 5.25 12.25 
การเดินชมอุทยาน การเดินปาเขตรอน จํานวน 29 12 41 

รอยละ 7.25 3.00 10.25 
การเลนยิงปนเพนสบอล/ยิงปนบีบีกัน จํานวน 10 9 19 

รอยละ 2.50 2.25 4.75 
การข่ีชางชมปา จํานวน 23 16 39 

รอยละ 5.75 4.00 9.75 
การดูนก จํานวน 16 9 25 

รอยละ 4.00 2.25 6.25 
การข่ีจักรยานเสือภูเขา จํานวน 17 18 35 

รอยละ 4.25 4.50 8.75 
ข่ีมอเตอรไซด/รถATVวิบาก จํานวน 19 14 33 

รอยละ 4.75 3.50 8.25 
การกระโดดหอ โรยตัว จํานวน 33 38 71 

รอยละ 8.25 9.50 17.75 
การลองแพ/ลองแกง จํานวน 43 18 61 

รอยละ 10.75 4.50 15.25 
รวม จํานวน 237 163 400 

รอยละ 59.25 40.75 100.00 

Degree of freedom = 9   
ท่ีมาจากการคํานวณ   
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  ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.123 มีคามากกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05    จึงยอมรับ H0 คือ  เพศของกลุมตัวอยาง
ไมมีผลตอการเลือกกิจกรรมผจญภัย 

 
       4.3.3  ความสัมพันธระหวางชวงอายกัุบพฤติกรรมการการเลือกบุคคลท่ีเดินทางมาทองเท่ียว
ดวย 
สมมติฐาน H0 :   ชวงอายุไมมีอิทธิพลตอบุคคลท่ีเลือกเดินทางมาทองเที่ยวดวย 
สมมติฐาน H1 :   ชวงอายุมีอิทธิพลตอบุคคลที่เลือกเดินทางมาทองเท่ียวดวย 
 
ตารางท่ี 4.25 ความสัมพันธระหวางชวงอายุกับพฤติกรรมการเลือกบุคคลท่ีเดินทางมาทองเท่ียวดวย 
การมาเดินทางมาทองเท่ียวกบั

บุคคลใด 
ชวงอาย ุ รวม 

0 - 17 18 - 25 26 - 45 46 - 60 > 60 
คนเดียว จํานวน 0 24 23 11 4 62 

รอยละ 0.00 6.00 5.75 2.75 1.00 15.50 
ครอบครัว จํานวน 36 28 43 36 6 149 

รอยละ 9.00 7.00 10.75 9.00 1.50 37.25 
เพื่อน จํานวน 11 19 81 12 8 131 

รอยละ 2.75 4.75 20.25 3.00 2.00 32.75 
กรุปทัวรหรือทองเท่ียว
กับกลุมบริษัทนําเท่ียว 

จํานวน 4 15 22 12 5 58 
รอยละ 1.00 3.75 5.50 3.00 1.25 14.50 

รวม จํานวน 51 86 169 71 23 400 

รอยละ 12.75 21.50 42.25 17.75 5.75 100.00 

Degree of Freedom = 12   
ท่ีมาจากการคํานวณ   
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.00 มีคานอยกวา ท่ีระดับนยัสําคัญ 0.05   จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  ชวงอายุมี
อิทธิพลตอการเลือกเดินทางมาทองเท่ียวกบับุคลใด 
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       4.3.4 ความสัมพันธระหวางชวงอายุกับบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกกิจกรรมผจญภัย 
สมมติฐาน H0 :   ชวงอายุไมมีผลตอบุคคลท่ีมีอิทธิพลของการเลือกกิจกรรมแบบผจญภัย 
สมมติฐาน H1 :   ชวงอายุมีผลตอบุคคลท่ีมีอิทธิพลของการเลือกกิจกรรมแบบผจญภยั 
 
ตารางท่ี 4.26 แสดงความสัมพันธของชวงอายุกับบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกกิจกรรมผจญภัย 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือก
กิจกรรมผจญภัย 

ชวงอาย ุ รวม 

0 - 17 18 - 25 26 - 45 46 - 60 > 60 
ตัวเอง จํานวน 22 47 87 37 12 205 

รอยละ 5.50 11.75 21.75 9.25 3.00 51.25 
ครอบครัว จํานวน 22 20 35 23 9 109 

รอยละ 5.50 5.00 8.75 5.75 2.25 27.25 
เพื่อน จํานวน 7 19 47 11 2 86 

รอยละ 1.75 4.75 11.75 2.75 0.50 21.50 
รวม จํานวน 51 86 169 71 23 400 

รอยละ 12.75 21.50 42.25 17.75 5.75 100.00 

Degree of Freedom = 8   ( Sig = 0.020 ) 

ท่ีมาจากการคํานวณ   
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.020 มีคานอยกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  ชวงอายุมี
ผลตอบุคคลท่ีมีอิทธิพลของการเลือกกิจกรรมแบบผจญภัย 
 
            4.3.5 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับสถานท่ีซ้ือแพ็คเก็จทองเท่ียวแบบผจญภัย 
สมมติฐาน H0 :  ระดับการศึกษาไมมีผลตอการเลือกสถานท่ีซ้ือแพ็คเกจ็ทองเท่ียวแบบผจญภัย 
สมมติฐาน H1 :   ระดับการศึกษามีผลตอการเลือกสถานท่ีซ้ือแพ็คเก็จทองเท่ียวแบบผจญภัย 
 
 
 
 
 
 



  39

ตารางท่ี 4.27 แสดงความสัมพันธของระดับการศึกษากบัสถานท่ีซ้ือแพ็คเก็จทองเท่ียวแบบผจญภยั 

สถานท่ีซ้ือแพ็คเก็จทองเท่ียวแบบ
ผจญภัย 

ระดับการศึกษา รวม 

1* 2* 3* 4* 
แพ็คเกจ็ท่ีเกสเฮาสท่ีพัก

อาศัย 
จํานวน 37 38 72 7 154 
รอยละ 9.25 9.50 18.00 1.75 38.50 

บริษัทนําเท่ียว จํานวน 22 41 81 14 158 
รอยละ 5.50 10.25 20.25 3.50 39.50 

อินเตอรเน็ต จํานวน 14 24 28 8 74 
รอยละ 3.50 6.00 7.00 2.00 18.5 

สถานท่ีทองเท่ียวแบบ
ผจญภัย 

จํานวน 0 0 12 2 14 
รอยละ 0.00 0.00 3.00 0.50 3.50 

รวม จํานวน 73 103 193 31 400 

รอยละ 43.25 25.75 48.25 7.75 100.00 

Degree of Freedom = 9    
ท่ีมาจากการคํานวณ   
หมายเหตุ * 1 การศึกษาไมเกินมัธยมศึกษาตอนปลาย 
   2 การศึกษาระดบัปวส./อนุปริญญา 
   3 การศึกษาระดบัปริญญาตรี 
   4 การศึกษาระดบัท่ีสูงกวาปริญญาตรี 
  ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.009 มีคานอยกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05  จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  ระดับ
การศึกษามีผลตอการเลือกสถานท่ีซ้ือแพ็คเก็จทองเท่ียวแบบผจญภัย 
 
         4.3.6 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับปญหาท่ีพบระหวางการทองเท่ียว 
สมมติฐาน H0 :  ระดับการศึกษาไมมีอิทธิพลตอปญหาท่ีพบระหวางการทองเท่ียว 
สมมติฐาน H1 :   ระดับการศึกษามีอิทธิพลตอปญหาท่ีพบระหวางการทองเท่ียว 
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ตารางท่ี 4.28 แสดงความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับปญหาท่ีพบระหวางการทองเท่ียว 

ปญหาท่ีพบระหวางการทองเที่ยว ระดับการศึกษา รวม 

1* 2* 3* 4* 
ไมพบปญหา จํานวน 65 96 175 31 367 

รอยละ 16.25 24 43.75 7.75 91.75 
ความไมเหมาะสมของสถานท่ี จํานวน 3 2 7 0 12 

รอยละ 0.75 0.50 1.75 0.00 3.00 
ความไมเหมาะสมของราคาและ

บริการ 
จํานวน 2 3 4 0 9 
รอยละ 0.50 0.75 1.00 0.00 2.25 

ความไมเพยีงพอของอุปกรณ
รักษาความปลอดภัย 

จํานวน 3 2 3 0 8 
รอยละ 0.75 0.50 0.75 0.00 2.00 

ปญหาอ่ืนๆเชน พนักงานไมมี
ความรูท่ีเพียงพอ ระยะทางไกล

จากท่ีพัก 

จํานวน 0 0 4 0 4 
รอยละ 0.00 0.00 1.00 0.00 1.00 

รวม จํานวน 73 103 193 31 400 

รอยละ 18.25 25.75 48.25 7.75 100.00 

Degree of Freedom = 12    
ท่ีมาจากการคํานวณ   
หมายเหตุ * 1 การศึกษาไมเกินมัธยมศึกษาตอนปลาย 
   2 การศึกษาระดบัปวส./อนุปริญญา 
   3 การศึกษาระดบัปริญญาตรี 
   4 การศึกษาระดบัท่ีสูงกวาปริญญาตรี 
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.622  มีคามากกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05   จึงยอมรับ H0  คือ ระดับการศึกษาไมมี
อิทธิพลตอปญหาท่ีพบระหวางการทองเท่ียว 
 
       4.3.7 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับการเลือกระยะเวลาในการทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม 
สมมติฐาน H0 :   อาชีพไมมีอิทธิพลตอการเลือกระยะเวลาการทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม 
สมมติฐาน H1 :   อาชีพมีอิทธิพลตอการเลือกระยะเวลาการทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม 
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ตารางท่ี 4.29 แสดงความสัมพันธระหวางอาชีพกับการเลือกระยะเวลาในการทองเที่ยว 

ระยะเวลาในการทองเท่ียวใน
จังหวัดเชียงใหม 

อาชีพ รวม 

1* 2* 3* 4* 5* 
1 วัน – 3 วัน จํานวน 26 9 11 23 14 83 

รอยละ 6.50 2.25 2.75 5.75 3.50 20.75 
3 วัน – 1 สัปดาห จํานวน 88 21 12 22 13 156 

รอยละ 22.00 5.25 3.00 5.50 3.25 39.00 
> 1 สัปดาห จํานวน 53 25 9 40 34 161 

รอยละ 13.25 6.25 2.25 10.00 8.50 40.25 
รวม จํานวน 167 55 32 85 61 400 

รอยละ 41.75 13.75 8.00 21.25 15.25 100.00 

Degree of Freedom = 8    
ท่ีมาจากการคํานวณ   
หมายเหตุ * 1 ลูกจาง/พนกังานประจํา 

2 ธุรกิจสวนตัว 
3 ขาราชการ รัฐวิสาหกิจ 
4 นักเรียน นักศึกษา 
5 อ่ืนๆ เชน พอบาน/แมบาน  รับจางท่ัวไป หรือเกษยีณอาย ุ

 
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.000 มีคานอยกวา ท่ีระดบันัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  อาชีพมี
อิทธิพลตอการเลือกระยะเวลาการทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม 
 
       4.3.8  ความสัมพันธระหวางอาชพีกับการเลือกระยะเวลาทองเท่ียวตอแพ็คเก็จ 
สมมติฐาน H0 :   อาชีพไมมีอิทธิพลตอการเลือกระยะเวลาทองเท่ียวตอแพ็คเก็จ 
สมมติฐาน H1 :   อาชีพมีอิทธิพลตอการเลือกระยะเวลาทองเท่ียวตอแพ็คเก็จ 
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ตารางท่ี 4.30 แสดงความสัมพันธระหวางอาชีพกับการเลือกระยะเวลาทองเท่ียวตอแพ็คเกจ็ 

ระยะเวลาทองเท่ียวตอแพ็คเก็จ อาชีพ รวม 

1* 2* 3* 4* 5* 
1 วัน  จํานวน 48 13 11 31 33 136 

รอยละ 12.00 3.25 2.75 7.75 8.25 34.00 
3 วัน 2 คืน จํานวน 38 13 11 17 15 94 

รอยละ 9.50 3.25 2.75 4.25 3.75 23.50 
4 วัน 3 คืน จํานวน 22 12 5 15 5 59 

รอยละ 5.50 3.00 1.25 3.75 1.25 14.75 
2 วัน 1 คืน จํานวน 59 17 5 22 8 111 

รอยละ 14.75 4.25 1.25 5.50 2.00 27.75 
รวม จํานวน 167 55 32 85 61 400 

รอยละ 41.75 13.75 8.00 21.25 15.25 100.00 

Degree of Freedom = 12    
ท่ีมาจากการคํานวณ   
หมายเหตุ * 1 ลูกจาง/พนกังานประจํา 

2  ธุรกิจสวนตัว 
3  ขาราชการ รัฐวิสาหกิจ 
4  นักเรียน นักศึกษา 
5  อ่ืนๆ เชน พอบาน/แมบาน  รับจางท่ัวไป หรือเกษยีณอาย ุ

 
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.007 มีคานอยกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  อาชีพมี
อิทธิพลตอการเลือกระยะเวลาทองเท่ียวตอแพ็คเก็จ 
 
        4.3.9 ความสัมพันธระหวางสถานภาพกับการเลือกท่ีพักในการทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม 
สมมติฐาน H0 :   สถานภาพไมมีอิทธิพลตอการเลือกท่ีพักการทองเท่ียว 
สมมติฐาน H1 :   สถานภาพมีอิทธิพลตอการเลือกท่ีพักการทองเท่ียว 
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ตารางท่ี 4.31 แสดงความสัมพันธระหวางสถานภาพกบัการเลือกท่ีพกัในการทองเที่ยว 

ท่ีพัก สถานภาพ รวม 

อยูคนเดียว 
(โสด หยาราง/
หมาย และ
แยกกันอยู) 

อยูกับคูสมรส 

โรมแรม จํานวน 45 23 68 
รอยละ 11.25 5.75 17.00 

เกสเฮาส จํานวน 219 94 313 
รอยละ 54.75 23.50 78.25 

รีสอรท จํานวน 3 3 6 
รอยละ 0.75 0.75 1.50 

โฮมสเตย จํานวน 8 1 9 
รอยละ 2.00 0.25 2.25 

อ่ืนๆ เชน บานเพ่ือน
หรือคนรูจัก 

จํานวน 3 1 4 
รอยละ 0.75 0.25 1.00 

รวม จํานวน 278 122 400 
รอยละ 69.50 30.50 100.00 

Degree of Freedom = 4    
ท่ีมาจากการคํานวณ  
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.539  มีคามากกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 จึง ยอมรับ H0 คือ สถานภาพไมมีอิทธิพล
ตอการเลือกท่ีพักการทองเท่ียว 
 
      4.3.10  ความสัมพันธระหวางสถานภาพกับบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอเลือกกิจกรรมผจญภัย 
สมมติฐาน H0 :   สถานภาพไมมีอิทธิพลตอบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอเลือกกิจกรรมผจญภัย 
สมมติฐาน H1 :   สถานภาพมีอิทธิพลตอบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอเลือกกิจกรรมผจญภัย 
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ตารางท่ี 4.32 แสดงความสัมพันธของสถานภาพกับบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอเลือกกิจกรรมผจญภัย 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอเลือก 
กิจกรรมผจญภัย 

สถานภาพ รวม 

อยูคนเดียว 
(โสด หยาราง/
หมาย และ
แยกกันอยู) 

อยูกับคูสมรส 

ตัวเอง จํานวน 149 56 205 
รอยละ 37.25 14.00 51.25 

ครอบครัว จํานวน 70 39 109 
รอยละ 17.50 9.75 27.25 

เพื่อน จํานวน 59 27 86 
รอยละ 14.75 6.75 21.50 

รวม จํานวน 278 122 400 

รอยละ 69.50 30.50 100.00 

Degree of Freedom = 2   
ท่ีมาจากการคํานวณ   
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.294  มีคามากกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 2   จึงยอมรับ H0  คือ สถานภาพไมมี
อิทธิพลตอบุคคลที่มีอิทธิพลตอเลือกกิจกรรมผจญภัย 
 
      4.3.11   ความสัมพันธระหวางทวีปท่ีอยูอาศัยของกลุมตัวอยางกับระยะเวลาท่ีพักในจังหวัด
เชียงใหม 
สมมติฐาน H0 :   ทวีปท่ีอยูอาศัยของกลุมตัวอยางไมมีผลตอระยะเวลาพกัในจังหวัดเชียงใหม 
สมมติฐาน H1 :   ทวีปท่ีอยูอาศัยของกลุมตัวอยางมีผลตอระยะเวลาพกัในจังหวัดเชียงใหม 
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ตารางท่ี 4.33 แสดงความสัมพันธของทวปีของกลุมตัวอยางกับระยะเวลาท่ีพักในจังหวัดเชียงใหม 

ระยะเวลาทองเท่ียวในจังหวัด
เชียงใหม 

ทวีป รวม 

เอเชีย ยุโรป อเมริกา ออสเตรเลีย 
1 วัน – 3 วัน จํานวน 14 30 28 11 83 

รอยละ 3.50 7.50 7.00 2.75 20.75 
4 วัน – 1 สัปดาห จํานวน 30 69 22 35 156 

รอยละ 7.50 17.25 5.50 8.75 39.00 
  > 1 สัปดาห จํานวน 31 57 25 48 161 

รอยละ 7.75 14.75 6.25 12.00 40.25 
รวม จํานวน 75 156 75 94 400 

รอยละ 18.75 39.00 18.75 23.50 100.00 

Degree of Freedom  = 6   
ท่ีมาจากการคํานวณ  
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.002 มีคานอยกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05  จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  ทวีปท่ีมา
ของกลุมตัวอยางมีผลตอระยะเวลาพกัในจงัหวัดเชียงใหม 
 
      4.3.12   ความสัมพันธระหวางทวีปท่ีอยูอาศัยของกลุมตัวอยางกับเดือนท่ีตองการมาทองเท่ียว
ในจังหวัดเชียงใหม 
สมมติฐาน H0 :   ทวีปท่ีมาของกลุมตัวอยางไมมีผลตอเดือนท่ีตองการมาทองเท่ียว 
สมมติฐาน H1 :   ทวีปท่ีมาของกลุมตัวอยางมีผลตอเดือนท่ีตองการมาทองเท่ียว 
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ตารางท่ี 4.34 ความสัมพันธระหวางทวีปกบัเดือนท่ีตองการมาทองเท่ียวในจังหวดัเชียงใหม 
เดือน ทวีป รวม 

เอเชยี ยุโรป อเมริกา ออสเตรเลีย 
มกราคม จํานวน 10 5 6 7 28 

รอยละ 2.50 1.25 1.50 1.75 7.00 
กุมภาพันธ จํานวน 5 5 4 3 17 

รอยละ 1.25 1.25 1.00 0.75 4.25 
มีนาคม จํานวน 3 10 9 7 29 

รอยละ 0.75 2.50 2.25 1.75 7.25 
เมษายน จํานวน 15 22 13 5 55 

รอยละ 3.75 5.50 3.25 1.25 13.75 
พฤษภาคม จํานวน 2 11 2 4 19 

รอยละ 0.50 2.75 0.50 1.00 4.75 
มิถุนายน จํานวน 2 10 3 18 33 

รอยละ 0.50 2.50 0.75 4.50 8.25 
กรกฎาคม จํานวน 12 17 11 20 60 

รอยละ 3.00 4.25 2.75 5.00 15.00 
สิงหาคม จํานวน 7 32 7 10 56 

รอยละ 1.75 8.00 1.75 2.50 14.00 
กันยายน จํานวน 4 3 5 8 20 

รอยละ 1.00 0.75 1.25 2.00 5.00 
ตุลาคม จํานวน 5 2 4 3 14 

รอยละ 1.25 0.50 1.00 0.75 3.50 
พฤศจิกายน จํานวน 3 21 7 5 36 

รอยละ 0.75 5.25 1.75 1.25 9.00 
ธันวาคม จํานวน 7 18 4 4 33 

รอยละ 1.75 4.50 1.00 1.00 8.25 

รวม จํานวน 75 156 75 94 400 

รอยละ 18.75 39.00 18.75 23.50 100.00 

Degree of Freedom  = 33   

ท่ีมาจากการคํานวณ  
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 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.000 มีคานอยกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05  จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  ทวีปท่ีมา
ของกลุมตัวอยางมีผลตอเดือนท่ีตองการมาทองเท่ียว 
 
            4.3.13   ความสัมพันธระหวางชวงของรายไดกับคาใชจายเฉล่ียตอแพ็คเก็จท่ีเลือก 
สมมติฐาน H0 :   ชวงของรายไดไมมีอิทธิพลตอคาใชจายเฉล่ียตอแพ็คเกจ็ 
สมมติฐาน H1 :   ชวงของรายไดมีอิทธิพลตอคาใชจายเฉล่ียตอแพ็คเก็จ 
 
ตารางท่ี 4.35 ความสัมพันธระหวางของรายไดกับคาใชจายเฉล่ียตอแพ็คเก็จท่ีเลือก 

คาใชจายเฉล่ียตอแพ็คเก็จ ชวงรายไดตอเดือน(บาท) รวม 

< 50,000 
(รายได
นอย) 

50,001 – 
100,000 

(รายไดปาน
กลาง) 

100,001 – 
200,000 
(รายได

คอนขางมาก) 

> 200,000 
(รายได
มาก) 

  < 1,000 จํานวน 57 37 34 23 151 
รอยละ 14.25 9.25 8.50 5.75 37.75 

1,001 – 2,000 
 

จํานวน 34 92 31 29 186 
รอยละ 8.50 23.00 7.75 7.25 46.50 

 > 2,000  
 

จํานวน 21 16 8 18 63 
รอยละ 5.25 4.00 2.00 4.50 15.75 

รวม จํานวน 112 145 73 70 400 

รอยละ 28.00 36.25 18.25 17.50 100.00 

Degree of Freedom  = 6   
ท่ีมาจากการคํานวณ  
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.000  มีคานอยกวา ท่ีระดบันัยสําคัญ 0.05  จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  ชวงของ
รายไดมีอิทธิพลตอคาใชจายเฉล่ียตอแพ็คเกจ็ 
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            4.3.14   ความสัมพันธระหวางชวงของรายไดกับการจะกลับมาทองเท่ียวเชียงใหมอีกคร้ัง 
สมมติฐาน H0 :   ชวงของรายไดไมมีอิทธิพลตอการจะกลับมาทองเท่ียวเชียงใหมอีกคร้ัง 
สมมติฐาน H1 :   ชวงของรายไดมีอิทธิพลตอการจะกลับมาทองเท่ียวเชียงใหมอีกคร้ัง 
 
ตารางท่ี 4.36 แสดงความสัมพันธระหวางชวงของรายไดกับการจะกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 

จะกลับมาเท่ียวเชียงใหม
อีกคร้ังหรือไม 

ชวงรายไดตอเดือน(บาท) รวม 

< 50,000 
(รายได
นอย) 

50,001 – 
100,000 

(รายไดปาน
กลาง) 

100,001 – 
200,000 
(รายได

คอนขางมาก) 

> 200,000 
(รายได
มาก) 

 

กลับ จํานวน 112 133 73 70 388 
รอยละ 28.00 33.25 18.25 17.50 97.00 

ไมกลับ/ไม
แนใจ 

จํานวน 0 12 0 0 12 
รอยละ 0.00 3.00 0.00 0.00 3.00 

รวม จํานวน 112 145 73 70 400 

รอยละ 28.00 36.25 18.25 17.50 100.00 

Degree of Freedom  = 3   
ท่ีมาจากการคํานวณ  
 ผลจากการทดสอบไคสแควร( Chi-Square Test ) พบวาคา P-VALUE  ท่ีไดจากการ
คํานวณเทากับ 0.000 มีคานอยกวา ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0  ยอมรับ H1  คือ  ชวงของ
รายไดมีอิทธิพลตอการจะกลับมาทองเท่ียวเชียงใหมอีกคร้ัง 
 
4.4 การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยในจังหวัดเชียงใหม 
      การศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยในจังหวดัเชียงใหม ซ่ึง
ประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจยัดานราคา ปจจัยดานสถานท่ีทองเท่ียว ปจจยัดาน
โปรโมช่ัน ปจจัยดานบุคคลากร และปจจัยดานบริการ มีผลการศึกษาดงันี้ 
 
 4.4.1 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยในจังหวัดเชียงใหม 
  ผลการศึกษาพบวาปจจยัดานผลิตภัณฑมีอิทธิพลมากท่ีเปนลําดับท่ี 1 มีจํานวน 102 
รายคิดเปนรอยละ 25.50 ลําดับท่ี 2 คือปจจัยดานบริการมีจํานวน 95 รายคิดเปนรอยละ 23.80 ปจจยั



  49

ดานสถานท่ีทองเท่ียว มีจํานวน 87 รายคิดเปนรอยละ 21.80 ปจจัยดานบุคคลากรมีจํานวน 48 ราย
คิดเปนรอยละ 12.00 ปจจัยดานราคามีจํานวน 37 รายคิดเปนรอยละ 9.20 และปจจยัดานโปรโมช่ัน
เปนลําดับสุดทายมีจํานวน 31 รายคิดเปนรอยละ 7.80 ( ตารางท่ี 4.37 ) 
 
ตารางท่ี 4.37 แสดงลําดับของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบกิจกรรมผจญภัยใน
จังหวดัเชียงใหม 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพล จํานวน รอยละ ลําดับ 
ดานผลิตภัณฑ 102 25.50 1 
ดานราคา 37 9.25 5 
ดานสถานท่ี 87 21.75 3 
ดานโปรโมช่ัน 31 7.75 6 
ดานบุคคลากร 48 12.00 4 
ดานบริการ 95 23.75 2 

รวม 400 100.00  
ท่ีมาจากการคํานวณ 
 
 4.4.2 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบผจญภยัดานผลิตภัณฑ 
  ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีอิทธิพลมากท่ีสุดคือ ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีดีและมีคุณภาพ 
มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 2.57 รองลงมาคือปจจัยดานความหลากหลายของผลิตภัณฑ ปจจัยดานความ
ปลอดภัยของอุปกรณ และปจจัยดานความปลอดภัยจากสัตวปามีคาคะแนนเฉล่ียเทากับ 2.47, 
2.20,1.57 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.38 ) 
 
ตารางท่ี 4.38 แสดงคาคะแนนเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานผลิตภัณฑ 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานผลิตภณัฑ คาคะแนนเฉล่ีย ระดับความสําคัญ 

ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีดีและมีคุณภาพ 2.57 มาก 
ปจจัยดานความหลากหลายของผลิตภัณฑ 2.47 ปานกลาง 
ปจจัยดานความปลอดภัยของอุปกรณ 2.20 ปานกลาง 
ปจจัยดานความปลอดภัยจากสัตวปา 1.57 ปานกลาง 

ท่ีมาจากการคํานวณ 
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 4.4.3 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบผจญภยัดานราคา 
  ปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดคือ ปจจัยดานความชัดเจนของราคาและ
รองลงมาคือปจจัยดานความสมเหตุสมพลของราคามีคาคะแนนเฉล่ีย  2.49, 2.47 ตามลําดับ ซ่ึง
ปจจัยดานราคาท้ังหมดมีระดับความสําคัญอยูท่ีระดับปานกลาง ( ตารางท่ี 4.39 ) 
 
ตารางท่ี 4.39 แสดงคาคะแนนเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานราคา 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานราคา คาคะแนนเฉล่ีย ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานความชัดเจนของราคา 2.49 ปานกลาง 

ปจจัยดานความสมเหตุสมผลของราคา 2.47 ปานกลาง 
ท่ีมาจากการคํานวณ 
 
 4.4.4 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบผจญภยัดานสถานท่ี 
  ปจจัยดานสถานท่ีท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดคือ ปจจัยดานความหลากหลายของ
ธรรมชาติ รองลงมาคือ ปจจัยดานความปลอดภัยของสถานท่ี ปจจยัดานสภาพอากาศของสถานท่ี 
ปจจัยดานความงายตอการเดนิทาง และปจจัยดานความมีช่ือเสียงของสถานท่ีโดยมีคาคะแนนเฉล่ีย 
2.54, 2.52, 2.47, 2.35, 2.32 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.40 ) 
 
ตารางท่ี 4.40 แสดงคาคะแนนเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานสถานท่ี 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานสถานที่ คาคะแนนเฉล่ีย ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานความหลากหลายของธรรมชาติ 2.54 มาก 
ปจจัยดานความปลอดภัยของสถานท่ี 2.52 มาก 
ปจจัยดานความมีช่ือเสียงของสถานท่ี 2.32 ปานกลาง 
ปจจัยดานสภาพอากาศของสถานท่ี 2.47 ปานกลาง 
ปจจัยดานความงายตอการเดนิทาง 2.35 ปานกลาง 

ท่ีมาจากการคํานวณ 
 
 4.4.5 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบผจญภยัดานโปรโมชัน่ 
  ปจจัยดานโปรโมช่ันมีอิทธิพลอยูในระดับปานกลางท้ังปจจัยดานการมโีปรโมช่ัน
และการลดราคา และปจจยัดานการโฆษณาประชาสัมพันธในส่ือหลากหลายประเภทโดยมีคา
คะแนนเฉล่ียใกลเคียงกัน 1.68, 1.58 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.41 ) 
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ตารางท่ี 4.41 แสดงคาคะแนนเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานโปรโมช่ัน 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานโปรโมชั่น คาคะแนนเฉล่ีย ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานการมีโปรโมช่ันและการลดราคา 1.58 ปานกลาง 
ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในส่ือ

หลากหลายประเภท 
1.68 ปานกลาง 

ท่ีมาจากการคํานวณ 
 
 4.4.6  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบผจญภยัดานบุคคลากร 
  ปจจัยดานความมีบุคลิกภาพท่ีดีและเปนมิตรมีอิทธิพลมากท่ีสุด รองลงมาคือปจจัย
ดานความมีประสบการณ ทักษะ ความรูความสามารถในกิจกรรมนั้นๆของบุคคลากร และปจจยั
ดานการส่ือสารของบุคคลากร โดยมีคาคะแนนเฉล่ีย 2.54, 2.49, 2.42 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.42 ) 
 
ตารางท่ี 4.42 แสดงคาคะแนนเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานบุคคลากร 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานบุคคลากร คาคะแนนเฉล่ีย ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานความมีบุคลิกภาพท่ีดีและเปนมิตร 2.49 ปานกลาง 
ปจจัยดานความมีประสบการณ ทักษะ ความรู
ความสามารถในกจิกรรมนัน้ๆของบุคคลากร 

2.54 มาก 

ปจจัยดานการสื่อสารของบุคคลากร 2.42 ปานกลาง 
ท่ีมาจากการคํานวณ 
 

4.4.7 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกทองเท่ียวแบบผจญภัยดานบริการ 
 ปจจัยดานทัศนคติของพนักงานในการใหบริการมีอิทธิพลมากท่ีสุด รองลงมาคือ ปจจัย
ดานการใหบริการที่รวดเร็ว และปจจยัดานการอํานวยความสะดวกในการขนสงโดยมีคาคะแนน
เฉล่ีย 2.54, 2.44, 2.22 ตามลําดับ ( ตารางท่ี 4.43 ) 
ตารางท่ี 4.43 แสดงคาคะแนนเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานบริการ 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลดานบริการ คาคะแนนเฉล่ีย ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานทัศนคติของพนักงานในการใหบริการ 2.54 มาก 

ปจจัยดานการใหบริการที่รวดเร็ว 2.44 ปานกลาง 
ปจจัยดานการอํานวยความสะดวกในการขนสง 2.22 ปานกลาง 

ท่ีมาจากการคํานวณ 




