
บทที่ 5 

สรุปผลการศึกษา 

 การวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกใชบริการของรานขายเคร่ืองมือชางแหง
หนึ่ง ในเขตอําเภอเมือง จังหวัด นาน คร้ังนี้ มีวัตถุประสงในการศึกษา 3 วัตถุประสงค คือ 
วัตถุประสงคแรกเพื่อศึกษาลักษณะท่ัวไปและพฤติกรรมของผูบริโภคที่เขามาใชบริการรานขาย
เคร่ืองมือชางแหงหนึ่งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนาน วัตถุประสงคท่ีสอง เพื่อเพื่อศึกษาปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการเลือกใชบริการของรานขายเคร่ืองมือชางแหงหนึ่งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนาน 
วัตถุประสงคสุดทาย เพื่อศึกษาถึงปญหาและความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมาใชบริการรานขาย
เคร่ืองมือชางแหงหนึ่งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนาน โดยกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ไดทํา
การสุมเลือกแบบบังเอิญ โดยเก็บตัวอยาง จํานวน 200 ตัวอยาง เพื่อใหไดขอมูลประกอบการศึกษา
ตลอดจนเปนแนวทางในการวิ เคราะหพฤติกรรมผูบริโภคใหแก ผูประกอบการเพื่อเกิด
ความกาวหนาและม่ันคงตอไป ซ่ึงผลการศึกษาคร้ังนี้ สามารถสรุปไดดังนี้คือ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยางผูบริโภคในการเลือกใชบริการของรานขายเคร่ืองมือชางแหง
หนึ่ง ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนาน ไดผลการศึกษาดังนี้ กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุ
ระหวาง 31 – 40 ป สถานภาพสมรส การศึกษาระดับมัธยมศึกษา อาชีพสวนใหญเปนเกษตรกร และ
มีรายไดตอเดือนตํ่ากวา 10,000 บาท 
 ผลการศึกษาพฤติกรรมการเลือกใชบริการของรานขายเคร่ืองมือชางแหงหนึ่ง ในเขตอําเภอ
เมือง จังหวัดนาน จากกลุมตัวอยาง 200 ตัวอยาง พบวาผูบริโภคเขามาเลือกซ้ือเคร่ืองมือไวใชงาน 
โดยมีสาเหตุท่ีตัดสินใจเขามาจากราคาท่ีถูกกวาท่ีอ่ืน และซ้ือสินคาเพื่อซอมแซมส่ิงของเคร่ืองใช
ภายในบาน โดยเนนถึงความจําเปนท่ีตองใชงาน ซ่ึงสวนใหญจะเปนเคร่ืองมือชางพ้ืนฐานและ
สวนมากตองการคําแนะนําจากพนักงานขายสินคา โดยผูซ้ือสวนใหญมีความรูเกี่ยวกับสินคาท่ี
ตองการในระดับปานกลาง และวิธีในการชําระเงินคือเงินสด แวะมาซ้ือเดือนละ 1–3 คร้ัง ในวัน
จันทร–ศุกร ชวงเวลา 8.00 – 12.00 น. การเดินทางมาซ้ือสวนใหญใชพาหนะคือรถจักรยานยนต 
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 สวนผลการศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการของรานขายเคร่ืองมือชางแหง
หนึ่ง ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนานนั้นจากกลุมตัวอยาง 200 ตัวอยาง ปจจัยดานผลิตภัณฑคือความ
หลากหลายของสินคาจะมีระดับอิทธิพลมากท่ีสุด รองลงมาคือความทันสมัยและ ความหลากหลาย
ของยี่หอสินคา  อันดับรองลงมาคือปจจัยทางดานราคา ราคาสินคาท่ีมีความเหมาะสมกับราคามี
ระดับอิทธิพลปานกลาง ปจจัยดานสถานท่ีโดยสวนมากแลวตองการรานท่ีมีอยูใจกลางเมืองเพื่อ
สะดวกในการเดินทางและ ดานการสงเสริมดานการตลาดใหมีการประชาสัมพันธและจัดทํา
โปรโมช่ันมีระดับอิทธิพลปานกลางเทากัน ปจจัยดานการบริการโดยสวนใหญผูบริโภคตองการการ
บริการหลังการขาย ปจจัยทางดานบุคคลผูบริโภคตองการคําแนะนําในการใชสินคา และปจจัย
ทางดานส่ิงแวดลอมผูบริโภคตองการชั้นวางสินคาท่ีจัดหมวดหมูชัดเจนจะมีคาเฉล่ียสูงสุด 

จึงสรุปไดวาสําหรับปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดในการตัดสินใจที่จะเขามาใชบริการของผูบริโภค
คือ ปจจัยทางดานผลิตภัณฑ ซ่ึงไดคาเฉล่ียอยูท่ี 2.41 โดยท่ีสินคาตองมีความหลากหลายในการเลือก
ซ้ือเลือกหา สวนปจจัยท่ีรองลงมาคือปจจัยทางดานราคา คือราคาสินคาตองไมแพงเกินไปและตองมี
ความเหมาะสม โดยมีคาเฉล่ียอยูท่ี 2.27 
 ผลการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับปญหาในการเลือกใชบริการของรานขายเคร่ืองมือชางแหงหนึ่ง 

ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนาน จากกลุมตัวอยาง 200 ตัวอยาง ปญหาดานผลิตภัณฑดานคุณภาพของ

สินคามีระดับปญหาคอนขางมาก ปญหาดานราคาคือราคาสินคาท่ีมีความเหมาะสม ปญหาดาน

สถานท่ีคือตองอยูใจกลางเมืองท่ีเดินทางสะดวก ปญหาดานการสงเสริมตลาดคือการจัดการสงเสริม

การขาย ลดแลกแจกแถม ปญหาดานบริการคือบริการพนักงานแนะนําสินคา ปญหาดานบุคคลคือ

ความเปนมิตรและมนุษยสัมพันธ และสุดทายปญหาดานสภาพแวดลอมคือการมีท่ีจอดรถไวสําหรับ

รองรับลูกคา สรุปปญหาท่ีสําคัญของการเขามาใชบริการคือปญหาทางดานผลิตภัณฑ แตอยูในเร่ือง

ของคุณภาพของสินคาคือสินคาตองมีคุณภาพโดยมีคาเฉล่ียอยูท่ี 2.12 รองลงมาคือปญหาทางดาน

ราคา โดยมีคาเฉล่ียอยูท่ี 2.00  
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5.2 อภิปรายผลและขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 

ดานผลิตภัณฑ จากผลการศึกษาทราบวาปจจัยท่ีสําคัญมากท่ีสุดตอการเลือกใชบริการของ

ผูบริโภคคือปจจัยทางดานผลิตภัณฑโดยเฉพาะในเร่ืองความหลากหลายและครบครันของสินคา

สวนปญหาท่ีสําคัญคือทางดานผลิตภัณฑเชนเดียวกันแตอยูในเร่ืองของคุณภาพของสินคาดังนั้น

ผูประกอบการรานคาจําเปนอยางยิ่งท่ีตองมีการนําเสนอสินคาใหเลือกอยางหลากหลายตอผูบริโภค

และมีอยางครบครันโดยเพิ่มการบริการที่เนนความสะดวกสบายเปนหลักเนื่องจากผลสํารวจพบวา

พฤติกรรมของผูเขามาใชบริการภายในรานสวนใหญตองการสินคาเพื่อใชงานดวนและมีความ

จําเปนตองรีบใชงานโดยท่ีสถานท่ีของรานตองอยูบริเวณใจกลางเมืองและปญหาทางดานผลิตภัณฑ

สวนใหญก็คือคุณภาพของสินคาซ่ึงรานคาจําเปนท่ีตองมีการคัดสรรสินคาท่ีมีคุณภาพมารองรับกับ

ความตองการของผูบริโภค 

 ดานราคา จากผลการสํารวจพบวาปจจัยท่ีจะมีอิทธิพลตอการเขามาใชบริการของรานขาย

เคร่ืองมือชางนี้คือปจจัยทางดานราคาอยูในอันดับรองลงมาจากปจจัยทางดานผลิตภัณฑคือระดับ

ราคาสินคาตองมีความเหมาะสม รองลงมาคือการมีสวนลดตางๆใหกับผูบริโภค โดยตองสอดคลอง

กับพฤติกรรมของผูบริโภคจากแบบสํารวจท่ีวาสาเหตุท่ีเขามาใชบริการเพราะวาราคาตองถูกกวาท่ี

อ่ืน ดังนั้นการต้ังราคาขายของผลิตภัณฑจึงเปนสวนสําคัญของผูประกอบการที่ตองนํามาเปน

สวนประกอบหลักของการพิจารณาในการต้ังราคาขาย 

 ดานสถานท่ี จากผลการศึกษาพบวาปจจัยท่ีมีอิทธิพลและปญหาในการท่ีผูบริโภคจะ

ตัดสินใจเขามาใชบริการคือสถานท่ีของรานตองต้ังอยูในบริเวณของชุมชนและอยูบริเวณใจกลาง

เมือง เนื่องจากผูมาใชบริการจะมีความสะดวกในการเดินทางและเขาหาบริการของรานเนื่องจาก

สวนใหญผูบริโภคจะเดินทางโดยใชมอเตอรไซดเปนยานพาหนะหลักและพฤติกรรมของผูบริโภค

สวนใหญจะเลือกสถานท่ีใกลบานรองลงมาจากความสําคัญในเร่ืองของราคาสินคา อยางไรก็ตาม

เม่ือรานคาต้ังอยูในท่ีท่ีเหมาะสมแลวก็ไมควรมองขามเกี่ยวกับรายละเอียดอ่ืนๆ ท่ีเปนสวนประกอบ

ของราน เชน การติดต้ังปายช่ือรานใหเห็นเดนชัด ไปจนถึงปายท่ีบอกเกี่ยวกับสินคาท่ีจําหนาย ควร

อยูในท่ีซ่ึงสามารถสังเกตเห็นไดโดยงาย 
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 ดานการสงเสริมการตลาด จากการศึกษาพบวาปจจัยท่ีมีอิทธิตอการเลือกใชบริการของ

ผูบริโภคสวนใหญตองการการจัดรายการสงเสริมการขาย ลดแลกแจกแถมที่ตอเนื่องดังนั้นรานคา

ควรจะมีการจัดรายการสงเสริมการขายอยางสม่ําเสมอหรือใหสอดคลองกับฤดูกาลขายของสินคา

ซ่ึงจะสอดคลองไปถึงมูลคาของผลิตภัณฑท่ีตํ่าลงรวมไปถึงสรางความนาสนใจใหกับผลิตภัณฑใน

ดานตางๆทําใหเกิดแรงจูงใจใหผูบริโภคไดตัดสินใจเขามาใชบริการและเลือกซ้ือหาสินคาภายใน

รานมากข้ึน หรือสามารถนําเทคนิคทางดานการสงเสริมการขายมาใชเพื่อระบายสินคาคงเหลือเปน

จํานวนมากไดอีกดวย 

 ดานการบริการ จากผลการวิเคราะหสรุปวาปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกใชบริการของราน

เคร่ืองมือชางเกี่ยวกับดานการบริการคือผูบริโภคตองการการบริการหลังการขายเปนอันดับแรกและ

รองลงมาคือตองการมีพนักงานสําหรับใหคําแนะนําสินคาสวนทางดานของปญหาคือผูบริโภคจะมี

ปญหามากถาไมมีพนักงานมาใหคําแนะนําสินคาและรองลงมาคือการดูแลหลังการขายดังนั้นการ

บริการคือปจจัยดานหนึ่งท่ีผูประกอบการตองพิจารณาเปนพิเศษ โดยตองสอดคลองกับคุณภาพและ

ความสามารถของบุคลากรท่ีตองไดรับการฝกหรือผานการอบรมทางดานการขายมาอยางดี 

 ดานบุคลากร สําหรับปจจัยดานบุคลากรน้ันผูบริโภคสวนใหญตองการพนักงานขายท่ีมี

ความรูความชํานาญเปนพิเศษในการใหคําแนะนําเกี่ยวกับผลิตภัณฑเนื่องจากผลิตภัณฑสวนใหญ

เกี่ยวของกับระบบทางดานเทคนิคและเทคโนโลยีสมัยใหมดังนั้นผูประกอบการอาจตองมีการ

ฝกอบรมพนักงานเกี่ยวกับดานนั้นๆเพ่ือนําไปสูการบริการที่ดีแกผูบริโภค สวนทางดานปญหานั้น

ผูบริโภคจะมีปญหามากกับเร่ืองของความเปนมิตรและการมีมนุษยสัมพันธกับลูกคาดังนั้น

ผูประกอบการควรตองมีการเตรียมพรอมและอบรมพนักงานกอนเร่ิมปฏิบัติงาน 

 ดานสภาพแวดลอม สุดทายการที่ผูใชบริการจะตัดสินใจในการเลือกเขาใชบริการรานคาใด

รานคาหนึ่งนั้นจะตัดสินใจในเร่ืองของสภาพแวดลอมโดยรวมของสถานประกอบการน้ันดวยซ่ึงผล

การสํารวจของการศึกษาคร้ังนี้ไดบอกวาการมีช้ันวางสินคาท่ีเรียบรอยและจัดวางหมวดหมูสินคา

อยางชัดเจนจะมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการโดยท่ีปญหาสวนใหญจากผลการสํารวจคือ

เร่ืองของท่ีจอดรถสําหรับลูกคาซ่ึงตองมีอยางเพียงพอกับลูกคาอยางเหมาะสม  
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5.3 ขอเสนอแนะตอการทําวิจัยคร้ังตอไป 

   ขอจํากัดในการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคคร้ังนี้ไดศึกษาจากรานเพียงรานเดียว ไมได

ทําการศึกษารานคาท่ีเหมือนกันจากรานอ่ืน การศึกษาคร้ังตอไปควรจะศึกษาโดยเปรียบเทียบกับ

รานคาอ่ืนๆท่ีขายสินคาชนิดเดียวกันหรือกับหางคาปลีกตางชาติดวยเพื่อเปรียบเทียบความพึงพอใจ

ของผูบริโภคไดดียิ่งข้ึน 

 

 

  
 

 

 
 
 
 




