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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวจิัย 

 
3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
      ประชากรที่ศึกษาคร้ังนี้คือผูบริโภคที่เขามาเลือกซ้ืออุปกรณ เคร่ืองมือชางกอสราง ใน

รานคาแหงหนึ่ง เขตอําเภอเมือง จังหวัดนาน โดยกําหนดขนาดของตัวอยาง 200 ชุด  สุมเลือก
ตัวอยางแบบบังเอิญ (acctidental sampling) 

 
3.2 ขอมูลท่ีใชในการศึกษา 
      ในการเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อใชในการศึกษาคร้ังนี้มีขอมูล 2 ประเภทดวยกัน ไดแก 

                   3.2.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data ) 
              ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามจากผูบริโภคท่ีเขามาเลือกซ้ือ

อุปกรณ เคร่ืองมือชาง ในรานคาแหงหนึ่ง เขตอําเภอเมือง  จังหวัดนาน โดยแบงไดเปนดังตอไปนี้ 
                               -  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม มีดังนี้คือ เพศ อายุ  สถานภาพ  ระดับ
การศึกษา  อาชีพ  และ รายได 

         - ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีมาใชบริการรานขายเคร่ืองมือชาง  
มีดังนี้คือ จุดประสงคท่ีมาใชบริการ  ความถ่ีในการมาใชบริการ  สินคาท่ีเขามาซ้ือบอยท่ีสุด  ความรู
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ  ความรูเกี่ยวกับงานชาง  วิธีการชําระเงิน  วันท่ีมาใชบริการ  ชวงเวลาท่ีมาใช
บริการ  วิธีการเดินทางมาท่ีราน  วัตถุประสงคการใชสินคา  และ  แรงจูงใจท่ีตัดสินใจซ้ือสินคา 

         - ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีอิทธิตอการเลือกใชบริการของผูบริโภค มีดังนี้คือ 
ปจจัยทางดานผลิตภัณฑ ปจจัยทางดานราคา  ปจจัยทางดานสถานท่ี   ปจจัยทางดานการสงเสริม
การตลาด ปจจยัดานการบริการ ปจจัยดานบุคลากร และ ปจจัยดานสภาพแวดลอม 

         - ขอมูลเกี่ยวกับปญหาผูบริโภคในการเลือกใชบริการ  มีดังนี้คือ 



 
 
 
 

18 

ปญหาทางดานผลิตภัณฑ  ปญหาทางดานราคา  ปญหาทางดานสถานท่ี   ปญหาทางดานการ
สงเสริมการตลาด  ปญหาดานบริการ ปญหาดานบุคลากร และปญหาดานสภาพแวดลอม 

3.2.2  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data ) 
ไดจากเอกสารส่ิงตีพิมพของหนวยงานท้ังของรัฐบาลและเอกชน เอกสาร รายงานตางๆ ท่ีเกี่ยวของ
กับ เคร่ืองมือชาง อันไดแก สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 
กระทรวงอุตสาหกรรม สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย และส่ือส่ิงพิมพของบริษทัเคร่ืองมือชาง
และอุปกรณฮารดแวรตางๆ โดยขอมูลทุติยภูมิท่ีตองการนํามาใชในการวิเคราะหไดแก  สถิติตัวเลข
มูลคาการลงทุนทางดานการกอสราง  จํานวนรานจําหนายเคร่ืองมือชาง  ประเภทสินคาทางดาน
อุปกรณและเคร่ืองมือชาง 
 

3.3 การวิเคราะหขอมูล 
      แยกตามวัตถุประสงคการศึกษา ดังนี้ 

       3.3.1  ลักษณะท่ัวไปของและพฤติกรรมของผูบริโภคในการใชบริการรานเคร่ืองมือชาง
แหงหนึ่งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนาน การวิเคราะหโดยใช สถิติเชิงพรรณนา  ( Descriptive 
Statistic ) ไดแก ความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย 
      3.3.2   การวิเคราะหขอมูลปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการรานเคร่ืองมือชางโดย
วัดระดับอิทธิพลของปจจัยตางๆ ตามแนวคิดของลิเคท (Likert ) ซ่ึงแบงระดับอิทธิพลออกเปน 4 
ระดับ ไดแก มีอิทธิพลมาก มีอิทธิพลปานกลาง มีอิทธิพลนอย และไมมีอิทธิพล โดยกําหนดเกณฑ
การใหคะแนนดังนี้ 
 
 ระดับอิทธิพล    การใหคะแนน 
 มีอิทธิพลมาก     3 
 มีอิทธิพลปานกลาง    2 
 มีอิทธิพลนอย     1 
 ไมมีอิทธิพล     0 
                         หลังจากทําการวิเคราะหหาคาคะแนนเฉล่ียของระดับอิทธิพลแตละปจจัย  โดยมีเกณฑในการ
แปลความหมายดังนี้ 
 
 
 



 
 
 
 

19 

  คะแนนเฉล่ีย  การแปลความหมาย 
 ชวงคะแนน    2.51 – 3.00 ปจจัยมีอิทธิพลมาก 
 ชวงคะแนน    1.51 – 2.50 ปจจัยมีอิทธิพลปานกลาง 
 ชวงคะแนน    0.51 - 1.50  ปจจัยมีอิทธิพลนอย 
 ชวงคะแนน    0.00 - 0.50  ปจจัยไมมีอิทธิพล  
 

3.2.3   การวิเคราะหปญหาในการเลือกใชบริการรานเคร่ืองมือชางโดยวัดระดับปญหาตางๆ
ตามแนวคิดของลิเคท (Likert ) ซ่ึงแบงระดับปญหาออกเปน 4 ระดับ ไดแก มีปญหามาก  มีปญหา
ปานกลาง มีปญหานอย และไมมีปญหา โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนนดังนี้  

 
 ระดับปญหา    การใหคะแนน 
 ปญหามาก     3 
 ปญหาปานกลาง     2 
 ปญหานอย     1 
 ไมมีปญหา     0 
 
หลังจากทําการวิเคราะหหาคาคะแนนเฉล่ียของระดับปญหาของแตละปจจัยโดยมีเกณฑในการแปล
ความหมายดังนี้ 
 
  คะแนนเฉล่ีย  การแปลความหมาย 
 ชวงคะแนน    2.51 – 3.00 ปญหามาก 
 ชวงคะแนน    1.51 – 2.50 ปญหาปานกลาง 
 ชวงคะแนน    0.51 - 1.50  ปญหานอย 
 ชวงคะแนน    0.00 - 0.50  ไมมีปญหา  




