
 
 

 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวจิัย 

 
3.1 ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา 

ในการศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจในการเลือกใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการ
สถานบันเทิงในเขตอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม  ไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลและดําเนินการวิจัย  
เก็บขอมูลเฉพาะกลุมตัวอยางผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีปดใหบริการหลังเท่ียงคืนในเขตอําเภอ
เมือง  จังหวัดเชียงใหม   

 
กลุมประชากร  ประชากรท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้คือ  ผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีอยูใน

เขตอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม  ท่ียื่นคําขอตออายุใบอนุญาตประจําป2551และไดรับการอนุญาต
ใหปดบริการหลังเท่ียงคืนได  (  งานบริการ  แผนกปกครอง  ท่ีวาการอําเภอเมืองเชียงใหม  ) โดยได
แบงสถานบันเทิงของผูประกอบการออกเปน  5  ประเภท  คือ  

ประเภทท่ี  1 รานประเภทไนทคลับ มี 5 ราน 
ประเภทท่ี  2 รานประเภทโรงน้ําชา มี 1 ราน 
ประเภทท่ี  3 รานประเภทอาบ อบ นวด มี 5 ราน 
ประเภทท่ี  4 รานประเภทคารเฟ คาราโอเกะ ผับ เธค มี 69 ราน 
ประเภทท่ี  5 รานประเภทรานอาหารที่ปดบริการหลังเท่ียงคืน มี 6 ราน 
 

             กลุมตัวอยาง  ขนาดของกลุมตัวอยางในการศึกษาคร้ังนี้มีจํานวนท้ังส้ิน  47 ราน  รวบรวม
จากสถานบันเทิงแตละประเภทจากประชากร  ยกเวน  รานประเภทคารเฟ  คาราโอเกะ  ผับ  เธค  ซ่ึง
มีท้ังหมด  69  ราน  เลือกมา  30 ราน โดยใชวิธีสุมตัวอยางอยางงาย   ( Simple  Random Sampling  ) 
ดังนี้ 
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ประเภทของสถานบันเทิง จํานวนประชากร จํานวนตัวอยาง 
ประเภทไนทคลับ 
ประเภทโรงน้าํชา 
ประเภทอาบ อบ นวด 
ประเภทคารเฟ คาราโอเกะ ผับ เธค 
ประเภทรานอาหารที่ปดบริการหลังเท่ียงคืน 

5 
1 
5 
69 
6 

5 
1 
5 
30 
6 

รวม 86 47 
  แตเนื่องจากในการออกสํารวจเก็บขอมูลนั้น  สถานบันเทิงประเภทไนทคลับไดปดกิจการ

ไป  1  ราน  ประเภทโรงน้ําชาไดปดกิจการไป  1  รานและ ประเภทอาบ อบ นวด  ไดปดกิจการไป  
1  ราน  ดังนั้นประชากรในประเภทโรงน้ําชา จึงไมมีการสํารวจ  สําหรับประเภทไนทคลับ, ประเภท
อาบ อบ นวดและประเภทรานอาหารที่ปดบริการหลังเท่ียงคืนจะเหลือประชากรท้ังหมดรวม  14  
ราน และจะเหลือขนาดตัวอยางท่ีทําการสํารวจท้ังส้ิน  44  ราน 
 
3.2 ขอมูลและการรวบรวมขอมูล 

ขอมูลท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวย 
       3.2.1  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลท่ีทําการเก็บรวบรวมโดยใชแบบสอบถาม 
(Questionnaire) ทําการสอบถามผูประกอบการหรือผูมีอํานาจในการตัดสินใจเลือกใชส่ือโฆษณา
ของผูประกอบการสถานบันเทิงในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ประกอบไปดวย  

     -  ขอมูลท่ัวไปและพฤติกรรมการเลือกใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการสถานบันเทิง 
ไดแก  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา และลักษณะของสถานบันเทิง  ไดแก  รายไดเฉล่ียตอเดือนของ
สถานบันเทิง จํานวนพนักงานของสถานบันเทิง  จํานวนเงินลงทุนของสถานบันเทิง  เวลาปดของ
สถานบันเทิง  และขอมูลพฤติกรรมการเลือกใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการสถานบันเทิง  ไดแก  
ประเภทของส่ือโฆษณาที่เคยใช   ประเภทส่ือโฆษณาท่ีใชในปจจุบัน  เหตุผลท่ีเลือกใชส่ือโฆษณา
แตละประเภท   การเปล่ียนแปลงรูปแบบการใชส่ือโฆษณา  งบประมาณตอปท่ีใชในการใชส่ือ
โฆษณา 

     -  ขอมูลปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชส่ือโฆษณา ไดแก  ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ  ปจจัยดานราคา  ปจจัยดานสถานท่ีหรือการจัดจําหนาย  ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  
ปจจัยดานบุคลากร  ปจจัยดานกระบวนการ  และปจจัยดานการใหบริการ           

     -  ขอมูลความพึงพอใจท่ีมีตอส่ือโฆษณา  ไดแก  ความพึงพอใจดานผลิตภัณฑ  ความพึง
พอใจดานราคา  ความพึงพอใจดานสถานท่ีหรือการจัดจําหนาย  ความพึงพอใจดานการสงเสริม
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การตลาด  ความพึงพอใจดานบุคลากร  ความพึงพอใจดานกระบวนการ  และความพึงพอใจดานการ
ใหบริการ รวมถึงปญหาและขอเสนอแนะท่ีมีตอส่ือโฆษณา 

3.2.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลท่ีไดจากการคนควารวบรวมจากเอกสาร
ท่ีเกี่ยวของและรายงานการวจิัยท่ีเกี่ยวของจากหองสมุดคณะเศรษฐศาสตรมหาวิทยาลัยเชียงใหมและ
หองสมุดมหาวิทยาลัยเชียงใหม  รวมถึงขอมูลสถิติการจดทะเบียนนติิบุคคลต้ังใหมจาก  เว็บไซด
ของกรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงการพาณิชย  ขอมูลผลิตภัณฑมวลรวมจังหวดั  จากรายงาน
สถิติจังหวัด พ.ศ.2550 จากสํานักงานวิชาการและวางแผนสํานักงานสถิติจังหวัดเชียงใหม  ขอมูล
รายช่ือสถานบริการที่ยื่นคําขอตออายุใบอนญุาต ประจําป 2551  อําเภอเมือง  จังหวดัเชียงใหมจาก
ท่ีวาการอําเภอเมืองเชียงใหม ขอมูลรายช่ือรานอาหารที่จดทะเบียนกบัพาณิชยจังหวัดเชียงใหมใน
เขตพื้นท่ีอําเภอเมือง  จังหวดัเชียงใหมจากพาณิชยจังหวัด 
 
3.3 สถิติท่ีใชในการวิเคราะห 

การศึกษาคร้ังนี้ไดแบงส่ือโฆษณาออกเปน  3  ประเภท  ไดแก  ประเภทแรกส่ือส่ิงพิมพ  เชน  
ส่ือหนังสือพิมพและนิตยสาร  ประเภทท่ีสองส่ือกระจายภาพและเสียง  เชนส่ือวิทยุโทรทัศน  
วิทยุกระจายเสียงและโรงภาพยนตร  และประเภทท่ีสามส่ืออ่ืน  ๆ  เชน  ส่ือกลางแจงท่ีไดแก  ปาย
โฆษณา 
       3.3.1 วิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูประกอบการสถานบันเทิง และลักษณะของสถานบันเทิง 
รวมถึงพฤติกรรมการเลือกใชส่ือโฆษณาแตละประเภทของผูประกอบการสถานบันเทิง  ทําการ
วิเคราะหโดยใชสถิติพรรณนา (descripvestatistics) นําเสนอเปนตารางแจกแจงความถ่ี (frequency) 
อัตรารอยละ (percentage) และคาเฉล่ีย (mean) และนอกจากน้ันยังหาความสัมพันธระหวางตัวแปร
ลักษณะของสถานบันเทิงกับพฤติกรรมการเลือกใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการสถานบันเทิง  ซ่ึง
ไดแก  รายไดเฉล่ียตอเดือนของสถานบันเทิงและจํานวนเงินลงทุนของสถานบันเทิง  กับพฤติกรรม
การเปล่ียนแปลงรูปแบบการใชส่ือโฆษณาและงบประมาณตอปท่ีใชในการใชส่ือโฆษณา    โดยใช
การแจกแจง 2 ทาง ทําการวิเคราะหความสัมพันธโดยใชการทดสอบไคสแควร (chi-square test) 
        3.3.2 วิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชส่ือโฆษณาแตละประเภท  โดยให
ผูตอบแบบสอบถามกําหนดระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดตาง ๆ ท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจที่จะเลือกใชส่ือโฆษณาโดยใชมาตรวัดระดับความสําคัญของปจจัยตามแนวคิดของ     
ลิเคิรท (Likert) ซ่ึงแบงออกเปน 4 ระดับ คือ  มีความสําคัญมาก  มีความสําคัญปานกลาง มี
ความสําคัญนอย และไมมีความสําคัญ โดยกําหนดคะแนนระดับความสําคัญดังนี้ 
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ระดับความสําคัญ                                               คะแนน 
มีความสําคัญมาก                                                     3 
มีความสําคัญปานกลาง                                            2 
มีความสําคัญนอย                                                     1 
ไมมีความสําคัญ                                                       0 
 
คะแนนท่ีไดนาํมาวิเคราะหหาคาเฉล่ีย  ทําการแปลความหมายของระดับคะแนน

เฉล่ีย  โดยมีหลักเกณฑดังตอไปนี ้
 
 ชวงคะแนนคาเฉล่ีย                                    การแปลความหมาย 
  2.50 – 3.00                                                   มีความสําคัญมาก 
  1.50 – 2.49                                                   มีความสําคัญปานกลาง 
  0.50 – 1.49                                                   มีความสําคัญนอย 

                                0.00 – 0.49                                                  ไมมีความสําคัญ 

 
       3.3.3  วิเคราะหความพึงพอใจที่มีตอส่ือโฆษณาแตละประเภท  โดยใหผูตอบแบบสอบถาม
กําหนดระดับความพึงพอใจที่มีตอส่ือโฆษณา  โดยมีการวัดระดับความพึงพอใจตามแนวคิดของ     
ลิเคิรท (Likert)  ซ่ึงแบงมาตรวัดออกเปน 4  ระดับ  คือ  มีความพึงพอใจมาก  มีความพึงพอใจปาน
กลาง  มีความพึงพอใจนอย  และไมมีความพึงพอใจ โดยกําหนดคะแนนระดับความพึงพอใจดังนี้ 
 

 ระดับความพงึพอใจ                                        คะแนน 
 มีความพึงพอใจมาก                                             3 
 มีความพึงพอใจปานกลาง                                    2 
 มีความพึงพอใจนอย                                             1 
 ไมมีความพึงพอใจ                                               0 
ทําการเก็บรวบรวบคะแนนท่ีได  แลวนําคะแนนท่ีไดมาวิเคราะหหาคาเฉล่ียทํา

การแปลความหมายของระดบัคะแนนเฉล่ีย  โดยยดึหลักเกณฑดังตอไปนี้ 
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      ชวงคะแนนคาเฉล่ีย                                        การแปลความหมาย 
      2.50 – 3.00                                                      มีความพึงพอใจมาก 
                               1.50 – 2.49                                                      มีความพึงพอใจปานกลาง 
      0.50 – 1.49            มีความพึงพอใจนอย 
      0.00 – 0.49                ไมมีความพึงพอใจ 
 

 จากนั้นนําเสนอขอมูลในรูปตาราง สวนขอมูลปญหาและขอเสนอแนะของผูตอบ
แบบสอบถาม  ใชวิธีการวิเคราะหโดยใชสถิติพรรณนา (descripvestatistics) นําเสนอเปนตาราง  
แจกแจงความถ่ี (frequency) อัตรารอยละ (percentage) และพรรณนาอธิบายความ       
 
 

 

 


