
 

 
 
 
 

 
 
 
 

ภาคผนวก  
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ภาคผนวก ก 
                                                                                                                      แบบสอบถามชุดท่ี……. 

แบบสอบถาม 
เร่ือง พฤติกรรมและความพึงพอใจในการใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการสถานบันเทิงในเขต
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 แบบสอบถามน้ีจัดทําขึ้นเพ่ือเปนสวนหน่ึงของการคนควาอิสระ เพ่ือการศึกษาระดับปริญญาโท
หลักสูตรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเชียงใหม เพ่ือการศึกษาพฤติกรรมและ
ความพึงพอใจในการใชสื่อโฆษณาของผูประกอบการสถานบันเทิงในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 

โดยคําตอบท่ีไดจะใชในการวิเคราะหขอมูลเพ่ือการศึกษาเทาน้ัน 
คําชี้แจง  กรุณาใสเคร่ืองหมาย / ลงใน [   ] หนาคําตอบท่ีทานเลือกหรือเขียนคําตอบในชองวาง…ท่ีกําหนดไว 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูประกอบการหรือผูมีอํานาจในการตัดสินใจเลือกใชสื่อโฆษณาและลักษณะทั่วไปของ
สถานบันเทิง 

1. เพศ   [   ] ชาย   [   ] หญิง 
 

2. อายุ   [   ] ตํ่ากวา 25 ป  [   ] 25 – 40 ป 
[   ] 41 ป ขึ้นไป 

 
3. ระดับการศึกษา   [   ] ประถมศึกษา  [   ] มัธยมศึกษา/ปวช./ปวส. 

[   ] ปริญญาตรี  [   ] สูงกวาปริญญาตรี 
 

4. รายไดเฉล่ียตอเดือนของสถานบันเทิง 
[   ] ตํ่ากวา 500,000 บาท/เดือน      [   ] 500,001 – 1,000,000 บาท/เดือน 
[   ] 1,000,001 – 1,500,000 บาท/เดือน [   ] 1,500,001 บาท/เดือนขึ้นไป 

 
5. จํานวนพนักงาน............................................................................. 

 
6. จํานวนเงินลงทุนของสถานบันเทิง 

[   ] 1,000,000 – 5,000,000 บาท 
[   ] 5,000,001 – 10,000,000 บาท 
[   ] 10,000,001 บาทขึ้นไป 

 
7. เวลา ปด................................................................................. 
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สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการใชสื่อโฆษณาของสถานบันเทิง 
1. ประเภทสื่อโฆษณาท่ีทานเคยใช ( เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ ) 

[   ] สื่อสิ่งพิมพ เชน หนังสือพิมพ นิตยสาร 
[   ] สื่อกระจายภาพและเสียง เชน วิทยุโทรทัศน วิทยุกระจายเสียง และโรงภาพยนตร 
[   ] สื่ออื่น ๆ เชน สื่อกลางแจงที่ไดแก ปายโฆษณา 

2. ประเภทสื่อโฆษณาท่ีทานใชในปจจุบัน ( เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ ) 
[   ]  สื่อสิ่งพิมพ เชน หนังสือพิมพ นิตยสาร 
[   ] สื่อกระจายภาพและเสียง เชน วิทยุโทรทัศน วิทยุกระจายเสียง และโรงภาพยนตร 
[   ] สื่ออื่น ๆ เชน สื่อกลางแจงที่ไดแก ปายโฆษณา 

3. เหตุผลท่ีทานเลือกใชสื่อโฆษณาแตละประเภทในปจจุบัน ( เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ ) 
 

เหตุผลท่ีเลือกใชสื่อโฆษณา สื่อสิ่งพิมพ สื่อกระจายภาพและเสียง สื่ออ่ืน ๆ 

1.คุณภาพและมาตรฐานของสื่อโฆษณาดี    
2.สะดุดตาและจูงใจไดดี    

3.ใหรายละเอียดไดมาก    
4.ไดตําแหนงที่โฆษณาตรงตามความตองการ    

5.สรางภาพพจนของธุรกิจไดดี    
6.เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมาย    

7.ราคาถูก    
8.มีขอเสนอที่ดี เชน ลด แลก แจก แถม    
9.ติดตอไดสะดวก    
10.เปล่ียนแปลงไดงาย 
 

   

 
4. ทานเปลี่ยนแปลงรูปแบบการใชสื่อโฆษณาบอยแคไหน 

[   ] ทุกเดือน   [   ] ทุก 3 เดือน 
[   ] ทุก 6 เดือน   [   ] ทุก 1 ป 
[   ] มากกวา 1 ป   [   ] ไมเคยเปล่ียน 

5. งบประมาณตอปท่ีทานใชสื่อโฆษณาในปจจุบัน 
    [   ] ตํ่ากวา 10,000 บาท/ป  [   ] 10,000 – 30,000 บาท/ป 
    [   ] 30,001 – 50,000 บาท/ป  [   ] มากกวา 50,000 บาท/ป 
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สวนท่ี 3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึงพอใจของทานในการเลือกใชสื่อ
โฆษณาแตละประเภท 
 3.1 สําหรับทานท่ีปจจุบันเลือกใชสื่อสิ่งพิมพ เชน สื่อหนังสือพิมพและนิตยสาร  

ทานใหความสําคัญกับปจจัยดานตาง ๆ เหลาน้ีมากนอยแคไหน โปรดทําเคร่ืองหมาย / ในชองระดับ
ความสําคัญท่ีกําหนดให และทานไดรับความพึงพอใจในระดับไหน โปรดทําเคร่ืองหมาย / ในชองระดับความพึง
พอใจท่ีกําหนดให 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึง
พอใจในการเลือกใชสื่อสิ่งพิมพ 
เชน สื่อหนังสือพิมพและนิตยสาร 

ระดับความสําคัญ ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี 
1 

1.ดานผลิตภัณฑ            
- คุณภาพและมาตรฐานของสื่อสิ่งพิมพ         
-ความชํานาญและความเช่ียวชาญใน
การผลิตสื่อสิ่งพิมพ 

        

-ขนาด ความเดนชัด สีสัน ของสื่อ
สิ่งพิมพ   

        

-ความยาวของขอความโฆษณาในสื่อ
สิ่งพิมพ 

        

-ตําแหนงที่โฆษณาตรงตามท่ีตองการ         
-ช่ือเสียง ความหนาเช่ือถือของบริษัท
ผลิตสื่อสิ่งพิมพ       

        

-ความสามารถในการครอบคลุม
กลุมเปาหมายของสื่อสิ่งพิมพ 

        

2.ดานราคา         
-ราคาของสื่อสิ่งพิมพที่เลือกเปนที่
ยอมรับของกลุมเปาหมาย 

        

-ราคาของเน้ือที่หนากระดาษในการลง
โฆษณาสื่อสิ่งพิมพ 

        

-การใหเครดิตหรือยินยอมใหมีการผอน
ชําระคาลงโฆษณาส่ือสิ่งพิมพ 
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ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึง
พอใจในการเลือกใชสื่อสิ่งพิมพ 
เชน สื่อหนังสือพิมพและนิตยสาร 

ระดับความสําคัญ ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี 
1 

3.ดานสถานท่ีหรือการจัดจําหนาย         
-ที่ต้ังบริษัทผลิตสื่อสิ่งพิมพอยูใกล 
สามารถติดตอไดงาย ไปมาสะดวก 

        

-สถานที่จัดจําหนายสื่อสิ่งพิมพมีอยู
แพรหลายและทั่วถึง 

        

4.ดานการสงเสริมการตลาด         
-การใหสวนลดในการเลือกใชสื่อ
สิ่งพิมพ 

        

-แถมหนากระดาษในการลงโฆษณาสื่อ
สิ่งพิมพ 

        

-การใหทดลองลงโฆษณาในหนาสื่อ
สิ่งพิมพฟรี 

        

5.ดานบุคลากร         

-ความชํานาญเฉพาะดานของบุคลากร         

-ประสบการณในการทํางานของ
บุคลากร 

        

-มีการแบงฝายงานและบุคลากร
ผูรับผิดชอบโดยตรง 

        

6.ดานกระบวนการ         

-มีระบบการจัดการขอมูลของสื่อ
สิ่งพิมพที่ดี 

        

-มีความรวดเร็วในการทํางาน         

-ใชเทคโนโลยีใหมๆในการผลิตสื่อ
สิ่งพิมพ 
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ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึง
พอใจในการเลือกใชสื่อสิ่งพิมพ 
เชน สื่อหนังสือพิมพและนิตยสาร 

ระดับความสําคัญ ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

7.การใหบริการ         
-บริการใหคําปรึกษาการใชสื่อสิ่งพิมพ
ในการโฆษณา 

        

-บริการสํารวจตลาดความตองการของ
กลุมเปาหมาย 

        

-ใหความสําคัญกับกลุมธุรกิจสถาน
บันเทิง 
 

        

3.2 สําหรับทานท่ีปจจุบันเลือกใชสื่อกระจายภาพและเสียง เชน สื่อวิทยุโทรทัศน วิทยุกระจายเสียงและ
โรงภาพยนตร  

ทานใหความสําคัญกับปจจัยดานตาง ๆ เหลาน้ีมากนอยแคไหน โปรดทําเคร่ืองหมาย / ในชองระดับ
ความสําคัญท่ีกําหนดให และทานไดรับความพึงพอใจในระดับไหน โปรดทําเคร่ืองหมาย / ในชองระดับความพึง
พอใจท่ีกําหนดให 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึง

พอใจในการเลือกใช                   
สื่อกระจายภาพและเสียง 

เชน สื่อวิทยุโทรทัศน วิทยุกระจายเสียง
และโรงภาพยนตร 

 
ระดับความสําคัญ 

 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

1.ดานผลิตภัณฑ         
-คุณภาพและมาตรฐานของสื่อกระจาย
ภาพและเสียง 

        

-ความชํานาญและความเช่ียวชาญใน
การผลิตสื่อกระจายภาพและเสียง 

        

-ความถ่ี สีสัน การเคล่ือนไหว และเสียง
ของสื่อกระจายภาพและเสียง 

        

-สัญญาณในการสงกระจายภาพและ
เสียงชัดเจน 
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ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึง

พอใจในการเลือกใช                   
สื่อกระจายภาพและเสียง 

เชน สื่อวิทยุโทรทัศน วิทยุกระจายเสียง
และโรงภาพยนตร 

 
ระดับความสําคัญ 

 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

-ช่ือเสียงความหนาเช่ือถือของสถานีสง
กระจายภาพและเสียง 

        

-ความสามารถในการครอบคลุม
กลุมเปาหมายของสื่อกระจายภาพและ
เสียง 

        

2.ดานราคา         
-ราคาของชวงเวลาลงโฆษณาสื่อ
กระจายภาพและเสียง 

        

-การใหเครดิต หรือยินยอมใหมีการ
ผอนชําระคาลงโฆษณาสื่อกระจายภาพ
และเสียง 

        

3.ดานสถานท่ีหรือการจัดจําหนาย         

-ที่ต้ังของบริษัทผลิตสื่อกระจายภาพ
และเสียงอยูใกล สามารถติดตอไดงาย 
ไปมาสะดวก 

        

-ขอบเขตการสงสัญญาณกระจายภาพ
และเสียงไปไดไกล ทั่วถึง
กลุมเปาหมาย 

        

4.ดานการสงเสริมการตลาด         

-การใหสวนลดในการใชสื่อกระจาย
ภาพและเสียง 

        

-การแถมเวลาในการลงโฆษณาในสื่อ
กระจายภาพและเสียง 

        

‐การใหทดลองลงโฆษณาในส่ือ

กระจายภาพและเสียงฟรี 
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ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึง

พอใจในการเลือกใช                   
สื่อกระจายภาพและเสียง 

เชน สื่อวิทยุโทรทัศน วิทยุกระจายเสียง
และโรงภาพยนตร 

 
ระดับความสําคัญ 

 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

5.ดานบุคลากร         
-ความชํานาญเฉพาะดานของบุคลากร         
-ประสบการณในการทํางานของ
บุคลากร 

        

-มีการแบงฝายงานและบุคลากร
ผูรับผิดชอบโดยตรง 

        

6.ดานกระบวนการ         
-มีกระบวนการคัดสรรบุคลากรท่ี
สามารถตอบสนองตอกลุมเปาหมายได
ดี 

        

-มีความรวดเร็วในการทํางาน         
-ใชเทคโนโลยีใหม ๆ ในการผลิตสื่อ
โฆษณา 

        

7.ดานการใหบริการ         
-บริการใหคําปรึกษาในการใชสื่อ
กระจายภาพและเสียงในการลงโฆษณา 

        

-บริการสํารวจตลาดความตองการของ
กลุมเปาหมาย 

        

-ใหความสําคัญกับกลุมธุรกิจสถาน
บันเทิง 
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3.3 สําหรับทานท่ีปจจุบันเลือกใชสื่ออ่ืน ๆ เชน สื่อโฆษณากลางแจงท่ีไดแก ปายโฆษณา 
ทานใหความสําคัญกับปจจัยดานตาง ๆ เหลาน้ีมากนอยแคไหน โปรดทําเคร่ืองหมาย / ในชองระดับ

ความสําคัญท่ีกําหนดให และทานไดรับความพึงพอใจในระดับไหน โปรดทําเคร่ืองหมาย / ในชองระดับความพึง
พอใจท่ีกําหนดให 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึง

พอใจในการเลือกใชสื่ออ่ืน ๆ 
เชน สื่อโฆษณากลางแจง 

ระดับความสําคัญ ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

1.ดานผลิตภัณฑ         
-คุณภาพและมาตรฐานของสื่อโฆษณา
กลางแจง 

        

-ความชํานาญและความเช่ียวชาญใน
การผลิตสื่อโฆษณากลางแจง 

        

-ขนาด ความเดนชัด สีสันสะดุดตาของ
สื่อโฆษณากลางแจง 

        

-ความยาวของขอความโฆษณาในสื่อ
โฆษณากลางแจง 

        

-มีความคงทนถาวร         
-ช่ือเสียงความหนาเช่ือถือของบริษัท
ผลิตสื่อโฆษณากลางแจง 

        

-ใหความถ่ีสูงกับกลุมเปาหมายที่ผาน
บริเวณโฆษณาเปนประจํา 

        

2.ดานราคา         

-ราคาของวัสดุที่ใชในการผลิตสื่อ
โฆษณากลางแจง 

        

-ราคาของเน้ือที่ในการลงโฆษณาสื่อ
โฆษณากลางแจง 

        

-การใหเครดิต หรือยินยอมใหมีการ
ผอนชําระคาสื่อโฆษณากลางแจง 
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ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึง

พอใจในการเลือกใชสื่ออ่ืน ๆ 
เชน สื่อโฆษณากลางแจง 

ระดับความสําคัญ ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย
2 

ไมมี
1 

3.สถานท่ีหรือการจัดจําหนาย         
-ที่ต้ังบริษัทผลิตสื่อโฆษณาอยูใกล 
สามารถติดตอไดงาย ไปมาสะดวก 

        

-สถานที่ติดต้ังอยูในเขตชุมชนสามารถ
สื่อไปยังกลุมเปาหมาย 

        

4.ดานการสงเสริมการตลาด         
-การใหสวนลดในการเลือกใชสื่อ
โฆษณากลางแจง 

        

-แถมขอความในสื่อโฆษณากลางแจง         

5.ดานบุคลากร         
-ความชํานาญเฉพาะดานของบุคลากร         
-ประสบการณในการทํางานของ
บุคลากร 

        

-มีการแบงฝายงานและบุคลากร
ผูรับผิดชอบโดยตรง 

        

6.ดานกระบวนการ         
-มีความรวดเร็วในการทํางาน         
-ใชเทคโนโลยีใหม ๆในการผลิตสื่อ
โฆษณากลางแจง 

        

7.ดานการใหบริการ         
-บริการใหคําปรึกษาในการใชสื่อ
โฆษณากลางแจง 

        

-บริการสํารวจความตองการของตลาด
กลุมเปาหมาย 

        

-ใหความสําคัญกับกลุมธุรกิจสถาน
บันเทิง 
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สวนท่ี 4 ปญหาและขอเสนอแนะในการใชสื่อโฆษณา 
4.1 ปญหาในดานตาง ๆ ท่ีทานไดรับในการใชสื่อโฆษณาแตละประเภท  โปรดทําเคร่ืองหมาย / ในชองวาง

ประเภทสื่อโฆษณาแตละประเภทที่กําหนดให ( เลือกตอบไดมากกวา 1ขอ ) 

ปญหาในดานตาง ๆท่ีไดรับในการใชสื่อโฆษณา 
 

ประเภทสื่อโฆษณา 

สื่อสิ่งพิมพ สื่อกระจายภาพและเสียง สื่ออ่ืน ๆ 

-ดานคุณภาพและมาตรฐาน    

-ดานราคา    

-ดานการครอบคลุมกลุมเปาหมาย    

-ดานประสิทธิภาพในการทํางานของสื่อโฆษณา    

-ดานระบบการจัดการของสื่อโฆษณา    

-ดานการใหบริการ    

 4.2 ปญหาและขอเสนอแนะอ่ืน ๆท่ีทานไดรับในการใชสื่อโฆษณาแตละประเภท 
-      ขอเสนอแนะสําหรับสื่อสิ่งพิมพ 

....................................................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................................. 
- ขอเสนอแนะสําหรับสื่อกระจายภาพและเสียง 

....................................................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................................. 
- ขอเสนอแนะสําหรับสื่ออ่ืน ๆ 

....................................................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................................. 
*******ขอขอบพระคุณทุกทานท่ีใหความรวมมือในการใหขอมูลในคร้ังน้ี*******  

นางสาวอัครารัฐ  โกศัย 
นักศึกษาปริญญาโทหลักสูตรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต 

บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเชียงใหม  
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ประวัติผูเขียน 
 

ช่ือ      นางสาวอัครารัฐ  โกศัย 
 
วัน เดือน ป เกดิ        6  ธันวาคม  2524  
 
ประวัติการศึกษา      สําเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย  โรงเรียนเชียงคําวิทยาคม   
                                             จังหวดัพะเยา  ปการศึกษา  2543 
                    สําเร็จการศึกษาปริญญาตรี  เศรษฐศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยพายัพ 
                    จังหวัดเชียงใหม  ปการศึกษา  2547 
 

ประสบการณ                   พ.ศ.  2547 - ปจจุบัน  ตําแหนงฝายการตลาดและนักจัดรายการวิทยุ  
                                             คล่ืนความถ่ี FM.97.0 MHz, FM.102.0 MHz และ FM.90.50 MHz        
                                             หางหุนสวนจาํกัด ALL STYLE MUSIC & MEDIA GROUP        

                                             ปจจุบัน หัวหนาสถานีวิทยแุละควบคุมการผลิตรายการวิทยุ                
                                             คล่ืนความถ่ี FM.90.50 MHz MAERIM RADIO CHIANG MAI 


