
บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 
 

ภาคเกษตรกรรม เปนภาคท่ีมีบทบาทสําคัญในฐานะเปนแหลงผลิตอาหารเพื่อหลอเล้ียง
ภาคอุตสาหกรรม และตอการพัฒนาเศรษฐกิจ ซ่ึงสามารถแบงไดหลายประเด็น ดังนี้  (1) เปนแหลง
ผลิตอาหารเพ่ือเล้ียงประชากร หากภาคเกษตรกรรมไมสามารถผลิตอาหารเพ่ือเล้ียงประชากรได
อยางเพียงพอ ราคาสินคาเกษตรกรรมก็จะเพ่ิมสูงข้ึน และมีผลกระทบตอราคาสินคาอ่ืนๆดวย ใน
ท่ีสุดอาจทําใหเกิดปญหาเงินเฟอตามมา (2) เปนแหลงผลิตวัตถุดิบเพื่อปอนภาคอุตสาหกรรม สินคา
เกษตรหลายอยางเปนวัตถุดิบของภาคอุตสาหกรรม เม่ือภาคเกษตรขยายตัวสามารถผลิตผลผลิตได
ตามความตองการของภาคอุตสาหกรรมแลว ทําใหภาคอุตสาหกรรมไมประสบปญหาการขาด
แคลนวัตถุดิบ หรือปญหาตนทุนดานการผลิตสูงข้ึน (3) เปนแหลงตลาดท่ีสําคัญของสินคา
อุตสาหกรรมท่ีผลิตข้ึนภายในประเทศ เนื่องจากเกษตรกรรมเปนภาคเศรษฐกิจท่ีใหญท่ีสุดใน
ประเทศ ประชากรสวนใหญประกอบอาชีพอยูในภาคนี้ การพัฒนาการเกษตรกรรมจะมีผลทําให
รายไดของประชากรท่ีประกอบอาชีพในภาคนี้สูงข้ึนและสามารถทําใหเพิ่มอุปสงคท่ีมีตอสินคา
อุปโภคบริโภคได (4) เปนแหลงท่ีมาของรายรับเงินตราตางประเทศ ประเทศท่ีกําลังพัฒนาอาศัยการ
สงออกเปนแหลงท่ีมาของรายรับเงินตราตางประเทศอยางสําคัญ (กรมการขาว, 2550) 
 
ตารางท่ี 1.1    มูลคาการสงออกสินคาภาคเกษตร สินคานอกภาคเกษตร และผลิตภัณฑมวลรวมใน                            

ประเทศ 
(หนวย : พันลานบาท) 

ป/รายการ ภาคเกษตรกรรม นอกภาคเกษตรกรรม GDP 
2547 354.4 3,333.7 3,688.1 

2548 347.8 3,510.1 3,858.0 

2549 364.0 3,695.6 4,059.6 

2550 370.5 3,889.0 4,259.6 

ท่ีมา : ธนาคารแหงประเทศไทย (2551) 
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ขาวเปนอาหารหลักประจําชาติ และเปนพืชเศรษฐกิจหลักท่ีสําคัญของไทย โดยมีผลผลิต

ประมาณปละ 28.0-30.0 ลานตันขาวเปลือก คิดเปนมูลคาปละประมาณ 180,000-200,000 ลานบาท 
ซ่ึงเปนรายไดหลักท่ีหลอเล้ียงเกษตรกรในระดับรากหญา อีกท้ังยังเปนสินคาสงออกท่ีสําคัญ
สามารถสรางรายไดและนําเงินตราเขาประเทศประมาณปละ 80,000-100,000 ลานบาท (กรมการคา
ภายใน, 2551) 

ในสมัยกอน คนไทยปลูกขาวเพื่อใชบริโภคเองเปนหลัก ชาวนาจะนําขาวเปลือกท่ีเก็บเกี่ยว
ไดไปตากแดดจนแหงและเก็บไวในยุงฉาง เม่ือจะบริโภคจึงนํามาตําเปนขาวสารคร้ังละจํานวนนอย
ใหพอบริโภคในระยะเวลาส้ัน ๆ ซ่ึงเปนท่ีมาของสํานวนท่ีวา "ตําขาวสารกรอกหมอ" หมายถึงทํา
อะไรโดยไมเผ่ือเหลือเผ่ือขาด ตอมาเม่ือมีการติดตอกับชาวตางชาติ การปลูกขาวเพื่อยังชีพจึงได
พัฒนาเปนสินคาสงออกไปตางประเทศ ต้ังแตป พ.ศ. 2470 เปนตนมา ปริมาณการสงออกขาวก็
เพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ 

รูปท่ี 1.1   สถิติการสงออกขาวไทยระหวางป พ.ศ. 2470 - 2546 

 
ท่ีมา : สมาคมผูสงออกขาวไทย (2551) 

 
ประเทศในภูมิภาคเอเชียนิยมรับประทานขาวเปนอาหารประจําวันมากกวาในภูมิภาค

อ่ืนๆของโลก การผลิต บริโภคและการคาขาวสวนใหญจึงกระจุกตัวอยูในทวีปเอเชีย  แตขาวท่ีผลิต
ไดสวนใหญจะใชในการบริโภคภายในประเทศ  ทําใหมีขาวเพียงรอยละ 6 เทานั้นท่ีเขาสูตลาด
การคาขาวระหวางประเทศ โดยประเทศที่มีบทบาทมากที่สุดในการสงออกขาว คือประเทศไทย 
รองลงมาคือ อินเดีย  เวียดนาม จีนและพมา ตามลําดับ  โดยไทยสงออกขาวปละประมาณ 7 ลานตัน 
เปนสัดสวนประมาณรอยละ  30  ของการสงออกขาวท้ังหมดท่ัวโลก (กรมการคาภายใน, 2551) 
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การสงออกขาวไทยในปจจุบัน เปนการคาแบบเสรีในลักษณะท่ีผูสงออกตกลงกับผูซ้ือใน 
ตางประเทศ นอกจากนี้ยังมีลักษณะการสงออกขาวแบบรัฐบาลตอรัฐบาล แตก็ไมมากนักเม่ือ
เปรียบเทียบกับเอกชน ตลาดหลักของ ขาวไทยอยูในทวีปเอเชีย แอฟริกา ตะวันออกกลาง อเมริกา 
ยุโรป และโอเชียเนีย ตามลําดับ   

ตารางท่ี 1.2   ปริมาณการสงออกขาวของไทย ป 2548-2550 

(ปริมาณ : ตัน) 

ประเทศ 2548 2549 2550 %สัดสวน 

เอเชีย 2,057,800 2,069,285 2,890,639 30.25 
ตะวนัออกกลาง 906,178 1,577,274 1,465,148 15.33 

ยุโรป 332,282 404,469 646,961 6.77 
แอฟริกา 3,450,533 2,736,271 3,922,286 41.04 
อเมริกา 414,293 483,163 477,008 4.99 
โอเชียเนยี 143,261 150,193 155,339 1.63 
รวมท้ังส้ิน 7,304,346 7,420,656 9,557,382 100.00 

ท่ีมา : ธนาคารแหงประเทศไทย (2551) 
 
ขาวหอมมะลิ (Thai Hom Mali Rice)เปนสายพันธุขาวท่ีมีถ่ินกําเนิดในประเทศไทย 

จัดเปนขาวนาป ปลูกไดเพียงปละ 1 คร้ัง ลักษณะขาวเปลือกเรียวยาว เม่ือสีเปนขาวสารจะไดขาว
เมล็ดเรียว ยาว ขาวใสเปนเงา แกรง มีทองไขนอย มีกล่ินหอมคลายใบเตย เปนพันธุขาวท่ีนิยม
บริโภคอยางแพรหลายท้ังในประเทศและตางประเทศ และเปนพันธุขาวท่ีสรางช่ือเสียงเปนท่ีรูจัก
ท่ัวโลก 

ประเทศไทยถือเปนแหลงผลิตขาวหอมมะลิท่ีมีคุณภาพดีท่ีสุด โดยมีแหลงเพาะปลูก
สําคัญ ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (เขตทุงกุลารองไห) และมีพื้นท่ีเพาะปลูกครอบคลุมกวา 19 
ลานไรท่ัวประเทศ โดยมีแหลงผลิตสําคัญ คือ จังหวัดสุรินทร บุรีรัมย ศรีสะเกษ นครราชสีมา 
อุบลราชธานี รอยเอ็ด รองลงมาคือภาคเหนือ เนื่องจากสภาพดินฟา-อากาศและพื้นท่ีเพาะปลูกของ
ท้ังสองภาคคลายคลึงกัน เหมาะแกการเจริญเติบโตของขาวหอมมะลิ (ตลาดสินคาเกษตรลวงหนา
แหงประเทศไทย, 2551 ) 
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รูปท่ี 1.2   เนื้อท่ีเพาะปลูกขาวหอมมะลิ รายภาค 

ท่ีมา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2551) 

ประเทศไทยเปนประเทศเดียวท่ีผลิตและสงออก ขาวหอมมะลิ ปริมาณผลผลิตขาวหอม
มะลิท่ัวประเทศมีประมาณ 6.4 ลานตัน (ป 2548/2549) โดย ขาวหอมมะลิ 100 เปอรเซ็นต ช้ัน 2 มี
ปริมาณการสงออกมากท่ีสุด (ประมาณ 1.3 ลานตัน) และมีมูลคาการสงออกสูงสุดเมื่อเทียบกับขาว
หอมมะลิชนิดอ่ืนๆ     แนวโนมการผลิตและการสงออกขาวหอมมะลิในชวงหลายปท่ีผานมา มี
อัตราการเติบโตอยางตอเนื่องท้ังตลาดภายในประเทศและตลาดตางประเทศ ความตองการบริโภค
ขาวหอมมะลิในตลาดโลกยังคงมีแนวโนมเพิ่มข้ึน อยางตอเนื่องเชนเดียวกัน โดยตลาดสงออกขาว
หอมมะลิสําคัญของไทย คือ ประเทศสหรัฐอเมริกา จีน สิงคโปร ฮองกง แคนาดา และประเทศใน
แถบแอฟริกา เชน ไอเวอรีโคท สาธารณรัฐกานา (ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย, 
2551) 
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รูปท่ี 1.3   สัดสวนมูลคาการสงออกขาวโดยรวมของไทย ป 2550 

 
     ท่ีมา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร 
 
 
รูปท่ี 1.4   สัดสวนมูลคาการสงออกขาวหอมมะลิ 100% ช้ัน2 ใหกับประเทศคูคาสําคัญของประเทศ

ไทย ป 2550 

 
     ท่ีมา : กรมศุลกากร (2551) 
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จะเห็นวาวิวัฒนาการคาขาวไทยที่ผานมานับศตวรรษ ไดสะทอนถึงภูมิปญญาของคน
ไทย จากภูมิปญญาพื้นบานมาสูการเรียนรูการใชเทคโนโลยีท่ีสูงข้ึน และนํามาประยุกตใชใหเกิด
การพัฒนาอยางมีประสิทธิภาพ ตลอดจนวิธีการลงทุน การบริหารจัดการกิจการขนาดเล็กในชุมชน
ไปสูการทําธุรกิจการคาเชิงพาณิชยขนาดใหญท่ีเขมแข็ง จนขาวเปนสินคาออกท่ีสําคัญของประเทศ
ไทย และสามารถครองความเปนหนึ่งของโลกดานการคาขาว อยางไรก็ตาม สถานการณการคาขาว
อยางเสรีในปจจุบันมีการแขงขันกันรุนแรงยิ่งข้ึน ทําใหไทยตองปรับปรุงตนทุนการผลิต ระบบการ
ผลิต และกระบวนการสงออก เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขงขันในตลาดโลกและรักษาความเปนผูนํา
การคาขาวในตลาดโลกตอไป 

ดังนั้นจึงนับเปนประเด็นท่ีนาสนใจท่ีวา ผลของปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิท้ังหมด
สงผลตอการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคผลผลิตพืชผลอยางไรบาง ในทางกลับกันถามีการ
ขยายตัวของระบบเศรษฐกิจของภาคผลผลิตพืชผลจะสงผลตอปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิ
หรือไม จากความสัมพันธดังกลาวทําใหผูวิจัยมีความสนใจท่ีจะศึกษาความสัมพันธของการ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคผลผลิตพืชผลกับปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิของประเทศ
ไทย 

1.2 วัตถุประสงคการศึกษา 
เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคผลผลิตพืชผล

และปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิของประเทศไทย โดยวิธีโคอินทิเกรชั่น 

1.3 ขอบเขตการศึกษา 
 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคผลผลิตพืชผล
และปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิของประเทศไทย ใชขอมูลทุติยภูมิ (secondary data) รายเดือน 
ต้ังแตเดือนมกราคม พ.ศ.2545 ถึง เดือนธันวาคม พ.ศ.2551 รวม 84 เดือน ซ่ึงประกอบดวย ตัวแปร 2 
ตัว คือ ปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิของประเทศไทย และดัชนีผลผลิตพืชผล ซ่ึงขอมูลมี
ลักษณะเปนอนุกรมเวลา (time-series data) 

1.4  แหลงท่ีมาของขอมูล 
การศึกษาการทดสอบความสัมพันธระหวางการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของภาค

ผลผลิตพืชผลและปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิของประเทศไทย โดยใชแบบจําลองทางเศรษฐ
มิติดวยวิธี cointegration test และ error correction mechanism ตามกระบวนการ ARDL 
(autoregression distributed lag) ซ่ึงขอมูลท่ีใชวิเคราะหเปนขอมูลทุติยภูมิในรูปแบบอนุกรมเวลา 
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รายเดือน ต้ังแต พ.ศ.2545 ถึง พ.ศ.2551 แหลงท่ีมาและรายละเอียดของขอมูลแตละตัวแปรท่ีใชใน
แบบจําลองตามคาสถิติขอมูลของหนวยงานตางๆดังนี้ 
 1) ปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิ ของประเทศไทย รายเดือนต้ังแตป พ.ศ.2545-2551 
ซ่ึงไดจาก สมาคมผูสงออกขาวไทย (Thai Rice Exporters Association) 
 2) ดัชนีผลผลิตพืชผล รายเดือนต้ังแตป พ.ศ.2545-2551 ซ่ึงไดจาก ธนาคารแหงประเทศ
ไทย โดยนํามาใชในวัดการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคผลผลิตพืชผล 

1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
1)  ทําใหทราบถึงขนาดและทิศทางความสัมพันธท้ังในระยะส้ันและระยะยาว ระหวาง

การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคผลผลิตพืชผลและปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิของ
ประเทศไทย 

2)  เพื่อเปนแนวทางสําหรับนักธุรกิจ นักลงทุน และผูท่ีสนใจใชพิจารณาประกอบการ
ตัดสินใจ และวางแผนการสงออกในอนาคต   

 

 


