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บทที่ 5 
บทสรุปและขอเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการศึกษา 
5.1.1 การสงออกรองเทาของประเทศไทยไปประเทศสหรัฐอเมริกา 

                1) ผลการวิเคราะหคา RCA ของประเทศไทยพบวาประเทศไทยมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการสงออกรองเทาไปยังตลาดประเทศสหรัฐอเมริกาลดตํ่าลงทุกๆป โดยคา RCA 
ของประเทศไทยมีคามากกวา 1 แตไมมากหากเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันรายอ่ืนๆ ท่ีสําคัญ 
ชวงปพ.ศ. 2538- 2550 มีคา RCA โดยเฉล่ียลดลงสูงสุดเทากับ 1.27 และเม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน
พบวาคา RCAมีคาลดลงเทากับ 1.93% อาจเปนสาเหตุมาจากปญหาวิกฤตเศรษฐกิจของ
สหรัฐอเมริกา (Subprime) จึงทําใหตัวเลขการสงออกโดยรวมของไทยลดต่ําลง และเม่ือมีการนําคา 
RCA เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันพบวา ความสามารถในดานการแขงขันของประเทศไทย
ลดลง ซ่ึงประเทศคูแขงท่ีสําคัญ คือประเทศเวียดนามเนื่องจากมีคา RCA สูงสุด รองลงมาคือ
ประเทศจีน อิตาลี บราซิล และประเทศอินโดนีเซีย แตขอสังเกตคือ คา RCA ของทุกประเทศมีคา
ลดลงในป 2550  
 2) ผลการวิเคราะหสวนแบงทางการตลาดรองเทาของประเทศไทยในตลาดประเทศ
สหรัฐอเมริกามีคานอยท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันท่ีสําคัญ ประเทศท่ีสวนแบงทาง
การตลาดในการสงออกรองเทาไปตลาดสหรัฐอเมริกาเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปยังคานอยท่ีสุด คือ
ประเทศจีน อิตาลี เวียดนาม บราซิล และประเทศอินโดนีเซีย หากพิจารณาคา RCA ของประเทศท่ี
เปนคูแขงขันท่ีนาสนใจแลว ประเทศจีนและประเทศเวียดนาม เปนประเทศท่ีมีคา RCA สูงสุด และ
มีแนวโนมท่ีคา RCA จะเพิ่มสูงข้ึนจากปฐานทุกๆป เนื่องจาก ประเทศเหลานี้มีตนทุนและแรงงานท่ี
ตํ่า จึงสามารถครองสวนแบงทางการตลาดไดมากข้ึน 
 3) การพิจารณาคา RCA รวมกับสวนแบงทางการตลาด พบวาประเทศไทยมีคา RCA 
มากกวา 1 เพียงเล็กนอย และมีสวนแบงทางการตลาดท่ีนอย และมีคาโดยเฉล่ียลดลงจากปฐานใน
ทุกๆป แสดงถึงสวนแบงทางการตลาดมีแนวโนมทรงตัว และมีความสามารถในการแขงขันท่ีลดลง
เร่ือยๆ เม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน แตหากเปรียบเทียบกับคูแขงขันพบวา ประเทศจีนและประเทศ
เวียดนามมีความสามารถในการแขงขันท่ีมากกวาประเทศไทย และมีแนวโนมสวนแบงทาง
การตลาดท่ีเพิ่มสูงข้ึนในทุกๆป เม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน สวนประเทศอิตาลี บราซิล และประเทศ 
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อินโดนิเชีย มีความสามารถในการแขงขันท่ีมากข้ึนกวาประเทศไทย แตมีแนวโนมสวนแบงทาง
การตลาดท่ีลดลง เม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน (พ.ศ.2537) 
           

5.1.2 การวิเคราะหการสงออกผลิตภณัฑเคร่ืองหนังของไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา 
 1) ผลการวิเคราะหคา RCA ของประเทศไทยพบวาประเทศไทยไมมีความไดเปรียบ

โดยเปรียบเทียบในการสงออกผลิตภัณฑเคร่ืองหนังไปยังตลาดประเทศสหรัฐอเมริกา และมี
แนวโนมท่ีลดตํ่าลงจากปฐาน (พ.ศ.2537) โดยคา RCA ของประเทศไทยมีคานอยกวา 1 เกือบทุกป 
ยกเวนชวงป พ.ศ.2545-2547 ท่ีคา RCA มีคามากกวา 1 และหากเปรียบเทียบคา RCA ของประเทศ
ไทยกับประเทศคูแขงขันพบวา ประเทศ อารเจนตินามีคา RCA ท่ีสูงมากเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศ
ไทยแตมีแนวโนมท่ีสุดลงเม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน รองลงมาคือประเทศ อิตาลี และประเทศบราซิล
ท่ีมีคา RCA สูงกวาประเทศไทย สวนประเทศจีนและประเทศเม็กซิโก มีคา RCA ท่ีนอยกวา
ประเทศไทย แตจีนมีแนวโนมท่ีเพิ่มข้ึน และเม็กซิโกมีแนวโนมลดลง เม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน
(พ.ศ.2537) 
 2) ผลการวิเคราะหสวนแบงทางการตลาดผลิตภัณฑเคร่ืองหนังของประเทศไทยใน
ตลาดประเทศสหรัฐอเมริกาพบวาประเทศไทยมีสวนแบงทางการตลาดท่ีนอยมาก เม่ือเปรียบเทียบ
กับประเทศคูแขงขัน ประเทศท่ีมีคาเฉล่ียสวนแบงทางการตลาดสูงสุดอันดับหนึ่งคือ ประเทศอิตาลี   
โดยมีสวนแบงทางการตลาดที่เพิ่มข้ึนทุกป อันดับสองคือประเทศอารเจนตินามีสวนแบงทาง
การตลาดท่ีเพิ่มข้ึนในชวงปแรกและลดลงในชวงปหลัง เม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน อันดับสาม
ประเทศบราซิลมีสวนแบงทางการตลาดท่ีเพิ่มสูงข้ึนจากปฐาน อันดับท่ีส่ีประเทศเม็กซิโก และ
ประเทศอันดับสุดทายคือประเทศจีนเปนประเทศท่ีนาสนใจเนื่องจากคาสวนแบงทางการตลาดมีคา
เพิ่มสูงมากข้ึนแบบกาวกระโดดจากปฐาน เนื่องจากชวงพ.ศ.2544 ประเทศจีนไดเขาเปนสมาชิก
องคการการคาโลก (WTO) และตนทุนการผลิตท่ีตํ่า คาแรงมีราคาถูก จึงทําใหสวนแบงทาง
การตลาดของจีนเพิ่มสูงข้ึน  
 3) ผลการพิจารณาคา RCA รวมกับสวนแบงทางการตลาด พบวาประเทศไทยมีคา 
RCA โดยเฉล่ียนอยกวา 1 และมีสวนแบงทางการตลาดท่ีนอยเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน 
แสดงถึงความสามารถในการแขงขันท่ีลดลงอยางตอเนื่องและสวนแบงทางการตลาดท่ีมีแนวโนม
ลดลง เม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน (พ.ศ.2537) แตหากเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันพบวา ประเทศ
อิตาลี อารเจนตินา และประเทศบราซิล มีความสามารถในการแขงขันท่ีมากกวาประเทศไทย และมี
แนวโนมท่ีจะครองสวนแบงทางการตลาดท่ีมากข้ึนในอนาคต ยกเวนประเทศ อารเจนตินามีสวน



 
 
 
 
 

79 

แบงทางการตลาดลดลงเม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน (พ.ศ.2537) สวนประเทศจีนและประเทศเม็กซิโก
มีความสามารถในการแขงขันท่ีนอย แตประเทศจีนมีสวนแบงทางการตลาดท่ีเพิ่มสูงข้ึนจากปฐาน 

 
5.1.3 ประเทศคูแขงขันท่ีสําคัญในการสงออกรองเทาและผลิตภณัฑเคร่ืองหนังไปยังตลาด

ประเทศสหรัฐอเมริกา  
 1) ประเทศจีนเปนประเทศท่ีมีความสามารถในการแขงขันท่ีสูงมาก หลังจากท่ีประเทศ
จีนไดเขาเปนสมาชิกองคการการคาโลก (WTO) อัตราการสงออกรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง
ของประเทศจีนก็เร่ิมสูงมากข้ึน เนื่องจากประเทศจีนมีความไดเปรียบดานตนทุนการผลิตและ
คาแรงงานที่ตํ่า ความสามารถในการเขาถึงแหลงวัตถุดิบท่ีตํ่าภายในประเทศ รวมท้ังการบริการท่ี
ครบวงจร ต้ังแตอุตสาหกรรมฟอกหนัง รวมถึงการผลิตรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนังท่ีครบ
วงจร ตลอดจนการขนสงท่ีมีประสิทธิภาพภายใตตนทุนท่ีตํ่าท่ีสุด ตลอดจนนโยบายของรัฐบาลท่ี
จัดต้ัง Business Consortium สําหรับการสนับสนุนดานวัตถุดิบและการพัฒนาอุตสาหกรรมรองเทา
และผลิตภัณฑเคร่ืองหนังอยางตอเนื่อง สวนประกอบเหลานี้เปนองคประกอบท่ีสําคัญท่ีทําให
ประเทศจีนมีแนวโนมท่ีจะขยายตัวในตลาดประเทศสหรัฐอเมริกาสูงมากข้ึนในอนาคต แตประเทศ
สหรัฐอเมริกาก็มีมาตรการที่ใชสําหรับกีดกันทางการคา เชน การตอตานการทุมตลาด มาตรการทาง
ภาษีอากร  กฎหมายแรงงาน  และ มาตรการตอตานสินคาท่ีเกี่ยวกับการจัดการส่ิงแวดลอม เปนตน 
 2) ประเทศเวียดนามเปนประเทศท่ีมีความสามารถในการแขงขันท่ีเพิ่มสูงข้ึน เนื่องจาก
แรงงานของประเทศเวียดนามมีอัตราแรงงานท่ีตํ่า ฝมือในการผลิตก็เปนท่ียอมรับของตางประเทศ
ซ่ึงในป 2545 การคาของประเทศเวียดนามมีการขยายตัวอยางมาก เนื่องจากไดรับสถานะการคา
ปกติหรือ Normal Trade Relation (NTR) จากประเทศสหรัฐอเมริกาทําใหความสัมพันธทางการคา
กับประเทศสหรัฐอเมริกากับประเทศเวียดนามแนบแนนมากยิ่งข้ึน และประเทศเวียดนามกําลัง
ดําเนินการเจรจา การคาแบบปกติ หรือ Permanent Normal Trade Relations (PNTR) ซ่ึงหากเจรจา
เปนผลสําเร็จจะทําใหประเทศเวียดนามไดรับสิทธิพิเศษในการคากับประเทศสหรัฐอเมริกาอยาง
ถาวร และการไดเขาเปนสมาชิกในองคการการคาโลกหรือ (WTO) ในปพ.ศ.2549 ก็สงผลให
ประเทศเวียดนามมีการสงออกสินคาไปยังประเทศสหรัฐอเมริกาเพิ่มสูงมากข้ึนรองจากประเทศจีน  
สวนปญหาของประเทศเวียดนามนั้น คือปญหาการคอรรัปช่ันของรัฐบาลเวียดนามที่ทําให
ตางประเทศไมกลาลงทุน 
 3) ประเทศอิตาลีเปนประเทศที่มีความสามารถและมีศักยภาพในการสงออกรองเทา
และผลิตภัณฑเคร่ืองหนังไปยังประเทศสหรัฐอเมริกาไดดีประเทศหน่ึง โดยเฉพาะผลิตภัณฑเคร่ือง
หนังนั้นประเทศอิตาลี ถือวาเปนประเทศท่ีศักยภาพในการออกแบบผลิตภัณฑท่ีทันสมัยมากท่ีสุด
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ของโลก ประกอบกับประเทศอิตาลีเปนแหลงของแรงงานท่ีมีฝมือการผลิตท่ีมีคุณภาพ รัฐบาลของ
ประเทศก็มีการสนับสนุนในการผลิตและการสงออกรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนังของอิตาลี
เปนอยางดี จึงทําใหประเทศอิตาลีเปนประเทศท่ี มีแนวโนมทางการตลาดท่ีทรงตัว 
 4) ประเทศบราซิลเปนประเทศท่ีมีศักยภาพในการผลิตรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ือง
หนังท่ีดี เนื่องจากการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพและแรงงานท่ีมีคุณภาพในการผลิตรองเทาและเคร่ือง
หนัง แตประเทศบราซิลอาจไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตรองเทาและเคร่ืองหนัง
มากเนื่องจากไมสามารถสูแรงงานท่ีมีราคาตํ่าของประเทศ จีน และเวียดนามได   แตผลิตภัณฑ
เคร่ืองหนังของประเทศบราซิลถือวา อยูในระดับท่ีนาพอใจเนื่องจาก คา RCA และ คาสวนแบงทาง
การตลาดมีแนวโนมท่ีเพิ่มสูงมากข้ึนจากปฐาน แสดงถึงความสามารถในการแขงขันท่ีเพิ่มสูงข้ึน 
และแนวโนมสวนแบงทางการตลาดท่ีมีมากข้ึน 
 5) ประเทศอินโดนิเชีย เปนประเทศท่ีมีตนทุนตํ่าเพราะปจจัยการผลิตภายในประเทศ มี
ราคาถูก แรงงานมีคาแรงท่ีต่ํา สงผลทําใหตนทุนการผลิตของอุตสาหกรรมรองเทาตํ่าไปดวย 
ประกอบกับการท่ีประเทศอินโดนีเซียมีการ ติดตอทําการคากับตางประเทศอยางสม่ําเสมอ จึงทําให
สามารถนําเขาวัตถุดิบตนน้ํา ไดในราคาท่ีตํ่า เชนหนังฟอก หนังเทียม สารเคมีตางๆ ที่ใชในการ
ฟอกหนัง ทําใหตนทุนการผลิตรองเทาตํ่าลง แตชวงหลังประเทศอินโดนิเชียมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีลดลงเม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน แสดงถึงความสามารถในการแขงขันท่ีลดลง 
 6) ประเทศอารเจนตินา เปนประเทศท่ีมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต
เคร่ืองหนังมากท่ีสุด เนื่องจากประเทศอารเจนตินา เปนประเทศที่มีการสงออกเปนเคร่ืองหนังเปน
อันดับ 1 และมีการสงออกผลิตภัณฑเคร่ืองหนังท่ีเพิ่มสูงข้ึนเม่ือเปรียบเทียบกับปฐาน แสดงถึงความ
ไดเปรียบในในการแขงขัน และยังสามารถครองสวนแบงทางการตลาดไดมากข้ึน ท้ังนี้อาจมีสาเหตุ
มาจาก การที่ อารเจนตินามีเคร่ืองจักรในการผลิตท่ีทันสมัย นโยบายทางการคาท่ีไดรับการ
สนับสนนุจากรัฐบาล เปนตน  
 7) ประเทศเม็กซิโกเปนประเทศท่ีไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก
ผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง เนื่องจากมีมูลการสงออกไมมาก และมีคาสวนแบงทางการตลาดท่ีคอนขาง
นอยแสดงใหเห็นวาความสามารถในการแขงขันของประเทศเม็กซิโกคอนขางนอย เนื่องจากการท่ี
ไมสามารถแขงขันในเร่ืองเทคนิคการผลิตของประเทศ อิตาลี และอารเจนตินาได ประกอบกับไม
สามารถแขงขัน แรงงานท่ีมีราคาถูกจาก ประเทศจีน ได จึงทําใหคา RCA ของประเทศเม็กซิโกมีคา
นอยกวา 1 เพราะฉะน้ันประเทศเม็กซิโกควรมีการพัฒนาฝมือแรงงาน และพัฒนาตัวสินคาใหมาก
ขึ้น เพื่อแยงสวนแบงทางการตลาดในตลาดระดับบนมากกวา ตลาดในระดับลาง  
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5.2 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย  
 การสงออกรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนังของไทยไปยังตลาดประเทศสหรัฐอเมริกาท่ี
แนวโนมลดลงเร่ือยๆ สภาพการแขงขันของประเทศไทยเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันมี
แนวโนมท่ีลดลง เนื่องจากไมสามารถแขงขันกับ ประเทศท่ีมีตนทุนแรงงานท่ีตํ่า ตนทุนวัตถุดิบท่ีใช
ในการผลิตตํ่าจากประเทศเวียดนาม จีน และประเทศอินโดนิเชีย ซ่ึงเปนตลาดในระดับลาง 
ประกอบการขาดแคลนวัตถุดิบในการผลิตในอุตสาหกรรมตนน้ํา เชนหนังฟอก จึงทําใหตองมีการ
นําเขาวัตถุดิบในการผลิตจากตางประเทศทําใหมีตนทุนการผลิตของประเทศไทยสูงข้ึน ประกอบ
สถานการณท่ีไมมีเสถียรภาพท้ังดานการเมืองและเศรษฐกิจภายในประเทศ ผลกระทบจากปญหา
ซัพไพรมท่ีสงผลโดยตรงกับสงออกของไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา ปญหาระเบียบทางการคา
ของประธานาธิบดีคนใหมของสหรัฐอเมริกา ปญหาระเบียบทางการคาของประเทศสหรัฐอเมริกา
ท้ังแบบภาษีและไมใชภาษีอากร ปญหาคาจางแรงงานท่ีสูง ปญหาเหลานี้เปนปญหาท่ีสงผลกระทบ
ตอการสงออกรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนังของไทย ดังนั้นหากประเทศไทยตองการท่ีจะเพิ่ม
ขีดความสามารถในการสงออกสินคาใหเพิ่มสูงข้ึน จึงควรมีการปรับตัวเพื่อรองรับสถานการณท่ี
เปล่ียนแปลงไป ตามขอเสนอแนะดังตอไปนี้  
 1)  ควรมีการสงเสริมการออกแบบผลิตภัณฑใหมๆ หรือการสราง แบรนดเนม ใหมๆ  
 (Brand Name) ท่ีเปนของสินคาไทย เพื่อใหผูบริโภคสามารถจดจําสินคาจากประเทศไทยได
เนื่องจากผลิตภัณฑรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนังเปนผลิตภัณฑท่ีเกี่ยวเนื่องกับแฟช่ันและ
รสนิยมในการบริโภค ดังนั้นความสามารถในการออกแบบและความเช่ือถือใน Brand Name จงึเปน
ส่ิงท่ีสําคัญมากตลอดจนการพัฒนาเคร่ืองจักรและเทคโนโลยีท่ีทันสมัยเพื่อใชสําหรับการผลิตสินคา
ท่ีมีคุณภาพสูง เพื่อแขงขันกับตลาดท่ีอยูในตลาดบน  
 2) รัฐควรมีนโยบายในการจัดเก็บภาษีลดลงและตองเปนนโยบายท่ีถาวรเก่ียวกับ
โครงสรางภาษีท่ีเปนการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ เชน หนังฟอก หนังยอม สารเคมีท่ีใชในการ
ฟอก วัสดุอุปกรณตางๆ ซ่ึงไมสามารถผลิตไดในประเทศ จึงทําใหตนทุนการผลิตในอุตสาหกรรม
รองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนังมีตนทุนท่ีเพิ่มสูงข้ึน  
 3) ควรมีการสนับสนุนในการวิจัยและการพัฒนาสินคา (R&D) ใหมากข้ึน โดยเฉพาะ
การทําวิจัยในเร่ือง ตนทุนการผลิต การใชเทคโนโลยีมาชวยในการผลิต การออกแบบสินคา 
ตลอดจนการพัฒนาฝมือแรงงาน ท่ีประเทศยังขาดแคลน เชน ชางเคร่ือง ชางเย็บ และชางออกแบบ  
 4) ควรมีการปรับปรุงคุณภาพของฝมือแรงงานใหสอดคลองกับคาจางแรงงานท่ีเพิ่ม
สูงข้ึน กลาวคือคาจางแรงงานปรับเพิ่มแตฝมือแรงงานยังมีคุณภาพเทาเดิม แสดงวาฐานการผลิต
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และเทคโนโลยีของไทยไมแข็งแรง โดยท่ีขาดการพัฒนาในกระบวนการฟอกหนัง ควบคูไปกับการ
ผลิตเคร่ืองหนัง จึงทําใหอุตสาหกรรมฟอกหนังของประเทศไทยไมเขมแข็ง 
 5) ควรหาตลาดท่ีเปนตลาดสํารองหากเกิดปญหาข้ึนในตลาดหลักเพื่อท่ีจะทําให 
ตัวเลขการสงออกไมลดลงไปมาก เชนการขยายตลาดตางประเทศโดยการจัดแสดงสินคาตาม
ประเทศตางๆ มากข้ึน  
 6) รัฐบาลควรหาเงินทุนในการสนับสนุนธุรกิจนี้ เชนการสนับสนุนในการสราง
ผูประกอบการรายใหมโดยการใหสินเช่ือผานธนาคาร SMEs รวมถึงการใหเงินชวยเหลือในการ
ขยายโรงงาน หรือขยายฐานการผลิตเพิ่มข้ึน  
 
5.3 ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาคร้ังตอไป 
 1) ในการศึกษาคร้ังนี้เราไดใชขอมูลจาก U.S. International Trade Commission ซ่ึงเรา
ใชขอมูลท่ีไดสําหรับการคํานวณเพ่ือวิเคราะหหาคา RCA และ คาสวนแบงทางการตลาด ซ่ึงเราได
ใชรหัส ระบบ (SITC) 3 Digit Items ซ่ึงยังไมไดลงรายละเอียดในสินคาอยางชัดเจน ดังนั้นใน
การศึกษาจึงตอง ศึกษาในรายละเอียดของสินคาใหมากข้ึน โดยอาจใช (SITC) 4 Digit Items เพื่อให
สามารถเปรียบเทียบในรายละเอียดของสินคาไดอยางชัดเจน 
 2) ในการศึกษาคร้ังนี้เปนการศึกษาเฉพาะตลาดในประเทศสหรัฐอเมริกาเทานั้น ซ่ึงใน
การศึกษาควรตองศึกษาในหลายๆตลาดเพ่ือนําคา ท่ีได เปรียบเทียบกันในแตละตลาดถึง
ความสามารถในการแขงขันท่ีสูงสุดในแตละตลาด เชน ตลาดประเทศญ่ีปุน ขอตกลงทางการคา
ระหวางไทยกับประเทศญ่ีปุน (JTEPA) ตลาดยุโรป ตลาดอาเซียน ตลาดอ่ืนๆท่ีเกี่ยวของ เพื่อทําการ
เปรียบเทียบคาท่ีคํานวณไดในแตละตลาด  
 3) ในการศึกษาครั้งตอไปควรเลือกใชขอมูลท่ีหลากหลาย เพื่อทําการเลือกสถาบันท่ี
เก็บรวบรวมขอมูลท่ีนาเช่ือถือมากท่ีสุด เพื่อความถูกตองของขอมูล เชน อาจเปรียบเทียบ ขอมูลจาก
ภายในประเทศและขอมูลจากภายนอกประเทศ เชน ขอมูลจากกระทรวงพาณิชย, World Trade 
Atlas เปนตน 
 4)  ควรมีการวงเล็บคาของสวนแบงทางการตลาดกํากับไวในเนื้อหาเนื่องจาก คาของ
สวนแบงทางการตลาดหรือคา (Market share) ข้ึนอยูกับทัศนคติและความรูสึกของแตละบุคคล วา
คา(Market share) นั้นมีคามากหรือมีคานอย เพื่อใหผูท่ีอานไดใชดุลยพินิจของตนเอง 
 5) ในการศึกษาคร้ังตอไปควรมีการศึกษาในสวนของการวิเคราะห Strategic Grouping 
รวมกับสวนแบงทางการตลาด เพื่อเปรียบเทียบตนทุนการผลิตกับสวนแบงทางการตลาดวาแตละ
ประเทศมี Strategic Grouping ท่ีเช่ือมโยงกันกับสวนแบงทางการตลาดอยางไร 


