
บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
3.1 วิธีการศึกษา 
      3.1.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ในการศึกษาในคร้ังนี้จะใชขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) โดยแบงออกเปน 

1) ขอมูลเกี่ยวกับสภาพท่ัวไปของอุตสาหกรรม สถานการณการสงออก ปญหาและ
อุปสรรคของการสงออกรองเทาโดยใชขอมูลจากหนวยงานตางๆ ท่ีเก็บรวบรวมไว เชน กรม
สงเสริมอุตสาหกรรม กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย สํานักงานยุทธศาสตรพาณิชย เปน
ตน 

 2) ขอมูลทางการคาการสงออกรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนังของไทย และประเทศ
อ่ืนๆไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา โดยใชขอมูลจาก United States International Trade Commission 
(USITC) รหัส SITC – 851: FOOTWEAR และ SITC – 611: LEATHER โดยใชขอมูลต้ังแตป พ.ศ. 
2538-2550       

  3) ขอมูลท่ีใชในการวิเคราะหอัตราการเปล่ียนแปลงของมูลคาดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบรวมกับสวนแบงทางการตลาด คิดเปรียบเทียบจากราคาคงท่ีปฐาน (Constant price)  
ป พ.ศ. 2537  
 
 3.1.2 การวิเคราะหขอมูล 
    การศึกษานี้ไดนําขอมูลทุติยภูมิในเร่ืองสภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมสถานการณ การ
สงออก ตลอดจนปญหาและอุปสรรคของการสงออกรองเทาและเคร่ืองหนังของไทยไปยังตลาด
ประเทศสหรัฐอเมริกา มาใชในการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) และไดนํา
ขอมูลทางสถิติมาใชในการวิเคราะหสถานการณการสงออกรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนังของ
ไทยและประเทศอ่ืนๆท่ีเปนคูแขงขันท่ีสําคัญในการสงออกไปยังประเทศสหรัฐอเมริกาโดยนํา
ขอมูลทางสถิติมาทําการวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) ท่ีหามาไดนํามาคํานวณเพ่ือ
หาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปารากฎ (Revealed Comparative Advantage: RCA) 
และสวนแบงทางการตลาด (Market share) เพื่อนําคาท่ีไดจากการคํานวณมาเปรียบเทียบ
ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง  
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  การศึกษาคร้ังนี้ใชขอมูลหลัก ๆ  2 สวน  
  สวนท่ี 1 การศึกษาสภาพท่ัวไปของอุตสาหกรรมรองเทาและผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง 
สถานการณการสงออกปญหาและอุปสรรคของการสงออกรองเทาและเคร่ืองหนัง  
  สวนท่ี 2 เปนการวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบการสงออกรองเทาและเคร่ืองของไทย
ไปยังตลาดสหรัฐอเมริกา และสวนแบงทางการตลาด ซ่ึงจะใชขอมูลในป พ.ศ. 2538-2550 โดยแบง
การศึกษาท้ังหมดออกเปน 4 ระยะ คือ   
     ระยะท่ี 1. ต้ังแต พ.ศ. 2538-2540 ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกจิ, เร่ิมมีการจัดต้ังองคการการคา
โลก (World Trade Organization: WTO) ทําใหการคาของโลกมีความเปนเสรีมากข้ึน      
    ระยะท่ี 2. ต้ังแต พ.ศ. 2541-2544 ชวงวกิฤตเศรษฐกจิ, ประเทศไทยถูกตัด GSP สินคา
อุตสาหกรรมท่ีนําเขาจากประเทศไทย 20 หมวดรวมทั้งสินคารวมท้ังผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง  
  ระยะท่ี 3.  ต้ังแต พ.ศ.2545-2547 ชวงโครงการกรุงเทพเมืองแฟช่ัน, สหรัฐอเมริกาประสบ
ปญหาสภาวะการขาดดุลบัญชีเดินสะพัด ความไมแนนอนของตลาดทุน 
  ระยะท่ี 4.  ต้ังแต พ.ศ. 2548-2550 ชวงกอนการเกิดปญหาวิกฤตสินเช่ือ Sub-prime ของ
สหรัฐอเมริกา 
 
3.2 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 ดัชนีการไดเปรียบเทียบโดยเปรียบเทียบกับคูแขงท่ีสําคัญ  แลวพิจารณาความสามารถใน
การแขงขันโดย พิจารณาคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ  (RCA) รวมกับสวนแบงทาง
การตลาด (Market share) ซ่ึงสามารถแบงรายละเอียดของสินคาตามระบบของ SITC (United States 
International Trade Commission) ตามระบบ (SITC) 3 Digit Items ของประเทศไทยและประเทศ
คูแขงท่ีพิจารณาดังตอไปนี้   
 1) คูแขงท่ีสําคัญอุตสาหกรรมการสงออกรองเทา (SITC – 851: FOOTWEAR) ไปตลาด
สหรัฐอเมริกาไดแก สาธารณรัฐประชาชนจีน อิตาลี เวยีดนาม บราซิล และอินโดนเีซีย    
 2) คูแขงท่ีสําคัญในการสงออกผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง (SITC – 611: LEATHER) ไปยังตลาด
สหรัฐอเมริกาไดแก ประเทศ อิตาลี บราซิล อารเจนตินา เม็กซิโก และสาธารณรัฐประชาชนจีน 
ตามลําดับ 
 สําหรับเกณฑท่ีใชในการเลือกประเทศในการเปรียบเทียบ คาความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) และคาสวนแบงทางการตลาด (Market share) นั้นไดใชเกณฑประเทศ
ท่ีสงออกรายใหญ 5 อันดับแรก คิดตามมูลคาการสงออก ในการสงออกผลิตภัณฑรองเทาและ
ผลิตภัณฑเคร่ืองหนังไปยังตลาดประเทศสหรัฐอเมริกา 
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P
iX

P
kM
pM

  การคํานวณหาไดจากสูตรการคํานวณดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบดังตอไปนี้ 
P
kiX  

         kiRCA              =                     
                                                      
                                                                     
 

โดยท่ี               PkiX  คือ  มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ P 

                           PiX  คือ  มูลคาการสงออกท้ังหมดของประเทศ i ไปยังประเทศ P 

              PkM  คือ  มูลคาการนําเขาสินคา k จากทุกประเทศของประเทศ P 

                          pM  คือ  มูลคาการนําเขาสินคาท้ังหมดของประเทศ P 

 
กําหนดให             k               คือ   รองเทา , เคร่ืองหนัง 
     p                คือ   ประเทศสหรัฐอเมริกา 
                              i                คือ   ประเทศผูสงออกสินคา 

                     i  = 1, 2, 3, 4, 5,6, 7,8    คือ  ประเทศไทย  สาธารณรัฐประชาชนจนี อิตาลี 
เวียดนาม บราซิล  อินโดนีเซีย   อารเจนตินา 
เม็กซิโก  

 คาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ประยุกตคาการคํานวณไดดังนี้ 
 ถาคา p

kiRCA  〉 1 หมายความวา สัดสวนการสงออกสินคา k ของประเทศ i ตอ การ
สงออกท้ังหมดของประเทศ i ตอการสงออกสินคา k ของโลกตอการสงออกท้ังหมดของโลกหรือ
กลาวอีกอยางหน่ึงวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบในการผลิตสินคา k เม่ือเทียบ
กับประเทศอ่ืน ๆ โดยรวม 
 ถาคา p

kiRCA 〈 1 หมายความวาสัดสวนการสงออกสินคา k ของประเทศ i ตอการสงออก
ท้ังหมดของประเทศ i ตํ่ากวาสัดสวนการสงออกสินคา k ของโลกตอการสงอกท้ังหมดของโลกหรือ
อาจกลาวไดอีกอยางหนึ่งวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตสินคา k 
เม่ือเทียบกับประเทศอ่ืนๆโดยรวม 
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=PkiMS

P
kiX

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share)  
 การคํานวณในการวัดสวนแบงทางการตลาด (Market share) คํานวณไดจากสูตร 
 
                              
                                     

                                                
                                                                      
  
โดยท่ี  

   P
kiMS        คือ    สวนแบงตลาดสินคา k ของประเทศ i ในประเทศ P 

      PkiX         คือ    มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ P 

      P
kM         คือ    มูลคาการนําเขาสินคา k จากทุกประเทศของประเทศ P 

 
 
กําหนดให          
     k               คือ   รองเทา , เคร่ืองหนัง 
     p                คือ   ประเทศสหรัฐอเมริกา 
                             i                คือ   ประเทศผูสงออกสินคา 

                    i  = 1, 2, 3, 4, 5,6, 7,8    คือ  ประเทศไทย  สาธารณรัฐประชาชนจีน อิตาลี    
เวียดนาม บราซิล  อินโดนีเซีย   อารเจนตินา 
เม็กซิโก 
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 การวิเคราะหและการพิจารณาคา RCA รวมกับสวนแบงทางการตลาด (Market Share) 
   ในการพิจารณาสวนคา RCA รวมกับสวนแบงทางการตลาด สามารถแปลความหมาย
รวมกันของคา RCA และ Market Share ไดดังตารางท่ี 3.1 
ตารางท่ี 3.1 การแปลความหมายของคา RCA รวมกับสวนแบงทางการตลาด Market Share 

Market Share RCA การแปลความหมาย 

คาMarket Share มาก 
 

คา RCA มีคามากกวา 1 
 
 
 
 
คา RCA มีคามากกวา 1 
เล็กนอย 
 
คา RCA มีคาเทากับ 1 
คา RCA นอยกวา 1   

การครองสวนแบงทางการตลาดมีปริมาณมาก 
แสดงวาประเทศมีความสามารถในการแขงขัน
ไดมาก และมีแนวโนมในการสงออกสินคา
มาก ขณะเดียวกันจะมีแนวโนมท่ีจะครอง
ตลาดไดมากในอนาคต 
แสดงวาประเทศมีแนวโนมการสงออกทรงตัว
มีการเพิ่มข้ึนในการสงออกสินคาเพิ่มข้ึน
เล็กนอย 
แสดงวาประเทศมีแนวโนมการสงออกคงท่ี 
แสดงวาประเทศมีแนวโนมการสงออกลดลง 

คาMarket Share นอย 
 

คา RCA มีคามากกวา 1 
 
 
 
 
คา RCA มีคามากกวา 1 
เล็กนอย 
 
คา RCA มีคาเทากับ 1 
คา RCA นอยกวา 1   

การครองสวนแบงทางการตลาดมีปริมาณนอย 
แสดงวาประเทศมีความสามารถในการแขงขัน
ไดนอย และมีแนวโนมในการสงออกสินคา
นอย ขณะเดียวกันจะมีแนวโนมท่ีจะครอง
ตลาดไดมากในอนาคต 
แสดงวาประเทศมีแนวโนมการสงออกทรงตัว
มีการเพิ่มข้ึนในการสงออกสินคาเพิ่มข้ึน
เล็กนอย 
แสดงวาประเทศมีแนวโนมการสงออกคงท่ี 
แสดงวาประเทศมีแนวโนมการสงออกลดลง 

  
 ในการอธิบายคาของ Market Share ผูท่ีทําการศึกษาจะตองวงเล็บคาของขอมูลท่ีคํานวณได
ไวเสมอ เพื่อใหผูอ่ืนท่ีตองการศึกษาไดใชดุลยพินิจของตนเองในการพิจารณาคาท่ีคํานวณได โดย
สวนใหญแลวนักเศรษฐศาสตรมักจะพยายามตีความหมายในเชิงเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง 


