
 

บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 

สรุปผลการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี
ในจังหวัดเชียงใหม ไดทําการเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามโดยจะทําการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ 
(accidental sampling) รวมท้ังส้ิน 500 ตัวอยาง ผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางท่ีเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวนท้ังหมด 217 ราย สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 132 
รายหรือแสดงเปนรอยละ 60.8 อยูในชวงอายุ 20-30 ป จํานวน 94 รายหรือแสดงเปนรอยละ 43.3 
โดยมีสถานภาพโสดจํานวน 134 รายหรือแสดงเปนรอยละ 58.0  การศึกษาระดับปริญญาตรี จาํนวน 
103 รายหรือแสดงเปนรอยละ 47.5 มีธุรกิจประเภทอ่ืนๆ จํานวน 84 รายหรือแสดงเปนรอยละ 38.7 
ชวงระยะการดําเนินธุรกิจตํ่ากวา 5 ป จํานวน 120 รายหรือแสดงเปนรอยละ 55.3 โดยมีรายไดอยู
ในชวง 100,001 – 400,000 บาท จํานวน 74 รายหรือแสดงเปนรอยละ 34.1  

สําหรับกลุมตัวอยางท่ีไมเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน
ท้ังหมด 283 ราย สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 143 รายหรือแสดงเปนรอยละ 50.5 อยูในชวงอายุ 
20-30 ป จํานวน 109 รายหรือแสดงเปนรอยละ 38.6 โดยมีสถานภาพโสดจํานวน 156 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 55.1   การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 140 รายหรือแสดงเปนรอยละ 49.5 มี
ธุรกิจประเภทอื่นๆ จํานวน 84 รายหรือแสดงเปนรอยละ 65 ชวงระยะการดําเนินธุรกิจ ต่ํากวา 5 ป 
จํานวน 156 รายหรือแสดงเปนรอยละ 55.1 โดยมีรายไดอยูในชวง 100,001 – 400,000 บาท จํานวน 
62 รายหรือแสดงเปนรอยละ 21.9   

ดานพฤติกรรมผูบริโภคพบวาพฤติกรรรมของกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณา
ในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวนท้ังหมด 217 ราย สวนใหญจะสนใจลงโฆษณาในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรี  จํานวน  134 รายหรือแสดงเปนรอยละ  61.8 มีงบประมาณท่ีใช สําหรับ
ประชาสัมพันธในธุรกิจอยูในชวง 50,000 บาทขึ้นไป จํานวน 51 รายหรือแสดงเปนรอยละ 23.5 
สนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน 1 ยี่หอตอป จํานวน 76 รายหรือแสดงเปนรอย
ละ 35 เคยลงโฆษณาในนิตยสาร Compass เปนจํานวน 90 รายหรือคิดเปนรอยละ 41.50  โดยใช 
เวลาในการลงโฆษณาเปนระยะเวลา 4-6 เดือนจํานวน 73 รายหรือแสดงเปนรอยละ 33.6  ตองการ
ลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีหนาปกติ จํานวน 126 รายหรือแสดงเปนรอยละ 58.1 ไดรับคําแนะนํา
จากฝายการตลาดจํานวน 119 รายหรือแสดงเปนรอยละ54.8 
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 สวนพฤติกรรมของกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจก
ฟรีจํานวนท้ังหมด 283 ราย สวนใหญจะสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 116 
รายหรือแสดงเปนรอยละ 41 มีงบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธในธุรกิจอยูในชวง 50,000 
บาทข้ึนไป จํานวน 61 รายหรือแสดงเปนรอยละ 21.6 ไมทราบวาจะลงโฆษณากี่ยี่หอตอป จํานวน 
200 รายหรือแสดงเปนรอยละ 70.7 ไมทราบวาจะลงโฆษณาในนิตยสารย่ีหอใดบาง จํานวน 152 
รายหรือคิดเปนรอยละ 53.2 โดยใชเวลาในการลงโฆษณาเปนระยะเวลา 4-6 เดือนจํานวน 86 ราย
หรือแสดงเปนรอยละ 30.4 ตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีหนาปกติ จํานวน 145 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 51.1 ไดรับคําแนะนําจากการมผูีแนะนําจํานวน 110 รายหรือแสดงเปนรอยละ38.9 

สําหรับกลุมตัวอยางท้ังหมด สวนใหญรูจักนิตยสาร Hip Magazine จํานวน 301 รายหรือ
คิดเปนรอยละ 60.2 เคยใชส่ือประเภทนิตยสาร จํานวน 217 รายหรือคิดเปนรอยละ 43.4 

สวนการวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
ในจังหวัดเชียงใหม โดยใชแบบจําลองโลจิท (Logit model) โดยกําหนดตัวแปร 24 ตัวแปร ดวย
เทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะความนาเปนสูงสุด (maximum likelihood estimates: MLE) 
และเทคนิควิเคราะห marginal effects ผลการศึกษาไดคา McFadden R2 เทากับ 0.20462   และคา
ความถูกตองของการทํานาย เทากับ 72 % และ ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาใน
นิตยสารประเภทแจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม ของกลุมตัวอยางดวยความเช่ือม่ัน 99% หรือมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 1% (α =0.01) ไดแก ปจจัยท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดคือปจจัยดานความ
ประสบผลสําเร็จในการใชส่ือ รองลงมาคือ ประเภทธุรกิจ ปจจัยดานยอดจัดพิมพตอคร้ัง ปจจัยดาน
กลุมเปาหมาย เพศ และปจจัยดานอัตราคาลงโฆษณาของนิตยสารประเภทแจกฟรี ตามลําดับ ดวย
ความเช่ือม่ัน 95% หรือมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 5% (α =0.05) ไดแก ปจจัยทางดานเนื้อหาสาระ 
สถานะภาพ     และ ดวยความเช่ือม่ัน 90%หรือมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 10% (α =0.1) ไดแก 
ปจจัยดานความม่ันคงของบริษัทส่ือส่ิงพิมพโฆษณา และระดับการศึกษา  

ดานปญหาและอุปสรรค ในการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีใน
จังหวัดเชียงใหม พบวากลุมตัวอยางมีปญหาและอุปสรรคในการใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรีในจังหวัดเชียงใหม สวนใหญคืออุปสรรคทางดานปริมาณของส่ือไมเพียงพอตอ
ความตองการของกลุมเปาหมาย การกระจายนิตยสารไมตรงกลุมเปาหมาย นิตยสารมีการออกลาชา
มากเกินไปไมตรงตามเวลา ราคาของส่ือมีราคาสูง ผูอานสวนใหญจะสนใจเฉพาะเนื้อหาใน
นิตยสารไมสนใจทางดานการโฆษณาเทาท่ีควร  การนําเสนอขอมูลไมทันเหตุการณในปจจุบัน และ
เกิดความเขาใจไมตรงกันระหวางบริษัทส่ือส่ิงพิมพโฆษณากับผูลงโฆษณา เชน บริษัทส่ือส่ิงพิมพ 
บอกสถานท่ีต้ังของรานคาท่ีลงโฆษณาไมชัดเจน ไมเปนไปตามรูปแบบท่ีตกลงกันไว  เปนตน      
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5.2 ขอเสนอแนะ 
 1. ในการศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจก
ฟรี ในจังหวัดเชียงใหม ผูศึกษาคิดวาควรจะมีการคนควาอิสระทางดาน เร่ือง ความพึงพอใจในการ
ใชบริการในนิตยสารประเภทแจกฟรีของกลุมผูอานหรือผูรับส่ือ เพื่อท่ีจะไดทราบถึงความพึงพอใจ
ของผูอานนิตยสารประเภทแจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงผูศึกษามิไดนํามารวมไวในการศึกษาคร้ัง
นี้ ดังนั้นในการศึกษาครั้งตอไปควรมีการศึกษาเกี่ยวเรื่องท่ีไดกลาวมาขางตน เพื่อใหเกิดความ
สมบรูณในการศึกษามายิ่งข้ึน  

2. ควรมีการขยายกลุมเปาหมายไปยังเขตจังหวัดอ่ืนๆในภาคเหนือ เพื่อท่ีจะไดผลการศึกษา
ท่ีหลากหลาย ท่ีสามารถนํามาเปรียบเทียบกันได 

3. ปจจัยตางๆท่ีไดจากการสรุปผลการศึกษาเปนปจจัยหลักท่ีสําคัญมากสําหรับผูท่ีเกี่ยวของ
สามารถนําไปใชในวางแผนในการดําเนินงานทางการตลาด ปรับปรุงนิตยสารประเภทแจกฟรีใหมี
ศักยภาพมากยิ่งข้ึน  

4. จากการศึกษาคร้ังนี้สามารถในขอมูลตางๆที่ไดทําการศึกษาสามารถนําไปใชในการทํา
ธุรกิจตอยอดและขยายอุตสาหกรรมไดในโอกาสตอไป 

  
   
 
 
 


