
 

บทที่ 4 
ผลการศึกษา 

 

ผลการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีใน
จังหวัดเชียงใหม ไดทําการเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามโดยจะทําการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ 
(accidental sampling) รวมท้ังส้ิน 500 ตัวอยาง โดยจํานําเสนอผลการศึกษาออกเปน 3 สวน สวน
แรกเปนขอมูลท่ัวไป สวนท่ีสองเปนขอมูลดานพฤติกรรรมในการใชส่ือโฆษณา และสวนท่ีสาม
เปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี ในจังหวัด
เชียงใหม ซ่ึงผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 
 
4.1 ขอมูลท่ัวไป 
 

      4.1.1 เพศ 
จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 275 รายหรือแสดงเปนรอย

ละ 55 และเปนเพศชาย จํานวน 255 รายหรือแสดงเปนรอยละ 45  
สวนกลุมตัวอยางท่ีเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี สวนใหญเปนเพศ

หญิง จํานวน 132 รายหรือแสดงเปนรอยละ 60.8 และเปนเพศชาย จํานวน 85 รายหรือแสดงเปน
รอยละ 39.2  

สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญเปน
เพศหญิง จํานวน 143 รายหรือแสดงเปนรอยละ 50.5 และเปนเพศชาย จํานวน 140 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 49.5 (ตารางท่ี 4.1)  
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ตารางท่ี 4.1 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 

การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมไมเคยใชบริการ 
รวม 

เพศ  
จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 

หญิง 132 60.8 143 50.5 275 55.0 
ชาย 85 39.2 140 49.5 225 45.0 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

       4.1.2 อายุ 
จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญอยูในชวงอายุ 20-30 ป จํานวน 203 รายหรือ

แสดงเปนรอยละ 40.6 รองลงมาอยูในชวง 31 – 40 ป จํานวน 127 รายหรือแสดงเปนรอยละ 25.6 
ชวงอายุ 41-50 ป จํานวน 120 รายหรือแสดงเปนรอยละ 24.0 ชวงอายุ 51 ปข้ึนไป จํานวน 48 ราย
หรือแสดงเปนรอยละ 9.4  และอายุตํ่ากวา 20 ป จํานวน 2 รายหรือแสดงเปนรอยละ 0.4 ตามลําดับ 
          สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญอยู
ในชวงอายุ 20-30 ป จํานวน 94 รายหรือแสดงเปนรอยละ 43.3 รองลงมาอยูในชวง 41 – 50 ป 
จํานวน 50 รายหรือแสดงเปนรอยละ 22.9 ชวงอายุ 31-40 ป จํานวน 49 รายหรือแสดงเปนรอยละ 
22.4 ชวงอายุ 51 ปข้ึนไป จํานวน 23 รายหรือแสดงเปนรอยละ 1.6  และอายุตํ่ากวา 20 ป จํานวน 1 
รายหรือแสดงเปนรอยละ 0.5 ตามลําดับ 
 สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ
อยูในชวงอายุ 20-30 ป จํานวน 109 รายหรือแสดงเปนรอยละ 38.6 รองลงมาอยูในชวงอายุ 31-40 ป 
จํานวน 78 รายหรือแสดงเปนรอยละ 27.5  ชวงอายุ 41-50 ป จํานวน 70 รายหรือแสดงเปนรอยละ 
24.6 ชวงอายุ 51 ปข้ึนไป จํานวน 25 รายหรือแสดงเปนรอยละ 90 และอายุตํ่ากวา 20 ป จํานวน 1
รายหรือแสดงเปนรอยละ 0.4  ตามลําดับ   
 จะเห็นไดวากลุมตัวอยางท่ีเคยใชบริการและไมเคยใหบริการในนิตยสารประเภทแจกฟรีจะ
เปนผูท่ีมีชวงอายุในวัยรุนถึงวัยกลางคนมากท่ีสุด เนื่องจากลุมอายุชวงนี้ใหความสนใจในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรี มีรายไดจากการประกอบธุรกิจและเปนชวงอายุท่ีกําลังเปดกิจการจึงจําเปนท่ีจะ
เลือกใชส่ือในการประชาสัมพันธในธุรกิจ (ตารางท่ี 4.2) 
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ตารางท่ี 4.2 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามชวงอายุ 

การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ 
รวม 

อายุ  
จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 

ตํ่ากวา 20 ป 1 0.5 1 0.4 2 0.4 
20 – 30 ป 94 43.3 109 38.6 203 40.6 
31 - 40 ป 49 22.4 78 27.5 127 25.6 
41 - 50 ป 50 22.9 70 24.6 120 24 

51 ปขึ้นไป 23 1.6 25 9 48 9.4 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
    4.1.3 สถานภาพ 

จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญอยูในสถานภาพโสดจํานวน 209 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 58.0 รองลงมาอยูสถานภาพสมรสแลว จํานวน 193 รายหรือแสดงเปนรอยละ 38.6 
สถานภาพหมาย จํานวน 11 รายหรือแสดงเปนรอยละ 2.2 และสถานภาพหยา จํานวน 6 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 1.2 ตามลําดับ 

สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญอยู
ในสถานภาพโสดจํานวน 134 รายหรือแสดงเปนรอยละ 58.0 รองลงมาอยูสถานภาพสมรสแลว 
จํานวน 73 รายหรือแสดงเปนรอยละ 58.0 สถานภาพหยา จํานวน 4 รายหรือแสดงเปนรอยละ 2.2 
และสถานภาพหมาย จํานวน 6 รายหรือแสดงเปนรอยละ 1.2 ตามลําดับ 
 สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ
อยูในสถานภาพโสดจํานวน 156 รายหรือแสดงเปนรอยละ 55.1 รองลงมาอยูสถานภาพสมรสแลว 
จํานวน 120 รายหรือแสดงเปนรอยละ 42.4 สถานภาพหมาย จํานวน 7 รายหรือแสดงเปนรอยละ 2.5 
และสถานภาพหยา จํานวน 0 รายหรือแสดงเปนรอยละ 0 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.3) 
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ตารางท่ี 4.3 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามสถานภาพ 

การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ 
รวม 

สถานภาพ  
จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน  
(ราย) 

รอยละ 

โสด 134 58.0 156 55.1 290 58.0 
สมรส 73 38.6 120 42.4 193 38.6 
หมาย 4 2.2 7 2.5 11 2.2 
หยา 6 1.2 0 0 6 1.2 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

      4.1.4 ระดับการศึกษา 
จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 243 ราย

หรือแสดงเปนรอยละ 48.6 รองลงมามีการศึกษาระดับท่ีสูงกวาปริญญาตรี จํานวน101 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 20.2 มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา จํานวน72 รายหรือแสดงเปนรอยละ 14.4         
มีการศึกษาระดับอนุปริญญา จํานวน 68 รายหรือแสดงเปนรอยละ 13.6 และมีการศึกษาระดับ
ประถมศึกษา จํานวน 16 รายหรือแสดงเปนรอยละ3.2 ตามลําดับ 
 สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญมี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 103 รายหรือแสดงเปนรอยละ 47.5 รองลงมามีการศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 57 รายหรือแสดงเปนรอยละ 26.3 มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา 
จํานวน 24 รายหรือแสดงเปนรอยละ 11.1 มีการศึกษาระดับอนุปริญญา จํานวน 23 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 10.6 และมีการศึกษาระดับประถมศึกษาจํานวน 10 รายหรือแสดงเปนรอยละ4.6 
ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญมี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 140 รายหรือแสดงเปนรอยละ 49.5 รองลงมามีการศึกษาระดับ
มัธยมศึกษา จํานวน 48 รายหรือแสดงเปนรอยละ 17 มีการศึกษาระดับอนุปริญญา จํานวน 45 ราย
หรือแสดงเปนรอยละ 15.9 มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 44 รายหรือแสดงเปนรอย
ละ 15.5 และมีการศึกษาระดับประถมศึกษาจํานวน 6 รายหรือแสดงเปนรอยละ 2.1  

จะเห็นไดวากลุมตัวอยางสวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี เนื่องจากผูท่ีมีระดับ
การศึกษามักจะใหความสําคัญกับการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี เพราะกลุมตัวอยาง
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ทราบวานิตยสารประเภทแจกฟรีไมมีตนทุนแกผูอาน มุงเปนส่ือโฆษณาและสามารถเขาถึง
กลุมเปาหมายไดโดยตรง (ตารางท่ี4.4) 

 
ตารางท่ี 4.4 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา 

การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ 
รวม 

ระดับการศึกษา  
จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 

ประถมศึกษา 10 4.6 6 2.1 16 3.2 
มัธยมศึกษา/ ปวช. 24 11.1 48 17.0 72 14.4 

อนุปริญญา 23 10.6 45 15.9 68 13.6 
ปริญญาตรี 103 47.5 140 49.5 243 48.6 

สูงกวาปริญญาตรี 57 26.3 44 15.5 101 20.2 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

     4.1.5 ประเภทธุรกิจ 
จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญมีธุรกิจประเภทอ่ืนๆ จํานวน 268 รายหรือแสดง

เปนรอยละ 53.6 รองลงมามีธุรกิจรานอาหารหรือภัตตราคาร จํานวน 109 รายหรือแสดงเปนรอยละ 
21.8 มีธุรกิจสงออก จํานวน 42 รายหรือแสดงเปนรอยละ 8.4 มีธุรกิจสปา จํานวน 30 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 6 มีธุรกิจโรงแรมหรือรีสอรท จํานวน 28 รายหรือแสดงเปนรอยละ5.6 และธุรกิจสถาน
บันเทิงจํานวน23 รายหรือแสดงเปนรอยละ 4.6 ตามลําดับ 
 กลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญมีธุรกิจ
ประเภทอ่ืนๆ จํานวน 84 รายหรือแสดงเปนรอยละ 38.7 รองลงมามีธุรกิจรานอาหารหรือภัตตราคาร 
จํานวน 64 รายหรือแสดงเปนรอยละ 29.5 มีธุรกิจโรงแรมหรือรีสอรท จํานวน 24 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 11.1 มีธุรกิจสปา จํานวน 19 รายหรือแสดงเปนรอยละ 8.8 มีธุรกิจสงออก จํานวน 14 
รายหรือแสดงเปนรอยละ6.5 และธุรกิจสถานบันเทิงจํานวน 12 รายหรือแสดงเปนรอยละ 45.5 
ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญมีธุรกจิ
ประเภทอ่ืนๆ จํานวน 84 รายหรือแสดงเปนรอยละ 65 รองลงมามีธุรกิจรานอาหารหรือภัตตราคาร 
จํานวน 45 รายหรือแสดงเปนรอยละ 15.9 มีธุรกิจสงออก จํานวน 28 รายหรือแสดงเปนรอยละ 9.9 
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มีธุรกิจสปาหรือสถานบันเทิงจํานวน 11 รายหรือแสดงเปนรอยละ 3.9 และมีธุรกิจโรงแรมหรือ               
รีสอรท จํานวน 4 รายหรือแสดงเปนรอยละ1.4 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.5) 

 
ตารางท่ี 4.5 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทธุรกิจ 

การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ 
รวม 

ประเภทธุรกิจ  
จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 

โรงแรมและรีสอรท 24 11.1 4 1.4 28 5.6 
รานอาหารและภัตตราคาร 64 29.5 45 15.9 109 21.8 

สปา 19 8.8 11 3.9 30 6.0 
สงออก 14 6.5 28 9.9 42 8.4 

สถานบันเทิง 12 5.5 11 3.9 23 4.6 
อื่นๆ 84 38.7 184 65.0 268 53.6 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

      4.1.6 ระยะการดําเนินงานของธุรกิจ 
จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญอยูในชวงระยะการดําเนินงานตํ่ากวา 5 ป 

จํานวน 276 รายหรือแสดงเปนรอยละ 55.2 รองลงมาอยูในชวงระยะการดําเนินงาน5-15 ป จํานวน
16 9 รายหรือแสดงเปนรอยละ 33.8  ชวงระยะการดําเนินงาน 16-25 ป จํานวน 46 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 9.2 และชวงระยะการดําเนินงาน 26 ปข้ึนไป จํานวน 9 รายหรือแสดงเปนรอยละ 1.8  
ตามลําดับ   

สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญอยู
ในชวงระยะการดําเนินงานตํ่ากวา 5 ป จํานวน 120 รายหรือแสดงเปนรอยละ 55.3รองลงมาอยู
ในชวงระยะการดําเนินงาน5-15 ป จํานวน 72รายหรือแสดงเปนรอยละ 33.2  ชวงระยะการ
ดําเนินงาน 16-25 ป จํานวน 23 รายหรือแสดงเปนรอยละ 10.6 และชวงระยะการดําเนินงาน 26 ป
ข้ึนไป จํานวน 2 รายหรือแสดงเปนรอยละ 0.9  ตามลําดับ   

สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ
อยูในชวงระยะการดําเนินงานตํ่ากวา 5 ป จํานวน 156 รายหรือแสดงเปนรอยละ 55.1 รองลงมาอยู
ในชวงระยะการดําเนินงาน5-15 ป จํานวน97 รายหรือแสดงเปนรอยละ 34.3  ชวงระยะการ
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ดําเนินงาน 16-25 ป จํานวน 23 รายหรือแสดงเปนรอยละ 8.1 และชวงระยะการดําเนินงาน 26 ปข้ึน
ไป จํานวน 7 รายหรือแสดงเปนรอยละ 2.5  ตามลําดับ  

 จะเห็นไดวากลุมธุรกิจสวนใหญจะมีระยะเวลาในการดําเนินธุรกิจตํ่ากวา 5 ป เนื่องจาก
ธุรกิจเหลานี้ยังไมมีช่ือเสียงเทาท่ีควรจึงจําเปนท่ีจะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภท
แจกฟรี (ตารางท่ี 4.6) 
 

ตารางท่ี 4.6 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระยะการดําเนินงาน 
การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ 
รวม 

ระยะการดําเนิน
ธุรกิจ 

 
จํานวน
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน
(ราย) 

รอยละ 

ตํ่ากวา 5 ป 120 55.3 156 55.1 276 55.2 
5-15 ป 72 33.2 97 34.3 169 33.8 
16-25ป 23 10.6 23 8.1 46 9.2 

26 ปขึ้นไป 2 0.9 7 2.5 9 1.8 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
  

 4.1.7 รายได 
           จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดอยูในชวง 100,001 – 400,000 บาท
จํานวน 136 รายหรือแสดงเปนรอยละ 27.2 รองลงมามีรายไดอยูในชวง 10,001 – 40,000 บาท  
จํานวน 128 รายหรือแสดงเปนรอยละ 25.6  ชวงรายได 40,001 – 70,000 บาท จํานวน 72 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 14.4  ชวงรายได 70,001 – 100,000 บาท   จํานวน 70 รายหรือแสดงเปนรอยละ 14 
ชวงรายได ตํ่ากวา 10,000 บาทจํานวน 40 รายหรือแสดงเปนรอยละ 8  ชวงรายได 400,001 – 
700,000 บาท จํานวน 27 รายหรือแสดงเปนรอยละ 5.4 และชวงรายได 700,001-1,000,000 บาท 
จํานวน 16 รายหรือแสดงเปนรอยละ 3.2 และชวงรายได 1,000,001 ข้ึนไป จํานวน 3 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 1.4 ตามลําดับ   
 สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญมี
รายไดอยูในชวง 100,001 – 400,000 บาท จํานวน 74 รายหรือแสดงเปนรอยละ 34.1  รองลงมามี
รายไดอยูในชวง 10,001 – 40,000 บาท  จํานวน 69 รายหรือแสดงเปนรอยละ 31.8  ชวงรายได 
70,001 – 100,000 บาท จํานวน 29 รายหรือแสดงเปนรอยละ 13.4  ชวงรายได 40,001 – 70,000 บาท 
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หรือ 400,001 – 700,000 บาท   จํานวน 12 รายหรือแสดงเปนรอยละ 5.5 ชวงรายได 700,001-
1,000,000 บาท จํานวน 10 รายหรือแสดงเปนรอยละ 4.6  ชวงรายได ตํ่ากวา 10,000 บาท  จํานวน 8 
รายหรือแสดงเปนรอยละ 3.7 และชวงรายได 1,000,001 ข้ึนไป จํานวน 3 รายหรือแสดงเปนรอยละ 
1.4 ตามลําดับ   

สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญมี
รายไดอยูในชวง 100,001 – 400,000 บาท จํานวน 62 รายหรือแสดงเปนรอยละ 21.9  รองลงมามี
รายไดอยูในชวง 40,000 - 70,000 บาท  จํานวน 60 รายหรือแสดงเปนรอยละ 21.2  ชวงรายได 
40,001 – 70,000 บาท จํานวน 59 รายหรือแสดงเปนรอยละ 20.8  ชวงรายได 70,001 – 100,000 บาท   
จํานวน 41 รายหรือแสดงเปนรอยละ 4.5 ชวงรายได ตํ่ากวา 10,000 บาท จํานวน 38 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 11.3 ชวงรายได 400,001 - 700,000 บาท  จํานวน 15 รายหรือแสดงเปนรอยละ 5.3     
ชวงรายได 1,000,001 ข้ึนไป จํานวน 8 รายหรือแสดงเปนรอยละ 2.8 และชวงรายได 700,001 – 
1,000,000 บาท  จํานวน 6 รายหรือแสดงเปนรอยละ 2.1 ตามลําดับ แสดงวากลุมตัวอยางสวนใหญ
จะมียอดขายอยูในชวง 100,001 – 400,000 บาทเปนกลุมธุรกิจท่ีมีศักยภาพในการเลือกใชบริการใน
การลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีซ่ึงนิตยสารประเภทแจกฟรีมีอัตราคาโฆษณาสูงและกลุม
ธุรกิจนี้คิดวาเม่ือลงโฆษณาก็จะทําใหมียอดขายเพิ่มข้ึน (ตารางท่ี 4.7) 

 
ตารางท่ี 4.7 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามชวงรายได 

การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ 
รวม 

ชวงรายไดตอป  
จํานวน
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน
(ราย) 

รอยละ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 8     3.7 32 11.3  40 8 
10,001 – 40,000 บาท 69 31.8 59 20.8 128 25.6 
40,001 – 70,000 บาท 12 5.5 60 21.2       72 14.4 
70,001 – 100,000 บาท 29 13.4 41 14.5       70 14.0 

100,001 – 400,000 บาท 74 34.1 62 21.9     136 27.2 
400,001 – 700,000 บาท 12 5.5 15       5.3       27  5.4 
700,001-1,000,000 บาท 10 4.6 6       2.1   16  3.2 

1,000,001 ขึ้นไป 3 1.4 8     2.8   11  2.2 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
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 4.1.8 นิตยสารประเภทแจกฟรีท่ีเปนท่ีรูจักของกลุมตัวอยาง  

 จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางท่ีเคยรูจัก นิตยสาร Hip Magazine มากที่สุด จํานวน 301 
รายหรือคิดเปนรอยละ 60.2 รองลงมาเคยรูจักนิตยสารCompass จํานวน 299 รายหรือคิดเปนรอยละ 
59.8 นิตยสาร City Life จํานวน 279 รายหรือคิดเปนรอยละ 55.8 นิตยสารPazzo จํานวน 
272 รายหรือคิดเปนรอยละ 54.4 นิตยสาร Passport to Suvannaphoum จํานวน 208 รายหรือคิดเปน
รอยละ 41.6 นิตยสาร Chiang Mai Tourist Guide จํานวน 201 รายหรือคิดเปนรอยละ 40.2 
นิตยสาร Art & Culture จํานวน 191 รายหรือคิดเปนรอยละ 38.2  นิตยสาร Guide Line จํานวน 179 
รายหรือคิดเปนรอยละ 35.8  นิตยสาร Passport to Chiang Mai จํานวน 173 รายหรือคิดเปนรอยละ 
34.6 นิตยสาร Welcome to Chiang Mai & Chiang Rai  จํานวน 172 รายหรือคิดเปนรอยละ 34.4
นิตยสาร Long Stay จํานวน 128 รายหรือคิดเปนรอยละ 25.6 นิตยสาร What’s on Chiang Mai 
จํานวน 91 รายหรือคิดเปนรอยละ 18.2 และนิตยสารอ่ืนๆ 78 รายหรือคิดเปนรอยละ 15.6 ตามลําดบั 
(ตารางท่ี 4.8) 
 

ตารางท่ี 4.8 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางท่ีเคยรูจักนิตยสารประเภทแจกฟรี 
ย่ีหอของนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน (ราย) รอยละ 

1.  Hip Magazine 301 60.2 
2.  Compass 299 59.8 
3.  City Life 279 55.8 
4.  Pazzo 272 54.4 
5.  Passport to Suvannaphoum 208 41.6 
6.  Chiang Mai Tourist Guide 201 40.2 
7. Art & Culture 191 38.2 
8.  Guide Line 179 35.8 
9.  Passport to Chiang Mai 173 34.6 
10. Welcome to Chiang Mai & Chiang Rai 172 34.4 
11.  Long Stay 128 25.6 
12. What’s on Chiang Mai 91 18.2 
13. อื่นๆ 78 15.6 
ที่มา: จากการสํารวจ 
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4.1.9 การใชส่ือชนิดตางๆ  

     จากการศึกษาพบวาการใชส่ือตางๆของกลุมตัวอยาง ซ่ึงเคยใชส่ือประเภทนิตยสารมาก
ท่ีสุด จํานวน 217 รายหรือคิดเปนรอยละ 43.4 รองลงมาเคยใชส่ือประเภทใบปลิว/โฆษณากลางแจง 
จํานวน 199 รายหรือคิดเปนรอยละ 39.8 เคยใชส่ือประเภทหนังสือพิมพและส่ือประเภทอ่ืนๆ 
จํานวน 112 รายหรือคิดเปนรอยละ 22.4 เคยใชส่ือประเภทวิทยุ จํานวน 80 รายหรือคิดเปน         
รอยละ 16 เคยใชส่ือประเภทโทรทัศน จํานวน 36 รายหรือคิดเปนรอยละ 7.2 เคยใชส่ือประเภท     
รถแห จํานวน 18 รายหรือคิดเปนรอยละ 3.6 9 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.9) 
 
 

ตารางท่ี 4.9 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางท่ีเคยใชส่ือชนิดตางๆ 
ย่ีหอของนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน (ราย) รอยละ 

1.  นิตยสาร 217 43.4 
2.  ใบปลิว/โฆษณากลางแจง 199 39.8 
3.  อินเตอรเน็ต 188 37.6 
4.  หนังสือพิมพ 112 22.4 
5.  วิทยุ 80 16.0 
6.  โทรทัศน 36 7.2 
7.  รถแห 18 3.6 
8.  อื่นๆ 112 22.4 
ที่มา: จากการสํารวจ 

 
4.2 พฤติกรรรมของกลุมธุรกิจท่ีเลือกใชส่ือโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
    4.2.1 พฤติกรรมของกลุมตัวอยางท่ีสนใจจะลงโฆษณาในอนาคต 
 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญจะสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
จํานวน 250 รายหรือแสดงเปนรอยละ 50 รองลงมาไมแนใจในการลงโฆษณาในนิตยสารประเภท
แจกฟรี จํานวน 184 รายหรือแสดงเปนรอยละ 36.8 ไมสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
จํานวน 68 รายหรือแสดงเปนรอยละ 13.2 ตามลําดับ   
 สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญจะ
สนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 134 รายหรือแสดงเปนรอยละ 61.8 รองลงมา
ไมแนใจในการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 68 รายหรือแสดงเปนรอยละ 31.3 ไม
สนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 15 รายหรือแสดงเปนรอยละ 6.9 ตามลําดับ   
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 สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ
จะสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 116 รายหรือแสดงเปนรอยละ 41 รองลงมา
ไมแนใจในการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 116 รายหรือแสดงเปน   รอยละ 41 
และไมสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 51 รายหรือแสดงเปนรอยละ 18 
ตามลําดับ (ตาราง 4.10) 
 
ตารางท่ี 4.10 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางในการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร

ประเภทแจกฟรี 
การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ 
รวม 

ความสนใจในการ
ลงโฆษณาใน
อนาคต 

 
จํานวน 
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน
(ราย) 

รอยละ 
 

จํานวน
(ราย) 

รอยละ 

สนใจ 134 61.8 116 41.0 250 50.0 
ไมแนใจ 68 31.3 116 41.0 184 36.8 
ไมสนใจ 15 6.9 49 18 66 13.2 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 

 
4.2.2 งบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธในธุรกิจ 

    จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีงบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธใน
ธุรกิจอยูในชวง 50,000 บาทข้ึนไป จํานวน 112 รายหรือแสดงเปนรอยละ 22.4 รองลงมามี
งบประมาณที่ใชสําหรับประชาสัมพันธในธุรกิจในชวง 5,000 – 10,000 บาทหรือ                    
40,001-50,000 บาท จํานวน 75 รายหรือแสดงเปนรอยละ 15.0 ชวงงบประมาณ 10,001 – 20,000 บาท 
จํานวน 69 รายหรือแสดงเปนรอยละ 13.8  ชวงงบประมาณตํ่ากวา 5,000 บาท จํานวน 68 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 13.6 ชวงงบประมาณ 20,001-30,000 บาทจํานวน 57 รายหรือแสดงเปนรอยละ 
11.4  และชวงงบประมาณ 30,001 – 40,000 บาท จํานวน 44 รายหรือแสดงเปนรอยละ 8.8 
ตามลําดับ   
 สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญมี
งบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธในธุรกิจอยูในชวง 50,000 บาทข้ึนไป จํานวน 51 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 23.5 รองลงมามีงบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธในธุรกิจในชวง 40,000 – 
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50,000 บาท จํานวน 42 รายหรือแสดงเปนรอยละ 19.4 ชวงงบประมาณ 10,001 – 20,000 บาท จํานวน 
40 รายหรือแสดงเปนรอยละ 18.4  ชวงงบประมาณ 5,000 – 10,000 บาท จํานวน 35 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 16.1 ชวงงบประมาณ 20,001-30,000 บาทจํานวน 20 รายหรือแสดงเปนรอยละ 9.2  ชวง
งบประมาณ 30,001 – 40,000 บาท จํานวน 17 รายหรือแสดงเปนรอยละ 7.8 และชวงประมาณตํ่า
กวา 5,000 บาทจํานวน 12 รายหรือแสดงเปนรอย 5.5 ตามลําดับ   
 สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญมี
งบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธในธุรกิจอยูในชวง 50,000 บาทข้ึนไป จํานวน 61 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 21.6 รองลงมามีงบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธในธุรกิจในชวงตํ่ากวา
5,000 บาท จํานวน 56 รายหรือแสดงเปนรอยละ 19.8 ชวงงบประมาณ 5,000 – 10,000 บาท จํานวน 40 
รายหรือแสดงเปนรอยละ 14.1 ชวงงบประมาณ 20,001 – 30,000 บาท จํานวน 37 รายหรือแสดง
เปนรอยละ 13.1 ชวงงบประมาณ 40,001-50,000 บาทจํานวน 33 รายหรือแสดงเปนรอยละ 11.7  
ชวงงบประมาณได 10,001 – 20,000 บาท จํานวน 29 รายหรือแสดงเปนรอยละ 10.2 และชวง
ประมาณ 30,001 – 40,000 บาทจํานวน 27 รายหรือแสดงเปนรอย 9.5 ตามลําดับ (ตาราง 4.11) 

 

ตารางท่ี 4.11 จํานวนและรอยละของงบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธในแตละป 
กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ รวม งบประมาณท่ีใชสําหรับ

ประชาสัมพันธในกลุม
ธุรกิจ 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

ตํ่ากวา 5,000 บาท 12 5.5 56 19.8 68 13.6 
5,000 – 10,000 บาท 35 16.1 40 14.1 75 15.0 

10,001 – 20,000 บาท 40 18.4 29 10.2 69 13.8 
20,001 – 30,000 บาท 20 9.2 37 13.1 57 11.4 
30,001 – 40,000 บาท 17 7.8 27 9.5 44 8.8 
40,001 – 50,000 บาท 42 19.4 33 11.7 75 15.0 

50,001 ขึ้นไป 51 23.5 61 21.6 112 22.4 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
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 4.2.3 จํานวนยี่หอท่ีใชลงโฆษณาตอป 
 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไมเคยลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
จํานวน 200 รายหรือแสดงเปนรอยละ 40 รองลงมาสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
จํานวน 1 ยี่หอตอปหรือจํานวน 2 ยี่หอตอป จํานวน 96 รายหรือแสดงเปนรอยละ 19.2 สนใจลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน 3 ยี่หอตอป จํานวน 62 รายหรือคิดเปนรอยละ 12.4 
สนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวนมากกวา 3 ยี่หอตอป จํานวน 38 รายหรือคิดเปน
รอยละ 7.6 และไมสามารถใหคําตอบได จํานวน 8 รายหรือแสดงเปนรอยละ 1.6 ตามลําดับ   

สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญจะ
สนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน 1 ยี่หอตอป จํานวน 76 รายหรือแสดงเปนรอย
ละ 35 รองลงมาสนใจในการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน 2 ยี่หอตอป จํานวน 66 
ราย หรือแสดงเปนรอยละ 30.4 สนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน 3 ยี่หอตอป 
จํานวน 44 รายหรือแสดงเปนรอยละ 20.3 และสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน
มากกวา 3 ยี่หอตอปจํานวน 30 รายหรือแสดงเปนรอยละ 13.8 ตามลําดับ   

สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ
จะไมเคยลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 200 รายหรือแสดงเปนรอยละ 70.7 
รองลงมาสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 2 ยี่หอตอป จํานวน 30 รายหือคิดเปน
รอยละ 10.6 สนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จํานวน 1 ยี่หอตอป จํานวน 20 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 7.1 สนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน 3 ยี่หอตอป จํานวน 18 
รายหรือคิดเปนรอยละ 6.4 และสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวนมากกวา 3 ยี่หอ
ตอป จํานวน 8 รายหรือคิดเปนรอยละ 2.8 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.12)    

 

ตารางท่ี 4.12 จํานวนและรอยละของยี่หอของนิตยสารท่ีกลุมตัวอยางเลือกลงโฆษณาตอป 
กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ รวม จํานวนย่ีหอท่ีใชลง

โฆษณาตอป จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
1 ยี่หอ 76 35 20 7.1 96 19.2 
2 ยี่หอ 66 30.4 30 10.6 96 19.2 
3 ยี่หอ 44 20.3 18 6.4 62 12.4 

มากกวา 3 ยี่หอ 30 13.8 8 2.8 38 7.6 
ไมเคยลง 0 0 200 70.7 200 40.0 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.00 
ที่มา : จากการสํารวจ 
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 4.2.4 กลุมตัวอยางม่ีเคยและสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 

 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจก
ฟรีสวนใหญจะเคยลงโฆษณาในนิตยสารยี่หอ Compass มากท่ีสุดเปนจํานวน 90 รายหรือคิดเปน
รอยละ 41.50 รองลงนิตยสาร Passport to Suvannaphoum  จํานวน 77 รายหรือคิดเปนรอยละ 35.50 
เคยลงโฆษณาในนิตยสาร Pazzo จํานวน 67 รายหรือคิดเปนรอยละ 30.90 เคยลงโฆษณาใน
นิตยสาร Hip Magazine จํานวน 53 รายหรือคิดเปนรอยละ 21.40 เคยลงโฆษณาในนิตยสารArt & 
Culture จํานวน 46 รายหรือคิดเปนรอยละ 21.20 เคยลงโฆษณาในนิตยสาร Passport to Chiang Mai 
จํานวน 43 รายหรือคิดเปนรอยละ 19.80 เคยลงโฆษณาในนิตยสาร City Life จํานวน 42 รายหรือคิด
เปนรอยละ 19.40 เคยลงโฆษณาในนิตยสาร Guide Line จํานวน 39 รายหรือคิดเปนรอยละ 18.00 
เคยลงในนิตยสารอ่ืนๆ จํานวน 28 รายหรือคิดเปนรอยละ 12.90 ไมสนใจลงโฆษณา จํานวน 28 ราย
หรือคิดเปนรอยละ 12.40 เคยลงโฆษณาในนิตยสาร Chiang Mai Tourist Guide จํานวน 23 รายหรือ
คิดเปนรอยละ 10.60 เคยลงโฆษณาในนิตยสาร Welcome to Chiang Mai & Chiang Rai จํานวน 22 
รายหรือคิดเปนรอยละ 10.1 เคยลงโฆษณาในนิตยสาร Long Stay จํานวน 14 รายหรือคิดเปนรอยละ 
6.5 เคยลงโฆษณาในนิตยสาร What’s on Chiang Mai จํานวน 10 รายหรือคิดเปนรอยละ 4.6   
ตามลําดับ  

สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการในนิตยสารประเภทแจกฟรี สวนใหญไมทราบวา
จะลงโฆษณาในย่ีหอใดบาง จํานวน 152 รายหรือคิดเปนรอยละ 53.2 เนื่องจากไมสามารถตัดสินใจ
ไดเพราะนิตยสารบางยี่หอเนนกลุมเปาหมายประเภทเดียวกัน รองลงมาสนใจลงโฆษณาในนิตยสาร 
Hip Magazine จํานวน 54 รายหรือคิดเปนรอยละ 9.40 สนใจลงโฆษณาในนิตยสาร Compass 
จํานวน 40 รายหรือคิดเปนรอยละ 14.10 สนใจลงโฆษณาในนิตยสาร Passport to Suvannaphoum  
จํานวน 35 รายหรือคิดเปนรอยละ 12.40 สนใจลงโฆษณาในนิตยสารอื่นๆ จํานวน 30 รายหรือคิด
เปนรอยละ 10.60 สนใจลงโฆษณาในนิตยสาร Guide Lineและ Chiang Mai Tourist Guide จํานวน 
23 รายหรือคิดเปนรอยละ 8.1 สนใจลงโฆษณาในนิตยสาร What’s on Chiang Maiและ Welcome to 
Chiang Mai & Chiang Rai จํานวน 18 รายหรือคิดเปนรอยละ 6.40 สนใจลงโฆษณาในนิตยสาร Art 
& Cultur จํานวน 16 รายหรือคิดเปนรอยละ 5.70 สนใจลงโฆษณานิตยสาร Passport to Chiang Mai 
จํานวน 14 รายหรือคิดเปนรอยละ 4.90 สนใจลงโฆษณาในนิตยสาร City Life จํานวน 12 รายหรือ
คิดเปนรอยละ 4.20 สนใจลงโฆษณาในนิตยสาร Pazzo จํานวน 11 รายหรือคิดเปนรอยละ 3.20 
สนใจลงโฆษณาในนิตยสาร Long Stay จํานวน 8 รายหรือคิดเปนรอยละ 2.80 ตามลําดับ (ตารางท่ี 
4.13) 
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ตารางท่ี 4.13 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางท่ีเคยและสนใจลงโฆษณาในนิตยสารแตละยี่หอ 

เคยลงโฆษณา สนใจลงโฆษณา 
ย่ีหอของนิตยสารประเภทแจกฟรี 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
1.  Hip Magazine 53 24.4 54 19.1 
2.  Compass 90 41.5 40 14.1 
3.  Passport to Suvannaphoum 77 35.5 35 12.4 
4.  Guide Line 39 18.0 23 8.1 
5.  Pazzo  67 30.9 11 3.9 
6.  Passport to Chiang Mai  43 19.8 14 4.9 
7.  City Life  42 19.4 12 4.2 
8.  Long Stay 14 6.5 8 2.8 
9.  Chiang Mai Tourist Guide 23 10.6 23 8.1 
10. Art & Culture 46 21.2 16 5.7 
11. What’s on Chiang Mai 10 4.6 18 6.4 
12. Welcome to Chiang Mai & 
Chiang Rai  

22 10.1 18 6.4 

13. ไมสนใจลง/ไมเคยลง 28 12.4 152 53.2 
14. อื่นๆ 28 12.9 30 10.6 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
 4.2.5 ระยะเวลาท่ีใชในการลงโฆษณา 

จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญใชเวลาในการลงโฆษณาเปนระยะเวลา 4-6 
เดือน จํานวน 159 รายหรือแสดงเปนรอยละ 31.8 รองลงมาใชเวลาในการลงโฆษณาเปนระยะเวลา 
1-3 เดือน จํานวน 135 รายหรือแสดงเปนรอยละ 27 ใชระยะเวลาในการลงโฆษณาเปนระยะเวลา
มากกวา 12 เดือน จํานวน 108 รายหรือแสดงเปนรอยละ 21.6 และใชระยะเวลาในการลงโฆษณา
เปนระยะเวลา 7-12 เดือน จํานวน 68 รายหรือแสดงเปนรอยละ 13.6 ตามลําดับ   

สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญจะ
ใชเวลาในการลงโฆษณาเปนระยะเวลา 4-6 เดือนจํานวน 73 รายหรือแสดงเปนรอยละ 33.6 
รองลงมาใชเวลาในการลงโฆษณาในนิตยสารเปนระยะเวลา มากกวา 12 เดือน จํานวน 62 ราย หรือ
แสดงเปนรอยละ 28.6 ใชเวลาในการลงโฆษณาในนิตยสารเปนระยะเวลา 1-3 เดือน จํานวน 59 ราย
หรือแสดงเปนรอยละ 27.2 และใชเวลาในการลงโฆษณาในนิตยสารเปนระยะเวลา 7-12 เดือน
จํานวน 20 รายหรือแสดงเปนรอยละ 9.2 ตามลําดับ 
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สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ
จะใชเวลาในการลงโฆษณาเปนระยะเวลา 4-6 เดือนจํานวน 86 รายหรือแสดงเปนรอยละ 30.4 
รองลงมาใชเวลาในการลงโฆษณาในนิตยสารเปนระยะเวลา 1-3 เดือน จํานวน 76 ราย หรือแสดง
เปนรอยละ 26.9 ใชเวลาในการลงโฆษณาในนิตยสารเปนระยะเวลา 7-12 เดือน จํานวน 48 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 17 และใชเวลาในการลงโฆษณาในนิตยสารเปนระยะเวลามากกวา 12 เดือน
จํานวน 46 รายหรือแสดงเปนรอยละ16.3 ตามลําดับ 
 กลุมตัวอยางสวนใหญจะใชเวลาในการลงโฆษณาเปนระยะเวลา 4-6 เดือน เนื่องจากเปน
ชวงท่ีสามารถทดลองใชส่ือไดอยางมีประสิทธิภาพ (ตารางท่ี 4.14) 
 
ตารางท่ี 4.14 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางท่ีใชระยะเวลาในการลงโฆษณา 

กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ รวม ระยะเวลาที่ใชในการลง
โฆษณา จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

1-3 เดือน 59 27.2 76 26.9 135 27 
4-6 เดือน 73 33.6 86 30.4 159 31.8 

7-12 เดือน 20 9.2 48 17 68 13.6 
มากกวา 12 เดือน 62 28.6 46 16.3 108 21.6 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
 4.2.6 ตําแหนงพื้นท่ีท่ีสนใจลงโฆษณา 

จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีหนาปกติ 
จํานวน 295 รายหรือแสดงเปนรอยละ 59.0 รองลงมาตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหนา
ดานใน จํานวน 129 รายหรือแสดงเปนรอยละ 25.8 ตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหลัง 
จํานวน 44 รายหรือแสดงเปนรอยละ 8.8 และตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหลังดานใน 
จํานวน 32 รายหรือแสดงเปนรอยละ 6.4 ตามลําดับ   

สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญจะ
ตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีหนาปกติ จํานวน 127 รายหรือแสดงเปนรอยละ 58.6 รองลงมา
ตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหนาดานใน จํานวน 51 ราย หรือแสดงเปนรอยละ 23.5 
ตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหลัง จํานวน 24 รายหรือแสดงเปนรอยละ 11.1 และตองการ
ลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหลังดานใน จํานวน 15 รายหรือแสดงเปนรอยละ 6.9 ตามลําดับ 
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สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ
ตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีหนาปกติ จํานวน 168 รายหรือแสดงเปนรอยละ 59.3 รองลงมา
ตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหนาดานใน จํานวน 78 ราย หรือแสดงเปนรอยละ 27.6 ไม
ทราบคําตอบ จํานวน 23 รายหรือแสดงเปนรอยละ 8.1 ตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหลัง 
จํานวน 20 รายหรือแสดงเปนรอยละ 7.1และตองการลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีปกหลังดานใน 
จํานวน 17 รายหรือแสดงเปนรอยละ 6 ตามลําดับ จะเห็นไดวาผูท่ีเคยใชบริการและไมเคยใชบริการ
สวนใหญจะสนใจเลือกท่ีจะลงโฆษณาในพ้ืนท่ีหนาปกติ เพราะเปนพื้นท่ีท่ีมีอัตราคาโฆษณาไมสูง
เกินไป (ตารางท่ี 4.15) 
 

ตารางท่ี 4.15 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางท่ีสนใจลงโฆษณาในพ้ืนท่ีตางๆของหนังสือ 
กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ รวม ตําแหนงพ้ืนท่ีท่ีสนใจลง

โฆษณา จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
ปกหนาดานใน 51 23.5 78 27.6 129 25.8 

ปกหลัง 24 11.1 20 7.1 44 8.8 
ปกหลังดานใน 15 6.9 17 6 32 6.4 
หนาปกติ 127 58.6 168 59.3 295 59.0 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

 4.2.7 วิธีการเลือกลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีของกลุมผูลงโฆษณา 

จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไดรับคําแนะนําจากฝายการตลาดจํานวน 202   
รายหรือแสดงเปนรอยละ 40.4 รองลงมาไดรับคําแนะนําจากการมีผูแนะนํา ไดแก ผูใกลชิด จํานวน 
171 รายหรือแสดงเปนรอยละ 34.2 ไดรับคําแนะนําโดยแหลงอ่ืนๆเนื่องจากผูลงโฆษณามีความ
สนใจดวยตนเอง จํานวน 84 รายหรือแสดงเปนรอยละ 17.4 และไดรับคําแนะนําทาง e-mail จํานวน 
26 รายหรือแสดงเปนรอยละ 5.2 ตามลําดับ   

สวนกลุมตัวอยางท่ีเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ 
ไดรับคําแนะนําจากฝายการตลาดจํานวน 119 รายหรือแสดงเปนรอยละ54.8 รองลงมาไดรับ
คําแนะนําจากการมีผูแนะนํา จํานวน 61 รายหรือแสดงเปนรอยละ 28.1 ไดรับคําแนะนําโดยแหลง
อ่ืนๆ จํานวน 28 รายหรือแสดงเปนรอยละ 12.9 และไดรับคําแนะนําทาง e-mail จํานวน 8 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 3.7 ตามลําดับ   
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สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีสวนใหญ 
ไดรับคําแนะนําจากการมีผูแนะนําจํานวน 110 รายหรือแสดงเปนรอยละ38.9 รองลงมาไดรับ
คําแนะนําจากฝายการตลาดจํานวน 83 รายหรือแสดงเปนรอยละ 29.3 ไดรับคําแนะนําโดยแหลง
อ่ืนๆจํานวน 59 รายหรือแสดงเปนรอยละ20.8 และไดรับคําแนะนําทาง e-mail จํานวน 18 รายหรือ
แสดงเปนรอยละ 6.4 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.16) 
 
ตารางท่ี 4.16 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามวิธีการเลือกลงโฆษณาในนิตยสาร

ประเภทแจกฟรี 
กลุมท่ีเคยใชบริการ กลุมท่ีไมเคยใชบริการ รวม 

วิธีการลงโฆษณา 
จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

ฝายการตลาด 119 54.8 83 29.3 202 40.4 
มีผูแนะนํา 61 28.1 110 38.9 171 34.2 

e-mail 8 3.7 18 6.4 26 5.2 
อื่นๆ 28 12.9 59 20.8 84 17.4 

รวม 217 100.0 283 100.0 500 100.0 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

4.3 ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม 
การวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี ใน

จังหวัดเชียงใหม ดวยแบบจําลองโลจิท (Logit model) ดวยเทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะ
ความนาเปนสูงสุด (maximum likelihood estimates: MLE) และเทคนิควิเคราะห marginal effects 
ผลการศึกษาไดคา log likelihood function เทากับ -272.1833 คา restricted log likelihood เทากับ 

-342.2049 คา Chi squared เทากับ 140.0432 คา McFadden R2 เทากับ 0.20462 โดยปกติการ
วิเคราะหสมการดวยวิธี Logit คา McFadden R2 จะอยูในชวง 0.2 ถึง 0.4 จึงสรุปไดวาแบบจําลองน้ันมี

ประสิทธิภาพในการอธิบายคาระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม (อารี วิบูลยพงศ, 2537) และคาความถูกตอง
ของการทํานาย เทากับ 72 % พบวาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม มีหลายปจจัยซ่ึงสามารถพิจารณาโดยเรียงลําดับความสําคัญ
ของปจจัยตางๆท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี ดังนี้ 
 1) ปจจัยดานความประสบผลสําเร็จในการใชส่ือ (X24) เปนปจจัยท่ีมีความสําคัญสูงสุด 
จากการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก นั่นคือถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดาน
ความประสบผลสําเร็จในการใชส่ือมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภท
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แจกฟรี กลุมตัวอยางมีโอกาสที่จะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีมากข้ึน และ
เม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effect ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุม
ตัวอยางคิดวาปจจัยดานความประสบผลสําเร็จในการใชส่ือมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี แลวจะมีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะตัดสินใจเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึนรอยละ 32.46 ดวยความเช่ือม่ัน 99 เปอรเซ็นต 
 2) ประเภทธุรกิจ (X5) เปนปจจัยท่ีมีความสําคัญรองลงมาจากปจจัยดานความประสบ
ผลสําเร็จในการใชส่ือ จากการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ นั่นคือถากลุม
ตัวอยางท่ีมีประเภทธุรกิจ (รานอาหาร สปา โรงแรม รีสอรท สถานบันเทิง และสงออก) จะมี
แนวโนมท่ีจะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี มากกวากลุมตัวอยางท่ีมี
ประเภทธุรกิจ (อ่ืนๆ) และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effect ซ่ึง
สามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาประเภทธุรกิจ (รานอาหาร สปา โรงแรม รีสอรท สถาน
บันเทิง และสงออก) มีผลดีตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี แลวจะมี
โอกาสที่กลุมตัวอยางจะตัดสินใจเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึน  
รอยละ 30.75 ดวยความเช่ือม่ัน 99 เปอรเซ็นต 
 3) ปจจัยดานยอดจัดพิมพตอคร้ัง  (X15) จากการวิ เคราะหพบวาปจจัยดานนี้ มีคา
สัมประสิทธ์ิเปนบวก นั่นคือถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานยอดจัดพิมพตอคร้ังมีอิทธิพลตอการ
เลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี กลุมตัวอยางมีโอกาสท่ีจะเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีมากข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา 
marginal effect ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานยอดจัดพิมพตอคร้ังมี
อิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี แลวจะมีโอกาสที่กลุมตัวอยาง
จะตัดสินใจเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึนรอยละ 23.90 ดวยความ
เช่ือม่ัน 99 เปอรเซ็นต 
 4) ปจจัยดานกลุมเปาหมาย (X11) จากการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปน
บวก นั่นคือถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานกลุมเปาหมายมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณา
ในนิตยสารประเภทแจกฟรี กลุมตัวอยางมีโอกาสที่จะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภท
แจกฟรีสูง และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบที่มีตอการยอมรับจากคา marginal effect ซ่ึงสามารถ
อธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยทางดานกลุมเปาหมายมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี แลวจะมีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะตัดสินใจเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึนรอยละ 20.24 ดวยความเช่ือม่ัน 99 เปอรเซ็นต 
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 5) เพศ (X1) จากการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ นั่นคือถากลุม
ตัวอยางท่ีมีเพศหญิงจะมีแนวโนมท่ีจะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
มากกวากลุมตัวอยางท่ีมีเพศชาย และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal 
effect ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาเพศหญิงมีผลดีตอการเลือกใชบริการลงโฆษณา
ในนิตยสารประเภทแจกฟรี แลวจะมีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะตัดสินใจเลือกใชบริการลงโฆษณาใน
นิตยสารประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึนรอยละ 16.51ดวยความเช่ือม่ัน 99 เปอรเซ็นต 
 6) ปจจัยดานอัตราคาลงโฆษณาของนิตยสาร (X9) จากการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มี
คาสัมประสิทธ์ิเปนบวก นั่นคือถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานอัตราคาลงโฆษณาของนิตยสารมี
อิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี กลุมตัวอยางมีโอกาสที่จะ
เลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีมากข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอ
การยอมรับจากคา marginal effect ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานอัตราคา
ลงโฆษณาของนิตยสารมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี แลว
จะมีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะตัดสินใจเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึน 
รอยละ 14.68 ดวยความเช่ือม่ัน 99 เปอรเซ็นต 
 7) ปจจัยทางดานเนื้อหาสาระ (X17) จากการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิ
เปนบวก นั่นคือถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานเนื้อหาสาระมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี กลุมตัวอยางมีโอกาสที่จะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรีสูง และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบที่มีตอการยอมรับจากคา marginal effect ซ่ึง
สามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานเนื้อหาสาระมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี จะมีโอกาสเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจก
ฟรีเพิ่มข้ึนรอยละ 11.91 ดวยความเช่ือม่ัน 95 เปอรเซ็นต 
 8) สถานะภาพ (X16) จากการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ นั่นคือ
ถากลุมตัวอยางท่ีมีสถานะภาพอ่ืนๆจะมีแนวโนมท่ีจะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภท
แจกฟรี มากกวากลุมตัวอยางท่ีมีสถานะภาพสมรสแลวและเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการ
ยอมรับจากคา marginal effect ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาสถานะภาพอ่ืนๆมีผลดี
ตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี แลวจะมีโอกาสท่ีกลุมตัวอยางจะ
ตัดสินใจเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึนรอยละ 11.86 ดวยความ
เช่ือม่ัน 95 เปอรเซ็นต 
 9) ปจจัยดานความม่ันคงของบริษัทส่ือส่ิงพิมพโฆษณา (X19)  จากการวิเคราะหพบวา
ปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ นั่นคือถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานความม่ันคงของบริษัท



  
 

52 
 
ส่ือส่ิงพิมพโฆษณาไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี กลุม
ตัวอยางมีโอกาสที่จะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีมากข้ึน และเม่ือพิจารณา
ถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effect ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวา
ปจจัยดานความม่ันคงของบริษัทส่ือส่ิงพิมพโฆษณาไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณา
ในนิตยสารประเภทแจกฟรี แลวจะมีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะตัดสินใจเลือกใชบริการลงโฆษณาใน
นิตยสารประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึนรอยละ 13.01 ดวยความเช่ือม่ัน 90 เปอรเซ็นต 
 10) ระดับการศึกษา (X4) จากการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก นั่น
คือถากลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีจะมีแนวโนมท่ีจะเลือกใชบริการลงโฆษณา
ในนิตยสารประเภทแจกฟรีมากกวากลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษาตํ่ากวาระดับปริญญาตรีและเม่ือ
พิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effect ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุม
ตัวอยางคิดวาระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีมีผลดีตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรี จะมีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะตัดสินใจเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรีเพิ่มข้ึนรอยละ 12.38 ดวยความเช่ือม่ัน 90 เปอรเซ็นต 
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ตารางท่ี 4.17 ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิโดยวิธี maximum likelihood estimates            

maximum likelihood estimates 
ตัวแปรอิสระ 

Coefficient Standard Error T-ratio Prob 
คาคงที่ -1.6311874 0.6438994 -2.5330** 0.0113 

X1 -0.6954718 0.2234924   -3.1120*** 0.0019 
X2 0.0178158 0.0137415     1.2960 0.1948 

X3 -0.4997998 0.2609891   -1.9150* 0.0555 

X4 0.5044095 0.2823084     1.7870* 0.0740 
X5 -1.3065222 0.2309060   5.6580*** 0.0000 
X6 0.0024876 0.0201703     0.1230 0.9018 
X7 -0.0000002 0.0000003  - 0.8530 0.3934 
X8 0.0000010 0.0000011    0.8680 0.3852 
X9 0.6144421 0.2341445  2.6240*** 0.0087 
X10 0.0660552 0.2977955    0.2220 0.8245 
X11 0.9253498 0.3347429 2.7640*** 0.0057 
X12 -0.4236198 0.3010315   -1.4070 0.1594 
X13 -0.2006377 0.2528121   -0.7940 0.4274 
X14 0.0435645 0.2845075     0.1530 0.8783 
X15 0.9970661 0.2314057   4.3090*** 0.0000 
X16 0.3264707 0.2186490     1.4930 0.1354 
X17 0.5001922 0.2173942 2.3010** 0.0214 
X18 -0.3599535 0.2626243    -1.3710 0.1705 
X19 -0.5416941 0.2888156    -1.8760* 0.0607 
X20 -0.1705289 0.2292447    -0.7440 0.4570 
X21 0.0550315 0.2305024     0.2390 0.8113 
X22 -0.1990141 0.2582921    -0.7710 0.4410 
X23 0.1365107 0.2603682     0.5240 0.6001 
X24 1.4071898 0.2996835   4.6960*** 0.0000 

ที่มา: จากการคํานวณ  
 

หมายเหตุ : *** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 1% (α =0.01)  
                    ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 5% (α =0.05)  

 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 10% (α =0.1)       
log likelihood function              -272.1833 

restricted log likelihood   -342.2049 
Chi-squared  140.0432 
McFadden R2  0.20462    
Accuracy of Prediction          72%        
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ตารางท่ี 4.18 ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิโดยวิธี marginal effect 

marginal effect 
ตัวแปรอิสระ 

Coefficient Standard Error T-ratio Prob 
คาคงที่ -0.3934317 0.1537513 -2.5590** 0.0105 

X1 -0.1651492 0.0516404  -3.1980*** 0.0014 
X2 0.0042970 0.0033118     1.2970 0.1945 
X3 -0.1186416 0.0605023    -1.9610** 0.0499 
X4 0.1238394 0.0697953 1.7740* 0.0760 
X5 -0.3075027 0.0510112   -6.0280*** 0.0000 
X6 0.0005999 0.0048650      0.1230 0.9018 
X7 -0.0000000 0.0000000    -0.8540 0.3932 
X8 0.0000002 0.0000002     0.8690 0.3849 
X9 0.1468284 0.0549837  2.6700*** 0.0076 
X10 0.0159890 0.0723231    0.2210 0.8250 
X11 0.2023987 0.0635243 3.1860*** 0.0014 
X12 -0.1037046 0.0742530   -1.3970 0.1625 
X13 -0.0483815 0.0609028   -0.7940 0.4270 
X14 0.0105293 0.0689010    0.1530 0.8785 
X15 0.2389932 0.0538670 4.4370*** 0.0000 
X16 0.0782426 0.0519664    1.5060 0.1322 
X17 0.1191289 0.0508228    2.3440** 0.0191 
X18 -0.0874536 0.0640088   -1.3660 0.1719 
X19 -0.1300720 0.0686913   -1.8940* 0.0583 
X20 -0.0410472 0.0550229   -0.7460 0.4557 
X21 0.0132836 0.0556781    0.2390 0.8114 
X22 -0.0482635 0.0629120  -0.7670 0.4430 
X23 0.0330707 0.0633118    0.5220 0.6014 
X24 0.3246161 0.0635313 5.1100 *** 0.0000 

ที่มา: จากการคํานวณ 
หมายเหตุ : *** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 1% (α =0.01)   
                     ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 5% (α =0.05)  
                       * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 10% (α =0.1)  
 


