
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 

 3.1 ขอบเขตการศึกษา 
 ขอมูลท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้เปนขอมูลท่ีทําการเก็บรวมรวมขอมูลจาก 2 แหลงดังตอไปนี้ 
 1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลท่ีผูศึกษาทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยมีการ
สรางแบบสอบถาม จํานวน 500 ชุด โดยแบงจากผูท่ีใชและผูท่ีไมใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงประกอบไปดวย 3 สวน ดังนี้ 
 สวนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถาม 
 สวนท่ี 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมและความตองการของผูใชส่ือโฆษณา 
 สวนท่ี 3แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร 
ประเภทแจกฟรี 
 2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลท่ีเก็บรวบรวมมาจากเอกสาร บทความ และ
รายงายการวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 

3.2 วิธีการประมวลผลและวิเคราะห 
 การศึกษาในคร้ังนี้ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ซ่ึงแบง
การศึกษาออกเปน ดังนี้ 
 1) การศึกษาดานพฤติกรรรมและความตองการของผูใชส่ือโฆษณาในนิตยสาร ประเภท
แจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงในการวิเคราะหขอมูลจะใชการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistic) คือการบรรยายลักษณะท่ัวไป โดยการนําเสนอลักษณะรูปแบบตาราง แสดง
คาความถ่ี รอยละ ในประเด็นการศึกษาดังนี้ 

   (1) ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
   (2) ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรรมและความตองการของผูใชส่ือโฆษณาในนิตยสาร

 ประเภทแจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม 
 2) การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปและปจจัยตางๆที่มีอิทธิพลตอการใชบริการลงโฆษณา ใน
นิตยสาร ประเภทแจกฟรีและเพื่อสํารวจการใชส่ือส่ิงพิมพโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี 
จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงการวิเคราะหขอมูลจะใชวิธีการแบบจําลองโลจิท (Logit Model) ดวยเทคนิควิธี  
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วิเคราะหการประมาณภาวะความนาเปนสูงสุด (Maximum Likelihood Estimates: MLE) และ
เทคนิควิเคราะห Marginal Effects ซ่ึงสามารถเขียนแบบจําลองไดดังนี้ 
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Y    คือ การเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี 
Y = 1 เม่ือผูตอบแบบสอบถามเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี 
Y = 0 เม่ือผูตอบแบบสอบถามไมเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี 

X1 คือ เพศของผูตอบแบบสอบถาม 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X1 = 1 เพศชาย 
X1 = 0 เพศหญิง 

X2 คือ อายุ (ป) ของผูท่ีของผูตอบแบบสอบถาม 
X3 คือ สถานะภาพของผูตอบแบบสอบถาม 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X3 = 1 ถาสมรสแลว 
X3 = 0 อ่ืนๆ 

X4 คือ ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถามคือ  
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X4 = 1 ระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี 
X4 = 0 ระดับการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรี 

X5 คือ ประเภทธุรกิจของผูตอบแบบสอบถาม 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X5 = 1 ประเภทธุรกิจ (อ่ืนๆ) 
X5 = 0 ประเภทธุรกิจ (รานอาหาร,สปา,โรงแรม) 

X6 คือ ระยะเวลาในการดําเนินงานของธุรกิจของผูใชส่ือ (ป) 

X7 คือ รายไดเฉล่ียในแตละเดือน (บาท) ของผูตอบแบบสอบถาม 
X8 คือ งบประมาณสําหรับคาโฆษณาในแตละป(ลานบาท) 
X9 คือ อัตราคาลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
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X9 = 1 ปจจัยดานอัตราคาลงโฆษณาของนิตยสารมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 

X9 = 0 ปจจัยดานอัตราคาลงโฆษณาของนิตยสารไมมีอิทธิพลตอการ เลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 

X10 คือ ความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยดานการผอนชําระในการใชส่ือ 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X10 = 1 ปจจัยดานการผอนชําระในการใชส่ือมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาใน

นิตยสารประเภทแจกฟรี 
X10 = 0 ปจจัยดานการผอนชําระในการใชส่ือไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณา

ในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X11 คือ กลุมเปาหมาย (ผูอานหรือผูรับส่ือโฆษณา) 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X11 = 1 ปจจัยดานกลุมเปาหมาย (ผูอานหรือผูรับส่ือโฆษณา) มีอิทธิพลตอการเลือกใช    
 บริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี  
X11 = 0 ปจจัยดานกลุมเปาหมาย (ผูอานหรือผูรับส่ือโฆษณา) ไมมีอิทธิพลตอการเลือกใช   

บริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X12 คือ สถานท่ีจัดวางนิตยสารของนิตยสารประเภทแจกฟรี 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
 X12 = 1 ปจจัยทางดานสถานท่ีจัดวางนิตยสารของนิตยสารประเภทแจกฟรีมีอิทธิพลตอการ

เลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี 

 X12 = 0 สถานท่ีจัดวางนิตยสารของนิตยสารประเภทแจกฟรีไมมีอิทธิพลตอการเลือกใช
บริการลงโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี 

X13 คือ การเอาใจใสลูกคา 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X13 = 1 ปจจัยทางดานการเอาใจใสลูกคามีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาใน

นิตยสาร ประเภทแจกฟรี 
X13 = 0 ปจจัยทางดานการเอาใจใสลูกคาไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาใน

นิตยสาร ประเภทแจกฟรี 
X14  คือ ความสะดวกในการชําระเงิน 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
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X14 = 1 ปจจัยดานความสะดวกในการชําระเงินของผูใชส่ือมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการ              
 ลงโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี  

  X14 = 0 ปจจัยดานความสะดวกในการชําระเงินของผูใชส่ือไมมีอิทธิพลตอการเลือกใช 
            บริการลงโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี 

X15 คือ ยอดจัดพิมพตอคร้ัง 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X15 = 1 ปจจัยดานยอดจัดพิมพตอคร้ังมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาใน
 นิตยสารประเภทแจกฟรี  

  X15 = 0 ปจจัยดานยอดจัดพิมพตอคร้ังไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาใน 
  นิตยสารประเภทแจกฟรี 

X16 คือ ลักษณะรูปแบบการผลิตหนังสือนิตยสาร ประเภทแจกฟรี 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X16 = 1 ปจจัยทางดานลักษณะรูปแบบการผลิตหนังสือนิตยสารประเภทแจกฟรีมีอิทธิพล

ตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X16 = 0 ปจจัยทางดานลักษณะรูปแบบการผลิตหนังสือนิตยสารประเภทแจกฟรีไมมี

อิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X17  คือ เนื้อหาสาระ 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X17 = 1 เนื้อหาสาระมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร ประเภทแจกฟรี  

  X17 = 0 เนื้อหาสาระไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร  
            ประเภทแจกฟรี 

 X18 คือ นิตยสารท่ีมีช่ือเสียง 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X18 = 1 ปจจัยดานนิตยสารท่ีมีช่ือเสียงมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาใน
 นิตยสารประเภทแจกฟรี  

  X18 = 0 ปจจัยดานนิตยสารท่ีมีช่ือเสียงไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง  
          โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 

X19 คือ ความม่ันคงของบริษัทส่ือสิงพิมพโฆษณา 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
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X19 = 1 ปจจัยความม่ันคงของบริษัทส่ือสิงพิมพโฆษณามีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 

X19 = 0 ปจจัยความม่ันคงของบริษัทส่ือสิงพิมพโฆษณาไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการ
ลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 

X20  คือ ฤดูกาลที่นักทองเท่ียวเขามาทองเท่ียว 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X18 = 1 ปจจัยดานฤดูกาลที่นักทองเท่ียวเขามาทองเท่ียวมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง
 โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี  
X18= 0 ปจจัยดานฤดูกาลที่นักทองเท่ียวเขามาทองเท่ียวไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการ 

ลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X21 คือ ความชัดเจนในการทําตลาดของนิตยสารประเภทแจกฟรี 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X12 = 1 ปจจัยทางดานความชัดเจนในการทําตลาดของนิตยสารประเภทแจกฟรีมีอิทธิพล

ตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X12 = 0 ปจจัยทางดานความชัดเจนในการทําตลาดของนิตยสารประเภทแจกฟรีไมมี

อิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X22 คือ ความคุมคาในการลงโฆษณา 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X9 = 1 ปจจัยดานความคุมคาในการลงโฆษณามีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณา

ในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X9 = 0 ปจจัยดานความคุมคาในการลงโฆษณาไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง

โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 
X23 คือ ความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยดานโปรโมช่ัน 

ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
X23= 1 ปจจัยดานโปรโมช่ันมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภท
 แจกฟรี  

  X23= 0 ปจจัยดานโปรโมช่ันไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาใน  
  นิตยสารประเภทแจกฟรี 

X24 คือ ความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยดานความประสบผลสําเร็จในการใชส่ือ 
ในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (Dummy Variable) โดย 
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X24= 1 ปจจัยดานความประสบผลสําเร็จในการใชส่ือมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง            
โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี  

  X24= 0 ปจจัยดานความประสบผลสําเร็จในการใชส่ือไมมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการลง
            โฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี 

0β   คือ คาคงท่ี 

2421 ,..., βββ  คือ คาพารามิเตอร 
 

 
 


