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บทคัดยอ 
 
 

การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค เพื่อสํารวจการใชส่ือส่ิงพิมพโฆษณาในนิตยสารประเภท
แจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมและความตองการของผูใชส่ือโฆษณาใน
นิตยสารประเภทแจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม และเพื่อศึกษาถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกใช
บริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี ในจังหวัดเชียงใหม โดยเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง 
จํานวน 500 ราย ทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา และการวิเคราะหดวยแบบจําลอง
แบบจําลองโลจิท (Logit model) ดวยเทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะความนาเปนสูงสุด 
(maximum likelihood estimates: MLE) และเทคนิควิเคราะห marginal effects 

ผลการศึกษาพบวาผูท่ีเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี สวนใหญเปน
เพศหญิง รอยละ 60.8 อยูในชวงอายุ 20-30 ป รอยละ 43.3 โดยมีสถานภาพโสด รอยละ 58.0  มี
ระดับการศึกษาสวนใหญปริญญาตรี รอยละ 47.5 ประกอบธุรกิจประเภทอ่ืนๆ รอยละ 38.7 ชวง
ระยะเวลาในการดําเนินธุรกิจตํ่ากวา 5 ป รอยละ 55.3 โดยมียอดขายอยูในชวง 100,001 – 400,000 
บาท/เดือน รอยละ 34.1  

ดานพฤติกรรมของผูบริโภคที่เลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีใน
จังหวัดเชียงใหม พบวา มีความสนใจลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีรอยละ 61.8 
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มีงบประมาณท่ีใชสําหรับประชาสัมพันธในธุรกิจ 50,000 บาทข้ึนไป/ป รอยละ 23.5 ความ
ตองการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรีจํานวน 1 ยี่หอ/ป รอยละ 35โดยใชเวลาในการลง
โฆษณาเปนระยะเวลา 4-6 เดือน สวนใหญเลือกลงโฆษณาในตําแหนงพื้นท่ีหนาปกติของนิตยสาร 
กลุมตัวอยางสวนใหญไดรับคําแนะนําจากฝายการตลาด  

ผลการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี ใน
จังหวัดเชียงใหม พบวาปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี  
ไดแก ความประสบผลสําเร็จในการใชส่ือ เปนปจจัยท่ีมีความสําคัญมากท่ีสุด โดยมีผลกระทบตอ
โอกาสท่ีจะเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสารประเภทแจกฟรี เพิ่มข้ึนรอยละ 32.46 รองลงมา
ไดแก ประเภทธุรกิจ ยอดจัดพิมพตอคร้ัง กลุมเปาหมาย เพศ อัตราคาลงโฆษณาของนิตยสาร
ประเภทแจกฟรี เนื้อหาสาระ สถานะภาพ ความม่ันคงของบริษัทส่ือส่ิงพิมพโฆษณา และระดับ
การศึกษา ปจจัยเหลานี้มีผลกระทบตอโอกาสท่ีจะตัดสินใจเลือกใชบริการลงโฆษณาในนิตยสาร
ประเภทแจกฟรี เพิ่มข้ึนระหวางรอยละ 12.38 - 30.75 ตามลําดับ 
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ABSTRACT 
 

This study aimed to examine the factors affecting decision – making in choosing 
advertising services as well as to identify customers’ behavior and demands in choosing 
advertising service from free copy magazine in Chiang Mai Province. Data were compiled from 
500 samples of free copy magazines’ customers. The analysis was based on the result of 
descriptive statistics, application of Logit model using the maximum likelihood estimates (MLE) 
technique, and the marginal effects. 

The findings revealed that the majority of samples under study who chose advertising 
services from free copy magazines were characterized as female (60.8%), 20 – 30 years old 
(43.3), single (58.0%), with bachelor’s degree (47.5%), engaged in any other business (38.7%), 
with at least 5 years business experience (55.3%), having the average business sale volumes 
between 100,001 – 400,000 baht (34.1%). 

On customers’ behavior the samples under study were found to prefer free copy 
magazine (61.8%), with more than 50,000 baht budget for business promotion (23.5%),  requiring 
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the advertising services from 1 free copy magazine/year (35%), with advertising period between  
4 – 6 months. The majorities of samples choose advertising service in the cover page and are 
suggested by the marketing department. 

This study also found that the main factor affecting decision – making in choosing 
advertising services from free copy magazine in Chiang Mai was the success in using advertising 
media (32.46%), followed by types of business, total amount of printed matter, target group, sex, 
free copy magazine’s advertising rate, contents, status and stability of the media company, and 
education level (12.39 – 30.75%).  

 
 
  


