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บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 
 สรุปผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินเลือกซื้อสมชีวภาพของผูบริโภค ในเขตอําเภอ
เมือง จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงไดทําการเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามโดยจะทําการสุมตัวอยางแบบ
บังเอิญ (accidental sampling) รวมทั้งสิ้น 500 ตัวอยาง พบวากลุมตัวอยางที่เลือกซื้อสมชีวภาพสวน
ใหญเปนเพศหญิง จํานวน 144 รายหรือแสดงเปนรอยละ 59.0 อยูในชวงอายุ 21 – 30 ป  จํานวน 83 
รายหรือแสดงเปนรอยละ 34.0 ประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 62 รายหรือแสดงเปนรอยละ 
25.4  มีรายไดอยูในชวง 5,001 – 10,000 บาท จํานวน 80 รายหรือแสดงเปนรอยละ 32.8  มี
การศึกษา ระดับปริญญาตรี จํานวน 90 รายหรือแสดงเปนรอยละ 36.9  

สําหรับกลุมตัวอยางที่ไมเลือกซื้อสมชีวภาพของผูบริโภค ในเขตอําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม สวนใหญเปนเพศชาย จํานวน 100 รายหรือแสดงเปนรอยละ 41.0 อยูในชวงอายุ 21-30 ป 
จํานวน 126 รายหรือแสดงเปนรอยละ 49.2 มีอาชีพนิสิต/นักศึกษา จํานวน 76 รายหรือแสดงเปน
รอยละ 29.7 มีรายไดอยูในชวง 10,001 – 20,000 บาท จํานวน 83 รายหรือแสดงเปนรอยละ 32.4 มี
ระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 111 รายหรือแสดงเปนรอยละ 43.4  

ดานพฤติกรรมผูบริโภคพบวาพฤติกรรรมของกลุมตัวอยาง ซ่ึงเคยตัดสินใจเลือกซื้อสม
ชีวภาพ สวนใหญจะตัดสินใจซื้อสมชีวภาพอีกในอนาคต จํานวน 212 รายหรือแสดงเปนรอยละ 
86.9 จะเลือกซื้อสมในแตละประเภทจากการที่สมมีคุณภาพดีจํานวน 100รายหรือแสดงเปนรอยละ 
41.0 เลือกซื้อสมแตประเภทในตลาดสด จํานวน 90 รายหรือแสดงเปนรอยละ 36.9 มีการซื้อผลไม 
ทุกสปัดาหจํานวน 114 รายหรือแสดงเปนรอยละ 46.7 และมีการซื้อสมทุก 2 สัปดาห จํานวน 839 
รายหรือแสดงเปนรอยละ36.9  
 สวนพฤติกรรมของผูที่ไมเคยเลือกซ ื อสมชีวภาพ สวนใหญตัดสินใจซื้อสมชีวภาพใน
อนาคต จํานวน 158 รายหรือแสดงเปนรอยละ 61.7 มีสาเหตุในการเลือกซื้อสมประเภทตางๆ คือ
เลือกซื้อสมที่มีคุณภาพดี และเลือกซื้อสมจากพันธุของสม จํานวน 87 รายหรือแสดงเปนรอยละ 
34.0 จะเลือกซื้อสมประเภทตางๆจากตลาดสด จํานวน 157 รายหรือแสดงเปนรอยละ 61.3 มีความถี่
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ในการซื้อผลไมทุกสัปดาห จาํนวน 153 รายหรือแสดงเปนรอยละ 59.8 และมีความถี่ในการซื้อสม
ประเภทตางๆ นานๆครั้งหรือไมแนนอน จาํนวน 65 รายหรือแสดงเปนรอยละ 25.4 

ดานปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อสมชีวภาพ ดวยแบบจําลองโลจิท (Logit 
model) ดวยเทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะความนาเปนสูงสุด (maximum likelihood 
estimates: MLE) และเทคนิควิเคราะห marginal effects ผลการศึกษาไดคาMcFadden R2 เทากับ 
0.28734 คาความถูกตองของการทํานาย เทากับ 78.4% และ ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือสมชีวภาพ ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ของกลุมตัวอยางที่มีชวงความเชื่อมั่น 99% หรือมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 1% (α =0.01) และมีผลตอการเปลี่ยนแปลงในการตัดสินใจซื้อสม
ชีวภาพ 17% - 42% สามารถเรียงลําดับความสําคัญไดดังนี้  ปจจัยดานราคาของสมชีวภาพ  ปจจัย
ดานการบริโภคสมชีวภาพมีผลดีตอสุขภาพ   ปจจัยดานกลยุทธการลดราคาสมชีวภาพ  ปจจัยดาน
ความสะดวกในการหาซื้อสมชีวภาพไดงาย  ปจจัยดานรสชาติของสมชีวภาพ  และปจจัยดานสม
ชีวภาพมีขนาดใหญ ปจจัยที่ มีชวงความเชื่อมั่น 95% หรือมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 5% 
(α =0.05) และมีผลตอการเปลี่ยนแปลงในการตัดสินใจซื้อสมชีวภาพ 1%-17% สามารถเรียงลําดับ
ความสําคัญไดดังนี้  ปจจัยดานเทศกาล  ปจจัยดานกลยุทธการทดลองชิมสมชีวภาพฟรี และอายุ   
และปจจัยที่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 10% (α =0.1) และมีผลตอการเปลี่ยนแปลงการตัดสินใจ
ซ้ือสมชีวภาพ 12% คือ  ปจจัยดานสมชีวภาพมีสีสันนารับประทาน 

 
5.2   ขอเสนอแนะ 
 

1. ในการศึกษาดานปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสมชีวภาพ อาจมีปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจอื่นๆ ที่ผูศึกษามิไดนํามารวมไวในการศึกษาครั้งนี้ ดังนั้นในการศึกษาครั้งตอไปควรมีการ
นําปจจัยอ่ืนรวมพิจารณาดวยเพื่อความสมบูรณของแบบจําลองมากยิ่งขึ้น เชนกลุมของปจจัยดาน
ฤดูกาล ปจจัยดานการตลาด ปจจัยดานการบริการ เปนตน 

2. ควรมีการขยายกลุมเปาหมายไปยังเขตจังหวัดอื่นๆในภาคเหนือ เพื่อที่จะไดผลการศึกษา
ที่หลากหลาย ที่สามารถนํามาเปรียบเทียบกันได 

อยางไรก็ตามปจจัยตางๆที่ไดจากการสรุปผลการศึกษาเปนปจจัยหลักที่ผูเกี่ยวของสามารถ
นําไปใชในการวางการจําหนาย และวางแผนทางการตลาด เพื่อสามารถเจาะกลุมลูกคาไดตรง
กลุมเปาหมายนํามาซึ่งผลตอบแทนที่มากขึ้น และยังสามารถนําผลสรุปไปใชในการพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมๆ เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค 


