
7 
 

บทที่  2 
ทฤษฎี  แนวคิด  และผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
การศึกษาในคร้ังนี้  เปนการวิเคราะหเปรียบเทียบระหวางธุรกิจเซรามิกขนาดกลางและ

ขนาดยอมและไดนําแนวคิด  ทฤษฎี  และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของมาใชในการศึกษา  ดังตอไปนี้ 
  

2.1 ทฤษฎีและแนวคิดท่ีเก่ียวของ 
 

2.1.1 ทฤษฎีราคาและปริมาณภายใตตลาดก่ึงแขงขันก่ึงผูกขาด (Price and Output under 
Monopolistic Competition) 

ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดเปนตลาดชนิดหนึ่งซ่ึงมีสภาพใกลความเปนจริง  ตลาดชนิดนี้
มีลักษณะหลายประการเหมือนตลาดท่ีมีการแขงขันแทจริง (pure competition) ซ่ึงไดแก (1) จํานวน
ผูขายมีมากราย (2) ปราศจากส่ิงกีดขวางสําหรับผูผลิตใหมจะเขามาทําการผลิตแขงขัน (3) ขาดการ
รวมหัวกันระหวางผูซ้ือหรือผูขาย 

ลักษณะท่ีแตกตางจากตลาดท่ีมีการแขงขันแทจริงมีเพียงประการเดียว กลาวคือ สินคา
ของผูผลิตแตละคนแตกตางกัน ซ่ึงความแตกตางนี้อาจเปนไดท้ังแตกตางจริงอันเกิดจากความ
แตกตางในรูปรางและคุณภาพของสินคา หรือเปนเพียงความแตกตางในความรูสึกของผูบริโภค 
โดยท่ีความจริงแลวไมไดแตกตางกันเลย  อยางไรก็ตาม ผูผลิตตองคํานึงอยูเสมอวา แมสินคาของ
ตนจะแตกตางจากผูผลิตรายอ่ืนเพียงใด แตสินคาของผูผลิตรายอ่ืนก็สามารถใชแทนกันไดดี ดังนั้น 
ถาต้ังราคาสินคาของตนสูงกวาของผูผลิตรายอ่ืนจนเกินไปแลว ยอมจะประสบกับการสูญเสียลูกคา
จํานวนมากใหกับผูผลิตรายอ่ืนอยางแนนอน  ดวยเหตุนี้เสนอุปสงคของผูผลิตแตละรายจึงมีความ
ยืดหยุนนอย 

 

ก. ดุลยภาพระยะสั้นของผูผลิตแตละราย (Short-Run Equilibrium of a Firm) 

อุปสงคของผูผลิตแตละรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดคลายกับของผูผูกขาด
แทจริง เปนเสนลาดจากซายไปขวาแตมีความยืดหยุนมากกวาเพราะสินคาใชแทนกันไดดี  เสน
รายไดสวนเพิ่ม (MR) จะอยูใตเสนอุปสงคซ่ึงเปนเสนเดียวกับเสนรายรับเฉล่ีย (AR) นั่นเอง 
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รูปท่ี 2.1  ดุลยภาพระยะส้ันของผูผลิตแตละราย 

ดุลยภาพในระยะส้ันของผูผลิตแตละรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด คือ ผูผลิตจะอยูใน
ดุลยภาพเม่ือผลิตสินคา ณ ระดับท่ีตนทุนสวนเพิ่มเทากับรายไดสวนเพิ่ม (MC = MR) 

รูปท่ี 2.1 แสดงดุลยภาพของหนวยผลิตในตลาดก่ึงแขงขันกึ่งผูกขาด หนวยผลิตจะไดรับ
กําไรสูงสุดเม่ือผลิต OQ หนวย ซ่ึงเปนปริมาณผลิตท่ีตรงกับ MC = MR ตนทุนเฉล่ีย Oa ขายราคา
หนวยละ OP และมีกําไรทั้งส้ินเทากับพื้นท่ีส่ีเหล่ียม Pcba หรือกําไรหนวยละ aP 

ไมวาจะเปนตลาดชนิดใด หนวยผลิตอาจประสบการขาดทุนไดหากราคาสินคาอยูตํ่ากวา
ตนทุนเฉล่ีย (AC) ในกรณีตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดก็เชนเดียวกัน หนวยผลิตจะผลิตตอไปถาราคา
ยังอยูสูงกวาตนทุนแปรผันเฉล่ีย (AVC) โดยผลิต ณ ระดับ MC = MR ซ่ึงจะขาดทุนนอยท่ีสุด (loss 
minimization) 

อยางไรก็ตาม กลยุทธของผูขายในตลาดประเภทนี้ คือ ทําสินคาของตนใหแตกตางไปจาก
ผูขายรายอ่ืนๆ โดยการโฆษณาและสงเสริมการจําหนายเพื่อเพิ่มอุปสงค  

 
 

ข. ดุลยภาพระยะยาวของผูผลิตแตละราย (Long-Run Equilibrium of a Firm) 

ในระยะยาวหนวยผลิตแตละรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีแนวโนมท่ีจะไดรับ
เพียงกําไรปกติเทานั้น นั่นคือ ราคาดุลยภาพเทากับตนทุนเฉล่ีย เพราะในระยะยาวผูผลิตรายใหม
สามารถเขามาทําการผลิตแขงขันไดโดยเสรีตราบเทาท่ีหนวยผลิตยังมีกําไรเกินปกติ   กําไรเกินปกติ
นี้จะดึงดูดผูผลิตรายใหมใหเขามาผลิตแขงขัน การที่ผูผลิตรายใหมเขามาผลิตแขงขันเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ 

Q 

b 

c 

ปริมาณผลผลิต 

ราคา, ตนทุน 

P 

MC AC 

D = AR 

MR 
a 

O 
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จะทําใหเสนอุปสงคของหนวยผลิตลดลงเร่ือยๆ จนในท่ีสุดสัมผัสกับเสนตนทุนเฉล่ียกอนจุดตํ่าสุด 
ดังนั้น ราคาจึงเทากับตนทุนเฉล่ีย หนวยผลิตจึงไดรับเพียงกําไรปกติ 

 

 
รูปท่ี 2.2  ดุลยภาพระยะยาวของหนวยผลิตในตลาดก่ึงแขงขันกึ่งผูกขาด 

รูปท่ี 2.2  แสดงดุลยภาพระยะยาวของหนวยผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด หนวยผลิต
จะอยูในดุลยภาพ คือ มีกําไรสูงสุดเม่ือผลิต OQ หนวย ซ่ึงเปนระดับปริมาณผลผลิตท่ีมี MC = MR 
และขายในราคาหนวยละ OP ซ่ึงเทากับตนทุนเฉล่ีย หนวยผลิตจึงไดรับเพียงกําไรปกติ  

 
2.1.2 ทฤษฎีอุปสงค (Demand Theory)   

อุปสงคตอสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง (demand) หมายถึงปริมาณสินคาหรือ
บริการชนิดใดชนิดหนึ่งท่ีผูบริโภคตองการซ้ือ ณ ระดับราคาตาง ๆ กันของสินคาหรือบริการชนิด
นั้นๆ ในระยะเวลาท่ีกําหนด โดยความตองการซ้ือนั้นผูบริโภคจะตองมีอํานาจซ้ือดวย (purchasing 
power) กลาวคือผูบริโภคจะตองมีเงินเพียงพอและมีความเต็มใจท่ีจะซ้ือ (ability and willingness) 
สินคาหรือบริการนั้น เชน นาย ก ตองการบานพักตากอากาศหนึ่งหลัง และ นาย ก มีเงินเพียง
พอท่ีจะจายเปนคาบาน ความตองการของนาย ก นี้เปนส่ิงท่ีนาย สามารถใหเปนจริงข้ึนไดจึงเปน
อุปกรณสัมฤทธิผล (effective demand)  ในกรณีตรงกันขาม หากนาย ก ไมมีเงินท่ีจะจายเปนคาบาน 
ความตองการท่ีปราศจากอํานาจซ้ือเชนนี้ไมถือวาเปนอุปสงค เปนเพียงความตองการโดยท่ัวไป 
(Want) เทานั้น 

 
 
 

Q 
ปริมาณผลผลิต 

ราคา, ตนทุน 

P 

LMC 
LAC 

D = AR 

MR 

O 
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 ปจจัยท่ีมีผลตอจํานวนสินคาท่ีผูบริโภคตองการซ้ือหรือปจจัยท่ีกําหนดอุปสงคมีดังนี้ 
1. ราคาสินคาชนิดนั้น เม่ือราคาสินคาเพิ่มสูงข้ึนปริมาณซ้ือจะลดลง แตถาราคาสินคา

ลดลงประมาณซ้ือจะมากข้ึน 
2. ราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของ ความสัมพันธของปริมาณซ้ือ นอกจากจะข้ึนอยูกับราคา

สินคาชนิดนั้นแลว ยังข้ึนอยูกับราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของดวย ซ่ึงแบงความสัมพันธของสินคาได
เปน 2 ชนิดคือ 

2.1 สินคาใชทดแทนกัน (Substitution good)  เชน  เนื้อหมูกับเนื้อไก การที่ผูบริโภค
จะซ้ือสินคาใดมากนอยเพียงใดจะพิจารณาถึงราคาสินคาท่ีเกี่ยวของดวย เชน ถาเนื้อหมูราคาสูงข้ึน
ในขณะท่ีเนื้อไกราคาคงเดิม ผูบริโภคจะซ้ือเนื้อหมูลดลง และหันไปซ้ือเนื้อไกเพิ่มข้ึน จึงกลาวไดวา
เม่ือราคาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งเพิ่มข้ึน จะทําใหปริมาณสินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีใชทดแทนกันได
เพิ่มข้ึนดวย แตราคาสินคาหนึ่งลดลง จะทําใหประมาณซ้ือสินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีใชทดแทนกันได
ลดลงดวย ดังนั้นความสัมพันธของราคาปละประมาณสินคาตางชนิดกันจะเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน 

2.2 สินคาท่ีใชประกอบกันหรือใชรวมกัน (complementary)  เชน  ปนกับลูกปน ไม
เทนนิสกับลูกเทนนิส ยาสีฟนกับแปรงสีฟน รถยนตกับน้ํามันเช้ือเพลิง เปนตน เม่ือราคารถยนต
แพงข้ึน  นอกจากปริมาณซ้ือรถยนตจะลดลงแลว ปริมาณความตองการซ้ือน้ํามันเพช้ือเพลิงก็จะ
ลดลงดวย ท้ัง ๆ ท่ีราคาน้ํามันเช้ือเพลิงไมเปล่ียนแปลง ดังนั้นความสัมพันธของราคาและปริมาณซ้ือ
ของสินคาตางชนิดท่ีใชประกอบกันจะเปนไปในทิศทางตรงกันขาม 

3. รายไดของผูบริโภค รายไดของผูบริโภคเปนปจจัยสําคัญอยางหนึ่งในการกําหนด            
อุปสงคการพิจารณาความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภคกับปริมาณความตองการซ้ือสินคา
สามารถแบงสินคาออกเปน 2 ชนิด คือ 

3.1 สินคาปกติ (normal goods) ปริมาณซ้ือสินคาปกติท่ัวไปจะมีความสัมพันธโดยตรง
กับระดับรายไดของผูบริโภค  กลาวคือ ถาผูบริโภคมีรายไดมาก ความตองการซ้ือสินคาปกติจะ
เพิ่มข้ึน แตถาผูบริโภคมีรายไดลดลง ความตองการซ้ือสินคาปกติจะลดลงดวย 

3.2 สินคาดอยคุณภาพ (inferior goods) สินคาบางชนิดเปนสินคาดอยคุณภาพใน
สายตาผูบริโภค ปริมาณซ้ือสินคาประเภทนี้จะมีความสัมพันธตรงขามกับระดับรายไดของผูบริโภค
กลาวคือ เม่ือผูบริโภคมีรายไดเพิ่มข้ึน อุปสงคในสินคาประเภทนี้จะลดลง แตถาผูบริโภคมีรายได
ลดลงอุปสงคในสินคาประเภทนี้จะเพิ่มข้ึน สินคาเหลานี้ ไดแก เคร่ืองสําอางราคาถูก ขาวสาร
คุณภาพตํ่า เส้ือโหล บะหม่ีสําเร็จรูป เปนตน 
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4. รสนิยมของผูบริโภค รสนิยมเปนปจจัยหนึ่งท่ีกําหนดอุปสงค รสนิยมของบุคคล
โดยท่ัวไปจะมีลักษณะแตกตางกันตามอายุ อาชีพ ขนบธรรมเนียมประเพณี เปนตน โดยปกติ
รสนิยมในสินคาชนิดตางงบๆ จะเปล่ียนแปลงตามยุคสมัยตามกาลเวลา รสนิยมของสินคาบางชนิด
เปล่ียนแปลงไดงาย เชน เคร่ืองแตงกาย เคร่ืองประดับ ดังนั้น ถาสินคาชนิดใดอยูในสมัยนิยม               
อุปสงคในสินคาชนิดนั้นจะเพิ่มข้ึน แตถาสินคาชนิดใดลาสมัยอุปสงคในสินคาชนิดนั้นจะลดลง
ดวย 

5. ปจจัยอ่ืน ๆ  เชน จํานวนประชากร  การคาดคะเนสินคาและประมาณสินคาในอนาคต  
ฤดูกาล  และสภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ   

2.1.3 แนวคิดการพัฒนากลุมแขงขัน (Cluster Development) 

Porter (2006) ไดกลาวไววาคลัสเตอร คือ กลุมของธุรกิจและสถาบันท่ีเกี่ยวของท่ีมา
รวมตัวดําเนินกิจกรรมอยูในพื้นท่ีใกลเคียงกัน เพื่อรวมมือเกื้อหนุน เชื่อมโยง และเสริมกิจการซ่ึง
กันและกันอยางครบวงจรและยังเช่ือมโยงกับอุตสาหกรรมสนับสนุนตางๆ ธุรกิจบริการและ
สถาบันอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวของ เพื่อใหบรรลุถึงเปาหมายรวมกัน คือ การเพิ่มผลผลิตของ คลัสเตอร
โดยรวม ซ่ึงจะทําใหทุกฝายมีขีดความสามารถในการแขงขันเพิ่มข้ึน โดย Scottish Enterprise ได
เนนย้ําถึงความสําคัญของความสามารถในการแขงขัน (Competitive Advantage) ท่ีกลุมของธุรกิจท่ี
เขารวมในคลัสเตอรใดๆ ก็ตาม จําเปนจะตองมีความสามารถในการแขงขันอยางแทจริง 

โดยพ้ืนฐาน  การพัฒนาคลัสเตอรจะมีความยืดหยุนคอนขางสูง  โดยในแตละ
อุตสาหกรรมจะมีความแตกตางกันของคลัสเตอรคอนขางมาก ท้ังนี้ จากรูปท่ี 2.3 จะแสดงใหเห็นถึง
ลักษณะของคลัสเตอรท่ีจะมีการเช่ือมโยงความสัมพันธกันของกลุมอุตสาหกรรมท่ีหนึ่ง (Industry 
1) กับอุตสาหกรรมท่ีสอง (Industry 2) โดยท่ีจะมีอุตสาหกรรมสนับสนุน (Supporting Institutions) 
ซ่ึงมีศักยภาพรูปท่ีเขมแข็งรวมตัวกันเปนกลุมเครือขาย 

 
รูปท่ี 2.3  แสดงลักษณะความเช่ือมโยงของคลัสเตอร 

Supporting 
Institutions 

Industry 2 

Industry 1 
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รูปท่ี 2.5   แสดงองคประกอบดานการ
แขงขันและกลยุทธของธุรกิจ 

Firm 2 

Firm 1 

 

 
รูปท่ี 2.4  แสดงถึง Diamond Model ของ Michael E. Porter 

ท้ังนี้ Scottish Enterprise ไดใชแบบจําลอง “Cluster Diamond” หรือแบบจําลอง Diamond 
ของ Michael E. Porter เพื่อแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของกลุมธุรกิจท่ีรวมตัวกันเปนคลัสเตอร 
ดังแสดงในรูปท่ี 2.4 เนื่องจากสามารถช้ีใหเห็นถึงความสัมพันธของกลุมธุรกิจท้ังหมดในคลัสเตอร
ไดดีกวาความสัมพันธของธุรกิจในรูปท่ี 2.3 

Cluster Diamond เปนเคร่ืองมือท่ีใชวิเคราะหขีดความสามารถในการแขงขัน ของคลัสเตอร 
ท่ีศึกษาศักยภาพของการแขงขันท้ังภาคอุตสาหกรรม โดยพิจารณาจากองคประกอบ 4 ดานท่ีมี
ความสัมพันธกัน ไดแก บริบทของโครงสรางการแขงขันและกลยุทธของธุรกิจ (Firm Strategy, 
Structure and Rivalry) เง่ือนไขดานอุปสงค (Demand Conditions) อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและ
สนับสนุน (Related and Supporting Industries) และเง่ือนไขปจจัยนําเขา (Factor Conditions) 
 

องคประกอบดานการแขงขันและกลยุทธของธุรกิจ 
(Firm Strategy, Structure and Rivalry) ไดแก ระดับ
ความเขมขนของการแขงขันในอุตสาหกรรมและ      
กลยุทธท่ีเนนการแขงขัน ซ่ึงจะเปนพื้นฐานแรกท่ีมี
ความสําคัญในแบบจําลอง Diamond ท่ีจะเกี่ยวของกับ
การพัฒนาธุรกิจอยางตอเนื่อง ความกระฉับกระเฉง    
ใ นก า ร แ ข ง ขั น  สภ าพแ ว ดล อ ม ท่ี เ ส ริ มส ร า ง

แนวความคิดใหม การลงทุนท่ีม่ันคงและสําคัญท่ีสุด 
คือ  การสรางความรวมมือรวมกันในการแบงปน

Firm Strateqy Structure and 
Rivalry 

Related and Supporting 
Industries 

Factor 
Conditions 

Demand 
Conditions 
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รูปท่ี 2.6  แสดงองคประกอบเง่ือนไขดานอุปสงค 

Customer 

Supplier 

รูปท่ี 2.7   แสดงองคประกอบดาน
อุตสาหกรรม 

ผลประโยชนท่ีเกิดรวมกัน  
องคประกอบท่ีสองคือ เง่ือนไขดานอุปสงค (Demand 
Conditions) โดยท่ัวไป ไดแก ลักษณะความตองการท่ี
มีมากของลูกคาซ่ึงมีความหลากหลายและซับซอน 
รวมถึงความตองการในสินค า ท่ี เปน  Specialize 
Segment ซ่ึงจะกอใหเกิดความสัมพันธกับท้ังลูกคา
และซัพพลายเออร โดยในทายท่ีสุดจะกอใหเกิดส่ิงท่ี
สําคัญท่ีสุด คือ ขีดความสามารถในการแขงขันของ
กลุมคลัสเตอร 
 
อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและสนับสนุน (Related and Supporting Industries) เปนองคประกอบท่ี
สาม ไดแก ความรวมมือของธุรกิจหรืออุตสาหกรรมท่ีเปนผูจัดหาวัตถุดิบ และความรวมมือกับ
อุตสาหกรรมหรือคลัสเตอรอ่ืนๆ ท้ังนี้ประเด็นสวนใหญจะกลาวถึงเหตุผลวาทําไมซัพพลายเออร
จะตองมีความรวมมือกัน รวมถึงการหยุดท่ีจะแขงขันกันระหวางธุรกิจเพื่อท่ีจะรวมกันเพื่อ
สนับสนุนธุรกิจท่ีอยูตนน้ํา 

นอกจากนี้ส่ิงท่ีสําคัญของอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและ
สนับสนุนท่ีจะสรางคลัสเตอร คือ ความสัมพันธในเชิง
การใหความรวมมือ ซ่ึงจะยังคงตองการการพัฒนาอยาง
ตอเนื่อง ดวยเหตุนี้ จึงทําใหคลัสเตอรมีความยืดหยุนสูง 
(High dynamic) จะตองมองไปขางหนา ตองใชความคิด
สรางสรรค และจะตองมีการเปล่ียนแปลง 

 

องคประกอบดานท่ีส่ีของ Porter’s Model คือ เง่ือนไข
ปจจัยนําเขา (Factor Condtions) ไดแก ทรัพยากรมนุษย 

ทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรทุน โครงสรางพื้นฐาน ท้ังดานกายภาพ การบริหารการจัดการ 
วัฒนธรรมหรือประเพณี ซ่ึงตองการการยกระดับฝมืออยางตอเนื่อง รวมถึงการพัฒนาทางดานการ
วิจัยและเทคโนโลยี และการสรางกระบวนการหรือผลิตภัณฑใหมๆ อีกท้ังการยกระดับสถาบันท่ี
เกี่ยวของ โดยท้ังหมดท่ีกลาวมานี้ มีความจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองมีการพัฒนาองคความรูอยาง
ตอเนื่อง คลัสเตอรไมสามารถอยูนิ่งกับท่ีได จะตองมีการกาวไปขางหนาตลอดเวลา 
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2.1.4 การวิเคราะหทางการเงิน 
การวิเคราะหทางการเงินของโครงการใด ๆ ก็ตาม มีหลักการในการวิเคราะห  ดังตอไปนี้ 
1. การวิเคราะหตนทุนการผลิตและผลตอบแทนโครงการ (Cost and Benefit) สามรถ

แยกการวิเคราะหไดดังนี้ 
 ตนทุน(Total Cost : TC)   =  คาใชจายในการลงทุน + คาใชจายในการดาํเนินการ 
           (investment cost)             (operating cost) 
 
 ผลตอบแทน (Benefit : B)    =   รายไดรวม(Total Revenue)   
 ตนทุนการผลิต (cost of production) ประกอบดวย 

ก. คาใชจายในการลงทุน (investment cost) คือตนทุนท่ีไมเปล่ียนแปลงไปตาม
จํานวนการผลิต ไมวาจะผลิตสินคาเปนจํานวนเทาใดก็ตาม คาใชจายประเภทนี้จะเทาเดิม เชน คา
เชาสํานักงาน   เปนตน 

ข. คาใชจายในการดําเนินงาน (operating cost) คือตนทุนท่ีเปล่ียนแปลงไปตาม
จํานวนการผลิต ถาผลิตสินคาเปนจํานวนมากก็จะตองใชจายตนทุนผันแปรมาก เชน คาจางแรงงาน 
คาน้ํา คาไฟ คาซอมแซมและบํารุงรักษา  คาวัตถุดิบ  เปนตน 

 
2. การวิเคราะหโครงการทางดานการเงิน (Financial aspect analysis)  

 การวิเคราะหจะเร่ิมจากการคาดคะเนกระแสการไหลของเงินสด ซ่ึงเปนการคาดคะเน
จากงบตาง ๆ ท่ีแสดงแหลงท่ีไดมาของเงินทุนกับแหลงท่ีใชไปของเงินทุน โดยวิเคราะหกระแสเงิน
ตางๆ (cash floe) ซ่ึงประกอบดวยกระแสเงินสดรับหรือผลได กระแสเงินสดจายหรือตนทุน และ
กระแสเงินสดสุทธิ การวิเคราะหดานตางๆ ดังนี้คือ 

1) การคาดคะแนนกระการไหลเวียนเงินสดของโครงการ (Cash flow)  
เปนการวิเคราะหกระแสเงินสดตาง ๆ ของโครงการ อันประกอบ ดวยกระแส          

เงินสดรับ กระแสเงินสดจาย และกระแสเงินสดสุทธิ เปนการวิเคราะหเบ้ืองตนซ่ึงจะนําไปสูการ
วิเคราะหดานอ่ืน ๆ ในลําดับตอไป 
 
 กระแสเงินสดสุทธิ = กระแสเงินสดรับ – กระแสเงินสดจาย 
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2) มูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ (Net Present Value หรือ NPV)   
มูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการคือมูลคาปจจุบันของกระแสผลตอบแทนสุทธิ 

หรือกระแสเงินสดของโครงการ ซ่ึงคํานวณไดดวยการทําสวนลดกระแสผลตอบแทนสุทธิตลอด
อายุของโครงการใหเปนมูลคาปจจุบัน หรืออาจคํานวณ NPV  จากความแตกตางระหวางมูลคา
ปจจุบันของกระแสผลตอบแทนรวม และมูลคาปจจุบันของกระแสตนทุนรวม ซ่ึงเขียนเปนสูตรการ
คํานวณไดดังนี้ 

   

 NPV    =   ∑∑
== +

−
+

n

i
t

t
n

i
t

t

r
C

r
B

00 )1()1(
 

 
 เม่ือ Bt = ผลตอบแทนในป  t 
  Ct = ตนทุนในป   t 
  r = อัตราสวนลด 
  n = จํานวนปท้ังส้ินของโครงการ 

 
3)  อัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ (Internal Rate of Return หรือIRR) 
อัตราผลตอบแทนภายในจากการลุงทุน หรือ IRR คืออัตราสวนลดท่ีจะทําใหมูลคา

ปจจุบันของผลตอบแทนท่ีจะไดรับในอนาคตเทากับมูลคาปจจุบันของตนทุนพอดี เกณฑท่ีใชมี
ลักษณะคลายกับการหามูลคาปจจุบันสุทธิ NVP แตจะตรงท่ีเปล่ียนอัตราดอกเบ้ียใน NVP มาเปน
อัตราสวนลดใน IRR เทานั้น 

การหา IRR เร่ิมจากการหักผลตอบแทนออกดวยคาใชจายเปนปๆ ไปตลอดอายุของ
โครงการเพื่อใหไดมาซ่ึงผลตอบแทนสุทธิในแตละป หลังจากนั้นก็หาอัตราสวนลดท่ีจะทําให
ผลรวมของมูลคาปจจุบันสุทธิรวมกันแลวมีคาเปน 0 
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4) อัตราสวนตอบแทนตอตนทุน(Benefit – Cost Ratio  หรือ B/C Ratio) 
อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน คืออัตราสวนระหวางผลรวมผลคาปจจุบันของ

ผลตอบแทนกับผลรวมมูลคาปจจุบันของตนทุนรวม สําหรับการคํานวณเพื่อหาอัตราสวน
ผลตอบแทนตอตนทุน เขียนเปนสูตรในการคํานวณได ดังนี้ 
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 เม่ือ Bt = ผลตอบแทนในป  t 
  Ct = ตนทุนในป   t 
  r = อัตราสวนลด 
  n = จํานวนปท้ังส้ินของโครงการ 
 

5) เกณฑการตัดสินใจลงทุน (Investment decision)  
การตัดสินใจทางการลงทุน หมายถึงการตัดสินใจเกี่ยวกับการเลือกโครงการลงทุน

วาควรลงทุนในโครงการใดจึงใหผลตอบแทนตามท่ีตองการโดยใชเกณฑในการตัดสินใจทางการ
ลงทุนท่ีคํานึงถึงคาเสียโอกาส (opportunity cost) ไดแก มูลคาปจจุบันสุทธิ อัตราผลตอบแทน
ภายในจากการลงทุน อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน 

โดยปกติผลท่ีไดจากการวิเคราะหท่ีใหคาตางๆ ดังตอไปนี้ถือวาเปนผลการ
วิเคราะหโครงการที่นาตัดสินใจลงทุนนั่นคือ 

ก) มูลคาปจจุบันสุทธิ มีคามากกวา 0 
ข) อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน มีคาสูงกวาอัตราดอกเบ้ียเงินฝาก

ประจําหรือสูงกวาอัตราดอกเบ้ียเงินกูในปจจุบัน 
ค) อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน มีความมากกวา 1 
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2.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
เฉลิมพร   รังคะวิภา   (2534)   ทําการศึกษาถึงความเปนไปไดของโครงการลงทุนใน

อุตสาหกรรมการผลิตของชํารวยและเครื่องประดับเซรามิก  ซ่ึงจากการศึกษาพบวาลูทางการลงทุน
อุตสาหกรรมเซรามิกในภาคเหนือ  มีปจจัยท่ีเอ้ืออํานวยตอการลงทุน กลาวคือ มีวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ
และมีปริมาณมาก มีแรงงานท่ีมีฝมือประณีต  มีหนวยงานท่ีใหการสนับสนุนดานการศึกษาวิจัยและ
พัฒนาดานเซรามิกหลายแหง  และจากการวิเคราะหภาวะอุตสาหกรรมเซรามิกในทุก ๆดาน แลว
พบวาผลิตภัณฑเซรามิกท่ีมีแนวโนมท่ีดีและควรสงเสริมใหมีการลงทุนไดแก     ผลิตภัณฑเซรา
มิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหาร  กระเบ้ืองปูพื้นบุผนังและโมเสด  เคร่ืองสุขภัณฑ  เคร่ืองประดับ
เซรามิก  และลูกถวยไฟฟา  นอกจากน้ีผลการศึกษาวิเคราะหความเปนไปไดของการลงทุนผลิต
เคร่ืองประดับเซรามิกอายุโครงการ  5  ป  มีผลตอบแทนการลงทุนรอยละ  42.0  และระยะเวลาคืน
ทุนประมาณ  3  ป  3  เดือน  และมีงานวิจัยท่ีศึกษาในเร่ืองนี้อีกโดยเปนงานวิจัยของสํานักงาน
เศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2536)  ไดศึกษาอุตสาหกรรมเซรามิกประเภทของชํารวยและเคร่ืองประดับ
ในดานการผลิต การตลาด  การนําเขา  การสงออก  ตลอดจนแนวโนมของอุตสาหกรรมเซรามิกของ
ชํารวยและเคร่ืองประดับในอนาคต  ผลการศึกษาพบวาอุตสาหกรรมเซรามิกประเภทของชํารวย
และเคร่ืองประดับมีการขยายตัวอยางรวดเร็วเปนอุตสาหกรรมท่ีผลิตเพื่อการสงออกสามารถทํา
รายไดเขาประเทศไดไมตํ่ากวาปละ  1,000  ลานบาท  มีโรงงานผลิตมากกวา  100  โรงงานต้ัง
กระจายอยูท่ัวประเทศและหนาแนนในเขตภาคเหนือมีการใชวัตถุดิบภายในประเทศเปนสวนใหญ 
ตลาดจําหนายสวนใหญเปนตลาดภายในประเทศ  ปจจุบันมีแนวโนมสงออกไปจําหนายในตลาด
ตางประเทศมากข้ึน 

 
บวร  คติวัฒน (2538)  ศึกษาอุตสาหกรรมเซรามิกในจังหวัดลําปางในดานโครงสรางตลาด  

พฤติกรรมตลาดและผลการดําเนินงานทางดานการตลาดจากการศึกษาทางดานโครงสรางตลาด  
พบวาอุตสาหกรรมเซรามิกเปนอุตสาหกรรมท่ีมีผูผลิตจํานวนมาก สวนใหญรอยละ 90 เปนโรงงาน
ขนาดเล็ก ลักษณะการผลิตมีความคลายคลึงกันทางดานรูปแบบในทุกกลุมโรงงาน  การวัดการ
กระจุกตัวในรูปเงินทุนและยอดขายโดยอาศัย  concentration  ratio  ของหนวยธุรกิจ  ในดาน
พฤติกรรมของตลาดพบวาทุกกลุมโรงงานมีการกําหนดราคาผลิตภัณฑโดยผูผลิตเปนผูกําหนดราคา
จําหนายเองโดยผูผลิตเปนผูกําหนดราคาจําหนายเองโดยพิจารณาจากฝมือ  การออกแบบรสนิยม
ของผูปริโภค คุณภาพ  และตนทุนการผลิต  ในดานผลการดําเนินการทางดานการตลาด  โดย
พิจารณาประสิทธิภาพทางดานการผลิต  จากความจุท่ีใชจริงของเตาแตละขนาด  ระยะเวลาในการ
เผาจํานวนเช้ือเพลิงท่ีใชและจํานวนผลิตภัณฑท่ีเสียหาย  ในการเผาผลิตภัณฑแตละคร้ังของทุกกลุม
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โรงงาน พบวาไมมีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ  แตมีความแตกตางของความถ่ีท่ีใชในแตละกลุม
โรงงาน  กลุมโรงงานท่ีมีขนาดใหญ มีการใชเตาเผาท่ีถ่ีมากข้ึน   

 
ภาณุพันธุ  จิตศักดานนท(2546) การศึกษาเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอการสงออกสินคาอัญมณีและ

เคร่ืองประดับไทย ไปประเทศญ่ีปุน มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา ปจจัยท่ีมีอิทธิพลและสงผลตอการ
สงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย ท่ีสงออกไปยังประเทศญ่ีปุน โดยวิธีกําลังสองนอย
ท่ีสุดอยางงาย (Ordinary  Least Squares)  และทดสอบความสัมพันธของตัวแปรดวยการทดสอบ  
co integration  and error correction ของ Johansen and Juselius ซ่ึงขอมูลท่ีใชในการศึกษาเปน
ขอมูลแบบรายเดือน ระหวางมกราคม ค.ศ.1998 ถึง ธันวาคม 2002 

จากผลการศึกษาความสัมพันธในระยะส้ันและระยะยาว ของการสงออกสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับจากไทยไปประเทศญ่ีปุน โดยใชแบบจําลองการนําเขาอัญมณีของญ่ีปุนจากไทย 5 
ประเภท ไดแก การนําเขาเพชร การนําเขาทับทิม ไพลิน มรกต การนําเขาพลอย การนําเขา
เคร่ืองประดับทองคําขาว และการนําเขาเคร่ืองประดับทองคํา ผลการศึกษาพบวาทุกแบบจําลองมี
ความสัมพันธท้ังในระยะส้ันและระยะยาว กับตัวแปรราคาของอัญมณีแตละประเภท 

สวนการศึกษาโดยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดอยางงาย (ordinary least squares)  พบวาความยืดหยุน
ตออุปสงคของการนําเขาเพชร ความยืดหยุนตออุปสงคของการนําเขาเคร่ืองประดับทองคําขาว และ
ความยืดหยุนตออุปสงคการนําเขาเคร่ืองประดับทองคําตอราคาและรายได นั้นมีเพียงตัวแปรรายได
เทานั้นท่ีมีสัมประสิทธ์ิของความยืดหยุนเปนตามทฤษฎี อยางมีนัยสําคัญสถิติ สวนความยืดหยุนตอ
อุปสงคของการนําเขาทับทิม ไพลิน มรกต และความยืดหยุนตออุปสงคของการนําเขาพลอย ตอ
ราคา และรายได พบวาท้ังราคา และรายไดมีสัมประสิทธ์ิของความยืดหยุนเปนไปตามทฤษฎี อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติ 

 
กมลศรัณ  จาเลิศ(2548)  ทําการศึกษาเร่ืองการวิเคราะหประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมเซรามิก

ในจังหวัดลําปาง  โดยในการศึกษาคร้ังนี้เลือกศึกษาเฉพาะโรงงานผลิตเซรามิกประเภทของชํารวย
และเคร่ืองประดับและโรงงานเซรามิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหาร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
และวิเคราะหถึงประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมเซรามิก โดยใชดัชนีมูลคาเพิ่ม และดัชนีวัดการ
กระจายมูลคาเพิ่ม ตลอดจนศึกษาถึงปญหาดานการผลิตการตลาดในปจจุบันของอุตสาหกรรมเซรา
มิกในจังหวัดลําปาง  การศึกษาคร้ังนี้จะใชท้ังขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิ โดยขอมูลปฐมภูมิ
เปนขอมูลท่ีไดจากการสํารวจดวยแบบสอบถามและไดจากการสัมภาษณผูประกอบการโรงงาน
เซรามิกในจังหวัดลําปาง  เพื่อใหทราบถึงโครงสรางตนทุนการผลิต การตลาด รวมท้ังความคิดเห็น
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เกี่ยวกับมาตรการและนโยบายของรัฐบาลท่ีเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเซรามิกโดยทําการสํารวจโรงงาน
ท้ังหมด  43  โรงงานเปนโรงงานผลิตเคร่ืองใชบนโตะอาหารจํานวน  12  โรงงาน  และเปนโรงงาน 
ผลิตของชํารวยและเครื่องประดับจํานวน  31  โรงงาน พบวาโรงงานผลิตเซรามิก ประเภทของ
ชํารวยและเครื่องประดับมีกําลังการผลิตผลิตภัณฑเซรามิกท้ังหมดไมตํ่ากวา  6  ลานช้ินหรือคิดเปน
มูลคาไมตํ่ากวา  110  ลานบาทและมีการจางงานไมตํ่ากวา  400  คนตอปสามารถสรางมูลคาเพิ่ม
โดยเฉล่ียไดประมาณ  1.67  ลานบาทตอโรงงาน  โดยเปนมูลคาเพิ่มท่ีเกิดจากกําไรรอยละ  73.23  
ของมูลคาเพิ่มจากการผลิตท้ังหมด  ทางดานโรงงานผลิตเซรามิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหารมี
กําลังการผลิตท้ังหมดไมตํ่ากวา  6.5  ลานช้ินตอป  หรือคิดเปนมูลคาไมตํ่ากวา  90  ลานบาท และมี
การจางงานไมตํ่ากวา  300  คนตอป  สามารถสรางมูลคาเพิ่มโดยเฉล่ียไดประมาณ  1.68  ลานบาท
ตอโรงงาน  โดยเปนมูลคาเพิ่มท่ีเกิดจากกําไรรอยละ  68.68  ของมูลคาเพิ่มท้ังหมด 

 
อัครพงศ  อั้นทอง และคณะ(2548)   ปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จของการดําเนินธุรกิจการผลิต

เซรามิกขนาดกลางและขนาดยอมโดยทําการศึกษาถึงปจจัยแหงความสําเร็จ  4  ดาน  คือ  ดาน
การเงิน   ดานการตลาด  ดานการผลิต  และดานบุคลากร  โดยการเปรียบเทียบระหวางมุมมองของ
ผูประกอบการกับขอมูลท่ีไดจากการเก็บตัวอยาง  ซ่ึงจากการศึกษาพบวาในมุมมองของ
ผูประกอบการและขอมูลท่ีไดจากการเก็บตัวอยางใหผลท่ีสอดคลองกัน คือ ในการดําเนินธุรกิจ
เซรามิคขนาดกลางและขนาดยอมจะประสบผลสําเร็จไดนั้น ผูประกอบการควรใหความสําคัญใน
เร่ืองการบริหารบุคคล  การเงิน   การตลาด   และการผลิตเปนอยางมาก และเม่ือพิจารณาในระดับ
รายละเอียดจากขอมูลทางดานการผลิต  การเงิน  การตลาด  และบุคคลจากเปนการเก็บตัวอยาง  ทํา
ใหทราบวา ความสําเร็จของการดําเนินธุรกิจผลิตเซรามิคขนาดกลาง ขนาดยอม ผูผลิตจะตองให
ความสําคัญกับประสิทธิภาพในการดําเนินงานมากกวาท่ีจะมุงแตแสวงหากําไรเปนหลัก และใน
ขณะเดียวกันจะตองใหความสําคัญในเร่ืองของกระบวนการบริหารทรัพยากรบุคคล เชน การมี
สวัสดิการใหกับพนักงาน การมีระบบความปลอดภัยท่ีดีใหกับพนักงาน เปนตน การลงทุนใน
สินทรัพยถาวร เชน เคร่ืองจักร ท่ีดิน เปนตน และการมีสินทรัพยหมุนเวียนอยางเพียงพอมากกวาท่ี
จะใหความสําคัญกับปจจัยทางดานอ่ืน ๆ แลวจะทําใหการดําเนินธุรกิจผลิตเซรามิคขนาดกลาง 
ขนาดยอม มีโอกาสที่จะประสบความสําเร็จไดสูงกวาโรงงานท่ีไมใหความสําคัญในปจจัยดังกลาว 
 


