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บทที่  2 
ทฤษฎี  แนวคิด  และผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
การศึกษาในคร้ังนี้  เปนการวิเคราะหเปรียบเทียบระหวางธุรกิจเซรามิกขนาดกลางและ

ขนาดยอมและไดนําแนวคิด  ทฤษฎี  และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของมาใชในการศึกษา  ดังตอไปนี้ 
  

2.1 ทฤษฎีและแนวคิดท่ีเก่ียวของ 
 

2.1.1 ทฤษฎีราคาและปริมาณภายใตตลาดก่ึงแขงขันก่ึงผูกขาด (Price and Output under 
Monopolistic Competition) 

ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดเปนตลาดชนิดหนึ่งซ่ึงมีสภาพใกลความเปนจริง  ตลาดชนิดนี้
มีลักษณะหลายประการเหมือนตลาดท่ีมีการแขงขันแทจริง (pure competition) ซ่ึงไดแก (1) จํานวน
ผูขายมีมากราย (2) ปราศจากส่ิงกีดขวางสําหรับผูผลิตใหมจะเขามาทําการผลิตแขงขัน (3) ขาดการ
รวมหัวกันระหวางผูซ้ือหรือผูขาย 

ลักษณะท่ีแตกตางจากตลาดท่ีมีการแขงขันแทจริงมีเพียงประการเดียว กลาวคือ สินคา
ของผูผลิตแตละคนแตกตางกัน ซ่ึงความแตกตางนี้อาจเปนไดท้ังแตกตางจริงอันเกิดจากความ
แตกตางในรูปรางและคุณภาพของสินคา หรือเปนเพียงความแตกตางในความรูสึกของผูบริโภค 
โดยท่ีความจริงแลวไมไดแตกตางกันเลย  อยางไรก็ตาม ผูผลิตตองคํานึงอยูเสมอวา แมสินคาของ
ตนจะแตกตางจากผูผลิตรายอ่ืนเพียงใด แตสินคาของผูผลิตรายอ่ืนก็สามารถใชแทนกันไดดี ดังนั้น 
ถาต้ังราคาสินคาของตนสูงกวาของผูผลิตรายอ่ืนจนเกินไปแลว ยอมจะประสบกับการสูญเสียลูกคา
จํานวนมากใหกับผูผลิตรายอ่ืนอยางแนนอน  ดวยเหตุนี้เสนอุปสงคของผูผลิตแตละรายจึงมีความ
ยืดหยุนนอย 

 

ก. ดุลยภาพระยะสั้นของผูผลิตแตละราย (Short-Run Equilibrium of a Firm) 

อุปสงคของผูผลิตแตละรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดคลายกับของผูผูกขาด
แทจริง เปนเสนลาดจากซายไปขวาแตมีความยืดหยุนมากกวาเพราะสินคาใชแทนกันไดดี  เสน
รายไดสวนเพิ่ม (MR) จะอยูใตเสนอุปสงคซ่ึงเปนเสนเดียวกับเสนรายรับเฉล่ีย (AR) นั่นเอง 
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รูปท่ี 2.1  ดุลยภาพระยะส้ันของผูผลิตแตละราย 

ดุลยภาพในระยะส้ันของผูผลิตแตละรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด คือ ผูผลิตจะอยูใน
ดุลยภาพเม่ือผลิตสินคา ณ ระดับท่ีตนทุนสวนเพิ่มเทากับรายไดสวนเพิ่ม (MC = MR) 

รูปท่ี 2.1 แสดงดุลยภาพของหนวยผลิตในตลาดก่ึงแขงขันกึ่งผูกขาด หนวยผลิตจะไดรับ
กําไรสูงสุดเม่ือผลิต OQ หนวย ซ่ึงเปนปริมาณผลิตท่ีตรงกับ MC = MR ตนทุนเฉล่ีย Oa ขายราคา
หนวยละ OP และมีกําไรทั้งส้ินเทากับพื้นท่ีส่ีเหล่ียม Pcba หรือกําไรหนวยละ aP 

ไมวาจะเปนตลาดชนิดใด หนวยผลิตอาจประสบการขาดทุนไดหากราคาสินคาอยูตํ่ากวา
ตนทุนเฉล่ีย (AC) ในกรณีตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดก็เชนเดียวกัน หนวยผลิตจะผลิตตอไปถาราคา
ยังอยูสูงกวาตนทุนแปรผันเฉล่ีย (AVC) โดยผลิต ณ ระดับ MC = MR ซ่ึงจะขาดทุนนอยท่ีสุด (loss 
minimization) 

อยางไรก็ตาม กลยุทธของผูขายในตลาดประเภทนี้ คือ ทําสินคาของตนใหแตกตางไปจาก
ผูขายรายอ่ืนๆ โดยการโฆษณาและสงเสริมการจําหนายเพื่อเพิ่มอุปสงค  

 
 

ข. ดุลยภาพระยะยาวของผูผลิตแตละราย (Long-Run Equilibrium of a Firm) 

ในระยะยาวหนวยผลิตแตละรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีแนวโนมท่ีจะไดรับ
เพียงกําไรปกติเทานั้น นั่นคือ ราคาดุลยภาพเทากับตนทุนเฉล่ีย เพราะในระยะยาวผูผลิตรายใหม
สามารถเขามาทําการผลิตแขงขันไดโดยเสรีตราบเทาท่ีหนวยผลิตยังมีกําไรเกินปกติ   กําไรเกินปกติ
นี้จะดึงดูดผูผลิตรายใหมใหเขามาผลิตแขงขัน การที่ผูผลิตรายใหมเขามาผลิตแขงขันเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ 

Q 

b 

c 

ปริมาณผลผลิต 

ราคา, ตนทุน 

P 

MC AC 

D = AR 

MR 
a 

O 
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จะทําใหเสนอุปสงคของหนวยผลิตลดลงเร่ือยๆ จนในท่ีสุดสัมผัสกับเสนตนทุนเฉล่ียกอนจุดตํ่าสุด 
ดังนั้น ราคาจึงเทากับตนทุนเฉล่ีย หนวยผลิตจึงไดรับเพียงกําไรปกติ 

 

 
รูปท่ี 2.2  ดุลยภาพระยะยาวของหนวยผลิตในตลาดก่ึงแขงขันกึ่งผูกขาด 

รูปท่ี 2.2  แสดงดุลยภาพระยะยาวของหนวยผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด หนวยผลิต
จะอยูในดุลยภาพ คือ มีกําไรสูงสุดเม่ือผลิต OQ หนวย ซ่ึงเปนระดับปริมาณผลผลิตท่ีมี MC = MR 
และขายในราคาหนวยละ OP ซ่ึงเทากับตนทุนเฉล่ีย หนวยผลิตจึงไดรับเพียงกําไรปกติ  

 
2.1.2 ทฤษฎีอุปสงค (Demand Theory)   

อุปสงคตอสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง (demand) หมายถึงปริมาณสินคาหรือ
บริการชนิดใดชนิดหนึ่งท่ีผูบริโภคตองการซ้ือ ณ ระดับราคาตาง ๆ กันของสินคาหรือบริการชนิด
นั้นๆ ในระยะเวลาท่ีกําหนด โดยความตองการซ้ือนั้นผูบริโภคจะตองมีอํานาจซ้ือดวย (purchasing 
power) กลาวคือผูบริโภคจะตองมีเงินเพียงพอและมีความเต็มใจท่ีจะซ้ือ (ability and willingness) 
สินคาหรือบริการนั้น เชน นาย ก ตองการบานพักตากอากาศหนึ่งหลัง และ นาย ก มีเงินเพียง
พอท่ีจะจายเปนคาบาน ความตองการของนาย ก นี้เปนส่ิงท่ีนาย สามารถใหเปนจริงข้ึนไดจึงเปน
อุปกรณสัมฤทธิผล (effective demand)  ในกรณีตรงกันขาม หากนาย ก ไมมีเงินท่ีจะจายเปนคาบาน 
ความตองการท่ีปราศจากอํานาจซ้ือเชนนี้ไมถือวาเปนอุปสงค เปนเพียงความตองการโดยท่ัวไป 
(Want) เทานั้น 

 
 
 

Q 
ปริมาณผลผลิต 

ราคา, ตนทุน 

P 

LMC 
LAC 

D = AR 

MR 

O 



10 
 

 ปจจัยท่ีมีผลตอจํานวนสินคาท่ีผูบริโภคตองการซ้ือหรือปจจัยท่ีกําหนดอุปสงคมีดังนี้ 
1. ราคาสินคาชนิดนั้น เม่ือราคาสินคาเพิ่มสูงข้ึนปริมาณซ้ือจะลดลง แตถาราคาสินคา

ลดลงประมาณซ้ือจะมากข้ึน 
2. ราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของ ความสัมพันธของปริมาณซ้ือ นอกจากจะข้ึนอยูกับราคา

สินคาชนิดนั้นแลว ยังข้ึนอยูกับราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของดวย ซ่ึงแบงความสัมพันธของสินคาได
เปน 2 ชนิดคือ 

2.1 สินคาใชทดแทนกัน (Substitution good)  เชน  เนื้อหมูกับเนื้อไก การที่ผูบริโภค
จะซ้ือสินคาใดมากนอยเพียงใดจะพิจารณาถึงราคาสินคาท่ีเกี่ยวของดวย เชน ถาเนื้อหมูราคาสูงข้ึน
ในขณะท่ีเนื้อไกราคาคงเดิม ผูบริโภคจะซ้ือเนื้อหมูลดลง และหันไปซ้ือเนื้อไกเพิ่มข้ึน จึงกลาวไดวา
เม่ือราคาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งเพิ่มข้ึน จะทําใหปริมาณสินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีใชทดแทนกันได
เพิ่มข้ึนดวย แตราคาสินคาหนึ่งลดลง จะทําใหประมาณซ้ือสินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีใชทดแทนกันได
ลดลงดวย ดังนั้นความสัมพันธของราคาปละประมาณสินคาตางชนิดกันจะเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน 

2.2 สินคาท่ีใชประกอบกันหรือใชรวมกัน (complementary)  เชน  ปนกับลูกปน ไม
เทนนิสกับลูกเทนนิส ยาสีฟนกับแปรงสีฟน รถยนตกับน้ํามันเช้ือเพลิง เปนตน เม่ือราคารถยนต
แพงข้ึน  นอกจากปริมาณซ้ือรถยนตจะลดลงแลว ปริมาณความตองการซ้ือน้ํามันเพช้ือเพลิงก็จะ
ลดลงดวย ท้ัง ๆ ท่ีราคาน้ํามันเช้ือเพลิงไมเปล่ียนแปลง ดังนั้นความสัมพันธของราคาและปริมาณซ้ือ
ของสินคาตางชนิดท่ีใชประกอบกันจะเปนไปในทิศทางตรงกันขาม 

3. รายไดของผูบริโภค รายไดของผูบริโภคเปนปจจัยสําคัญอยางหนึ่งในการกําหนด            
อุปสงคการพิจารณาความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภคกับปริมาณความตองการซ้ือสินคา
สามารถแบงสินคาออกเปน 2 ชนิด คือ 

3.1 สินคาปกติ (normal goods) ปริมาณซ้ือสินคาปกติท่ัวไปจะมีความสัมพันธโดยตรง
กับระดับรายไดของผูบริโภค  กลาวคือ ถาผูบริโภคมีรายไดมาก ความตองการซ้ือสินคาปกติจะ
เพิ่มข้ึน แตถาผูบริโภคมีรายไดลดลง ความตองการซ้ือสินคาปกติจะลดลงดวย 

3.2 สินคาดอยคุณภาพ (inferior goods) สินคาบางชนิดเปนสินคาดอยคุณภาพใน
สายตาผูบริโภค ปริมาณซ้ือสินคาประเภทนี้จะมีความสัมพันธตรงขามกับระดับรายไดของผูบริโภค
กลาวคือ เม่ือผูบริโภคมีรายไดเพิ่มข้ึน อุปสงคในสินคาประเภทนี้จะลดลง แตถาผูบริโภคมีรายได
ลดลงอุปสงคในสินคาประเภทนี้จะเพิ่มข้ึน สินคาเหลานี้ ไดแก เคร่ืองสําอางราคาถูก ขาวสาร
คุณภาพตํ่า เส้ือโหล บะหม่ีสําเร็จรูป เปนตน 
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4. รสนิยมของผูบริโภค รสนิยมเปนปจจัยหนึ่งท่ีกําหนดอุปสงค รสนิยมของบุคคล
โดยท่ัวไปจะมีลักษณะแตกตางกันตามอายุ อาชีพ ขนบธรรมเนียมประเพณี เปนตน โดยปกติ
รสนิยมในสินคาชนิดตางงบๆ จะเปล่ียนแปลงตามยุคสมัยตามกาลเวลา รสนิยมของสินคาบางชนิด
เปล่ียนแปลงไดงาย เชน เคร่ืองแตงกาย เคร่ืองประดับ ดังนั้น ถาสินคาชนิดใดอยูในสมัยนิยม               
อุปสงคในสินคาชนิดนั้นจะเพิ่มข้ึน แตถาสินคาชนิดใดลาสมัยอุปสงคในสินคาชนิดนั้นจะลดลง
ดวย 

5. ปจจัยอ่ืน ๆ  เชน จํานวนประชากร  การคาดคะเนสินคาและประมาณสินคาในอนาคต  
ฤดูกาล  และสภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ   

2.1.3 แนวคิดการพัฒนากลุมแขงขัน (Cluster Development) 

Porter (2006) ไดกลาวไววาคลัสเตอร คือ กลุมของธุรกิจและสถาบันท่ีเกี่ยวของท่ีมา
รวมตัวดําเนินกิจกรรมอยูในพื้นท่ีใกลเคียงกัน เพื่อรวมมือเกื้อหนุน เชื่อมโยง และเสริมกิจการซ่ึง
กันและกันอยางครบวงจรและยังเช่ือมโยงกับอุตสาหกรรมสนับสนุนตางๆ ธุรกิจบริการและ
สถาบันอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวของ เพื่อใหบรรลุถึงเปาหมายรวมกัน คือ การเพิ่มผลผลิตของ คลัสเตอร
โดยรวม ซ่ึงจะทําใหทุกฝายมีขีดความสามารถในการแขงขันเพิ่มข้ึน โดย Scottish Enterprise ได
เนนย้ําถึงความสําคัญของความสามารถในการแขงขัน (Competitive Advantage) ท่ีกลุมของธุรกิจท่ี
เขารวมในคลัสเตอรใดๆ ก็ตาม จําเปนจะตองมีความสามารถในการแขงขันอยางแทจริง 

โดยพ้ืนฐาน  การพัฒนาคลัสเตอรจะมีความยืดหยุนคอนขางสูง  โดยในแตละ
อุตสาหกรรมจะมีความแตกตางกันของคลัสเตอรคอนขางมาก ท้ังนี้ จากรูปท่ี 2.3 จะแสดงใหเห็นถึง
ลักษณะของคลัสเตอรท่ีจะมีการเช่ือมโยงความสัมพันธกันของกลุมอุตสาหกรรมท่ีหนึ่ง (Industry 
1) กับอุตสาหกรรมท่ีสอง (Industry 2) โดยท่ีจะมีอุตสาหกรรมสนับสนุน (Supporting Institutions) 
ซ่ึงมีศักยภาพรูปท่ีเขมแข็งรวมตัวกันเปนกลุมเครือขาย 

 
รูปท่ี 2.3  แสดงลักษณะความเช่ือมโยงของคลัสเตอร 

Supporting 
Institutions 

Industry 2 

Industry 1 
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รูปท่ี 2.5   แสดงองคประกอบดานการ
แขงขันและกลยุทธของธุรกิจ 

Firm 2 

Firm 1 

 

 
รูปท่ี 2.4  แสดงถึง Diamond Model ของ Michael E. Porter 

ท้ังนี้ Scottish Enterprise ไดใชแบบจําลอง “Cluster Diamond” หรือแบบจําลอง Diamond 
ของ Michael E. Porter เพื่อแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของกลุมธุรกิจท่ีรวมตัวกันเปนคลัสเตอร 
ดังแสดงในรูปท่ี 2.4 เนื่องจากสามารถช้ีใหเห็นถึงความสัมพันธของกลุมธุรกิจท้ังหมดในคลัสเตอร
ไดดีกวาความสัมพันธของธุรกิจในรูปท่ี 2.3 

Cluster Diamond เปนเคร่ืองมือท่ีใชวิเคราะหขีดความสามารถในการแขงขัน ของคลัสเตอร 
ท่ีศึกษาศักยภาพของการแขงขันท้ังภาคอุตสาหกรรม โดยพิจารณาจากองคประกอบ 4 ดานท่ีมี
ความสัมพันธกัน ไดแก บริบทของโครงสรางการแขงขันและกลยุทธของธุรกิจ (Firm Strategy, 
Structure and Rivalry) เง่ือนไขดานอุปสงค (Demand Conditions) อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและ
สนับสนุน (Related and Supporting Industries) และเง่ือนไขปจจัยนําเขา (Factor Conditions) 
 

องคประกอบดานการแขงขันและกลยุทธของธุรกิจ 
(Firm Strategy, Structure and Rivalry) ไดแก ระดับ
ความเขมขนของการแขงขันในอุตสาหกรรมและ      
กลยุทธท่ีเนนการแขงขัน ซ่ึงจะเปนพื้นฐานแรกท่ีมี
ความสําคัญในแบบจําลอง Diamond ท่ีจะเกี่ยวของกับ
การพัฒนาธุรกิจอยางตอเนื่อง ความกระฉับกระเฉง    
ใ นก า ร แ ข ง ขั น  สภ าพแ ว ดล อ ม ท่ี เ ส ริ มส ร า ง

แนวความคิดใหม การลงทุนท่ีม่ันคงและสําคัญท่ีสุด 
คือ  การสรางความรวมมือรวมกันในการแบงปน

Firm Strateqy Structure and 
Rivalry 

Related and Supporting 
Industries 

Factor 
Conditions 

Demand 
Conditions 
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รูปท่ี 2.6  แสดงองคประกอบเง่ือนไขดานอุปสงค 

Customer 

Supplier 

รูปท่ี 2.7   แสดงองคประกอบดาน
อุตสาหกรรม 

ผลประโยชนท่ีเกิดรวมกัน  
องคประกอบท่ีสองคือ เง่ือนไขดานอุปสงค (Demand 
Conditions) โดยท่ัวไป ไดแก ลักษณะความตองการท่ี
มีมากของลูกคาซ่ึงมีความหลากหลายและซับซอน 
รวมถึงความตองการในสินค า ท่ี เปน  Specialize 
Segment ซ่ึงจะกอใหเกิดความสัมพันธกับท้ังลูกคา
และซัพพลายเออร โดยในทายท่ีสุดจะกอใหเกิดส่ิงท่ี
สําคัญท่ีสุด คือ ขีดความสามารถในการแขงขันของ
กลุมคลัสเตอร 
 
อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและสนับสนุน (Related and Supporting Industries) เปนองคประกอบท่ี
สาม ไดแก ความรวมมือของธุรกิจหรืออุตสาหกรรมท่ีเปนผูจัดหาวัตถุดิบ และความรวมมือกับ
อุตสาหกรรมหรือคลัสเตอรอ่ืนๆ ท้ังนี้ประเด็นสวนใหญจะกลาวถึงเหตุผลวาทําไมซัพพลายเออร
จะตองมีความรวมมือกัน รวมถึงการหยุดท่ีจะแขงขันกันระหวางธุรกิจเพื่อท่ีจะรวมกันเพื่อ
สนับสนุนธุรกิจท่ีอยูตนน้ํา 

นอกจากนี้ส่ิงท่ีสําคัญของอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและ
สนับสนุนท่ีจะสรางคลัสเตอร คือ ความสัมพันธในเชิง
การใหความรวมมือ ซ่ึงจะยังคงตองการการพัฒนาอยาง
ตอเนื่อง ดวยเหตุนี้ จึงทําใหคลัสเตอรมีความยืดหยุนสูง 
(High dynamic) จะตองมองไปขางหนา ตองใชความคิด
สรางสรรค และจะตองมีการเปล่ียนแปลง 

 

องคประกอบดานท่ีส่ีของ Porter’s Model คือ เง่ือนไข
ปจจัยนําเขา (Factor Condtions) ไดแก ทรัพยากรมนุษย 

ทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรทุน โครงสรางพื้นฐาน ท้ังดานกายภาพ การบริหารการจัดการ 
วัฒนธรรมหรือประเพณี ซ่ึงตองการการยกระดับฝมืออยางตอเนื่อง รวมถึงการพัฒนาทางดานการ
วิจัยและเทคโนโลยี และการสรางกระบวนการหรือผลิตภัณฑใหมๆ อีกท้ังการยกระดับสถาบันท่ี
เกี่ยวของ โดยท้ังหมดท่ีกลาวมานี้ มีความจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองมีการพัฒนาองคความรูอยาง
ตอเนื่อง คลัสเตอรไมสามารถอยูนิ่งกับท่ีได จะตองมีการกาวไปขางหนาตลอดเวลา 
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2.1.4 การวิเคราะหทางการเงิน 
การวิเคราะหทางการเงินของโครงการใด ๆ ก็ตาม มีหลักการในการวิเคราะห  ดังตอไปนี้ 
1. การวิเคราะหตนทุนการผลิตและผลตอบแทนโครงการ (Cost and Benefit) สามรถ

แยกการวิเคราะหไดดังนี้ 
 ตนทุน(Total Cost : TC)   =  คาใชจายในการลงทุน + คาใชจายในการดาํเนินการ 
           (investment cost)             (operating cost) 
 
 ผลตอบแทน (Benefit : B)    =   รายไดรวม(Total Revenue)   
 ตนทุนการผลิต (cost of production) ประกอบดวย 

ก. คาใชจายในการลงทุน (investment cost) คือตนทุนท่ีไมเปล่ียนแปลงไปตาม
จํานวนการผลิต ไมวาจะผลิตสินคาเปนจํานวนเทาใดก็ตาม คาใชจายประเภทนี้จะเทาเดิม เชน คา
เชาสํานักงาน   เปนตน 

ข. คาใชจายในการดําเนินงาน (operating cost) คือตนทุนท่ีเปล่ียนแปลงไปตาม
จํานวนการผลิต ถาผลิตสินคาเปนจํานวนมากก็จะตองใชจายตนทุนผันแปรมาก เชน คาจางแรงงาน 
คาน้ํา คาไฟ คาซอมแซมและบํารุงรักษา  คาวัตถุดิบ  เปนตน 

 
2. การวิเคราะหโครงการทางดานการเงิน (Financial aspect analysis)  

 การวิเคราะหจะเร่ิมจากการคาดคะเนกระแสการไหลของเงินสด ซ่ึงเปนการคาดคะเน
จากงบตาง ๆ ท่ีแสดงแหลงท่ีไดมาของเงินทุนกับแหลงท่ีใชไปของเงินทุน โดยวิเคราะหกระแสเงิน
ตางๆ (cash floe) ซ่ึงประกอบดวยกระแสเงินสดรับหรือผลได กระแสเงินสดจายหรือตนทุน และ
กระแสเงินสดสุทธิ การวิเคราะหดานตางๆ ดังนี้คือ 

1) การคาดคะแนนกระการไหลเวียนเงินสดของโครงการ (Cash flow)  
เปนการวิเคราะหกระแสเงินสดตาง ๆ ของโครงการ อันประกอบ ดวยกระแส          

เงินสดรับ กระแสเงินสดจาย และกระแสเงินสดสุทธิ เปนการวิเคราะหเบ้ืองตนซ่ึงจะนําไปสูการ
วิเคราะหดานอ่ืน ๆ ในลําดับตอไป 
 
 กระแสเงินสดสุทธิ = กระแสเงินสดรับ – กระแสเงินสดจาย 
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2) มูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ (Net Present Value หรือ NPV)   
มูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการคือมูลคาปจจุบันของกระแสผลตอบแทนสุทธิ 

หรือกระแสเงินสดของโครงการ ซ่ึงคํานวณไดดวยการทําสวนลดกระแสผลตอบแทนสุทธิตลอด
อายุของโครงการใหเปนมูลคาปจจุบัน หรืออาจคํานวณ NPV  จากความแตกตางระหวางมูลคา
ปจจุบันของกระแสผลตอบแทนรวม และมูลคาปจจุบันของกระแสตนทุนรวม ซ่ึงเขียนเปนสูตรการ
คํานวณไดดังนี้ 
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== +

−
+

n

i
t

t
n

i
t

t

r
C

r
B

00 )1()1(
 

 
 เม่ือ Bt = ผลตอบแทนในป  t 
  Ct = ตนทุนในป   t 
  r = อัตราสวนลด 
  n = จํานวนปท้ังส้ินของโครงการ 

 
3)  อัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ (Internal Rate of Return หรือIRR) 
อัตราผลตอบแทนภายในจากการลุงทุน หรือ IRR คืออัตราสวนลดท่ีจะทําใหมูลคา

ปจจุบันของผลตอบแทนท่ีจะไดรับในอนาคตเทากับมูลคาปจจุบันของตนทุนพอดี เกณฑท่ีใชมี
ลักษณะคลายกับการหามูลคาปจจุบันสุทธิ NVP แตจะตรงท่ีเปล่ียนอัตราดอกเบ้ียใน NVP มาเปน
อัตราสวนลดใน IRR เทานั้น 

การหา IRR เร่ิมจากการหักผลตอบแทนออกดวยคาใชจายเปนปๆ ไปตลอดอายุของ
โครงการเพื่อใหไดมาซ่ึงผลตอบแทนสุทธิในแตละป หลังจากนั้นก็หาอัตราสวนลดท่ีจะทําให
ผลรวมของมูลคาปจจุบันสุทธิรวมกันแลวมีคาเปน 0 
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เม่ือ Bt = ผลตอบแทนในป  t 

  Ct = ตนทุนในป   t 
  r = อัตราสวนลด 
  n = จํานวนปท้ังส้ินของโครงการ 
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4) อัตราสวนตอบแทนตอตนทุน(Benefit – Cost Ratio  หรือ B/C Ratio) 
อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน คืออัตราสวนระหวางผลรวมผลคาปจจุบันของ

ผลตอบแทนกับผลรวมมูลคาปจจุบันของตนทุนรวม สําหรับการคํานวณเพื่อหาอัตราสวน
ผลตอบแทนตอตนทุน เขียนเปนสูตรในการคํานวณได ดังนี้ 
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 เม่ือ Bt = ผลตอบแทนในป  t 
  Ct = ตนทุนในป   t 
  r = อัตราสวนลด 
  n = จํานวนปท้ังส้ินของโครงการ 
 

5) เกณฑการตัดสินใจลงทุน (Investment decision)  
การตัดสินใจทางการลงทุน หมายถึงการตัดสินใจเกี่ยวกับการเลือกโครงการลงทุน

วาควรลงทุนในโครงการใดจึงใหผลตอบแทนตามท่ีตองการโดยใชเกณฑในการตัดสินใจทางการ
ลงทุนท่ีคํานึงถึงคาเสียโอกาส (opportunity cost) ไดแก มูลคาปจจุบันสุทธิ อัตราผลตอบแทน
ภายในจากการลงทุน อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน 

โดยปกติผลท่ีไดจากการวิเคราะหท่ีใหคาตางๆ ดังตอไปนี้ถือวาเปนผลการ
วิเคราะหโครงการที่นาตัดสินใจลงทุนนั่นคือ 

ก) มูลคาปจจุบันสุทธิ มีคามากกวา 0 
ข) อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน มีคาสูงกวาอัตราดอกเบ้ียเงินฝาก

ประจําหรือสูงกวาอัตราดอกเบ้ียเงินกูในปจจุบัน 
ค) อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน มีความมากกวา 1 
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2.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
เฉลิมพร   รังคะวิภา   (2534)   ทําการศึกษาถึงความเปนไปไดของโครงการลงทุนใน

อุตสาหกรรมการผลิตของชํารวยและเครื่องประดับเซรามิก  ซ่ึงจากการศึกษาพบวาลูทางการลงทุน
อุตสาหกรรมเซรามิกในภาคเหนือ  มีปจจัยท่ีเอ้ืออํานวยตอการลงทุน กลาวคือ มีวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ
และมีปริมาณมาก มีแรงงานท่ีมีฝมือประณีต  มีหนวยงานท่ีใหการสนับสนุนดานการศึกษาวิจัยและ
พัฒนาดานเซรามิกหลายแหง  และจากการวิเคราะหภาวะอุตสาหกรรมเซรามิกในทุก ๆดาน แลว
พบวาผลิตภัณฑเซรามิกท่ีมีแนวโนมท่ีดีและควรสงเสริมใหมีการลงทุนไดแก     ผลิตภัณฑเซรา
มิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหาร  กระเบ้ืองปูพื้นบุผนังและโมเสด  เคร่ืองสุขภัณฑ  เคร่ืองประดับ
เซรามิก  และลูกถวยไฟฟา  นอกจากน้ีผลการศึกษาวิเคราะหความเปนไปไดของการลงทุนผลิต
เคร่ืองประดับเซรามิกอายุโครงการ  5  ป  มีผลตอบแทนการลงทุนรอยละ  42.0  และระยะเวลาคืน
ทุนประมาณ  3  ป  3  เดือน  และมีงานวิจัยท่ีศึกษาในเร่ืองนี้อีกโดยเปนงานวิจัยของสํานักงาน
เศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2536)  ไดศึกษาอุตสาหกรรมเซรามิกประเภทของชํารวยและเคร่ืองประดับ
ในดานการผลิต การตลาด  การนําเขา  การสงออก  ตลอดจนแนวโนมของอุตสาหกรรมเซรามิกของ
ชํารวยและเคร่ืองประดับในอนาคต  ผลการศึกษาพบวาอุตสาหกรรมเซรามิกประเภทของชํารวย
และเคร่ืองประดับมีการขยายตัวอยางรวดเร็วเปนอุตสาหกรรมท่ีผลิตเพื่อการสงออกสามารถทํา
รายไดเขาประเทศไดไมตํ่ากวาปละ  1,000  ลานบาท  มีโรงงานผลิตมากกวา  100  โรงงานต้ัง
กระจายอยูท่ัวประเทศและหนาแนนในเขตภาคเหนือมีการใชวัตถุดิบภายในประเทศเปนสวนใหญ 
ตลาดจําหนายสวนใหญเปนตลาดภายในประเทศ  ปจจุบันมีแนวโนมสงออกไปจําหนายในตลาด
ตางประเทศมากข้ึน 

 
บวร  คติวัฒน (2538)  ศึกษาอุตสาหกรรมเซรามิกในจังหวัดลําปางในดานโครงสรางตลาด  

พฤติกรรมตลาดและผลการดําเนินงานทางดานการตลาดจากการศึกษาทางดานโครงสรางตลาด  
พบวาอุตสาหกรรมเซรามิกเปนอุตสาหกรรมท่ีมีผูผลิตจํานวนมาก สวนใหญรอยละ 90 เปนโรงงาน
ขนาดเล็ก ลักษณะการผลิตมีความคลายคลึงกันทางดานรูปแบบในทุกกลุมโรงงาน  การวัดการ
กระจุกตัวในรูปเงินทุนและยอดขายโดยอาศัย  concentration  ratio  ของหนวยธุรกิจ  ในดาน
พฤติกรรมของตลาดพบวาทุกกลุมโรงงานมีการกําหนดราคาผลิตภัณฑโดยผูผลิตเปนผูกําหนดราคา
จําหนายเองโดยผูผลิตเปนผูกําหนดราคาจําหนายเองโดยพิจารณาจากฝมือ  การออกแบบรสนิยม
ของผูปริโภค คุณภาพ  และตนทุนการผลิต  ในดานผลการดําเนินการทางดานการตลาด  โดย
พิจารณาประสิทธิภาพทางดานการผลิต  จากความจุท่ีใชจริงของเตาแตละขนาด  ระยะเวลาในการ
เผาจํานวนเช้ือเพลิงท่ีใชและจํานวนผลิตภัณฑท่ีเสียหาย  ในการเผาผลิตภัณฑแตละคร้ังของทุกกลุม
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โรงงาน พบวาไมมีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ  แตมีความแตกตางของความถ่ีท่ีใชในแตละกลุม
โรงงาน  กลุมโรงงานท่ีมีขนาดใหญ มีการใชเตาเผาท่ีถ่ีมากข้ึน   

 
ภาณุพันธุ  จิตศักดานนท(2546) การศึกษาเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอการสงออกสินคาอัญมณีและ

เคร่ืองประดับไทย ไปประเทศญ่ีปุน มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา ปจจัยท่ีมีอิทธิพลและสงผลตอการ
สงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย ท่ีสงออกไปยังประเทศญ่ีปุน โดยวิธีกําลังสองนอย
ท่ีสุดอยางงาย (Ordinary  Least Squares)  และทดสอบความสัมพันธของตัวแปรดวยการทดสอบ  
co integration  and error correction ของ Johansen and Juselius ซ่ึงขอมูลท่ีใชในการศึกษาเปน
ขอมูลแบบรายเดือน ระหวางมกราคม ค.ศ.1998 ถึง ธันวาคม 2002 

จากผลการศึกษาความสัมพันธในระยะส้ันและระยะยาว ของการสงออกสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับจากไทยไปประเทศญ่ีปุน โดยใชแบบจําลองการนําเขาอัญมณีของญ่ีปุนจากไทย 5 
ประเภท ไดแก การนําเขาเพชร การนําเขาทับทิม ไพลิน มรกต การนําเขาพลอย การนําเขา
เคร่ืองประดับทองคําขาว และการนําเขาเคร่ืองประดับทองคํา ผลการศึกษาพบวาทุกแบบจําลองมี
ความสัมพันธท้ังในระยะส้ันและระยะยาว กับตัวแปรราคาของอัญมณีแตละประเภท 

สวนการศึกษาโดยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดอยางงาย (ordinary least squares)  พบวาความยืดหยุน
ตออุปสงคของการนําเขาเพชร ความยืดหยุนตออุปสงคของการนําเขาเคร่ืองประดับทองคําขาว และ
ความยืดหยุนตออุปสงคการนําเขาเคร่ืองประดับทองคําตอราคาและรายได นั้นมีเพียงตัวแปรรายได
เทานั้นท่ีมีสัมประสิทธ์ิของความยืดหยุนเปนตามทฤษฎี อยางมีนัยสําคัญสถิติ สวนความยืดหยุนตอ
อุปสงคของการนําเขาทับทิม ไพลิน มรกต และความยืดหยุนตออุปสงคของการนําเขาพลอย ตอ
ราคา และรายได พบวาท้ังราคา และรายไดมีสัมประสิทธ์ิของความยืดหยุนเปนไปตามทฤษฎี อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติ 

 
กมลศรัณ  จาเลิศ(2548)  ทําการศึกษาเร่ืองการวิเคราะหประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมเซรามิก

ในจังหวัดลําปาง  โดยในการศึกษาคร้ังนี้เลือกศึกษาเฉพาะโรงงานผลิตเซรามิกประเภทของชํารวย
และเคร่ืองประดับและโรงงานเซรามิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหาร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
และวิเคราะหถึงประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมเซรามิก โดยใชดัชนีมูลคาเพิ่ม และดัชนีวัดการ
กระจายมูลคาเพิ่ม ตลอดจนศึกษาถึงปญหาดานการผลิตการตลาดในปจจุบันของอุตสาหกรรมเซรา
มิกในจังหวัดลําปาง  การศึกษาคร้ังนี้จะใชท้ังขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิ โดยขอมูลปฐมภูมิ
เปนขอมูลท่ีไดจากการสํารวจดวยแบบสอบถามและไดจากการสัมภาษณผูประกอบการโรงงาน
เซรามิกในจังหวัดลําปาง  เพื่อใหทราบถึงโครงสรางตนทุนการผลิต การตลาด รวมท้ังความคิดเห็น
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เกี่ยวกับมาตรการและนโยบายของรัฐบาลท่ีเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเซรามิกโดยทําการสํารวจโรงงาน
ท้ังหมด  43  โรงงานเปนโรงงานผลิตเคร่ืองใชบนโตะอาหารจํานวน  12  โรงงาน  และเปนโรงงาน 
ผลิตของชํารวยและเครื่องประดับจํานวน  31  โรงงาน พบวาโรงงานผลิตเซรามิก ประเภทของ
ชํารวยและเครื่องประดับมีกําลังการผลิตผลิตภัณฑเซรามิกท้ังหมดไมตํ่ากวา  6  ลานช้ินหรือคิดเปน
มูลคาไมตํ่ากวา  110  ลานบาทและมีการจางงานไมตํ่ากวา  400  คนตอปสามารถสรางมูลคาเพิ่ม
โดยเฉล่ียไดประมาณ  1.67  ลานบาทตอโรงงาน  โดยเปนมูลคาเพิ่มท่ีเกิดจากกําไรรอยละ  73.23  
ของมูลคาเพิ่มจากการผลิตท้ังหมด  ทางดานโรงงานผลิตเซรามิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหารมี
กําลังการผลิตท้ังหมดไมตํ่ากวา  6.5  ลานช้ินตอป  หรือคิดเปนมูลคาไมตํ่ากวา  90  ลานบาท และมี
การจางงานไมตํ่ากวา  300  คนตอป  สามารถสรางมูลคาเพิ่มโดยเฉล่ียไดประมาณ  1.68  ลานบาท
ตอโรงงาน  โดยเปนมูลคาเพิ่มท่ีเกิดจากกําไรรอยละ  68.68  ของมูลคาเพิ่มท้ังหมด 

 
อัครพงศ  อั้นทอง และคณะ(2548)   ปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จของการดําเนินธุรกิจการผลิต

เซรามิกขนาดกลางและขนาดยอมโดยทําการศึกษาถึงปจจัยแหงความสําเร็จ  4  ดาน  คือ  ดาน
การเงิน   ดานการตลาด  ดานการผลิต  และดานบุคลากร  โดยการเปรียบเทียบระหวางมุมมองของ
ผูประกอบการกับขอมูลท่ีไดจากการเก็บตัวอยาง  ซ่ึงจากการศึกษาพบวาในมุมมองของ
ผูประกอบการและขอมูลท่ีไดจากการเก็บตัวอยางใหผลท่ีสอดคลองกัน คือ ในการดําเนินธุรกิจ
เซรามิคขนาดกลางและขนาดยอมจะประสบผลสําเร็จไดนั้น ผูประกอบการควรใหความสําคัญใน
เร่ืองการบริหารบุคคล  การเงิน   การตลาด   และการผลิตเปนอยางมาก และเม่ือพิจารณาในระดับ
รายละเอียดจากขอมูลทางดานการผลิต  การเงิน  การตลาด  และบุคคลจากเปนการเก็บตัวอยาง  ทํา
ใหทราบวา ความสําเร็จของการดําเนินธุรกิจผลิตเซรามิคขนาดกลาง ขนาดยอม ผูผลิตจะตองให
ความสําคัญกับประสิทธิภาพในการดําเนินงานมากกวาท่ีจะมุงแตแสวงหากําไรเปนหลัก และใน
ขณะเดียวกันจะตองใหความสําคัญในเร่ืองของกระบวนการบริหารทรัพยากรบุคคล เชน การมี
สวัสดิการใหกับพนักงาน การมีระบบความปลอดภัยท่ีดีใหกับพนักงาน เปนตน การลงทุนใน
สินทรัพยถาวร เชน เคร่ืองจักร ท่ีดิน เปนตน และการมีสินทรัพยหมุนเวียนอยางเพียงพอมากกวาท่ี
จะใหความสําคัญกับปจจัยทางดานอ่ืน ๆ แลวจะทําใหการดําเนินธุรกิจผลิตเซรามิคขนาดกลาง 
ขนาดยอม มีโอกาสที่จะประสบความสําเร็จไดสูงกวาโรงงานท่ีไมใหความสําคัญในปจจัยดังกลาว 
 


