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สารบาญตาราง 
 
ตาราง                    หนา 
 
1 จํานวนผูเยีย่มเยือนที่เดนิทางมาเที่ยวจังหวดัเชียงใหมระหวาง 
 ป พ.ศ. 2546 กับ พ.ศ. 2547          2 
3.1 วิธีการคํานวณหาคาความเตม็ใจที่จะจาย (WTP)     26 
4.1.1 เพศของกลุมตวัอยาง        27 
4.1.2 อายุของกลุมตวัอยาง        28 
4.1.3 สถานภาพของกลุมตัวอยาง       28 
4.1.4 ระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง       29 
4.1.5 ที่อยูอาศัยปจจบุันของกลุมตัวอยาง      30 
4.1.6 ลักษณะอาชีพของกลุมตัวอยาง       31 
4.1.7 รายไดจากอาชพีหลักเฉลี่ยตอเดือนของกลุมตัวอยาง    32 
4.1.8 ประเภทสินคาที่จําหนายของกลุมตัวอยาง      33 
4.1.9 ประเภทสินคาที่จําหนายไดดทีี่สุดของกลุมตัวอยาง     34 
4.1.10 ประเภทลูกคาของกลุมตัวอยาง       34 
4.1.11 ปริมาณการจําหนายในแตละครั้งของกลุมตัวอยาง     35 
4.1.12 แหลงที่มาของสินคาของกลุมตัวอยาง      35 
4.1.13 จํานวนวนัที่มาจําหนายสินคาใน 1 ป ของกลุมตัวอยาง    36 
4.1.14 เวลาที่เปดจําหนายสินคาของกลุมตัวอยาง      37 
4.1.15 เวลาที่ปดการจําหนายสินคาของกลุมตัวอยาง     37 
4.1.16 ระยะเวลาที่จําหนายสินคาตอวันของกลุมตัวอยาง     38 
4.1.17 ลักษณะธุรกิจของกลุมตัวอยาง       39 
4.1.18 การจดทะเบียนการคาของกลุมตัวอยาง      39 
4.1.19 การไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลของกลุมตัวอยาง    40 
4.1.20 มาตรฐานสินคาของกลุมตัวอยาง       40 
4.1.21 การไปจําหนายในสถานที่อ่ืน ๆ ของกลุมตัวอยาง     41 
4.1.22 เหตุผลสําคัญที่มาจําหนายสินคาในกจิกรรมถนนคนเดนิของกลุมตัวอยาง  42 
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4.1.23 ยอดขายโดยเฉลี่ยตอวันในชวงวนัธรรมดา (วันอาทิตย) ของกลุมตัวอยาง  43 
4.1.24 ยอดขายโดยเฉลี่ยตอวันในชวงเทศกาล ของกลุมตัวอยาง    44 
4.1.25 กิจกรรมการสงเสริมการขายของกลุมตัวอยาง     45 
4.1.26 การกําหนดราคาสินคาของกลุมตัวอยาง      45 
4.1.27 ความสัมพันธของประเภทลกูคาจําแนกตามประเภทสินคาที่จําหนายไดมากที่สุด 47 
4.1.28 ความสัมพันธของยอดขายเฉลี่ยตอวันจําแนกตามประเภทสินคาที่จําหนายไดมากที่สุด 49 
4.2.1 ความพึงพอใจในดานสถานที่ของผูขาย      51 
4.2.2 ความพึงพอใจในดานวัน / เวลาในการจัดกจิกรรมของผูขาย    53 
4.2.3 ความพึงพอใจในดานสิ่งแวดลอมของผูขาย     54 
4.2.4 ความพึงพอใจในดานสาธารณูปโภคและสิ่งอํานวยความสะดวกของผูขาย  56 
4.2.5 ความพึงพอใจในดานความปลอดภัยของผูขาย     58 
4.2.6 ความพึงพอใจในดานการไดรับโอกาสแสดงความคิดเหน็ของผูขาย   59 
4.2.7 ความพึงพอใจในดานการจัดกิจกรรมในชวงเทศกาล    60 
4.3.1 ความเต็มใจจายคาเชาสถานที่ของกลุมตัวอยาง     61 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d


