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3.1 ��
���������
1)  ���	���������������

������������	
��	
����
��	
�������
	� (Secondary Data) $��%&��'()�*+(,��-�(�,�- . 
�/0���������	1�� ��,( ��	%,-�%��	���%,-��� %&��'(��$'��230����2'4(�5�*��61�� ��	
�6�78��$���2�9���: ��	6������ %;�('�-�(�6�78��$�����7�� <(�=���230����%,-���)�*
(;��
��)+,-5�*��61�� �5>(��(

2)  �����	 ���!"������ 
������=��*+:
��	
� 5�*���?���������=��*+:���-2��9(� (Descriptive Analysis) )�*

������=��*+:���-5��	�9 (Quantitative Analysis) 
������=��*+:���-2��9(� 6H�7�$����=��	 ���%����-������� )�*-�(��$'��,�- . �/0

��/0��
��-�'����%,-���I'�)�*I�1	�
�-1�� �230��+�����%��2�'0�15 J=�-%���-���I��� )�*
���%,-��� 5KL+�)�*��5%��=
�-���%,-���I'�)�*I�1	��

������=��*+:���-5��	�9 ���=,�?'�(/=��	1?��5�/�����-�5�/����/���/05���M (Revealed 
Comparative Advantage Index) �,�	�'�%,�()�,-������? (market share) �	30��5�/����/���'�
5�*��6I
�%,-����30(. �(���?5�*��6=
,=���/0%;�='L �230�6H�7�=��	1?��5�/��
�-���%,-���I'�
)�*I�1	�
�-1��

3.2 	 �#��$�#����%&�%'��������
1) (�&'� ���)(�	*��
�	&�$	*��
�	��
����*���+ (Revealed Comparative Advantage 

Index: RCA)
�230�=;�(�9?'�(/=��	1?��5�/��J?��5�/����/���/05���M
�-I'�)�*I�1	�%,-���
�-1��

�'�5�*��6=
,)
,-�(���?(;��
���/0%;�='L %�	��&(;�%	��� RCA 	�5�*����:�5>(%
�����=;�(�9
?'-(/V
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RCA =

J?��/0     Xij
c = 	
�=,����%,-���%�(=�� i 
�-5�*��6 j 15�'-5�*��6 c

Xj
c = 	
�=,����%,-���%�(=���'V-+	?
�-5�*��6 j15�'-5�*��6 c

Mi
c = 	
�=,����(;��
��%�(=�� i $�����5�*��6
�-5�*��6 c

Mc = 	
�=,����(;��
��%�(=���'V-+	?
�-5�*��6 c
%�(=�� i =3� I'�)�*I�1	��
5�*��6�/0%,-���%�(=�� (i) 
 j = 1 =3�5�*��61��

j = 2, 3, 4 =3�5�*��6=
,)
,-
�-1��
5�*��6�/0(;��
��%�(=��1�� (c) 
 c = 1 =3�5�*��6%+�'8��	����

c = 2 =3�5�*��6�(���,	%+��2��J�5
c = 3 =3�5�*��6L/05�`(
c = 4 =3�5�*��6$/(

$��%	���
��-��()5�=��	+	��1?�?'-(/V
&��=,� RCAij 	����,� 1 )%?-�,�5�*��6 j 	/%'?%,�(���%,-���I'�)�*I�1	�15�'-5�*��6 

c �,����%,-���%�(=���'V-+	?
�-5�*��6 j 	����,� %'?%,�(���(;��
��I'�)�*I�1	��,����(;��
��
%�(=���'V-+	?
�-5�*��6 c +�3�5�*��6 j 	/=��	1?� �5�/��J?��5�/����/�� (revealed 
comparative advantage) �(���%,-���I'�)�*I�1	�15�'-5�*��6 c

&��=,� RCAij (�����,� 1 )%?-�,�5�*��6 j 	/%'?%,�(���%,-���I'�)�*I�1	�15�'-5�*��6 
c �,����%,-���%�(=���'V-+	?
�-5�*��6 j 	����,�%'?%,�(���(;��
��I'�)�*I�1	��,����(;��
��
%�(=���'V-+	?
�-5�*��6 c +�3�5�*��6 j 	/=��	1?� �5�/��J?��5�/����/�� (revealed 
comparative disadvantage) �(���%,-���I'�)�*I�1	�15�'-5�*��6 c

2)  @A�'B�A$���C��( (Market Share)
%,�()�,-������?���?
HV($��=��	%�	��&�(���
��%�(=��+(H0-. �(���?)+,-+(H0- �5>(

%'?%,�(
�-	
�=,����%,-���%�(=�� i 
�-5�*��6 j �/0�
��%
,���? c ��/���'�	
�=,����%,-���%�(=��
i 
�-J�� �/0�
��%
,���? c ( c = ���?(;��
��%�(=�� i ) ?'-(/V
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c
i

c
ij

c
ij MXMS =

J?��/0 MSij
c= %,�()�,-���?%�(=�� i 
�-5�*��6 j �(5�*��6 c

Xij
c  = 	
�=,����%,-���%�(=�� i 
�-5�*��6 j 15�'-5�*��6 c

Mi
c  = 	
�=,����(;��
��%�(=�� i $�����5�*��6
�-5�*��6 c

%,�()�,-������?�/0	/=,�	�� +	��&H- =��	%�	��&�(���)
,-
'(�'(
��%�(=���/0	/	��aH0-
	�$��5K$$'�=3� ��=�%�(=�� =�9��2%�(=�� =��	+���+���
�-%�(=���/0	/�+��
�=��1?���3�� 
�*�*�����(���%,-	�� =��	)	,(�;�
�-����%,-	�� �5>(��( %,�(+(H0-
�-���1?�	�aH0-%,�()�,-
���?	��. =3� =��	1?��5�/��$�����	/��(��(���I����/0�0;���,�5�*��6�30( aH0-��,��1?��,�=��	
1?��5�/���(�'�79*��,((/V�5>(=��	1?��5�/��J?�%	�
�9: (absolute advantage) ?'-('V(%,�()�,-
������?$H-%*���(=��	1?��5�/��J?�%	�
�9: 1	,��,=��	1?��5�/��J?��5�/����/��

3)  ���H����I� A� RCA �A�����@A�'B�A$���C��( 
�(��9/�/05�*��6 j 	/%,�()�,-������?
�-%�(=�� i �(���? c 	��)�,	/=,� RCA (���$H-

��,��1?��,�	/=��	1?��5�/��J?�%	�
�9: (absolute advantage) )�,1	,=,��	/=��	1?��5�/��J?�
�5�/����/�� (comparative advantage) aH0-+	��=��	�,�5�*��6(/V�$�*���?%�(=�� i �(5�*��6 c
$��=��	1?��5�/��?��(���(��( �5>(��( )�,1	,=,��	/=��	=��	=,��(���I����	30���/���'����(;�
��'2����15I���%�(=���30(�(5�*��6�?/���'( aH0-��$�;��+�I
�I���$�����%�+���	�30(. 1	,=,��
%(�$�/0$*J��������'2�����
��	�I����(���%�+���	(/V��,��?('� �;��+�I�I���%�(=�� i 
�-
5�*��6 j 
����'�1	,	��('�� %,�()�,-������?$H-	/)(�J(�	�/0$*��-�'� ��,�-1�����	 �(��9/�/0	/�
=,� RCA 	��. )%?-�,�	/=��	=��	=,�	���/0$*J�������'2����$�����%�+���	�30(.	�I���%�(=�� 
i $H-�;��+�I�I���%�(=�� i 
�-5�*��6 j 
����'�	�� %,�()�,-������?�(���
�-%�(=�� i $H-	/�
)(�J(�	�/0$*
����'�1?�	��
HV(

���J��������'2����	��'-���%�+���	 i ('V(1	,�2/�-)�,����$�����%�+���	�30(�(
5�*��6�?/���'(��,�('V( )�,�'-����	�$�����%�+���	�?/���'(�(5�*��6�30(�/0	/=,� RCA (�����,� 1 
1?��/�?��� �2��*���%�+���	('V(�(5�*��6?'-��,��2��,�1	,=��	=,��/0$*?;��(�(I���)��� I
�I����?�	
$H-���-�'?%�(�$�,�$*����15I���%�(=����,�-�30( +�3�����15I����(5�*��6�30(�/0�'-	/=��	=��	=,���
, 
�(��-��-�'(
��	+��=,� RCA (�����,� 1 +	��=��	�,�1	,=��	=,��/0$*I���%�(=��(/V�(5�*��6 i
+��(;���'2����15I���%�(=���30(�/0	/=,�  RCA 	����,� 1 $*=��	=��	=,�	����,� $H-	/���J������
���$�����%�+���	(/V)�*�;��+�I�I����?�- $*�5>(I��;��+� market share �?�-15?��� ��9/=,� 
RCA �/0	/=,�	����,� 1 	��. $H-)%?-)(�J(�	�/0 market share �(�(�=��,�$*�2�0	
HV(1?� )�,+��	/�
=,�(�����,� 1 )%?-�,�	/)(�J(�	�/0 market share $*�?�- �(
9*�/0+��=,� RCA 	����,� 1 ��
,���-
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�2/�-����(���$*2����9:1?��,� market share =,�(
��-$*��-�'� =3��2�0	
HV(����(��� )�*+��=,� 
RCA ��,��'� 1 +	��=��	�,� market share $*=-�/0

C���$��� 3.1  ���)5�=��	+	���,�	�'(
�- Market share )�* RCA
Market share RCA ���B*� ���

	�� 	����,� 1 	�� =��-%,�()�,-���?1?�	�� =3�	/=��	%�	��&�(���
)
,-
'(	�� )�*	/)(�J(�	�/0$*=��-���?1?�	��
HV(

	����,� 1 
����(���

=��	%�	��&�(���)
,-
'(��-�'� &H-�2�0	
HV(����(���

��,��'� 1 =��	%�	��&�(���)
,-
'(��-�'�(=-�/0)
(�����,� 1 =��	%�	��&�(���)
,-
'(	/)(�J(�	$*�?�-

(��� 	����,� 1 	�� =��-%,�()�,-���?1?�(��� =3�	/=��	%�	��&�(���
)
,-
'((��� )�*	/)(�J(�	�/0$*=��-���?1?�	��
HV(

	����,� 1 
����(���

=��	%�	��&�(���)
,-
'(��-�'� &H-�2�0	
HV(����(���

��,��'� 1 =��	%�	��&�(���)
,-
'(��-�'�(=-�/0)
(�����,� 1 =��	%�	��&�(���)
,-
'(	/)(�J(�	$*�?�-

$������-�/0 3.1 =,� market share $*&3��,�	��+�3�(�����,��?('V(�5>(=,��/0=,�(
��-
HV(��
,
�'��'���%'� (subjective) (�5>(=,��/0���?$������/=��	
�-I
�2
?) ����<����=,�	'�$*	/����-����=,� 
market share �;��'�1��?����%	� �230��+�I
��,�(1?����?��2�(�$
�-�(��-?��� ��,�-1�����	�(��-
�6�786�%��:	'�$*�/=��	=,� 	��+�3�(����(���-�5�/����/���'�5�*��6�30(. ��,( 1��	/� market 
share �(%�(=�� 	����,� 	����a/� +	��=��	�,� 1��	/=��	%�	��&�(���)
,-
'(�(%�(=�� i
	����,�	����a/�

���)5�=��	+	��=, �?'�(/=��	1?� �5�/�����- �5�/����/���/05���M (Revealed 
Comparative Advantage Index: RCA) �,�	�'�%,�()�,-������? (Market share) 
��	
��/0����
)�,-�5>( 3 �,�- =3� 1) =,��e�/0��(�,�-5f 2.6. 2543-2544         2) =,��e�/0��(�,�-5f 2.6. 2545-2546 
)�* 3) =,��e�/0��(�,�-5f 2.6. 2547-2548 �230��5�/����/������5�/0�()5�-���
����'�
�-���
%,-��� �,�()�*+�'-	/J=�-���=�'�1��%
,=�'�J�� (2.6. 2547) 
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