
  บทที่  5 
ผลการศึกษา 

 

5.1  ขอมูลท่ัวไปของนกัลงทุน 
5.1.1 นักลงทนุมีบัญชกีับบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม 2 

  จากตาราง  5.1  พบวากลุมตัวอยางท่ีเปนลูกคาของบริษัท และไมใชลูกคาของบริษัท ที่
สํารวจจํานวน  400  คน ปรากฏวาเปนลูกคาของบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  จํานวน  
206  คน (รอยละ) ซึ่งจากกลุมตัวอยางพบวา เปนลูกคาของบรษัิทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  
มากกวาบริษัทหลักทรัพยอ่ืน ๆ  

ตาราง 5.1 นักลงทุนมีบัญชีของนักลงทุนทีม่ีบัญชีกับบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม 
2 

นักลงทุนมีบัญชี จํานวน (คน) รอยละ 
บริษัทหลักทรัพยอ่ืนๆ 
บริษัทหลักทรพัยกิมเอ็ง 

149 
251 

51.50 
48.50 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

5.1.2 เพศ 
 จากตาราง  5.2  พบวา กลุมตัวอยางนักลงทุนท่ีสํารวจมา  400  คนประกอบดวยนักลงทุนที่
เปนเพศชาย  206  คน (รอยละ51.50) และเปนเพศหญิง จํานวน  194   คน (รอยละ48.50) ซ่ึงจาก
กลุมตัวอยาง พบวานกัลงทุนสวนใหญเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง 
 ตาราง  5.2  เพศของกลุมตัวอยาง 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 
หญิง 

206 
194 

51.50 
48.50 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ 

 
 

5.1.3 อาย ุ
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 จากตาราง  5.3  พบวากลุมตัวอยางนักลงทุนท่ีสํารวจมา  400  คน  ประกอบดวยนกัลงทุนที่
มีอายุต่ํากวา  20  ป  จํานวน  11  คน (รอยละ2.75) มีอายรุะหวาง  20-40  ป  จํานวน  230  คน (รอย
ละ57.50) สวนอายุ  41-61  ป  มีจํานวน  131  คน (รอยละ32.75) และมีอายุตั้งแต  62  ปขึ้นไป
จํานวน  28  คน (รอยละ7) ซึ่งจะเห็นไดวากลุมนักลงทุนที่มีอายุมากคือชวงอายุระหวาง  20-40  ป 
 ตาราง  5.3  อาย ุ

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวา 20  ป 

20 – 40 ป 
41 – 61 ป 
ต่ํากวา 62 ป 

11 
230 
131 
28 

2.75 
57.5 
32.75 

7 
รวม 400 100 

ที่มา : จากการสํารวจ 
 

5.1.4 สถานภาพ 
 จากตาราง  5.4  พบวากลุมตัวอยางของนกัลงทุน ที่สํารวจจํานวน  400  คน ประกอบดวย 
นักลงทุนท่ีมีสถานภาพโสด จํานวน  151  คน (รอยละ37.75)  มีสถานภาพแตงงานจาํนวน 211 คน 
(รอยละ52.75) มีสถานภาพหยาหรือแยกกันอยู จํานวน  22  คน (รอยละ5.5) และเปนหมาย  16  คน 
(รอยละ4) จะเห็นไดวา กลุมนักลงทุนมีสถานภาพแตงงานมากที่สุด 
 ตาราง  5.4  สถานภาพของกลุมตัวอยางของนักลงทุน 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 
โสด 

แตงงาน 
หยาหรือแยกกนัอยู 

หมาย 

151 
211 
22 
16 

37.75 
52.75 
5.5 
4. 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.1.5 ภูมิลาํเนา 
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 จากตาราง  5.5  พบวากลุมตัวอยางของนกัลงทุน   ที่สํารวจจํานวน  400  คน ประกอบดวย
นักลงทุนท่ีมีภมูิลําเนาอยูในจังหวดัเชยีงใหม จํานวน  260  คน(รอยละ65) มีนักลงทุนที่มีภูมภิาคอยู
ภาคเหนือ(ซึ่งไมรวมเชียงใหม) จํานวน  64  คน (รอยละ16) มีนักลงทุนท่ีมีภูมภิาคอยูภาคกลาง
จํานวน  62  คน (รอยละ15.50) มีนักลงทุนที่มีภูมภิาคอยูภาคอีสานจํานวน  10  คน (รอยละ2.50 ) มี
นักลงทุนท่ีมีภมูิภาคอยูภาคใตจํานวน  4  คน (รอยละ1) จะเห็นวานักลงทุนสวนใหญมีภูมิลําเนาอยู
ในภาคเหนือมากที่สุด 
 ตาราง 5.5 ภูมลํิาเนาของกลุมตัวอยางของนักลงทุน 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 
จังหวดัเชยีงใหม 

ภาคเหนือ 
ภาคกลาง 
ภาคอีสาน 
ภาคใต 

260 
64 
62 
10 
1 

65 
16 

15.5 
2.5 
1 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

5.1.6  อาชีพ 
 จากตาราง  5.6  พบวากลุมตัวอยางของนกัลงทุน   ที่สํารวจจํานวน  400  คนพบวามีนัก
ลงทุนประกอบอาชีพขาราชการรัฐวิสาหกจิจํานวน  49  คน (รอยละ12.25) มีนักลงทุนประกอบ
อาชีพรับจางท่ัวไป จํานวน  86  คน (รอยละ21.50) มีนักลงทุนท่ีประกอบอาชีพสวนตัวจํานวน  199  
คน (รอยละ49.75)  มีนักลงทุนที่ประกอบอาชีพนักเรียนนักศึกษาจํานวน  9  คน (รอยละ2.25) มีนัก
ลงทุนที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน 38 จํานวน (รอยละ9.5) มีนักลงทุนท่ีวางงานจํานวน  
14  (รอยละ3.5) นักลงทุนที่ประกอบอาชพีเกษตรกร  2  จํานวนคน (รอยละ0.5) และอาชีพอื่นๆ  3น 
(รอยละ0.75) 
  
 
 
 
 
 

ตาราง 5.6  อาชีพ 
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อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

รับจางท่ัวไป 
ธุรกิจสวนตวั 

นักเรียน/นักศกึษา 
พนักงานบรษิทัเอกชน 

วางงาน 
เกษตร 
อ่ืนๆ 

49 
86 
199 
9 

38 
14 
2 
3 

12.25 
21.5 

49.75 
2.25 
9.50 
3.50 
0.50 
0.75 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.1.7  การศกึษา 
 จากตาราง 5 .7 พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุน  ท่ีสํารวจจํานวน 400  คนมีกลุมตัวอยางนัก
ลงทุนจํานวน  233 (รอยละ58.25) มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี รองลงมานักลงทุนจํานวน  95  
คน (รอยละ23.75) มีการศึกษาระดับปริญญาโท มีนักลงทุนมีการศึกษาต่ํากวาระดับปริญญาตรี 
จํานวน  68  คน (รอยละ17) และสุดทายมจีาํนวน  4  คน (รอยละ1)  ที่มีการศึกษาระดบัปริญญาเอก 
 ตาราง 5.7  การศึกษาของกลุมตัวอยาง 

การศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวาระดับปริญญาตรี 

ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 
ปริญญาเอก 

68 
233 
95 
4 

17 
58.25 
23.75 

1 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.1.8  รายไดเฉลีย่ตอเดอืน 
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 จากตาราง 5.8  พบวากลุมตวัอยางของนกัลงทุน   ที่สํารวจจํานวน  400  คนมีกลุมตัวอยาง
นักลุงทน สวนใหญจํานวน  235  คน (รอยละ58.75) มีรายได เฉลี่ยตอเดือน  10,0001 - 50,000 บาท 
รองลงมามีรายไดเฉลี่ยตอเดอืน  50,001 – 100,000  บาทจํานวน  81  คน (รอยละ20.25)  มีนักลงทนุ
ที่มีรายไดเฉลีย่ตอเดือนต่ํากวา  10,000  บาท จํานวน  56  คน (รอยละ14) และสุดทายมีจํานวน  28  
คน (รอยละ7) มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน  100,000  บาทขึ้นไป 
 ตาราง  5.8  รายไดเฉลี่ยตอเดอืนของกลุมตัวอยางนกัลงทนุ 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 
ไมเกิน 10,000 บาท 

10,001 – 50,000  บาท 
50,001 – 100,000  บาท 

100,000  บาทขึ้นไป 

56 
235 
81 
28 

14 
58.75 
20.25 

7 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.1.9  ประเภทบัญช ี
 จากตาราง  5.9  พบวา ไมระบุประเภทบัญชีมีจํานวน  3  คน (รอยละ0.75) มีบัญชีเงินสด
มีจํานวน  359  คน ( รอยละ89.75 ) มีบัญชี Credit Balance จํานวน 16 คน (รอยละ4) มี Internet 
จํานวน  19  คน (รอยละ4.75)  และสุดทายมีบัญชีท้ัง 3 ประเภท  จํานวน  3  คน (รอยละ0.75) 
 ตาราง 5.9  ประเภทบัญชี 

การศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 
ไมระบ ุ

บัญชีเงินสด 
Credit Balance 

Internet 
ทั้ง 3 ประเภท 

3 
359 
16 
19 
3 

0.75 
89.75 

4 
4.75 
0.75 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 

5.1.10  การเลอืกใชบรกิาร 
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 จากตาราง  5.10  พบวากลุมตวัอยางของนกัลงทุน   ท่ีสํารวจจํานวน  400  คนมีกลุมตัวอยาง
นักลุงทนที่มีการใชบริการกบับริษัทลักทรัพยกิมเอ็งมากที่สุด จํานวน  250  คน (รอยละ62.5) 
รองลงมาใชบริการบริษัทหลักทรัพยแอ็คคินซันจํานวน  53  คน (รอยละ13.25) และอันดับสุดทาย
ใชบริการของบริษัทหลักทรพัยทีเอสอีซี จาํนวน  11  คน (รอยละ2.75)   ตามลําดับ 
 ตาราง 5.10 การเลือกใชบริการ 

บริษัท จํานวน (คน) รอยละ 
บริษัทหลักทรพัยกิมเอ็ง 

บริษัทหลักทรัพยแอ็คคินซัน 
บริษัทหลักทรพัยธนชาต ิ
บริษัทหลักทรพัยทิสโก 
บริษัทหลักทรพัยเคจีไอ 

บริษัทหลักทรัพยไทยพาณิชย 
บริษัทหลักทรัพยโกลเบล็ก 

บริษัทหลักทรพัยยูโอบี  เคยเฮียน 
บริษัทหลักทรพัยทรีนิตี ้

บริษัทหลักทรพัยเกยีรตินาคนิ 
บริษัทหลักทรัพยทีเอสอีซี 
บริษัทหลักทรัพยเอเพกซ 

บริษัทหลักทรพัยเอเชยีพลัส 
บริษัทหลักทรัพยซิกโก 

บริษัทหลักทรัพยบัวหลวง 

250 
53 
38 
42 
47 
15 
44 
14 
30 
17 
11 
16 
22 
18 
20 

62.5 
13.25 
9.5 

10.50 
11.75 
3.75 
11 
3.5 
7.5 
4.25 
2.75 

4 
5.5 
4.5 
5 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 
 
 
 

5.2 ปจจัยท่ีมอีิทธพิลตอการตดัสินใจเลอืกบรษิัทเบรกเกอร ของนกัลงทุน 
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 5.2.1  ปจจัยทําเลท่ีตั้ง 
 จากตาราง  5.11  พบวา สถานที่ตั้งบริษัทใกลบานมคีาเฉลี่ยมากทีสุ่ดคือ 3.94  รองลงมา
คือสถานท่ีตั้งบริษัทมีท่ีจอดรถสะดวกมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.835  และอันดับสามบรรยากาศในหองคา
รวมมีคาเฉลี่ยเทากับ คือ  3.6925  ตามลําดับ 
 

ตาราง 5.11 ปจจัยทําเลที่ตั้ง 
ปจจัยทําเลที่ตัง้ คาเฉลี่ย 

สถานที่ตั้งบริษัทใกลบาน 3.94 
สถานที่ตั้งบริษัทมีที่จอดรถสะดวก 3.835 

บรรยากาศในหองคารวม 3.6925 
การบริการในหองคารวม 3.7425 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.2.2 ปจจัยชือ่เสียงของบริษัทหลกัทรัพยทีล่งทุน 
 

 จากตาราง 5.12 พบวาปจจัยบริษัทมีความนาเชื่อถือและมั่นคงมีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือ3.8925  
และปจจยับรษิัทมีสวนแบงตลาดที่สูงมีคาเฉลี่ยนอยที่สุดคือ  3.185 

ตาราง  5.12  ปจจัยช่ือเสยีงของบริษัทหลักทรัพยท่ีลงทนุ 
ปจจัยช่ือเสยีงของบริษัทหลักทรัพยที่

ลงทุน 
คาเฉลี่ย 

บริษัทมีความนาเชื่อถือและ 
มั่นคง 

3.8925 

บริษัทมีสวนแบงตลาดที่สูง 3.185 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.2.3 ปจจัยความสามารถของเจาหนาที่การตลาด 
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จากตาราง  5.13  พบวาปจจัยเจาหนาท่ีใหขอมูลและเอาใจใสและดูแลดีมีคาเฉลี่ย
มากที่สุดคือ  4.305  รองลงมาปจจัยเจาหนาที่มีมนุษยสัมพันธท่ีดีมีคาเฉลี่ย  4.2075  และ
สุดทายเจาหนาท่ีชวยใหทานมีกําไร สม่ําเสมอมีคาเฉลี่ย  4.1575 
ตาราง  5.13  ปจจัยความสามารถของเจาหนาท่ีการตลาด 

ปจจัยความสามารถของเจาหนาท่ี
การตลาด 

คาเฉลี่ย 

เจาหนาทีใ่หขอมูลและเอาใจ ใส
และดูแลดี 

4.305 

เจาหนาที่มีชวยใหทานมีกําไร 
สม่ําเสมอ 

4.1575 

เจาหนาที่มีมนุษยสัมพันธที่ด ี 4.2075 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.2.4 ปจจัยเทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูล 
จากตาราง  5.14  พบวาปจจยัสามารถเชื่อมตอระบบอินเตอรเน็ทไดสะดวกรวดเรว็

มีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือ  3.8  รองลงมา คือปจจัยเว็บไซตมีการใชงานงายมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.8  
และสุดทาย ปจจัยสามารถเชื่อมตอระบบอินเตอรเน็ทไดสะดวกรวดเร็วมีคาเฉลี่ยเทากับ  
3.785 
ตาราง  5.14ปจจัยเทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูล 

ปจจัยเทคโนโลยีในการใหขาวสาร
ขอมูล 

คาเฉลี่ย 

เว็บไซตมีการใชงานงาย 3.8 
ขอมูลในเว็บไซตมีการปรับ 
ใหทันตอเหตกุารณทุกวัน 

3.785 

สามารถเชื่อมตอระบบอิน 
เตอรเน็ทไดสะดวกรวดเร็ว 

3.8517 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 

5.2.5 ปจจัยบทวิเคราะห 
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 จากตาราง  5.15  พบวาปจจัยใหขอมูลท่ีดีนาเชื่อถือมีคาเฉลี่ยมากที่สุดคอื  4.242  
รองลงมา คือปจจัยชวยทํากาํไรมีคาเฉลี่ยเทากับ  4.1175  และสุดทาย ปจจยัอานเขาใจงายมีคาเฉลี่ย
เทากับ  4.1175 
 ตาราง  5.15  ปจจัยบทวิเคราะห 

ปจจัยบทวิเคราะห คาเฉลี่ย 
ใหขอมูลที่ดีนาเชื่อถือ 4.2424 

ชวยทํากําไร 4.1175 
อานเขาใจงาย 4.05 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
5.3   การลงทุนของนักลงทุน 

5.3.1  เหตุผลท่ีเขามาลงทุน 
จากตาราง 5.16  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุน   ที่สํารวจจํานวน  400  คนมีกลุมตัวอยาง

นักลุงทนเหตุผลที่เขามาลงทุนที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือเหตุผลดานกําไรโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  4.21  
รองลงมาเหตุผลดานเงินปนผลมีคาเฉลี่ยเทากับ  2.8575  และอันดับสุดทายเหตุผลของการใชเวลา
วางใหเปนประโยชนมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.115 

ตาราง 5.16เหตุผลที่เขามาลงทุน 
เหตุผลที่เขามาลงทุน คาเฉลี่ย 

กําไร 4.21 
ผลตอบแทนที่มากกวาดอกเบี้ย 2.63 

เงินปนผล 2.8575 
ผลประโยชนทางภาษ ี 1.155 
มีสิทธิ์ในหุนเพิ่มขึ้น 1.11 

ใชเวลาวางใหเปนประโยชน 0.115 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.3.2 ระยะเวลาท่ีเขามาลงทุน 
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 จากตาราง 5.17  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนท่ีสํารวจจํานวน  400  คนพบวาระยะเวลา
ที่นักลงทุนเขามาลงทุนตั้งแตชวง  1-3  ปมีจํานวนมากที่สุดคือ  158  คน(รอยละ39.50   )รองลงมา
ระยะเวลามากกวา  5  ปมีจํานวน  124  คน (รอยละ31)  และสุดทายมีระยะเวลาต่ํากวา1ปจํานวน  91  
คน ( รอยละ  22.75  )  
 ตาราง 5.17ระยะเวลาที่เขามาลงทุน 

ระยะเวลาเขามาลงทุน จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวา 1 ป 

1-3 ป 
4-5 ป 

มากกวา 5 ป 

91 
158 
27 

124 

22.7 
39.50 
6.75 
31 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.3.3 จํานวนเงินท่ีซื้อขายเฉลี่ยตอวัน 
 จากตาราง  5.18  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนท่ีสํารวจจํานวน  400  คนพบวาจํานวน
เงินที่นักลงทุนสวนใหญ ซื้อขายเฉลี่ยตอวันท่ีมีจํานวนเงินสูงที่สุดไดแก 100,000 - 300,000  บาท  
จํานวน  152  คน ( รอยละ38 )  รองลงมาไดแกตํ่ากวา 100,000  บาท  จํานวน  141  คน ( รอยละ
35.25 ) และสุดทาย300,001 – 500,000  บาทจํานวน  42คน  ( รอยละ10.5 ) 

ตาราง 5.18  จํานวนเงินที่ซื้อขายเฉลี่ยตอวนั 
จํานวนเงินท่ีซือ้ขายเฉลี่ยตอวัน จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 100,000  บาท 
100,000  - 300,000  บาท 
300,001 – 500,000  บาท 

500,000  บาทขึ้นไป 

141 
152 
42 
65 

35.25 
38 

10.5 
16.25 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.3.5 ระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย 
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  จากตาราง  5.19  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนที่สํารวจจํานวน  400  คนพบวา
จํานวนเงินที่นักลงทุนสวนใหญใชระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย  1  สัปดาหมากที่สุดจํานวน  
194  คน ( รอยละ48.5 ) รองลงมา  4  สัปดาหขึ้นไปจํานวน  101  คน  ( รอยละ25.25 )  และสุดทาย
ต่ํากวา  1  สัปดาห  จํานวน  15 คน( รอยละ35.25 ) 

ตาราง  5.19  ระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย 
ระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา1 สัปดาห 
1 สัปดาห 
2 สัปดาห 
3 สัปดาห 

4 สัปดาหขึ้นไป 

15 
194 
63 
27 
101 

3.75 
48.50 
15.75 
6.75 

25.25 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.3.6  แหลงขอมูลขาวสารที่ใชในการตัดสินใจซ้ือขายหุน 
  จากตาราง  5.20  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนที่สํารวจจํานวน  400  คน พบวา
จํานวนเงินที่นักลงทุนสวนใหญใชหนังสือพิมพในการตัดสินใจซื้อขายหุนมากที่สุดโดยมีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.535  รองลงมาคือทีวีโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.065  และอันดับสุดทายวิทยุโดยมีคาเฉล่ีย
เทากับ  0.9125 
 

ตาราง 5.20 แหลงขอมูลขาวสารที่ใชในการตัดสินใจซ้ือขายหุน 
แหลงขอมูลขาวสารที่ใชในการตัดสินใจ

ซื้อขายหุน 
คาเฉลี่ย 

ทีว ี 3.065 
วิทย ุ 0.9125 

หนังสือพิมพ 3.535 
โบรกเกอร 2.955 
อินเตอรเน็ท 2.1511 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
5.3.7  แหลงท่ีมาของเงินทุน 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



                                                                                   12

  จากตาราง 5.21 พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนที่สํารวจจํานวน 400 คนพบวา
แหลงที่มาของเงินทุนท่ีมาจากเงินออมของตนเองมากที่สุดเทากับจํานวน  298  คน(รอยละ74.50)  
รองลงมาทั้งเงินออมของตนเองและเงินกูจากสถาบันการเงินตาง ๆจํานวน  90  คน(รอยละ22.5)  
และอันดับสุดทาย  เงินกูจากสถาบันการเงินตาง ๆจํานวน  12  คน( รอยละ3 ) 
 

ตาราง  5.21  แหลงที่มาของเงินทุน 
แหลงที่มาของเงินทุน จํานวน (คน) รอยละ 
เงินออมของตนเอง 

เงินกูจากสถาบันการเงินตาง ๆ 
ทั้งสองประเภท 

298 
12 
90 

74.50 
3 

22.5 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.3.8 ลักษณะการซื้อขายหลักทรัพยของนักลงทุน 
  จากตาราง  5.22  พบวากลุมตวัอยางของนกัลงทุนที่สํารวจจํานวน  400  คน พบวา
ลงทุนทั้งในระยะส้ันและระยะยาวมากที่สุดเทากับจํานวน  211  คน (รอยละ52.75) รองลงมาลงทุน
ระยะส้ันเพื่อการเก็งกําไรจํานวน  159  คน(รอยละ39.75)  และอันดับสดุทาย  ลงทุนระยะยาวเพื่อ
การลงทุนจํานวน  30  คน (รอยละ7.5) 
  ตาราง  5.22  ลักษณะการซื้อขายหลักทรัพยของนักลงทุน 
ลักษณะการซือ้ขายหลักทรัพยของนัก

ลงทุน 
จํานวน (คน) รอยละ 

ลงทุนระยะสัน้เพื่อการเก็งกาํไร 
ลงทุนระยะยาวเพื่อการลงทนุ 

ลงทุนทั้งในระยะสั้นและระยะยาว 

159 
30 

211 

39.75 
7.5 

52.75 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.3.9 ผลตอบแทนจากการลงทุน 
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  จากตาราง  5.23  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนที่สํารวจจํานวน 400 คน พบวา
ลงทุนมีผลตอบแทนก้ํากึ่งกันมากที่สุดเทากับจํานวน  212  คน(รอยละ53)  รองลงมาผลตอบแทน
กําไร จํานวน  117  คน (รอยละ29.25)  และอันดับสุดทาย ผลตอบแทน ขาดทุนจํานวน  71  คน 
( รอยละ17.75 ) 
  ตาราง  5.23  ผลตอบแทนจากการลงทนุ 

ไดรับผลตอบแทนจากการลงทุน
อยางไร 

 

จํานวน (คน) รอยละ 

กําไร 
ขาดทุน 
ก้ํากึ่งกนั 

117 
71 
212 

29.25 
17.75 

53 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
5.4  ผลการศึกษาแบบจําลองโลจทิ (Logit  Model ) และแบบจําลองโพรบิท (Probit Model )    

5.4.1 จากแบบจําลองโลจิท และแบบจําลองโพรบติ กาํหนดใหตวัแปรมีดังตอไปนี้
ดังตอไปนี ้

 
1.  ตัวแปรตาม  (dependent  Variable:  Y )  คือการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง

สาขาเชียงใหม  2  ของนักลงทุนรายยอย 
2. ตัวแปรอิสระ  (independent  Variable:  D )  คือปจจัยท่ีกาํหนดการตัดสินใจเลือกบริษัท

หลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ของนกัลงทุนรายยอย  โดยกําหนดให 

1D  = สถานที่ตั้งของบริษัทใกลบาน 
 2D    = ช่ือเสียงของบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง 
 3D  = ความสามารถของเจาหนาทีก่ารตลาด  
 4D  = เทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูล  
 5D  = บทวิเคราะห 
 
 
 
 

5.4.2 สมมติฐานในการศึกษาคอื 
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 สมมติฐานจากแบบจําลองโลจิท และแบบจําลองโพรบิต  

L  =  ความนาจะเปนที่ลูกคาตัดสินใจเลือกบรษิทัหลักทรัพยกมิเอ็งสาขา 
เชียงใหม  2  

)D,D,D,D,D(y 5i4i3i2i1ii f=  
 

เมื่อ iy  = 1  เมื่อนักลงทนุการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง สาขา 
เชียงใหม  2 

   0  เมื่อนักลงทนุไมตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง สาขา 
เชียงใหม  2 

1D  = 1  เมื่อสถานที่ตั้งของบริษัทใกลบาน 
0  เมื่อสถานที่ตั้งของบริษัทไกลบาน  

2D  = 1  เมื่อบริษัทหลักทรัพยกิมเอง็มีช่ือเสียง 
0  เมื่อบริษัทหลักทรัพยกิมเอง็ไมมีช่ือเสียง 

 3D   = 1  เมื่อเจาหนาท่ีการตลาดมีความสามารถ 
0  เมื่อเจาหนาท่ีการตลาดไมมีความสามารถ 

 4D    = 1  เมื่อเทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูลทันสมัย 
  =  0  เมื่อเทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูลไมทันสมัย  
 5D     = 1  เมื่อบทวิเคราะหเทีย่งตรง 
  = 0  เมื่อบทวิเคราะหไมเท่ียงตรง 
 
 1. สถานที่ตั้งของบริษัท  1D   เปนปจจยัหน่ึงในการตัดสินใจเลือกลงทุนของนักลงทุน 
เนื่องจากลูกคาไมตองการเสียตนทุนคาเดินทางมาหองคา  ซ่ึงถาหากที่ตั้งของบริษัทใกลกับบานของ
นักลงทุน นักลงทุนก็จะเลือกลงทุนกับบริษัท ดังนั้นการที่นักลงทุนจะตัดสินใจเลือกลงทุนกับบริษทั 
สถานที่ตั้งของบริษัทก็มีผลตอการตัดสินใจของนักลงทนุ 
 2. ช่ือเสียงของบริษัท  2D   เปนอีกปจจัยหน่ึงในการตัดใจสินเลือกลงทุนของนักลงทนุ
เพราะหากชื่อเสียงของบริษัทเปนที่รูจักของนักลงทุนอยางดี เชนบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งมีสวนแบง
ตลาดอันดับ  1 จะทําใหนักลงทุนตัดสินใจเลือกลงทุนกบับริษัท ดังนัน้การที่บริษัทมีช่ือเสียงก็เปน
อีกปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจของนกัลงทุน 
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 3. ความสามารถของเจาหนาที่การตลาด  3D   ซ่ึงหากเจาหนาท่ีมีความสามารถที่ดีก็จะมผีล
ทําใหนักลงทุนตัดสินใจเลือกบริษัทเปนทีป่รึกษาในการลงทุน ซึ่งปจจัยในเร่ืองความสามารถของ
เจาหนาทีก่ารตลาดก็เปน อกีปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจของนักลงทนุ 
 4. เทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูล  4D   โดยหากมีการพัฒนาเทคโนโลยีในการให
ขาวสารขอมูลแกนกัลงทุนอยูเปนประจํา จะทําใหนักลงทุนสามารถสามารถไดรับขาวสารรวดเร็ว
ตอเหตุการณและไมมีปญหาในการซื้อขายหลักทรัพย ดังนั้นปจจัยเรื่องของเทคโนโลยีในการให
ขาวสารขอมูลก็เปน ก็อีกปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจของนักลงทุน 
 5. บทวิเคราะห  5D   ซึ่งบทวิเคราะหที่ดจีะชวยใหผลตอบแทนที่ดีแกนักลงทันตามไปดวย 
โดยนักวิเคราะหนัน้ทางบรษิัทตองมีนักวิเคราะหท่ีมีความสามารถ บทวิเคราะหจึงจะออกมามีความ
แมนยํานั้นแสดงวาตวัแปรบทวิเคราะหเปน ก็อีกปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจของนักลงทุน 
 

5.4.3 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา
เชียงใหม 2 ของนักลงทุนรายยอย 

จากการศึกษาแบบจําลองโลจิท  พบวามีเพียง 3 ปจจัยเทานั้น ที่มีผล 
กระทบตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม 2 ของนักลงทุน
รายยอยอยางนอยมีนัยสําคัญ ณ ระดับตางๆ กันดังแสดงตารางที่ 5.3.0 
 
ตารางที่ 5.2.4  ผลการศึกษาแบบจําลองโลจิท  

ช่ือตัวแปร สัญลักษณ Regression Coeff Standard Eror Coeff./s.e   (t-ratio) 
สถานที่ตั้งบริษัท D1 -0.42789 0.20720 -2.065** 
ช่ือเสียงบริษัท D2 0.12937 0.81908 1.579* 
ความสามารถ
เจาหนาทีก่ารตลาด 

D3 0.35284 0.21371 0.165 

เทคโนโลยีในขอมูล
ขาวสาร 

D4 0.28748 0.10080  2.852*** 

บทวิเคราะห D5 -0.57960 0.56530 -0.103 
Chi Square = 18.461  DF 5  Sample size 400 

หมายเหตุ : ***, **,*  มีนัยสาํคัญ ณ ระดับ ***=0.005, **=0.025,*= 0.10 ตามลําดับ 
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ปจจัยท่ีเกี่ยวกบัท่ีตั้งของบรษิัท (D1) 
  จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.025 คา t – 
ratio ที่คํานวณได =-2.065 มีคามากกวาคา t – ratio ที่จุดวิกฤต 1.960 มีความสัมพันธกับการ
ตัดสินใจของนักลงทุนรายยอยในทิศทางตรงกันขามกันเนื่องจากคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรมีคาเปน
ลบ กลาวคือ สถานที่ตั้งของบริษัทใกลบาน แตท่ีจอดรถไมมีหลังคากันแดด นักลงทุนกจ็ะไม
ตัดสินใจเลือกบริษัท ดังนั้น หากสถานท่ีตั้งใกลบานนกัลงทุนแลว สถานที่จอดรถตองมีท่ีกันแดด
ดวย นักลงทุนถึงจะตัดสินใจเลือกบริษัท 
  ปจจัยเกี่ยวกับชื่อเสียงของบริษัท (D2)  
  จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ที่ระดับนัยสําคัญ α  = 0.10 คา t – ratio 
ที่คํานวณได 1.579 มีคามากกวา t – ratio ท่ีจุดวกิฤต 1.282 แสดงวาตวัแปรดังกลาวมคีวามสัมพันธ
กับการตัดสินใจเลือกบริษัท เนื่องจากคาสัมประสิทธิของตัวแปรมีคาเปนบวก กลาวคือ บริษัทมีช่ือ
เส่ียงท่ีดีก็มีโอกาสที่นักลงทนุจะตดัสินใจเลือกบริษัท อธิบายไดวาหากบริษัทมีช่ือเสียงเนื่องมาจาก
ดานตางๆ เชน ผลประกอบที่ดี, การโฆษณา เปนตน โดยจะทําใหเปนที่รูจักของนกัลงทุนมากยิ่งขึ้น 
ดังนั้นหากบรษัิทมีช่ือเสียงด ีก็มีโอกาสที่นกัลงทุนจะตดัสินใจเลือกบริษัท 
 ปจจัยความสามารถของเจาหนาที่การตลาด (D3) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา คาสัมประสิทธเปนบวกแตไมมนีัยสาํคัญทาง
สถิติ 
 ปจจัยทางดานเทคโนโลยกีารใหขอมูลขาวสาร (D4) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ท่ีระดับนยัสําคัญ α  = 0.005 คา t – ratio ที่
คํานวณได 2.852 มีคามากกวา t – ratio ที่จุดวิกฤต 2.576 แสดงวาตวัแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับ
การตัดสินใจเลือกบริษัทในทิศทางเดียวกนั เนื่องจากคาสัมประสิทธ์ิมีคาเปนบวก กลาวคือ หาก 
เทคโนโลยีการใหขอมูลขาวสารดีมีประสิทธิภาพ นกัลงทุนก็มีแนวโนมท่ีจะตัดสินใจเลือกบริษัท 
อธิบายไดวาเทคโนโลยีในการลงทุนของนักลงทุนน้ันมสีวนชวยในการตัดสินใจลงทุนดวย หาก
เทคโนโลยีดีกวาบริษัทคูแขงซึ่งทําใหนักลงทุนตัดสินใจเลือกบริษัทท่ีมีเทคโนโลยีดีกวา ดังนั้นหาก
เทคโนโลยีดีมปีระสิทธิภาพก็จะมีผลตอการตัดสินใจเลือกลงทุนตอบริษัทดวย 
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ปจจัยทางดานบทวิเคราะห (D5) 
 จากตารางทดสอบสมมติฐานพบวาคาสัมประสิทธิเปนลบและไมมีนยัสําคัญทางสถิติ
สําหรับ 
 
แบบจําลองสามารถสรุปไดวาตัวแปรอธิบายที่เขามาในสมการทั้ง 5 ตัว สามารถอธิบายการตัดสินใจ
เลือกบริษัทได 3 ตัว โดย 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.025 ไดแก D1 = ปจจัยสถานที่ตั้งบริษัท 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.10 ไดแก D2 = ปจจัยช่ือเสียงของบริษัท 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.005 ไดแก D4 = ปจจัยเทคโนโลยใีหขอมูลขาวสาร 
 สามารถอธิบายไดดังนี ้ การที่นักลงทุนจะตดัสินใจเลือกบรษิัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา
เชียงใหม 2 จะพิจารณาถึงปจจัยตางๆ ไดแกท่ีตั้งของบรษิัท ช่ือเสียงของบริษัทปจจยัเทคโนโลยีการ
ใหขอมูลขาวสาร 
 จากการศึกษาแบบจําลองโลจิท (Logit model) พบวามเีพียง 3 ปจจยัเทาน้ันที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2   
 

จากการศึกษาแบบจําลองโพรบิท (probit model) พบวามีเพียง  3  ปจจัยเชนกันที่มี
ผลกระทบตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ของนัก
ลงทุนรายยอยอยางนอยมีนัยสําคัญ ณ ระดับตางๆ กันดังแสดงตารางที่  5.3.1 

 
ตาราง 5.2.5 ผลการศึกษาแบบจําลองโพรบิท (probit model) 

ช่ือตัวแปร สัญลักษณ Regression Coeff Standard Eror Coeff./s.e   (t-ratio) 
สถานที่ตั้งบริษัท D1      -0.33785 0.15939 -2.120** 
ช่ือเสียงบริษัท D2 0.13056 0.80630 1.619* 
ความสามารถ
เจาหนาทีก่ารตลาด 

D3 -0.78942 0.19601 -0.040 

เทคโนโลยีในขอมูล
ขาวสาร 

D4 0.27391 0.98355 2.785*** 

บทวิเคราะห D5 -0.11249 0.57528 -0.196 
Chi Square = 17.728  Sample size 400 

หมายเหตุ : ***, **,*  มีนัยสาํคัญ ณ ระดับ ***=0.005, **=0.025,*= 0.10 ตามลําดับ 
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ปจจัยท่ีเกี่ยวกบัที่ตั้งของบรษิัท (D1) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ที่ระดับนัยสําคัญ α  =  0.025  คา  t – ratio  ที่
คํานวณได  =  -2.120  มีคามากกวาคา  t – ratio  ที่จุดวิกฤต  1.960  มีความสัมพันธกับการตัดสินใจ
ของนักลงทุนรายยอยในทิศทางตรงกันขามกันเนื่องจากคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรมีคาเปนลบ 
กลาวคือ สถานที่ตั้งของบริษัทใกลบาน แตที่จอดรถไมมีหลังคากันแดด นักลงทุนก็จะไมตัดสินใจ
เลือกบริษัท ดังน้ัน หากสถานที่ตั้งใกลบานนักลงทุนแลว สถานที่จอดรถตองมีท่ีกันแดดดวย นัก
ลงทุนถึงจะตัดสินใจเลือกบริษัท 
 
 ปจจัยเกี่ยวกับชื่อเสียงของบริษัท (D2)  
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.10 คา t – ratio ที่
คํานวณได 1.619 มีคามากกวา t – ratio ที่จุดวิกฤต 1.282 แสดงวาตวัแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับ
การตัดสินใจเลือกบริษัท เนือ่งจากคาสัมประสิทธิของตัวแปรมีคาเปนบวก กลาวคือ บริษัทมีช่ือเส่ียง
ที่ดีก็มีโอกาสที่นักลงทุนจะตัดสินใจเลือกบริษัท อธิบายไดวาหากบริษัทมีช่ือเสียงเนื่องมาจากดาน
ตางๆ เชน ผลประกอบที่ด,ี การโฆษณา เปนตน โดยจะทําใหเปนที่รูจักของนักลงทุนมากยิ่งขึน้ 
ดังนั้นหากบรษัิทมีช่ือเสียงด ีก็มีโอกาสที่นกัลงทุนจะตดัสินใจเลือกบริษัท 
 
 ปจจัยความสามารถของเจาหนาที่การตลาด (D3) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา คาสัมประสิทธเปนลบและไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 
 
 ปจจัยทางดานเทคโนโลยกีารใหขอมูลขาวสาร (D4) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ท่ีระดับนยัสําคัญ α  = 0.005 คา t – ratio ที่
คํานวณได 2.785 มีคามากกวา t – ratio ที่จุดวิกฤต 2.576 แสดงวาตวัแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับ
การตัดสินใจเลือกบริษัทในทิศทางเดียวกนั เนื่องจากคาสัมประสิทธ์ิมีคาเปนบวก กลาวคือ หาก 
เทคโนโลยีการใหขอมูลขาวสารดีมีประสิทธิภาพ นกัลงทุนก็มีแนวโนมท่ีจะตัดสินใจเลือกบริษัท 
อธิบายไดวาเทคโนโลยีในการลงทุนของนักลงทุนน้ันมสีวนชวยในการตัดสินใจลงทุนดวย หาก
เทคโนโลยีดีกวาบริษัทคูแขงซึ่งทําใหนักลงทุนตัดสินใจเลือกบริษัทท่ีมีเทคโนโลยีดีกวา ดังนั้นหาก
เทคโนโลยีดีมปีระสิทธิภาพก็จะมีผลตอการตัดสินใจเลือกลงทุนตอบริษัทดวย 
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ปจจัยทางดานบทวิเคราะห (D5) 
 จากตารางทดสอบสมมติฐานพบวาคาสัมประสิทธิเปนลบและไมมีนยัสําคัญทางสถิติ 
สําหรับแบบจาํลองสามารถสรุปไดวาตัวแปรอธิบายที่เขามาในสมการทั้ง 5 ตัว สามารถอธิบายการ
ตัดสินใจเลือกบริษัทได 3 ตัว โดย 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.025 ไดแก D1 = ปจจัยสถานที่ตั้งบริษัท 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.10 ไดแก D2 = ปจจัยช่ือเสียงของบริษัท 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.005 ไดแก D4 = ปจจัยเทคโนโลยใีหขอมูลขาวสาร 
 สามารถอธิบายไดดังนี ้ การที่นักลงทุนจะตดัสินใจเลือกบรษิัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา
เชียงใหม 2 จะพิจารณาถึงปจจัยตางๆ ไดแกท่ีตั้งของบรษิัท ช่ือเสียงของบริษัทปจจยัเทคโนโลยีการ
ใหขอมูลขาวสาร 
 จากการศึกษาแบบจําลองบริษัท (probit model) พบวามี 3 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
บริษัทหลักทรพัยกิมเอง็สารทเชียงใหม 2  
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บทที่ 6 

บทสรุปและขอเสนอแนะ 
 
6.1 บทสรุป 

ในการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา 
เชียงใหม  2   สําหรับกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้ เปนนักลงทุนรายยอยในหองคา  19  
บริษัททั่วจังหวัดเชียงใหม โดยการเลือกกลุมตัวอยาง  400  ตัวอยาง สําหรับการเก็บรวบรวมขอมูล
นั้นใชวิธีการจัดเก็บรวบรวมขอมูลโดยออกแบบสอบถาม (Questionnaire) และในการวิเคราะห
ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ของนักลงทุนรายยอย
โดยไดใชแบบจําลองโลจิท (Logit Model) และแบบจําลองโพรบิท (Probit Model) 
 ผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  
ของนักลงทุนรายยอย พบวานักลงทุนรายยอยสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ  51.50  นักลงทุนราย
ยอยมีอายุสวนมากระหวาง  20-40  ป  รอยละ  57.50  สถานภาพของนักลงทุนรายยอยมีสถานภาพ
แตงงานรอยละ  52.75  ภูมิลําเนาของนักลงทุนรายยอยสวนมากมีภูมิลําเนาในจังหวัดเชียงใหมรอย
ละ  65  การศึกษาสวนใหญมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี รอยละ  58.25  โดยอาชีพของนักลงทุน
รายยอยสวนมากเปนธุรกิจรอยละ  49.75  รายไดของนักลงทุนสวนใหญมีรายไดระหวาง  10001-
50000  บาทรอยละ  58.75  สวนประเภทบัญชีมีบัญชีเงินสดรอยละ  89.75 
 จากการศึกษาแบบจําลองโลจิท (Logit model) และแบบจําลองโพรบิท (Probit Model)
พบวามี  3  ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสารทเชียงใหม  ไดแกที่ตั้งของ
บริษัท ช่ือเสียงของบริษัทและปจจัยเทคโนโลยีการใหขอมูลขาวสาร  โดยทั้ง  3  ปจจัยเปนตัวแปรที่
มีนัยสําคัญเชิงสถิติทุกตัว 
 
6.2 ขอเสนอแนะ 

การศึกษาปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรพัยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2   ผล 
การศึกษาทําใหทราบถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทและผลที่ไดจากการศึกษานี้
ควรนําไปใชใหเกิดประโยชนตอบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ดังขอเสนอแนะทีพ่อ
สรุปไดสังเขปดังนี้คือ 
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1. จากการศึกษาพบวา ปจจยัทางดานสถานที่ตั้งของบริษัทเปนปจจัยที่นักลงทุนรายยอย
ใหความสนใจตอการลงทุน โดยเฉพาะที่จอดรถหากมีที่จอดรถมหีลังคาปองกันแดดจะทําใหนัก
ลงทุนตัดสินใจเลือกลงทุนมากขึ้น 

2. ปจจัยทางดานเทคโนโลยีการใหขาวสารขอมูล ผลการศึกษาก็พบวาเปนอีกปจจยัหนึง่ที่
นักลงทุนใหความสําคัญเชนกันโดยหากบริษัทมีการพัฒนาปจจยัทางดานนี้ยิ่งขึ้นนักลงทุนก็จะ
ตัดสินใจเลอืกลงทุนเพิ่มขึ้นตามไปดวย 

3. ปจจัยทางดานชื่อเสียงของบริษัทพบวาหากชื่อเสียงที่ดกีจ็ะมีผลตอการตัดสินใจเลือก
ลงทุนไดเชนกนั โดยหากชื่อเสียงดี ซึ่งอาจมาจากผลประกอบการการโฆษณากย็ิ่งจะทําไดนักลงทนุ
รูจักมากขึ้น ซึง่ก็จะมีผลตอการเลือกลงทุนไวเพิ่มขึน้ 
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