
  บทที่  5 
ผลการศึกษา 

 

5.1  ขอมูลท่ัวไปของนกัลงทุน 
5.1.1 นักลงทนุมีบัญชกีับบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม 2 

  จากตาราง  5.1  พบวากลุมตัวอยางท่ีเปนลูกคาของบริษัท และไมใชลูกคาของบริษัท ที่
สํารวจจํานวน  400  คน ปรากฏวาเปนลูกคาของบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  จํานวน  
206  คน (รอยละ) ซึ่งจากกลุมตัวอยางพบวา เปนลูกคาของบรษัิทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  
มากกวาบริษัทหลักทรัพยอ่ืน ๆ  

ตาราง 5.1 นักลงทุนมีบัญชีของนักลงทุนทีม่ีบัญชีกับบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม 
2 

นักลงทุนมีบัญชี จํานวน (คน) รอยละ 
บริษัทหลักทรัพยอ่ืนๆ 
บริษัทหลักทรพัยกิมเอ็ง 

149 
251 

51.50 
48.50 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

5.1.2 เพศ 
 จากตาราง  5.2  พบวา กลุมตัวอยางนักลงทุนท่ีสํารวจมา  400  คนประกอบดวยนักลงทุนที่
เปนเพศชาย  206  คน (รอยละ51.50) และเปนเพศหญิง จํานวน  194   คน (รอยละ48.50) ซ่ึงจาก
กลุมตัวอยาง พบวานกัลงทุนสวนใหญเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง 
 ตาราง  5.2  เพศของกลุมตัวอยาง 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 
หญิง 

206 
194 

51.50 
48.50 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ 

 
 

5.1.3 อาย ุ
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 จากตาราง  5.3  พบวากลุมตัวอยางนักลงทุนท่ีสํารวจมา  400  คน  ประกอบดวยนกัลงทุนที่
มีอายุต่ํากวา  20  ป  จํานวน  11  คน (รอยละ2.75) มีอายรุะหวาง  20-40  ป  จํานวน  230  คน (รอย
ละ57.50) สวนอายุ  41-61  ป  มีจํานวน  131  คน (รอยละ32.75) และมีอายุตั้งแต  62  ปขึ้นไป
จํานวน  28  คน (รอยละ7) ซึ่งจะเห็นไดวากลุมนักลงทุนที่มีอายุมากคือชวงอายุระหวาง  20-40  ป 
 ตาราง  5.3  อาย ุ

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวา 20  ป 

20 – 40 ป 
41 – 61 ป 
ต่ํากวา 62 ป 

11 
230 
131 
28 

2.75 
57.5 
32.75 

7 
รวม 400 100 

ที่มา : จากการสํารวจ 
 

5.1.4 สถานภาพ 
 จากตาราง  5.4  พบวากลุมตัวอยางของนกัลงทุน ที่สํารวจจํานวน  400  คน ประกอบดวย 
นักลงทุนท่ีมีสถานภาพโสด จํานวน  151  คน (รอยละ37.75)  มีสถานภาพแตงงานจาํนวน 211 คน 
(รอยละ52.75) มีสถานภาพหยาหรือแยกกันอยู จํานวน  22  คน (รอยละ5.5) และเปนหมาย  16  คน 
(รอยละ4) จะเห็นไดวา กลุมนักลงทุนมีสถานภาพแตงงานมากที่สุด 
 ตาราง  5.4  สถานภาพของกลุมตัวอยางของนักลงทุน 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 
โสด 

แตงงาน 
หยาหรือแยกกนัอยู 

หมาย 

151 
211 
22 
16 

37.75 
52.75 
5.5 
4. 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.1.5 ภูมิลาํเนา 
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 จากตาราง  5.5  พบวากลุมตัวอยางของนกัลงทุน   ที่สํารวจจํานวน  400  คน ประกอบดวย
นักลงทุนท่ีมีภมูิลําเนาอยูในจังหวดัเชยีงใหม จํานวน  260  คน(รอยละ65) มีนักลงทุนที่มีภูมภิาคอยู
ภาคเหนือ(ซึ่งไมรวมเชียงใหม) จํานวน  64  คน (รอยละ16) มีนักลงทุนท่ีมีภูมภิาคอยูภาคกลาง
จํานวน  62  คน (รอยละ15.50) มีนักลงทุนที่มีภูมภิาคอยูภาคอีสานจํานวน  10  คน (รอยละ2.50 ) มี
นักลงทุนท่ีมีภมูิภาคอยูภาคใตจํานวน  4  คน (รอยละ1) จะเห็นวานักลงทุนสวนใหญมีภูมิลําเนาอยู
ในภาคเหนือมากที่สุด 
 ตาราง 5.5 ภูมลํิาเนาของกลุมตัวอยางของนักลงทุน 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 
จังหวดัเชยีงใหม 

ภาคเหนือ 
ภาคกลาง 
ภาคอีสาน 
ภาคใต 

260 
64 
62 
10 
1 

65 
16 

15.5 
2.5 
1 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

5.1.6  อาชีพ 
 จากตาราง  5.6  พบวากลุมตัวอยางของนกัลงทุน   ที่สํารวจจํานวน  400  คนพบวามีนัก
ลงทุนประกอบอาชีพขาราชการรัฐวิสาหกจิจํานวน  49  คน (รอยละ12.25) มีนักลงทุนประกอบ
อาชีพรับจางท่ัวไป จํานวน  86  คน (รอยละ21.50) มีนักลงทุนท่ีประกอบอาชีพสวนตัวจํานวน  199  
คน (รอยละ49.75)  มีนักลงทุนที่ประกอบอาชีพนักเรียนนักศึกษาจํานวน  9  คน (รอยละ2.25) มีนัก
ลงทุนที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน 38 จํานวน (รอยละ9.5) มีนักลงทุนท่ีวางงานจํานวน  
14  (รอยละ3.5) นักลงทุนที่ประกอบอาชพีเกษตรกร  2  จํานวนคน (รอยละ0.5) และอาชีพอื่นๆ  3น 
(รอยละ0.75) 
  
 
 
 
 
 

ตาราง 5.6  อาชีพ 
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อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

รับจางท่ัวไป 
ธุรกิจสวนตวั 

นักเรียน/นักศกึษา 
พนักงานบรษิทัเอกชน 

วางงาน 
เกษตร 
อ่ืนๆ 

49 
86 
199 
9 

38 
14 
2 
3 

12.25 
21.5 

49.75 
2.25 
9.50 
3.50 
0.50 
0.75 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.1.7  การศกึษา 
 จากตาราง 5 .7 พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุน  ท่ีสํารวจจํานวน 400  คนมีกลุมตัวอยางนัก
ลงทุนจํานวน  233 (รอยละ58.25) มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี รองลงมานักลงทุนจํานวน  95  
คน (รอยละ23.75) มีการศึกษาระดับปริญญาโท มีนักลงทุนมีการศึกษาต่ํากวาระดับปริญญาตรี 
จํานวน  68  คน (รอยละ17) และสุดทายมจีาํนวน  4  คน (รอยละ1)  ที่มีการศึกษาระดบัปริญญาเอก 
 ตาราง 5.7  การศึกษาของกลุมตัวอยาง 

การศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวาระดับปริญญาตรี 

ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 
ปริญญาเอก 

68 
233 
95 
4 

17 
58.25 
23.75 

1 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.1.8  รายไดเฉลีย่ตอเดอืน 
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 จากตาราง 5.8  พบวากลุมตวัอยางของนกัลงทุน   ที่สํารวจจํานวน  400  คนมีกลุมตัวอยาง
นักลุงทน สวนใหญจํานวน  235  คน (รอยละ58.75) มีรายได เฉลี่ยตอเดือน  10,0001 - 50,000 บาท 
รองลงมามีรายไดเฉลี่ยตอเดอืน  50,001 – 100,000  บาทจํานวน  81  คน (รอยละ20.25)  มีนักลงทนุ
ที่มีรายไดเฉลีย่ตอเดือนต่ํากวา  10,000  บาท จํานวน  56  คน (รอยละ14) และสุดทายมีจํานวน  28  
คน (รอยละ7) มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน  100,000  บาทขึ้นไป 
 ตาราง  5.8  รายไดเฉลี่ยตอเดอืนของกลุมตัวอยางนกัลงทนุ 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 
ไมเกิน 10,000 บาท 

10,001 – 50,000  บาท 
50,001 – 100,000  บาท 

100,000  บาทขึ้นไป 

56 
235 
81 
28 

14 
58.75 
20.25 

7 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.1.9  ประเภทบัญช ี
 จากตาราง  5.9  พบวา ไมระบุประเภทบัญชีมีจํานวน  3  คน (รอยละ0.75) มีบัญชีเงินสด
มีจํานวน  359  คน ( รอยละ89.75 ) มีบัญชี Credit Balance จํานวน 16 คน (รอยละ4) มี Internet 
จํานวน  19  คน (รอยละ4.75)  และสุดทายมีบัญชีท้ัง 3 ประเภท  จํานวน  3  คน (รอยละ0.75) 
 ตาราง 5.9  ประเภทบัญชี 

การศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 
ไมระบ ุ

บัญชีเงินสด 
Credit Balance 

Internet 
ทั้ง 3 ประเภท 

3 
359 
16 
19 
3 

0.75 
89.75 

4 
4.75 
0.75 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 

5.1.10  การเลอืกใชบรกิาร 
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 จากตาราง  5.10  พบวากลุมตวัอยางของนกัลงทุน   ท่ีสํารวจจํานวน  400  คนมีกลุมตัวอยาง
นักลุงทนที่มีการใชบริการกบับริษัทลักทรัพยกิมเอ็งมากที่สุด จํานวน  250  คน (รอยละ62.5) 
รองลงมาใชบริการบริษัทหลักทรัพยแอ็คคินซันจํานวน  53  คน (รอยละ13.25) และอันดับสุดทาย
ใชบริการของบริษัทหลักทรพัยทีเอสอีซี จาํนวน  11  คน (รอยละ2.75)   ตามลําดับ 
 ตาราง 5.10 การเลือกใชบริการ 

บริษัท จํานวน (คน) รอยละ 
บริษัทหลักทรพัยกิมเอ็ง 

บริษัทหลักทรัพยแอ็คคินซัน 
บริษัทหลักทรพัยธนชาต ิ
บริษัทหลักทรพัยทิสโก 
บริษัทหลักทรพัยเคจีไอ 

บริษัทหลักทรัพยไทยพาณิชย 
บริษัทหลักทรัพยโกลเบล็ก 

บริษัทหลักทรพัยยูโอบี  เคยเฮียน 
บริษัทหลักทรพัยทรีนิตี ้

บริษัทหลักทรพัยเกยีรตินาคนิ 
บริษัทหลักทรัพยทีเอสอีซี 
บริษัทหลักทรัพยเอเพกซ 

บริษัทหลักทรพัยเอเชยีพลัส 
บริษัทหลักทรัพยซิกโก 

บริษัทหลักทรัพยบัวหลวง 

250 
53 
38 
42 
47 
15 
44 
14 
30 
17 
11 
16 
22 
18 
20 

62.5 
13.25 
9.5 

10.50 
11.75 
3.75 
11 
3.5 
7.5 
4.25 
2.75 

4 
5.5 
4.5 
5 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 
 
 
 

5.2 ปจจัยท่ีมอีิทธพิลตอการตดัสินใจเลอืกบรษิัทเบรกเกอร ของนกัลงทุน 
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 5.2.1  ปจจัยทําเลท่ีตั้ง 
 จากตาราง  5.11  พบวา สถานที่ตั้งบริษัทใกลบานมคีาเฉลี่ยมากทีสุ่ดคือ 3.94  รองลงมา
คือสถานท่ีตั้งบริษัทมีท่ีจอดรถสะดวกมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.835  และอันดับสามบรรยากาศในหองคา
รวมมีคาเฉลี่ยเทากับ คือ  3.6925  ตามลําดับ 
 

ตาราง 5.11 ปจจัยทําเลที่ตั้ง 
ปจจัยทําเลที่ตัง้ คาเฉลี่ย 

สถานที่ตั้งบริษัทใกลบาน 3.94 
สถานที่ตั้งบริษัทมีที่จอดรถสะดวก 3.835 

บรรยากาศในหองคารวม 3.6925 
การบริการในหองคารวม 3.7425 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.2.2 ปจจัยชือ่เสียงของบริษัทหลกัทรัพยทีล่งทุน 
 

 จากตาราง 5.12 พบวาปจจัยบริษัทมีความนาเชื่อถือและมั่นคงมีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือ3.8925  
และปจจยับรษิัทมีสวนแบงตลาดที่สูงมีคาเฉลี่ยนอยที่สุดคือ  3.185 

ตาราง  5.12  ปจจัยช่ือเสยีงของบริษัทหลักทรัพยท่ีลงทนุ 
ปจจัยช่ือเสยีงของบริษัทหลักทรัพยที่

ลงทุน 
คาเฉลี่ย 

บริษัทมีความนาเชื่อถือและ 
มั่นคง 

3.8925 

บริษัทมีสวนแบงตลาดที่สูง 3.185 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.2.3 ปจจัยความสามารถของเจาหนาที่การตลาด 
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จากตาราง  5.13  พบวาปจจัยเจาหนาท่ีใหขอมูลและเอาใจใสและดูแลดีมีคาเฉลี่ย
มากที่สุดคือ  4.305  รองลงมาปจจัยเจาหนาที่มีมนุษยสัมพันธท่ีดีมีคาเฉลี่ย  4.2075  และ
สุดทายเจาหนาท่ีชวยใหทานมีกําไร สม่ําเสมอมีคาเฉลี่ย  4.1575 
ตาราง  5.13  ปจจัยความสามารถของเจาหนาท่ีการตลาด 

ปจจัยความสามารถของเจาหนาท่ี
การตลาด 

คาเฉลี่ย 

เจาหนาทีใ่หขอมูลและเอาใจ ใส
และดูแลดี 

4.305 

เจาหนาที่มีชวยใหทานมีกําไร 
สม่ําเสมอ 

4.1575 

เจาหนาที่มีมนุษยสัมพันธที่ด ี 4.2075 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.2.4 ปจจัยเทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูล 
จากตาราง  5.14  พบวาปจจยัสามารถเชื่อมตอระบบอินเตอรเน็ทไดสะดวกรวดเรว็

มีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือ  3.8  รองลงมา คือปจจัยเว็บไซตมีการใชงานงายมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.8  
และสุดทาย ปจจัยสามารถเชื่อมตอระบบอินเตอรเน็ทไดสะดวกรวดเร็วมีคาเฉลี่ยเทากับ  
3.785 
ตาราง  5.14ปจจัยเทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูล 

ปจจัยเทคโนโลยีในการใหขาวสาร
ขอมูล 

คาเฉลี่ย 

เว็บไซตมีการใชงานงาย 3.8 
ขอมูลในเว็บไซตมีการปรับ 
ใหทันตอเหตกุารณทุกวัน 

3.785 

สามารถเชื่อมตอระบบอิน 
เตอรเน็ทไดสะดวกรวดเร็ว 

3.8517 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 

5.2.5 ปจจัยบทวิเคราะห 
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 จากตาราง  5.15  พบวาปจจัยใหขอมูลท่ีดีนาเชื่อถือมีคาเฉลี่ยมากที่สุดคอื  4.242  
รองลงมา คือปจจัยชวยทํากาํไรมีคาเฉลี่ยเทากับ  4.1175  และสุดทาย ปจจยัอานเขาใจงายมีคาเฉลี่ย
เทากับ  4.1175 
 ตาราง  5.15  ปจจัยบทวิเคราะห 

ปจจัยบทวิเคราะห คาเฉลี่ย 
ใหขอมูลที่ดีนาเชื่อถือ 4.2424 

ชวยทํากําไร 4.1175 
อานเขาใจงาย 4.05 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
5.3   การลงทุนของนักลงทุน 

5.3.1  เหตุผลท่ีเขามาลงทุน 
จากตาราง 5.16  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุน   ที่สํารวจจํานวน  400  คนมีกลุมตัวอยาง

นักลุงทนเหตุผลที่เขามาลงทุนที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือเหตุผลดานกําไรโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  4.21  
รองลงมาเหตุผลดานเงินปนผลมีคาเฉลี่ยเทากับ  2.8575  และอันดับสุดทายเหตุผลของการใชเวลา
วางใหเปนประโยชนมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.115 

ตาราง 5.16เหตุผลที่เขามาลงทุน 
เหตุผลที่เขามาลงทุน คาเฉลี่ย 

กําไร 4.21 
ผลตอบแทนที่มากกวาดอกเบี้ย 2.63 

เงินปนผล 2.8575 
ผลประโยชนทางภาษ ี 1.155 
มีสิทธิ์ในหุนเพิ่มขึ้น 1.11 

ใชเวลาวางใหเปนประโยชน 0.115 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.3.2 ระยะเวลาท่ีเขามาลงทุน 
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 จากตาราง 5.17  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนท่ีสํารวจจํานวน  400  คนพบวาระยะเวลา
ที่นักลงทุนเขามาลงทุนตั้งแตชวง  1-3  ปมีจํานวนมากที่สุดคือ  158  คน(รอยละ39.50   )รองลงมา
ระยะเวลามากกวา  5  ปมีจํานวน  124  คน (รอยละ31)  และสุดทายมีระยะเวลาต่ํากวา1ปจํานวน  91  
คน ( รอยละ  22.75  )  
 ตาราง 5.17ระยะเวลาที่เขามาลงทุน 

ระยะเวลาเขามาลงทุน จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวา 1 ป 

1-3 ป 
4-5 ป 

มากกวา 5 ป 

91 
158 
27 

124 

22.7 
39.50 
6.75 
31 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.3.3 จํานวนเงินท่ีซื้อขายเฉลี่ยตอวัน 
 จากตาราง  5.18  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนท่ีสํารวจจํานวน  400  คนพบวาจํานวน
เงินที่นักลงทุนสวนใหญ ซื้อขายเฉลี่ยตอวันท่ีมีจํานวนเงินสูงที่สุดไดแก 100,000 - 300,000  บาท  
จํานวน  152  คน ( รอยละ38 )  รองลงมาไดแกตํ่ากวา 100,000  บาท  จํานวน  141  คน ( รอยละ
35.25 ) และสุดทาย300,001 – 500,000  บาทจํานวน  42คน  ( รอยละ10.5 ) 

ตาราง 5.18  จํานวนเงินที่ซื้อขายเฉลี่ยตอวนั 
จํานวนเงินท่ีซือ้ขายเฉลี่ยตอวัน จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 100,000  บาท 
100,000  - 300,000  บาท 
300,001 – 500,000  บาท 

500,000  บาทขึ้นไป 

141 
152 
42 
65 

35.25 
38 

10.5 
16.25 

รวม 400 100 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.3.5 ระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย 
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  จากตาราง  5.19  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนที่สํารวจจํานวน  400  คนพบวา
จํานวนเงินที่นักลงทุนสวนใหญใชระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย  1  สัปดาหมากที่สุดจํานวน  
194  คน ( รอยละ48.5 ) รองลงมา  4  สัปดาหขึ้นไปจํานวน  101  คน  ( รอยละ25.25 )  และสุดทาย
ต่ํากวา  1  สัปดาห  จํานวน  15 คน( รอยละ35.25 ) 

ตาราง  5.19  ระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย 
ระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา1 สัปดาห 
1 สัปดาห 
2 สัปดาห 
3 สัปดาห 

4 สัปดาหขึ้นไป 

15 
194 
63 
27 
101 

3.75 
48.50 
15.75 
6.75 

25.25 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.3.6  แหลงขอมูลขาวสารที่ใชในการตัดสินใจซ้ือขายหุน 
  จากตาราง  5.20  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนที่สํารวจจํานวน  400  คน พบวา
จํานวนเงินที่นักลงทุนสวนใหญใชหนังสือพิมพในการตัดสินใจซื้อขายหุนมากที่สุดโดยมีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.535  รองลงมาคือทีวีโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.065  และอันดับสุดทายวิทยุโดยมีคาเฉล่ีย
เทากับ  0.9125 
 

ตาราง 5.20 แหลงขอมูลขาวสารที่ใชในการตัดสินใจซ้ือขายหุน 
แหลงขอมูลขาวสารที่ใชในการตัดสินใจ

ซื้อขายหุน 
คาเฉลี่ย 

ทีว ี 3.065 
วิทย ุ 0.9125 

หนังสือพิมพ 3.535 
โบรกเกอร 2.955 
อินเตอรเน็ท 2.1511 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
5.3.7  แหลงท่ีมาของเงินทุน 
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  จากตาราง 5.21 พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนที่สํารวจจํานวน 400 คนพบวา
แหลงที่มาของเงินทุนท่ีมาจากเงินออมของตนเองมากที่สุดเทากับจํานวน  298  คน(รอยละ74.50)  
รองลงมาทั้งเงินออมของตนเองและเงินกูจากสถาบันการเงินตาง ๆจํานวน  90  คน(รอยละ22.5)  
และอันดับสุดทาย  เงินกูจากสถาบันการเงินตาง ๆจํานวน  12  คน( รอยละ3 ) 
 

ตาราง  5.21  แหลงที่มาของเงินทุน 
แหลงที่มาของเงินทุน จํานวน (คน) รอยละ 
เงินออมของตนเอง 

เงินกูจากสถาบันการเงินตาง ๆ 
ทั้งสองประเภท 

298 
12 
90 

74.50 
3 

22.5 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 

5.3.8 ลักษณะการซื้อขายหลักทรัพยของนักลงทุน 
  จากตาราง  5.22  พบวากลุมตวัอยางของนกัลงทุนที่สํารวจจํานวน  400  คน พบวา
ลงทุนทั้งในระยะส้ันและระยะยาวมากที่สุดเทากับจํานวน  211  คน (รอยละ52.75) รองลงมาลงทุน
ระยะส้ันเพื่อการเก็งกําไรจํานวน  159  คน(รอยละ39.75)  และอันดับสดุทาย  ลงทุนระยะยาวเพื่อ
การลงทุนจํานวน  30  คน (รอยละ7.5) 
  ตาราง  5.22  ลักษณะการซื้อขายหลักทรัพยของนักลงทุน 
ลักษณะการซือ้ขายหลักทรัพยของนัก

ลงทุน 
จํานวน (คน) รอยละ 

ลงทุนระยะสัน้เพื่อการเก็งกาํไร 
ลงทุนระยะยาวเพื่อการลงทนุ 

ลงทุนทั้งในระยะสั้นและระยะยาว 

159 
30 

211 

39.75 
7.5 

52.75 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
 
 
 
 

5.3.9 ผลตอบแทนจากการลงทุน 
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  จากตาราง  5.23  พบวากลุมตัวอยางของนักลงทุนที่สํารวจจํานวน 400 คน พบวา
ลงทุนมีผลตอบแทนก้ํากึ่งกันมากที่สุดเทากับจํานวน  212  คน(รอยละ53)  รองลงมาผลตอบแทน
กําไร จํานวน  117  คน (รอยละ29.25)  และอันดับสุดทาย ผลตอบแทน ขาดทุนจํานวน  71  คน 
( รอยละ17.75 ) 
  ตาราง  5.23  ผลตอบแทนจากการลงทนุ 

ไดรับผลตอบแทนจากการลงทุน
อยางไร 

 

จํานวน (คน) รอยละ 

กําไร 
ขาดทุน 
ก้ํากึ่งกนั 

117 
71 
212 

29.25 
17.75 

53 
รวม 400 100 

ที่มา  :  จากการสํารวจ 
5.4  ผลการศึกษาแบบจําลองโลจทิ (Logit  Model ) และแบบจําลองโพรบิท (Probit Model )    

5.4.1 จากแบบจําลองโลจิท และแบบจําลองโพรบติ กาํหนดใหตวัแปรมีดังตอไปนี้
ดังตอไปนี ้

 
1.  ตัวแปรตาม  (dependent  Variable:  Y )  คือการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง

สาขาเชียงใหม  2  ของนักลงทุนรายยอย 
2. ตัวแปรอิสระ  (independent  Variable:  D )  คือปจจัยท่ีกาํหนดการตัดสินใจเลือกบริษัท

หลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ของนกัลงทุนรายยอย  โดยกําหนดให 

1D  = สถานที่ตั้งของบริษัทใกลบาน 
 2D    = ช่ือเสียงของบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง 
 3D  = ความสามารถของเจาหนาทีก่ารตลาด  
 4D  = เทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูล  
 5D  = บทวิเคราะห 
 
 
 
 

5.4.2 สมมติฐานในการศึกษาคอื 
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 สมมติฐานจากแบบจําลองโลจิท และแบบจําลองโพรบิต  

L  =  ความนาจะเปนที่ลูกคาตัดสินใจเลือกบรษิทัหลักทรัพยกมิเอ็งสาขา 
เชียงใหม  2  

)D,D,D,D,D(y 5i4i3i2i1ii f=  
 

เมื่อ iy  = 1  เมื่อนักลงทนุการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง สาขา 
เชียงใหม  2 

   0  เมื่อนักลงทนุไมตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง สาขา 
เชียงใหม  2 

1D  = 1  เมื่อสถานที่ตั้งของบริษัทใกลบาน 
0  เมื่อสถานที่ตั้งของบริษัทไกลบาน  

2D  = 1  เมื่อบริษัทหลักทรัพยกิมเอง็มีช่ือเสียง 
0  เมื่อบริษัทหลักทรัพยกิมเอง็ไมมีช่ือเสียง 

 3D   = 1  เมื่อเจาหนาท่ีการตลาดมีความสามารถ 
0  เมื่อเจาหนาท่ีการตลาดไมมีความสามารถ 

 4D    = 1  เมื่อเทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูลทันสมัย 
  =  0  เมื่อเทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูลไมทันสมัย  
 5D     = 1  เมื่อบทวิเคราะหเทีย่งตรง 
  = 0  เมื่อบทวิเคราะหไมเท่ียงตรง 
 
 1. สถานที่ตั้งของบริษัท  1D   เปนปจจยัหน่ึงในการตัดสินใจเลือกลงทุนของนักลงทุน 
เนื่องจากลูกคาไมตองการเสียตนทุนคาเดินทางมาหองคา  ซ่ึงถาหากที่ตั้งของบริษัทใกลกับบานของ
นักลงทุน นักลงทุนก็จะเลือกลงทุนกับบริษัท ดังนั้นการที่นักลงทุนจะตัดสินใจเลือกลงทุนกับบริษทั 
สถานที่ตั้งของบริษัทก็มีผลตอการตัดสินใจของนักลงทนุ 
 2. ช่ือเสียงของบริษัท  2D   เปนอีกปจจัยหน่ึงในการตัดใจสินเลือกลงทุนของนักลงทนุ
เพราะหากชื่อเสียงของบริษัทเปนที่รูจักของนักลงทุนอยางดี เชนบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งมีสวนแบง
ตลาดอันดับ  1 จะทําใหนักลงทุนตัดสินใจเลือกลงทุนกบับริษัท ดังนัน้การที่บริษัทมีช่ือเสียงก็เปน
อีกปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจของนกัลงทุน 
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 3. ความสามารถของเจาหนาที่การตลาด  3D   ซ่ึงหากเจาหนาท่ีมีความสามารถที่ดีก็จะมผีล
ทําใหนักลงทุนตัดสินใจเลือกบริษัทเปนทีป่รึกษาในการลงทุน ซึ่งปจจัยในเร่ืองความสามารถของ
เจาหนาทีก่ารตลาดก็เปน อกีปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจของนักลงทนุ 
 4. เทคโนโลยีในการใหขาวสารขอมูล  4D   โดยหากมีการพัฒนาเทคโนโลยีในการให
ขาวสารขอมูลแกนกัลงทุนอยูเปนประจํา จะทําใหนักลงทุนสามารถสามารถไดรับขาวสารรวดเร็ว
ตอเหตุการณและไมมีปญหาในการซื้อขายหลักทรัพย ดังนั้นปจจัยเรื่องของเทคโนโลยีในการให
ขาวสารขอมูลก็เปน ก็อีกปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจของนักลงทุน 
 5. บทวิเคราะห  5D   ซึ่งบทวิเคราะหที่ดจีะชวยใหผลตอบแทนที่ดีแกนักลงทันตามไปดวย 
โดยนักวิเคราะหนัน้ทางบรษิัทตองมีนักวิเคราะหท่ีมีความสามารถ บทวิเคราะหจึงจะออกมามีความ
แมนยํานั้นแสดงวาตวัแปรบทวิเคราะหเปน ก็อีกปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจของนักลงทุน 
 

5.4.3 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา
เชียงใหม 2 ของนักลงทุนรายยอย 

จากการศึกษาแบบจําลองโลจิท  พบวามีเพียง 3 ปจจัยเทานั้น ที่มีผล 
กระทบตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม 2 ของนักลงทุน
รายยอยอยางนอยมีนัยสําคัญ ณ ระดับตางๆ กันดังแสดงตารางที่ 5.3.0 
 
ตารางที่ 5.2.4  ผลการศึกษาแบบจําลองโลจิท  

ช่ือตัวแปร สัญลักษณ Regression Coeff Standard Eror Coeff./s.e   (t-ratio) 
สถานที่ตั้งบริษัท D1 -0.42789 0.20720 -2.065** 
ช่ือเสียงบริษัท D2 0.12937 0.81908 1.579* 
ความสามารถ
เจาหนาทีก่ารตลาด 

D3 0.35284 0.21371 0.165 

เทคโนโลยีในขอมูล
ขาวสาร 

D4 0.28748 0.10080  2.852*** 

บทวิเคราะห D5 -0.57960 0.56530 -0.103 
Chi Square = 18.461  DF 5  Sample size 400 

หมายเหตุ : ***, **,*  มีนัยสาํคัญ ณ ระดับ ***=0.005, **=0.025,*= 0.10 ตามลําดับ 
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ปจจัยท่ีเกี่ยวกบัท่ีตั้งของบรษิัท (D1) 
  จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.025 คา t – 
ratio ที่คํานวณได =-2.065 มีคามากกวาคา t – ratio ที่จุดวิกฤต 1.960 มีความสัมพันธกับการ
ตัดสินใจของนักลงทุนรายยอยในทิศทางตรงกันขามกันเนื่องจากคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรมีคาเปน
ลบ กลาวคือ สถานที่ตั้งของบริษัทใกลบาน แตท่ีจอดรถไมมีหลังคากันแดด นักลงทุนกจ็ะไม
ตัดสินใจเลือกบริษัท ดังนั้น หากสถานท่ีตั้งใกลบานนกัลงทุนแลว สถานที่จอดรถตองมีท่ีกันแดด
ดวย นักลงทุนถึงจะตัดสินใจเลือกบริษัท 
  ปจจัยเกี่ยวกับชื่อเสียงของบริษัท (D2)  
  จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ที่ระดับนัยสําคัญ α  = 0.10 คา t – ratio 
ที่คํานวณได 1.579 มีคามากกวา t – ratio ท่ีจุดวกิฤต 1.282 แสดงวาตวัแปรดังกลาวมคีวามสัมพันธ
กับการตัดสินใจเลือกบริษัท เนื่องจากคาสัมประสิทธิของตัวแปรมีคาเปนบวก กลาวคือ บริษัทมีช่ือ
เส่ียงท่ีดีก็มีโอกาสที่นักลงทนุจะตดัสินใจเลือกบริษัท อธิบายไดวาหากบริษัทมีช่ือเสียงเนื่องมาจาก
ดานตางๆ เชน ผลประกอบที่ดี, การโฆษณา เปนตน โดยจะทําใหเปนที่รูจักของนกัลงทุนมากยิ่งขึ้น 
ดังนั้นหากบรษัิทมีช่ือเสียงด ีก็มีโอกาสที่นกัลงทุนจะตดัสินใจเลือกบริษัท 
 ปจจัยความสามารถของเจาหนาที่การตลาด (D3) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา คาสัมประสิทธเปนบวกแตไมมนีัยสาํคัญทาง
สถิติ 
 ปจจัยทางดานเทคโนโลยกีารใหขอมูลขาวสาร (D4) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ท่ีระดับนยัสําคัญ α  = 0.005 คา t – ratio ที่
คํานวณได 2.852 มีคามากกวา t – ratio ที่จุดวิกฤต 2.576 แสดงวาตวัแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับ
การตัดสินใจเลือกบริษัทในทิศทางเดียวกนั เนื่องจากคาสัมประสิทธ์ิมีคาเปนบวก กลาวคือ หาก 
เทคโนโลยีการใหขอมูลขาวสารดีมีประสิทธิภาพ นกัลงทุนก็มีแนวโนมท่ีจะตัดสินใจเลือกบริษัท 
อธิบายไดวาเทคโนโลยีในการลงทุนของนักลงทุนน้ันมสีวนชวยในการตัดสินใจลงทุนดวย หาก
เทคโนโลยีดีกวาบริษัทคูแขงซึ่งทําใหนักลงทุนตัดสินใจเลือกบริษัทท่ีมีเทคโนโลยีดีกวา ดังนั้นหาก
เทคโนโลยีดีมปีระสิทธิภาพก็จะมีผลตอการตัดสินใจเลือกลงทุนตอบริษัทดวย 
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ปจจัยทางดานบทวิเคราะห (D5) 
 จากตารางทดสอบสมมติฐานพบวาคาสัมประสิทธิเปนลบและไมมีนยัสําคัญทางสถิติ
สําหรับ 
 
แบบจําลองสามารถสรุปไดวาตัวแปรอธิบายที่เขามาในสมการทั้ง 5 ตัว สามารถอธิบายการตัดสินใจ
เลือกบริษัทได 3 ตัว โดย 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.025 ไดแก D1 = ปจจัยสถานที่ตั้งบริษัท 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.10 ไดแก D2 = ปจจัยช่ือเสียงของบริษัท 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.005 ไดแก D4 = ปจจัยเทคโนโลยใีหขอมูลขาวสาร 
 สามารถอธิบายไดดังนี ้ การที่นักลงทุนจะตดัสินใจเลือกบรษิัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา
เชียงใหม 2 จะพิจารณาถึงปจจัยตางๆ ไดแกท่ีตั้งของบรษิัท ช่ือเสียงของบริษัทปจจยัเทคโนโลยีการ
ใหขอมูลขาวสาร 
 จากการศึกษาแบบจําลองโลจิท (Logit model) พบวามเีพียง 3 ปจจยัเทาน้ันที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2   
 

จากการศึกษาแบบจําลองโพรบิท (probit model) พบวามีเพียง  3  ปจจัยเชนกันที่มี
ผลกระทบตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ของนัก
ลงทุนรายยอยอยางนอยมีนัยสําคัญ ณ ระดับตางๆ กันดังแสดงตารางที่  5.3.1 

 
ตาราง 5.2.5 ผลการศึกษาแบบจําลองโพรบิท (probit model) 

ช่ือตัวแปร สัญลักษณ Regression Coeff Standard Eror Coeff./s.e   (t-ratio) 
สถานที่ตั้งบริษัท D1      -0.33785 0.15939 -2.120** 
ช่ือเสียงบริษัท D2 0.13056 0.80630 1.619* 
ความสามารถ
เจาหนาทีก่ารตลาด 

D3 -0.78942 0.19601 -0.040 

เทคโนโลยีในขอมูล
ขาวสาร 

D4 0.27391 0.98355 2.785*** 

บทวิเคราะห D5 -0.11249 0.57528 -0.196 
Chi Square = 17.728  Sample size 400 

หมายเหตุ : ***, **,*  มีนัยสาํคัญ ณ ระดับ ***=0.005, **=0.025,*= 0.10 ตามลําดับ 
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ปจจัยท่ีเกี่ยวกบัที่ตั้งของบรษิัท (D1) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ที่ระดับนัยสําคัญ α  =  0.025  คา  t – ratio  ที่
คํานวณได  =  -2.120  มีคามากกวาคา  t – ratio  ที่จุดวิกฤต  1.960  มีความสัมพันธกับการตัดสินใจ
ของนักลงทุนรายยอยในทิศทางตรงกันขามกันเนื่องจากคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรมีคาเปนลบ 
กลาวคือ สถานที่ตั้งของบริษัทใกลบาน แตที่จอดรถไมมีหลังคากันแดด นักลงทุนก็จะไมตัดสินใจ
เลือกบริษัท ดังน้ัน หากสถานที่ตั้งใกลบานนักลงทุนแลว สถานที่จอดรถตองมีท่ีกันแดดดวย นัก
ลงทุนถึงจะตัดสินใจเลือกบริษัท 
 
 ปจจัยเกี่ยวกับชื่อเสียงของบริษัท (D2)  
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.10 คา t – ratio ที่
คํานวณได 1.619 มีคามากกวา t – ratio ที่จุดวิกฤต 1.282 แสดงวาตวัแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับ
การตัดสินใจเลือกบริษัท เนือ่งจากคาสัมประสิทธิของตัวแปรมีคาเปนบวก กลาวคือ บริษัทมีช่ือเส่ียง
ที่ดีก็มีโอกาสที่นักลงทุนจะตัดสินใจเลือกบริษัท อธิบายไดวาหากบริษัทมีช่ือเสียงเนื่องมาจากดาน
ตางๆ เชน ผลประกอบที่ด,ี การโฆษณา เปนตน โดยจะทําใหเปนที่รูจักของนักลงทุนมากยิ่งขึน้ 
ดังนั้นหากบรษัิทมีช่ือเสียงด ีก็มีโอกาสที่นกัลงทุนจะตดัสินใจเลือกบริษัท 
 
 ปจจัยความสามารถของเจาหนาที่การตลาด (D3) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐานพบวา คาสัมประสิทธเปนลบและไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 
 
 ปจจัยทางดานเทคโนโลยกีารใหขอมูลขาวสาร (D4) 
 จากตารางผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ท่ีระดับนยัสําคัญ α  = 0.005 คา t – ratio ที่
คํานวณได 2.785 มีคามากกวา t – ratio ที่จุดวิกฤต 2.576 แสดงวาตวัแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับ
การตัดสินใจเลือกบริษัทในทิศทางเดียวกนั เนื่องจากคาสัมประสิทธ์ิมีคาเปนบวก กลาวคือ หาก 
เทคโนโลยีการใหขอมูลขาวสารดีมีประสิทธิภาพ นกัลงทุนก็มีแนวโนมท่ีจะตัดสินใจเลือกบริษัท 
อธิบายไดวาเทคโนโลยีในการลงทุนของนักลงทุนน้ันมสีวนชวยในการตัดสินใจลงทุนดวย หาก
เทคโนโลยีดีกวาบริษัทคูแขงซึ่งทําใหนักลงทุนตัดสินใจเลือกบริษัทท่ีมีเทคโนโลยีดีกวา ดังนั้นหาก
เทคโนโลยีดีมปีระสิทธิภาพก็จะมีผลตอการตัดสินใจเลือกลงทุนตอบริษัทดวย 
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ปจจัยทางดานบทวิเคราะห (D5) 
 จากตารางทดสอบสมมติฐานพบวาคาสัมประสิทธิเปนลบและไมมีนยัสําคัญทางสถิติ 
สําหรับแบบจาํลองสามารถสรุปไดวาตัวแปรอธิบายที่เขามาในสมการทั้ง 5 ตัว สามารถอธิบายการ
ตัดสินใจเลือกบริษัทได 3 ตัว โดย 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.025 ไดแก D1 = ปจจัยสถานที่ตั้งบริษัท 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.10 ไดแก D2 = ปจจัยช่ือเสียงของบริษัท 
ที่ระดับนยัสําคัญ α  = 0.005 ไดแก D4 = ปจจัยเทคโนโลยใีหขอมูลขาวสาร 
 สามารถอธิบายไดดังนี ้ การที่นักลงทุนจะตดัสินใจเลือกบรษิัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา
เชียงใหม 2 จะพิจารณาถึงปจจัยตางๆ ไดแกท่ีตั้งของบรษิัท ช่ือเสียงของบริษัทปจจยัเทคโนโลยีการ
ใหขอมูลขาวสาร 
 จากการศึกษาแบบจําลองบริษัท (probit model) พบวามี 3 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
บริษัทหลักทรพัยกิมเอง็สารทเชียงใหม 2  
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บทที่ 6 

บทสรุปและขอเสนอแนะ 
 
6.1 บทสรุป 

ในการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา 
เชียงใหม  2   สําหรับกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้ เปนนักลงทุนรายยอยในหองคา  19  
บริษัททั่วจังหวัดเชียงใหม โดยการเลือกกลุมตัวอยาง  400  ตัวอยาง สําหรับการเก็บรวบรวมขอมูล
นั้นใชวิธีการจัดเก็บรวบรวมขอมูลโดยออกแบบสอบถาม (Questionnaire) และในการวิเคราะห
ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ของนักลงทุนรายยอย
โดยไดใชแบบจําลองโลจิท (Logit Model) และแบบจําลองโพรบิท (Probit Model) 
 ผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  
ของนักลงทุนรายยอย พบวานักลงทุนรายยอยสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ  51.50  นักลงทุนราย
ยอยมีอายุสวนมากระหวาง  20-40  ป  รอยละ  57.50  สถานภาพของนักลงทุนรายยอยมีสถานภาพ
แตงงานรอยละ  52.75  ภูมิลําเนาของนักลงทุนรายยอยสวนมากมีภูมิลําเนาในจังหวัดเชียงใหมรอย
ละ  65  การศึกษาสวนใหญมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี รอยละ  58.25  โดยอาชีพของนักลงทุน
รายยอยสวนมากเปนธุรกิจรอยละ  49.75  รายไดของนักลงทุนสวนใหญมีรายไดระหวาง  10001-
50000  บาทรอยละ  58.75  สวนประเภทบัญชีมีบัญชีเงินสดรอยละ  89.75 
 จากการศึกษาแบบจําลองโลจิท (Logit model) และแบบจําลองโพรบิท (Probit Model)
พบวามี  3  ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสารทเชียงใหม  ไดแกที่ตั้งของ
บริษัท ช่ือเสียงของบริษัทและปจจัยเทคโนโลยีการใหขอมูลขาวสาร  โดยทั้ง  3  ปจจัยเปนตัวแปรที่
มีนัยสําคัญเชิงสถิติทุกตัว 
 
6.2 ขอเสนอแนะ 

การศึกษาปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรพัยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2   ผล 
การศึกษาทําใหทราบถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทและผลที่ไดจากการศึกษานี้
ควรนําไปใชใหเกิดประโยชนตอบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ดังขอเสนอแนะทีพ่อ
สรุปไดสังเขปดังนี้คือ 

  

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



                                                                                   21

1. จากการศึกษาพบวา ปจจยัทางดานสถานที่ตั้งของบริษัทเปนปจจัยที่นักลงทุนรายยอย
ใหความสนใจตอการลงทุน โดยเฉพาะที่จอดรถหากมีที่จอดรถมหีลังคาปองกันแดดจะทําใหนัก
ลงทุนตัดสินใจเลือกลงทุนมากขึ้น 

2. ปจจัยทางดานเทคโนโลยีการใหขาวสารขอมูล ผลการศึกษาก็พบวาเปนอีกปจจยัหนึง่ที่
นักลงทุนใหความสําคัญเชนกันโดยหากบริษัทมีการพัฒนาปจจยัทางดานนี้ยิ่งขึ้นนักลงทุนก็จะ
ตัดสินใจเลอืกลงทุนเพิ่มขึ้นตามไปดวย 

3. ปจจัยทางดานชื่อเสียงของบริษัทพบวาหากชื่อเสียงที่ดกีจ็ะมีผลตอการตัดสินใจเลือก
ลงทุนไดเชนกนั โดยหากชื่อเสียงดี ซึ่งอาจมาจากผลประกอบการการโฆษณากย็ิ่งจะทําไดนักลงทนุ
รูจักมากขึ้น ซึง่ก็จะมีผลตอการเลือกลงทุนไวเพิ่มขึน้ 
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