
 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการวิจัย 
 
3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

3.1.1 ประชากรในการศึกษาครั้งนี้แบงออกเปน 2 กลุม ไดแก  
กลุมที่ 1  ผูประกอบการในอุตสาหกรรมสมเขียวหวานในเขตพื้นที่อําเภอฝาง  

จังหวัดเชียงใหม  
กลุมที่ 2 ผูบริโภคสมเขียวหวานในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมที่บริโภคสม 

เขียวหวานที่ผลิตในอําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม 
3.1.2   กลุมตัวอยาง 

1) กลุมตัวอยางผูประกอบการใชวิธีการสุมแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  
จํานวนตัวอยางรวมทั้งหมด 22 รายจากประชากรกลุมที่ 1 
  2) กลุมตัวอยางผูบริโภคใชวิธีการสุมแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) จํานวน
ตัวอยางรวมทั้งหมด 100 รายจากประชากรกลุมที่ 2 
3.2 การเก็บรวบรวมขอมูล 

3.2.1 ขอมูลปฐมภูมิ  (Primary Data) เปนขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณโดยใชแบบสอบ 
ถามซึ่งขอมูลมีดังตอไปนี้ 

1) ขอมูลดานผูประกอบการ ประกอบดวยรายละเอียด 4 สวนดังนี้ 
สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูประกอบการ 
สวนที่ 2  ขอมูลดานการปฏิบัติงานในมุมมองทั้ง 4 ดาน 
สวนที่ 3  ขอมูลดานการใหความสําคัญของมุมมองทั้ง 4 ดาน 
สวนที่ 4  ขอมูลดานการนํามุมมองทั้ง 4 ดานไปใชในการดําเนินงาน 

2) ขอมูลดานผูบริโภค ประกอบดวยรายละเอียด 3 สวนดังนี้ 
สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูบริโภค 
สวนที่ 2  ขอมูลดานการใหลําดับความสําคัญของปจจัยที่ใชในการ 

ตัดสินใจเลือกซื้อสมเขียวหวาน 
สวนที่ 3  ขอมูลดานปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสมเขียวหวานที่ผลิต 

ในพื้นที่อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม  
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3.2.2   ขอมูลทุติยภูมิจากขอมูลของหนวยงานตางๆทั้งของรัฐและเอกชนที่มีการรวบรวม
ไวแลว เชนจาก หนังสือดานเศรษฐกิจ ส่ิงพิมพตางๆ จากหองสมุด หนวยงานราชการ ขอมูลจากเวบ็
ไซดทางอินเตอรเน็ต ขอมูลจากรายงานการศึกษา และงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของ  
3.3   วิธีการศึกษา 

วิธีการศึกษาแยกตามวัตถุประสงค ดังนี้ 
วัตถุประสงคขอท่ี 1  เพื่อทราบระดับของ บาลานซ สกอรการด ที่ผูประกอบ 

การใหความสําคัญและการนําแนวคิดแบบบาลานซ สกอรการดไปใชในการประเมินผลการ
ดําเนินงานภายในองคกร 

1) ขอมูลท่ีใช  ขอมูลปฐมภูมิที่ไดจากการสัมภาษณผูประกอบการโดยใชแบบ 
สอบถามจํานวน 22 ราย 
  2) วิธีวิเคราะหขอมูล ซ่ึงแยกการวิเคราะหไดดังนี้ 

สวนที่ 1 วิเคราะหการใหความสําคัญและการนําบาลานซ สกอรการดไปใชใน 
การประเมินการดําเนินงานของอุตสาหกรรมสมเขียวหวาน ตามวิธีดังนี้ 

1) กําหนดรายละเอียดของความสําคัญและการนําไปใชในแตละมุมมองที่ใช 
สําหรับประเมินผลการดําเนินงานขององคกรตามแบบบาลานซ สกอรการด ดังแสดงในตารางที่ 3.1 
 
ตารางที่ 3.1  รายละเอียดความสําคัญและการนําไปใชในการดําเนินงานของผูประกอบการใน
มุมมองในตางๆตามแบบการประเมินผลการดําเนินงานขององคกรตามแนวคิดแบบบาลานซ สกอร
การด 

มุมมอง ความสําคัญในแตละดาน รายละเอียด 
การวัดผลการดําเนินงานจากตัวเลข
รายไดในแตละป 

การประเมินผลกําไร(ขาดทุน)สุทธิ มุมมองทางดานการเงิน 

การจัดทําระบบบัญชี มีการจัดทําบัญชีรายรับรายจาย 
จํานวนลูกคาใหม จํานวนลูกคาใหมท่ีเพิ่มข้ึน 
การรักษาลูกคาเดิม จํานวนลูกคาประจําท่ีมาซื้อสินคา 

มุมมองทางดานลูกคา 

ความพอใจของลูกคา ความพอใจของลูกคาในตัวสินคา 
คุณภาพของสินคา รอยละของผลผลิตท่ีแยกตามเกรด มุ ม ม อ ง ท า ง ด า น

กระบวนการธุรกิจภายใน
องคกร 

ระยะเวลาที่ใชในการผลิต ระยะเวลาการผลิตสมเขียวหวานที่
เหมาะสม 

 ตนทุนในการผลิตสินคา จํ านวนตนทุน ในการผลิ ตต อ
จํานวนสินคาท่ีผลิตได 
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ตารางที่ 3.1 (ตอ)   
ความมีสวนรวมขององคกรในชุมชน ระดับการมีสวนรวมในการจาง

แรงงานในชุมชนและการปฏิบัติ
ตามกฎหมายการจางแรงงานตาง
ดาว 

 ระดับการมีสวนรวมในการรักษา
สิ่งแวดลอมในชุมชน 

 ระดับการมีกิจกรรม เพื่อประโยชน
ของชุมชน 

 ระดับการตระหนักถึงผลกระทบ
ดานมลภาวะตอสิ่งแวดลอม 

มุมมองทางดานชุมชน 

 ระดับการมีความสัมพันธอันดีกับ
คนในชุมชน 

ที่มา : ปรับปรุงจาก ไพโรจน ปยะวงควัฒนา (2545:253); พสุ  เดชะไพรินทร (2544:100) 
 

2) กําหนดใหมีคะแนนตั้งแต 1 ถึง 5 คะแนนในการใหคะแนนความสําคัญ 
และการนําไปใชโดยกําหนดระดับคะแนนดังนี้ 
    ระดับคะแนน 1  หมายถึง การดําเนินงานขอนี้นี้ไมมีความสําคัญ 
       ตอการดําเนินงานขององคกร 

ระดับคะแนน 2   หมายถึง การดําเนินงานขอนี้มีความสําคัญ 
   ตอการดําเนินงานขององคกรเล็กนอย 
ระดับคะแนน 3   หมายถึง การดําเนินงานขอนี้มีความสําคัญตอ 
   การดําเนินงานขององคกรปานกลาง 
ระดับคะแนน 4   หมายถึง การดําเนินงานขอนี้มีความสําคัญ 
   ตอการดําเนินงานขององคกรมาก 
ระดับคะแนน 5   หมายถึง การดําเนินงานขอนี้มีความสําคัญตอ 
   การดําเนินงานของทานมากที่สุด 

3) นําตัวช้ีวัดของแตละมุมมองนั้นมาเปรียบเทียบกันแลวนํามาจัดเปนลําดับ 
บาลานซ สกอร การดโดยนําคะแนนที่ไดจากขอที่ 2) มาเรียงโดยใหขอที่มีคะแนนมากที่สุดได 
ลําดับที่ 1 และเรียงคะแนนของตัวช้ีวัด ลดระดับไปเรื่อย ๆ จนถึง ลําดับที่ 10 ตัวช้ีวัดที่มีคะแนนอยู
ในระหวางลําดับที่ 1 ถึง 5 นั้น จะเปนตัวช้ีวัดที่ผูประกอบการไดสนใจและใหความสําคัญเปนอยาง
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มากในการนําตัวช้ีวัดนั้น ๆ ไปใช สําหรับตัวช้ีวัดที่อยูลําดับที่ 6 ถึง 10 จะเปนตัวช้ีวัดที่
ผูประกอบการสนใจและนําตัวช้ีวัด ดังกลาวไปใชนอยแต สําหรับ ตัวช้ีวัดที่ไมมีคะแนนอยูใน
ระหวาง ลําดับที่ 1 ถึง 10 นั้นแสดงวาผูประกอบการไมไดใหความสําคัญและใชตัวช้ีวัดนั้นในการ
วางแผนการดําเนินการขององคกรเลย  

วัตถุประสงคขอท่ี 2  เพื่อทราบถึงปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอ 
สมเขียวหวานที่ผลิตในเขตพื้นที่อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม  

1) ขอมูลท่ีใช  ขอมูลปฐมภูมิที่ไดจากการสัมภาษณผูบริโภคโดยใชแบบ 
สอบถามจํานวน 100 ราย 
  2) วิธีวิเคราะหขอมูล ซ่ึงแยกการวิเคราะหไดดังนี้ 

  สวนที่ 1  วิเคราะหการใหลําดับความสําคัญของปจจัยทีใ่ชในการ
ตัดสินใจเลือกซื้อสมเขียวหวาน โดยกําหนดปจจยัในดานตางๆคือ 

1) ดานตัวสินคา ไดแก รสชาติ  คุณภาพ คุณประโยชนของสม 
เขียวหวาน หรือตรายี่หอจากผูประกอบการตางๆ 

2) ดานราคา ไดแกระดับราคาที่จําหนายทั่วไป ราคาถูกเมื่อเทียบกับผล 
ไมชนิดอื่นๆ 

3) ดานแหลงจัดจําหนาย ไดแกสถานที่จําหนายที่หาซื้อไดงาย  
4) ดานการสงเสริมการขาย เชน การใหสวนลดหรือของแถม 
5) ดานขาวสารขอมูล ความปลอดภัยในการบริโภคจากสารเคมีตางๆ 

โดยเรียงอันดับความสําคัญของปจจัยที่ผูบริโภคคํานึงถึงในการเลือกซื้อสมเขียวหวานตั้งแตลําดับที่ 
1-3 และนําลําดับความสําคัญที่ไดจากการเก็บขอมูลมาแปลผลตามลําดับคะแนน ดังนี้ 

- ใหความสําคัญเปนอันดับ 1  เทากับ 3 คะแนน หมายถึง 
สําคัญมากที่สุด 

- ใหความสําคัญเปนอันดับ 2  เทากับ 2 คะแนน หมายถึง 
 สําคัญปานกลาง 
- ใหความสําคญัเปนอันดับ   เทากับ 1 คะแนนหมายถึง 
 สําคัญนอย 
- ไมไดเลือก เทากับ 0 

    สวนที่ 2 วิเคราะหตัวแปรปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสมเขียวหวานที่
ผลิตในพื้นที่อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม โดยใหเลือกจากปจจัยในดานตางๆวามีผลหรือไมมีผลตอ
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การตัดสินใจซื้อสมเขียวหวานหรือไมวิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ใน
การอธิบายขอมูลและนําเสนอในรูปตารางรอยละ 

 


