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2.1 ����������� !  
           ��������	
�������
�����������������������	������	�������
 �� !"#�����	$%&'	

�'��()%�������������	���$%�%����
*� �+�, -
��"������*+# $&'	���(�.���/���
���,��
!"#�����	 
           �)�0���������	 ���
�)�0�����1����2 �()%� ����,��!"#�����	.
��������	��
	#�
$&'�����������2#�!"#�����	�����*+#�����+�'�����%�+��
.�.
����&/��3/-���
	#�$&'������
����*�$&'����%4�'*�������.�#!"#�����	�+�����*�3/-���
	#�$&'�������(���, -
 ��/����	���
	#�$&'
������&+&� $&'3/-���
	#�$&'������
�-
&+&� ��/����	���
	#�$&'�������(���, -
 
            �)�0���������	����'
����.5#�1����2 �()%�����,��!"#�����	���&���)�0� 3 ���)�0�
����'�&��2 �	/��)�0����2��'��5
6�
���4+�#�� (Marginal Utility Theory) 

�����	��"#�� �$�%&�'��()����� (Marginal Utility Theory) 
   1)  ���2��'��5
6 (Utility)   ����2 ���'��5
6,����
	#�$&'��������������2�����+ 
��/��
��	���%#�����,��!"#�����	*+# ��/��������2 � 	���(�.����!"#�����		
.+	
�
 ���'
*+#��������������	��
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 �� �&��	/� ������!"#�����	�������%4!&$%&'
	
%�+��
.�.5#������*+#�������"���������+,��%
*�.
���3/-���
	#�$&'������.+ ����	����� 
!"#�����		�+���	��$&#�����
	#�$&'������5
�+
�-
%#��.�#	���(�.�$��,�$&'	4#�	����
����,�
������*� 
   2)  �
���4+�#�� (Marginal Unit)   	/�������	��'�62 ������&���
$�&�,������.+ I ���
��&���
$�&�*�����+���(���, -
��/�&+&���&' 1 �
�� 
   3)  ���2��'��5
6�
���4+�#�� (Marginal Utility: MU)   	/�	���(�.����!"#�����		

.+	
�
 ��*+#��������������	��
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 �� .
�
���4+�#��,��$%&'
�
������,�
���������	 ��/��������2 � 	���(�.����!"#�����	*+#��������������	��
	#�$&'
������5
�+.+5
�+�
 ���(���, -
��/�&+&�����+����� 1 �
�� ��/����
�����&���
$�&�,��
���2��'��5
6��� ��
�
/�������������&���
$�&���������	��
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 ��
����+����� 1 �
�� 
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         MUn       =       TUn N TUn-1 

    ��/�        MUn       =      ∆TUn / ∆Qn 
   4)  ���2��'��5
6�����/����2��'��5
6��-���+ (Total Utility: TU)   ����2 �
	���(�.������-���+���!"#�����		
.+	
�
 ��*+#��������������	��
	#�$&'������5
�+.+   
5
�+�
 ��.
��&�.+��&��
 �� 

TUn   =       MU1 + MU2 +T+ MUn 

            = ∑
=

n

1i

i
MU  

  
   �&��������	��,���)�0����2��'��5
6�
���4+�#�� 	/� ()%�������������	��
	#�
$&'������5
�+.+5
�+�
 ��,��!"#�����		
.+	
�
 �� .
��&�.+��&��
 �� ������
*�%���0���
&+
#��2��&�,�����2��'��5
6�
���4+�#�� (Law of Diminishing Marginal Utility) 3 ���&��
�� ��/��!"#�����		
.+	
�
 ��*+#�����	��
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 �� .
��&�.+  ��&��
 ��
�(���, -
��/���I ��&'�
��$&#� 	���(�.����*+#��������
	#�$&'�������
��
�-
I (���2��'��5
6
�
���4+�#��) �'&+
#��2��&�%��&��+�� 
��
�[����	����� ��/��!"#�����	 	
.+*+#�����	��
	#�
$&'������5
�+.+5
�+�
 �� .
��&�.+��&��
 ���(���, -
��/���I ��&'�
��$&#� .
5����&�$��
���2��'��5
6����'�(���.
��%������"� $%.
5����&�%�*���%������(���,�����2��'��5
6���
�'&+&��
���2��'��5
6�����"	���� \ �4+�"��4+ $&'�&�����
�-
  �'&+&�%��&��+�� ��-�
�-
�
/���������2��'��5
6�
���4+�#��,����
	#�$&'������5
�+
�-
 &+
#��2��&�%��&��+�� 
 

2.2    �����	)#(�% (Demand) 
   �4���	6   ����2 ������\��
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 �������!"#%#�����3/-� $&'��
	��������2����'������
3/-�*+# \ �'+����	�%�� I ��
,����
	#�$&'������5
�+
�-
 ���.

�'�'��&�.+��&��
 �� .
%&�+$��.+$���
 �� 
   �4���	6��/������\���3/-�.
�����������%�6 (Parkin, 1999) ����2 � �4���	6 �����
��'���1�!& (effective demand) 	/� ���
�4���	6��������3/-�,�����+, -
$&#����� I ��-�
�-�
/��������/��
!"#�����	��	�������2
� (desire) ����'�����	��
	#�$&'������5
�+.+$&#� !"#�����	�'%#����
	��������2$&'�%[�.�����'3/-��� (Ability and Willingness to Pay) ��
	#�$&'������
�-
���
��
	���%#�����,��%
.�#*+# 
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   �4���	6�����2$��������
 3 ��'���.�� I *+#	/� 
   1.   �4���	6%���	� (price demand) ����2 � �����\�����
�3/-���
	#�$&'������
5
�+.+5
�+�
 �� .
�'�'��&�.+��&��
 �� \ �'+����	�%�� I ��
,����
	#�$&'������5
�+
�-
 I  
                    Qx      =     F (Px) 

�+����     Qx    	/�    �����\�����
�3/-���
	#� X 
                    Px     	/�    �'+����	���
	#�   X 
 2#��'+����	���
	#�$&'������5
�+.+ (Px) ��&���
$�&�$&#� �[�'���.�#�����\ �����
�3/-�
��
	#�$&'������5
�+
�-
 (Qx) ��&���
$�&�%��*�+#�� 
   2.   �4���	6%����*+# (income demand) ����2 � �����\�����
�3/-���
	#� $&'
������5
�+.+5
�+�
 �� .
�'�'��&�.+��&��
 �� \ �'+�����*+#%�� I ,��!"#�����	 
         Qx      =     F (Y) 

�+����     Qx     	/�    �����\�����
�3/-���
	#� X 
         Y      	/�    �'+�����*+#,��!"#�����	 
   2#����*+#,��!"#�����	�(���, -
$&#���!&���.�#�����\�����
�3/-���
	#�$&'������5
�+
.+�(���, -
 �������
	#�$&'������5
�+
�-
�� ��
	#���%� (normal goods) $%2#����*+#,��      
!"#�����	�(���, -
$&#� $%�������
�3/-���
	#�$&'������5
�+.+
#��&�����+�� �������
	#�$&'
������5
�+
�-
�� ��
	#�+#��	4\��( (inferior goods) 
   3.     �4���	6%���	���
	#�$&'������5
�+�/�
 (cross demand) ����2 � �����\���
��
�3/-���
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 �� .
�'�'��&�.+��&��
 �� \ �'+����	�%�� I   ,��
��
	#���/�������5
�+�/�
 
         Qx      =     F (Py) 

�+����     Qx    	/�    �����\�����
�3/-���
	#� X 
         Py      	/�    �'+����	�,����
	#���/�������5
�+�/�
 
   ��
	#���/�������5
�+�/�
��	������� 2 ��'��� 	/� ��
	#�$&'���������
����.5#
�+$�
��
 (substitution) $&'���
����.5#��'�����
��/�.5#�����
 (complementary) 
�+�����*�$&#�2#��'+����	���	#�$&'������5
�+.+&+&� !"#�����	�'3/-���
	#�$&'������5
�+
�-

�(������, -
 $&'2#��'+����	���
	#�������5
�+.+�"�, -
 !"#�����	�'3/-���
	#�$&'������5
�+
�-


#��&�����  3 ��2/����
�0,���4���	6 (law of demand) 
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   ���	�	)#(�% (law of demand) �&���� \ %&�+$��.+$���
 �� .
��&�.+��&��
 �� 
2#�����
+.�#�����/�
I ��"	����$&#� �����\���3/-���
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 �� �'
��&���
$�&�!�!�
����'+����	�,����
	#�$&'������5
�+
�-
 I ���� 3 ������%4������.�#�����\
�����
�3/-���
	#�$&'��������&���
$�&�.
������%����
,#������'+����	���
	#� $&'������
���
!&�
/�������� 
   N    !&������*+# (income effect) �������'+����	���
	#�$&'������5
�+�
 �� &+&� 
.
,\'������*+#������
%�����
,��!"#�����		���� ���.�#!"#�����	�"#� ��������*+#���$�#���� (Real 
Income) �(������, -
 ��/����
��3/-�,�����*+#������
%�����
,��!"#�����	�(���, -
 � ����.�#�����2
3/-���
	#�$&'������
�-
*+#�(���, -
 
   N    !&�������+$�
 (substitution effect) �������'+����	���
	#�$&'������5
�+�
 ��
&+&� .
,\'�����	���
	#�$&'������,����
	#����5
�+	���� ���.�#�����3/-���
	#�$&'������5
�+
$���(������, -
   �(/���+$�
��
	#�$&'������5
�+���������3/-�
#��&�  
   �������4���	6%���
	#�$&'������5
�+.+��&���
$�&�*�
�-
 
������', -
��"����'+��
��	�,����
	#�$&'������$&#� �����%��$���/�
 I ��� �����!&���.�#�4���	6.
��
	#�$&'������
��&���
$�&�*�3 ��%��$��������.�#�4���	6.
��
	#�$&'�������������&���
$�&���+��
�- 
   1.  ���*+#,��!"#�����	 2#����*+#,��!"#�����	�(���, -
��/�&+&� ������.�#       �����2
3/-���
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 ���(���, -
��/�&+&�%��*�+#�� 
   2.  ��
���,��!"#�����	3 ����
���,��!"#�����	����'�������&���
$�&�*�%�� 
��&��&� 
   3.  �'+����	�,����
	#�$&'������5
�+�/�
 2#���	���
	#�$&'������5
�+�/�
 �(���, -

��/�&+&� �'���.�#�����
�3/-���
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 ���(���, -
��/�&+&�*+# $�#���'+��
��	���
	#�$&'������5
�+
�-
�'	��+�� ���
!&�
/������������
	#�$&'�����������2����'.5#���

��
	#�$&'�������+$�
��/�.5#���
��
	#�$&'�����������'�����
 
   4.  ���
�
��'5��� 2#����
�
��'5����(���, -
��/�&+&��'��!&��'��%������\
�����
�3/-���
	#�$&'������5
�+.+5
�+�
 �� �(��'����'5�����	���%#�������
	#�$&'������
%�� I �������+	���%#�����,��%
��"���� 
   5.   ���	�+	'�
����������'+����	���
	#�$&'������.
�
�	% �5
 2#�!"#�����		�+��
�'+����	���
	#�$&'�������'�"�, -
.
�
�	% �'���.�#�������
�3/-���
	#�$&'������
�-
.

�r��4��
�(������, -
 $%.
����&����
 2#�!"#�����		�+���'+����	���
	#�$&'�������'&+&�.

�
�	% �'���.�#!"#�����	5'&����3/-� ���
�����	���
	#�$&'������
�-
�'&+&�2 �����4+��
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   6.   ���	�+	'�
����������'+�����*+#.
�
�	%,��!"#�����	 �5
 2#�	�+���'+��
���*+#.
�
�	%�'�"�, -
.
�
�	%$&#� !"#�����	�'��
�3/-���
	#�$&'���������, -
.
5����&�
�r��4��
 
 
   7.  )+"��& ��!&��'��%������\�����
�3/-���
	#�$&'���������5
�+ �5
 .
)+"
�
�������\���3/-���/-���
�
���'�(���, -
 
   8.  �'+������ ���,��!"#�����	 �&��	/� !"#�����	������'+������ ����"�����'	��
 �2 �
	4\	�,����
	#�$&'���������
���	�� 
   9.  ����u�\�,��!"#5�� !&,������u�\��'���.�#!"#�����	�"#���$&'%�+.�.
��
	#�
$&'������*+# 
   10.  	���%#�������[����
,��!"#�����	 2#�+�5
���	���
	#�$&'�������"�, -
      $�+���
	����
&+&� !"#�����	���*�������[����
*�#� ����*�3/-���
	#�$&'��������
����'+����	�,��
��
	#�$&'�������'�"�, -
*���� 
   11.  &���\',�������'������*+#.
���	� 2#�.
���	��������'������*+# �������
�������
�'���.�#���
��3/-� (Purchasing Power) ,����'5�5
.
���	�
�-
�"�, -
 
 

2.3   
���>��	�?�@����A�B���� ! (A Model of Consumer Behavior) 

  $�����&��()%�����!"#�����	 (Kotler, 1990: 143 �#��2 �.
��������&���5���.�� 	\'
������14����.  �.�.�.  : 43 ) ���
���� ���2 ���%4�"�.�������.�#���+���%�+��
.�3/-�!&�%��\y6 �+���
�4+�����%#
���������+������'%4#
 (stimulus) ������.�#���+	���%#�����������'%4#
!�
�,#���.
	��� 
�"#� �
 �	�+,��!"#3/-� (buyerzs black box) ���������/�
�&��+��3 ��!"#!&�%��/�!"#,��*������2
	�+	'�
*+#	����"#� �
 �	�+,��!"#3/-�����'*+#������1�(&���&���\'%�� I ,��!"#3/-� $&#��[�'�����
%���
��,��!"#3/-� (buyerzs response) ��/����%�+��
.�,��!"#3/-� (buyerzs purchase decision) 

  �4+�����%#
,��$�����&��
�-��"�����������'%4#
.�#���+	���%#�������
 $&#��[���.�#���+
���%���
�� (Response) +��
�-
$�����&��
�- � ����������� S-R Theory �����&'����+%��
$!
��(
�- 
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 1)  ������'%4#
 (stimulus) ������'%4#
������+, -
���������.
������ (inside stimulus) 
$&'������'%4#
���
�� (outside Stimulus) ������'%4#
2/��� ���
��%4�"�.�������.�#���+���3/-���
	#� 
(buying motive) 3 �����.5#��%4�"�.�3/-� +#�
��%4!& $&'.5#��%4�"�.�.�#3/-�+#�
��%����� (����\6) �[
*+# ������'%4#
���
����'���+#�� 2 ��
	/� 

 1.1)  ������'%4#
������%&�+ (marketing stimulus) ���
������'%4#
���������,#�����
��
!��������%&�+ (marketing mix) ��'���+#�� 

 -   ������'%4#
+#�
!&�%��\y6 

   -    ������'%4#
+#�
��	� 

   -    ������'%4#
+#�
�����+5������������
�� 

   -    ������'%4#
+#�
�������������%&�+ 

������'%4#
���
�� 

�&��+����/�
	����"#� �
 �	�+

,��!"#3/-� 

���%���
��,��!"#3/-� 

            &���\',��!"#3/-� 

������'%4#

������%&�+ 

������'%4#

�/�
I 

 

!&�%��\y6 
��	� �����+
����
�� 

�������� 
��	�
�&�� 
�����/�� 
��|
1��� 

}&} 

 ����&/��!&�%��\y6 
����&/��%�� 
����&/��!"#,�� 
��&�.
���3/-� 
�����\���3/-� 

&���\'���%�+��
.�,��!"#3/-� 

�r���������|
1��� 
�r����������	� 
�r���������%����� 

�������"#�r��� 
���	#
��,#��"& 
�����'���
!&���()%����� 
���%�+��
.�3/-� 
	����"#� �����&�����3/-� 

BuyerEs Black box 
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          1.2)   ������'%4#
�/�
 I (other stimulus) ���
������'%4#
	���%#�����,��!"#�����	�����"
���
��,����	6���3 ��	��	4�*�*+# *+#$� 

   -    ������'%4#
�����������  

   -    ������'%4#
�����	�
�&��  

   -   ������'%4#
����0����$&'�����/�� �5
 �0�����(���&+���� ��
	#�
.+��
	#��
 ���'�����1�(&%�����(�����/�&+	���%#�����,��!"#3/-� 

   -    ������'%4#
�����|
1���  

 2)  �&��+����/�	����"#� �
 �	�+,��!"#3/-� (Buyerzs Black Box) 	����"#� �
 �	�+,��!"#3/-� 
3 �����/�
����&��+�� (black box) 3 ��!"#!&�%��/�!"#,��*������2����*+# � �%#��(�����	#
�� 
	����"#� �
 �	�+,��!"#3/-�*+#������1�(&���&���\',��!"#3/-� $&'��'��
���%�+��
.�,��!"#3/-� 

   2.1)  &���\',��!"#3/-� (buyer characteristic) &���\',��!"#3/-������1�(&����r����
%�� I 	/� �r����+#�
��|
1��� �r�������+#�
���	� �r������
�4		& $&'�r����+#�
��%����� 

   2.2)   ��'��
������%�+��
.�3/-�,��!"#3/-�(buyer decision process) ��'���+#��
,�-
%�
	/� �������"#�r��� ���	#
��,#��"& �����'���
!&����&/�� ���%�+��
.�3/-� $&'
()%���������&�����3/-�   

 3)  ���%���
��,��!"#3/-� (buyerzs response) ��/� ���%�+��
.�3/-�,��!"#�����	��/�!"#
3/-� (buyerzs purchase decision) !"#�����	�'�����%�+��
.�.
��'�+[
%�� I +��
�- 

 3.1) ����&/��!&�%��\y6   (product choice) 

 3.2) ����&/��%����
	#�  (brand choice) 

 3.3) ����&/��!"#,��   (dealer choice) 

       3.4) ����&/����&�.
���3/-�        (purchase timing) 

 3.5) ����&/�������\���3/-� (purchase amount) 
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2.4  #L����(>��M���A�	��N�?�@'	?�@����A�	��B���� ! 

  ��/��!"#3/-�*+#���������'%4#
.+I!�
�,#���.
	����"#� �
 �	�+,��!"#3/-�3 �����������/�

�&��+�����!"#,��*������2	�+�+�*+#������
�����������%#��	#
����&���\',��!"#3/-� $&'	����"#� �

 �	�+*+#������1�(&�������.+�#�� 

  &���\',��!"#3/-� *+#������1�(& ����r����+#�
��|
1��� �r����+#�
���	� �r������

�4		& $&' �r���������%����� 

�r�������
��      �r�������
�� 

 

   

 

�r�����~(�'�4		&      �r�������.
 

 

 

 

  

  1)  �r����+#�
��|
1��� (cultural factor) ��|
1���$�������������
+	���%#�����
$&'()%�����,���
4��6$��������
��|
1����������4�1����|
1����&4������/�,
�1����
���
$&'5�-
,�����	� 

  2)  �r�������+#�
���	� (social factor) ���
�r�������������,#��.
5���%��'�����
 $&'��
���1�(&%�()%��������3/-� &���\'������	� ��'���+#�� �&4����1�(&	���	��� �����$&'
�2�
',��!"#3/-� 

�r���������|
1��� 
��|
1��� 
��|
1������ 
5�-
,�����	� 

�r����������	� 
�&4����1�(& 
	���	��� 
�����$&'�2�
' 

!"#3/-� 
���4 
,�-
%�
����5���%	���	��� 
��5�( 
���'�������� 
�"�$�����+����5���% 

����"�.� 
�������"# 
�������
�"# 
	����5/�����
$&'���
	%� 
�4	&����( 
$
�	�+,��%
��� 
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  3)  �r������
�4		& (personal factor) ���%�+��
.�*+#������1�(&���&���\'��

�4		&,��	
���+#�
%��I*+#$� ���4 ,�-
%�
,���������5���%	���	�����5�( 

2.5  �	�(�������������	� 

  ()?�@��  !B������% (2544) *+#� ���()%�������������	,����'5�5
.
������+
�5���.��.
���'��������2+2�� ����%24��'��	6�(/��� ���()%�������������	,����'5�5
.

������+�5���.����
$&'�&�����)%����������� $&'� ���	������(�
16�'�������*+#���
()%�����,��!"#�����	,����'5�5
.
������+�5���.����
$&'�&�����)%����������� �+�
���2��!"#�����	,����'5�5
.
������+�5���.�����
�
 293 %������ .
��
��� 1 ���	��'�6��
�"&	����.5#����(/������4���	�����	�+����$
�%����'���,����������	��	��
�\���

	��~&���$���#��&'�������������-���
$&'�&�����)%�������� (���	�.5#����~&������+%�� I 
,����'5�5
.
������+�5���.�����
+��
�- 
            1)  	�.5#�������������������4���	$&'�����	 �&�����)%��������&+&��#��&' 22.34 
3 ����
.��&+&��������4+	/� 	����������	 $&'	�!�
5���'������
�
%6�(���, -
�������4+ 
  2)  	�.5#��������������������"����� 	�.5#�������&�����)%��������&+&�$%��	�.5#���
�����'����(���, -
	/� 	��5��#�
 
  3)  	�.5#��������������
(��
' 	�.5#�������&�����)%������������(���, -
*+#$�	�

-����
 �
/��������	�
-����
�"�, -
 $%��	�3��$3�(��
'&+&� 
          4)  	�.5#�����������������
����$&'�����
 ��[+�%&[+ 	�.5#����&�����)%��������
&+&��4������� �+��~(�'	�.5#���+#�
��
�&�-�� 
  5)  	�.5#������*��������������4���	�����	 	�.5#����&�����)%������������(���, -

*+#$� 	����-���'��
$&'+�����-� ��
	�.5#����/�
&+&�*+#$� 	�3/-��&����
$�� $&'�������	� 
��
��� 2 ���	��'�6�r����������
%������
+��������	,����'5�5
.
������+�5���.����-���
$&'
�&�����)%���������+����$�+�	������(�
16�'����	�.5#���.
��������	���%��$������'
%��I ���	�+���'�����1�(&.
�������
+��������	,����'5�5
.
������+�5���.�� ��
*+#$�
�(� (SEX) ���4 (AGE) �2�
��(���� (STATUS) ���� ��� (EDU) ���*+# (Yd) 3 ��!&���
���	��'�6$�+������+��
�- 

C = 16,984.253 - 4,789.304 Dedu3 + 0.342 Y d 
                                       (2188.516)    (2149.720)            (.045) 
                                              (7.761)        (-2.228)              (7.633) 
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R2                    =  0.099 
R2 adjusted      =  0.95 
F-test           = 21.403 
������%4       	�.
���&[��
$�+�	� 	���	&�+�	&/��
 
          	�.
���&[�&��$�+�	� t-statistic 
  !&������	��'�6(��� ����������#��, -
��
�����	������2�%�����'+��
�����	�� 5% ��/��
�+���	������'���1��%��I+#�� t-statistic ������� 	������'���1��,�����*+#��������2
����
������.5#���$&'���� ����'+��������%��/�������� ��
�����	������2�%� ��
	������'���1��
,���(� ���4 �2�
��(���� ���� ��� �'+���/�
I *���
�����	������2�%� 
�����
�-%��$�������

�����	������2�%� �+����%��$�����*+#�����2�1����*+#�� 2#����*+#��&���
$�&�*� 1 ��� �'���
.�#	�.5#���.
��������	��&���
$�&��������+�����
 0.342 ��� �+�����
+.�#�r�����/�
I	���� 
��
�'+������ ���������%��/�������� �����2�1����*+#�� ����������	�'%�������'+�����*+# 
4,789.304 ��� 
 
  ������P  �$���?B��� (2536) � �����������	�����
���#�
,��	�����/�
!"#�����	
.
�,%��/���5���.������%24��'��	6�(/��� ���$���������.5#��������	�����
���#�
,��
	�����/�
!"#�����	  �(/�����	��'�6��	������(�
16�'�������.5#��������	�����
���#�
���
�r������������$&'���	�,��	�����/�
!"#�����	 $&'� ����r���������������$&'���	�,��
	�����/�
!"#�����	 ����'��%���������	�����
���#�
.
������$&'&�����*� �+����
������\6�&4�%������$��$��5�-
 (stratified random sample) �+�$���&4�%���������&���\'
�����'�����5�($&'�(�,������
#�	�����/�
 �+�$��������
 4 �&4� +��
�-  

	�����/�
�������
#�	�����/�
���
�(�5��$&'�����

���#�
          60 	�����/�
 
	�����/�
�������
#�	�����/�
���
�(�5��$%*�*+#�����

���#�
   60 	�����/�
 
	�����/�
�������
#�	�����/�
���
�(�����$&'�����

���#�
         60 	�����/�
 
	�����/�
�������
#�	�����/�
���
�(�����$%*�*+#�����

���#�
  60 	�����/�
 
�����2��4�	������(�
16,��%��$������'�����%����%�+��
.�.
���.5#�����������	

�����
���#�
,������
#�	�����/�
 �+��	�/����/�����2�%����.5#���	��'�6	/�������	��'�6���
2+2��$�� OLS (ordinary least square) *+#+��
�- 
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 1)  ���4,������
#�	�����/�
 *������1�(&������
�����	��%����.5#����(/�������	
�����
���#�
,������
#�	�����/�
 ��/����%�+��
.������	�����
���#�
,������
#�
	�����/�
*�, -
��"������4,������
#�	�����/�
 

 2)  ���
�
���5��.
	�����/�
�������
#�	�����/�
%#���&�-��+" (���2#�	�����/�
��
���
�
���5���������
#�	�����/�
%#���&�-��+"��� ���.�#����
#�	�����/�
%#��.5#����(/���&�-��+"
���5����&�
�-�����&/�����'.5#����(/�������	�����
���#�

#��&�  

 3)  �'+������ ���,������
#�	�����/�
 (���2#�����
#�	�����/�
���'+������ ���
�"��'.5#����(/����������	�����
���#�
���, -
 

 4)  ���*+#��-���+,��	�����/�
%����+��6 (������*+#���
�r������������1�(&%����
�����	,��!"#�����	�������4+ 
�����
�-
���(��� ����
#�	�����/�
��������

���#�
�����.5#���
�(/�������	�����
���#�
����������
#�	�����/�
���*�*+#�����

���#�
 

 5)  ���
�
���5��.
	�����/�
��������*+# (���2#�.
	�����/�
�����5����������*+#���
���.�#���',������
#�	���	���&+&� � ������2.5#��������	�����
���#�
*+#���, -
 

 6)  %��$���4
��������

���#�
,������
#�	�����/�
 ������� ���(��� ����
#�
	�����/�
��������

���#�
����������	�����
���#�
����������
#�	�����/�
���*�*+#�����


���#�
 

 7)  %��$���4
����������(�,������
#�	�����/�
(�������
#�	�����/�
5�������	
�����
���#�
����������
#�	�����/�
���� 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 


