
บทที่  4
การศึกษาความเปนไปไดของโครงการลงทุนทางดานเทคนิคและดานการตลาด

จังหวัดเชียงรายเปนจังหวัดหนาดานที่มีความสําคัญมากในเขตภาคเหนือตอนบน ความ
สําคัญนี้รัฐบาลไดเรงเห็นและมีนโยบายสนับสนุน สงเสริมการพัฒนาจังหวัดเพื่อเปนแหลงของการ
ทองเที่ยวและแหลงการคาการลงทุน  ซ่ึงสงผลดีกับธุรกิจทุกประเภทโดยเฉพาะธุรกิจ
อสังหาริมทรัพยและธุรกิจการกอสรางสังเกตไดจากเครื่องชี้วัดภาวะเศรษฐกิจของจังหวัดเชียงราย
ในภาคการลงทุนของเอกชนซึ่งมีอัตราการเพิ่มขึ้นทุกป และมีแนวโนมจะขยายตัวมากขึ้น
หากวิเคราะหถึงโครงสรางพื้นฐานในการกอสรางและธุรกิจอสังหาริมทรัพย ส่ิงที่หลีกเลี่ยงในการ
ใชไมได คือ อิฐ เนื่องจากอิฐมีความคงทน แข็งแรง และราคาไมแพง ทําใหปริมาณความตองการใช
อิฐมีเพิ่มขึ้นทุกป และจํานวนประชากรที่มีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ในขณะที่ผูผลิตรวมใน
ตลาดมีกําลังการผลิตรวมยังไมเพียงพอตอความตองการ

ดังนั้นการศึกษาความเปนไปไดในการจัดตั้งและลงทุนในธุรกิจผลิตอิฐมอญในจังหวัด
เชียงราย จึงเปนเรื่องที่สําคัญสําหรับผูประกอบการ ซ่ึงการศึกษาในครั้งนี้จะเนนการศึกษาถึง
ประเด็นดานเทคนิคการผลิต ดานการตลาด และทางดานการเงินเปนหลัก เพื่อประกอบการพิจารณา
ตัดสินใจลงทุนตอไป

4.1  การศึกษาความเปนไปไดทางดานเทคนิค
การวิเคราะหทางดานเทคนิคจะบงบอกถึงความเปนไปทางเทคนิคการผลิตของโครงการ

และทําใหทราบถึงขอมูลและคาใชจายตางๆ ที่จําเปนในการลงทุนดานเทคนิคอันไดแก การเลือก
ทําเลที่ตั้ง การวางผังกิจการ การลงทุนในสินทรัพย เครื่องจักร และความตองการใชแรงงาน ซ่ึงการ
วิเคราะหทางดานเทคนิคนี้ จําเปนตองวิเคราะหเทคนิคของผูผลิตรายเดิมดวย เพื่อประเมินการตัด
สินใจลงทุนที่ดีที่สุดและสรางผลไดจากการลงทุนทางดานเทคนิคใหมากที่สุด ดังจะไดกลาวถึงใน
หัวขอตอไปนี้
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1.  การศึกษาทางดานเทคนิคของผูผลิตในตลาด
จากการศึกษาและเก็บขอมูลจากผูผลิตอิฐมอญ 13 ราย ในพื้นที่เขตอําเภอเมือง  อําเภอ

แมจันและอําเภอแมสายของจังหวัดเชียงราย  พบวา กรรมวิธีการผลิตและขั้นตอนการผลิตมีลักษณะ
คลายคลึงกัน โดยมีสวนประกอบของเครื่องจักร  อุปกรณที่ใชในการผลิตและหลักการผลิตสินคา
ดังนี้

สวนประกอบของเครื่องจักรและอุปกรณในการผลิต

1.1  เคร่ืองรีดอิฐ    เปนเครื่องจักรที่ใชสําหรับการขึ้นรูปผลิตภัณฑ โดยวิธีการอัดผาน
หัวแบบ เปนเครื่องจักรกลที่ใชกําลังอัดจากน้ํามันดีเซลซึ่งจะแปรสภาพเปนแรงอัดจากเครื่องสงที่มี
ลักษณะการทํางานคลายเครื่องยนตของรถยนตทั่วไป ซ่ึงสามารถปรับระดับความเร็วไดตามระดับ
ขั้นของเกียร มีระบบระบายความรอนดวยระบบน้ําวนแสดงดังภาพที่ 4.1

ภาพที่ 4.1 : แสดงเครื่องรีดอิฐ
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1.2  ไมแผนรองอิฐ  มีลักษณะเปนไมแผนบางไมมีขอบ  1 ไมสามารถวางดินดิบที่รีด
แลวได 10-12 กอน ไมแผนนี้ใชสําหรับวางดินดิบเพื่อนําไปพึ่งแดดแสดงดังภาพที่ 4.2

ภาพที่ 4.2 : แสดงไมแผนรองอิฐ

1.3  รถเข็น  ใชสําหรับการลําเรียงไมแผนออกไปพึ่งแดด รถเข็น 1 คันจะสามารถวางไม
แผนได 18-20 ไมตอคันแสดงดังภาพที่ 4.3
ภาพที่ 4.3 : แสดงรถเข็นอิฐ
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1.4     โรง/เตาบมอิฐโดยใชแกลบ  ใน 1 โรงจะมีเตาทั้งสิ้น 5 เตา แสดงดังภาพที่ 4.4

ภาพที่ 4.4 : แสดงโรงบมอิฐ

1.5  รถยนต/รถหกลอดั้ม  ไมไดมีลักษณะที่แตกตางจากรถยนต/รถหกลอโดยทั่วไป ซ่ึง
สามารถหาซื้อไดในทองตลาด รถยนตใชสําหรับขนสงสินคา

กรรมวิธีการผลิตสินคาของผูผลิตรายเดิมท่ีอยูในตลาด     อธิบายไดดังแผนภาพที่ 4.5 ตอไปนี้

ภาพที่ 4.5 : แสดงแผนการผลิตสินคาของผูผลิตรายเดิม

สวนสูญเสีย

อิฐมอญ

ดิน , น้ํา เครื่องรีดอิฐ อิฐที่ยังไมแหง

ตากแดดอิฐที่แหงแลวลําเรียงเขาเตาบม

แกลบ บมจนสุก (3-4 วัน)
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2.  การศึกษาทางดานเทคนิคของโครงการ
การวิเคราะหทางดานเทคนิคของโครงการใหมเปนสิ่งที่สําคัญยิ่ง เพื่อใหคาดคะเนตน

ทุนไดอยางถูกตอง เพราะดานเทคนิคถือวาเปนการลงทุนดวยเงินทุนจํานวนมากจึงจําเปนตองศึกษา
รายละเอียดที่สําคัญดังตอไปนี้

2.1  หลักการในการกําหนดทําเลที่ตั้งและขนาดของโรงงาน
การกําหนดทําเลและสถานที่ตั้งสําหรับโรงงานผลิตเปนเรื่องที่มีความสําคัญมาก 

เนื่องจากทําเลที่ตั้งควรอยูในทําเลที่มีการขนสงสินคาไดสะดวกและทําใหการจัดสงมีประสิทธิภาพ
สูงสุด ในขณะที่ทําเลที่ตั้งในการผลิตก็ควรที่จะตั้งอยูใกลกับแหลงวัตถุดิบที่ใชในการผลิตเพื่อ
ประหยัดตนทุนทางดานวัตถุดิบอีกดวย ซ่ึงหลักการในการกําหนดทําเลที่ตั้งควรคํานึงถึงหลัก 3 
ประการดังตอไปนี้

1.  ตองคํานึงถึงบทบาทนโยบายของรัฐหรือการสงเสริมทางดานอุตสาหกรรม
ซ่ึงจะมีการกําหนดเขตสงเสริมการลงทุนตามสวนภูมิภาคเอาไว รวมถึงการ

กําหนดพื้นที่ที่ไมอนุญาตใหตั้งโรงงาน กําหนดโดยกระทรวงอุตสาหกรรมและอุตสาหกรรมในพื้น
ที่  แนวนโยบายในการพัฒนาพื้นที่และเสนทางการขนสงก็เปนสิ่งจําเปนในการพิจารณา  สําหรับ
โครงการผลิตอิฐมอญสิ่งที่ควรคํานึงถึงในหลักของบทบาทนโยบายของรัฐไดแก

1.1  ตองอยูในพื้นที่อุตสาหกรรมและไมติดกับพื่นที่พักอาศัยของประชาชน
และไมรบกวนการดําเนินชีวิตของประชาชนทั่วไป

1.2  ทําเลที่ตั้งตองสอดคลองกับเสนทางการจราจรและไมกอความเดือน
รอนหรือทําลายเสนทางการจราจรเดิม

2.    ตองคํานึงถึงปจจัยการผลิตและการตลาดเปนหลัก กลาวคือ
2.1 การเลือกทําเลที่ตั้งควรใกลแหลงวัตถุดิบ ซ่ึงมีดินเหนียวเหมาะสําหรับ

การทําอิฐ และสามารถจัดหาไมฟนเพื่อใชเปนเชื้อเพลิงสําหรับการเผาอิฐเพื่อควบคุมไมใหตนทุน
การขนสงวัตถุดิบสูงเกินไป

2.2  นอกจากใกลแหลงวัตถุดิบแลวยังตองพิจารณาถึงแหลงในการทําตลาด
ดวยเพื่อไมใหตนทุนในการขนสงสินคาสูงอีกเชนกัน
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3.  ตองคํานึงถึงปจจัยทางดานสภาพทองถิ่นซึ่งจําเปนตอโครงการดังนี้
3.1  ระบบสาธารณูปโภคพื้นฐาน  ไดแก ไฟฟา  ปะปาหรือแหลงน้ําธรรมชาติ

ที่สามารถเจาะใชน้ําบาดาลได   และโทรศัพทซ่ึงมีความจําเปนอยางยิ่งตอการดําเนินธุรกิจ
3.2   ปจจัยดานแรงงาน  ไดแก รูปแบบการกําหนดอัตราจาง  ความสามารถใน

การจัดหาแรงงานฝมือ และแรงงานไรฝมือ ความสามารถการเรียนรูในการผลิตของแรงงาน
3.3   คาใชจายในการซื้อหรือลงทุนในที่ดินในทองถ่ิน เนื่องจากการลงทุนใน

ที่ดินใชเงินลงทุนคอนขางมาก ดังนั้นจึงจําเปนตองเลือกทําเลที่ตั้งที่มีราคาที่ดินตองไมสูงมากนัก

จากการศึกษาและการสํารวจทําเลที่ตั้งที่เหมาะสมหรือใกลเคียงกับหลักการ
ขางตน  พบวาจังหวัดเชียงรายมีการจัดพื้นที่สําหรับกลุมพาณิชยกรรม  กลุมอุตสาหกรรม  กลุมบาน
เรือนอาศัย โดยกรมโยธาและผังเมืองจังหวัดเชียงรายไวเรียบรอยแลว  พื้นที่ในเขตอุตสาหกรรมมี
ทั้งหมด 3 แหง แหงแรกคือเขตเทศบาลรอบนอกเมืองบริเวณ ตําบลตนเปา ตําบลบานดู ตําบลบาน
ใหม  แหงที่สองคือเขตอําเภอเวียงปาเปา และแหงสุดทายคือเขตอําเภอเทิง จากการวิเคราะหพื้นที่ที่
เหมาะสมสําหรับตั้งโรงงาน อยูในเขตเทศบาลรอบนอกเมือง ซ่ึงสอดคลองกับแหลงวัตถุดิบ เสน
ทางการจราจร ความสมบูรณของระบบสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน แตราคาที่ดินจะมีราคาสูงกวา
รอบนอก(ตางอําเภอ) เล็กนอย

2.2   การคาดคะเนความตองการพื้นท่ี ท่ีตั้งของโครงการ
การคาดคะเนพื้นที่ใชสอยจริงๆ ของโครงการจะชวยในการคาดคะเนเนื้อที่ที่ใช

ตั้งโครงการ และชวยในการประมาณคาใชจายในการกอสรางอาคารและโรงเรือน ตลอดจนการ
ประมาณการในติดตั้งระบบสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐานอีกดวย โดยพิจารณาจากรูปแบบการทํางาน
ของโรงงาน ซ่ึงสามารถคาดคะเนสิ่งปลูกสรางและขนาดของพื้นที่โครงการไดดังภาพที่ 4.6
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          8 ม.
     37.5

     27 ม.
          12.5 ม.

27 ม.

ภาพที่ 4.6 : แสดงแผนผังโรงงานของโครงการที่ศึกษา

2.3   การกําหนดลักษณะและทางเลือกปจจัยการผลิต
1.  วัตถุดิบท่ีใชในการผลิต

วัตถุดิบที่ใชในการผลิตอิฐมอญ ประกอบดวยวัตถุดิบหลักที่มีแหลงที่มาดังนี้

วัตถุดิบ แหลงที่มา

1.  ดิน ตําบลบานดู ,ริมกก ,บานใหม จังหวัดเชียงราย
2.  น้ํา แหลงน้ําบาดาลในโครงการ
3.  น้ํามันเชื้อเพลิง ปมน้ํามัน Cosmo ประจําตําบลริมกก
4.  ไมฟน จังหวัดเชียงราย

         สตอคอิฐแหง        สตอคอิฐมอญ
           รอการเผา                     รอการจําหนาย

เตาเผา
เตาเผา
เตาเผา

ทางเขาออก

บริเวณจัด
เก็บไมฟน

สํานักงาน
ขาย

โรงผลิตอิฐ

      9 ม

บริเวณ
กองดิน
เหนียว

ลานกวางกลางแจง
สําหรับตากอิฐใหแหง

บาน
พักคน
งาน

ระบบน้ํา



53

-  ดิน  มีอยูตามธรรมชาติสามารถหาไดทั่วไป จากการศึกษาและสํารวจใน
พื้นที่ตางๆ แลวนั้น ดินที่เหมาะแกการใชในโครงการศึกษาครั้งนี้มากที่สุดคือดินบริเวณตําบลบานดู  
ตําบลริมกก  ตําบลบานใหม และใกลเคียง รวมไปถึงดินของอําเภอเวียงปาเปา และอําเภอเทิง  ดวย
เหตุผลที่วาลักษณะของดินไมใชดินภูเขา ประกอบกับความเค็มของดินอันเกิดจากการทําการเกษตร
นั้นยังไมสูงหนัก หรืออาจกลาวไดวา การผลิตอิฐที่โครงการตองการศึกษานั้นจะตองใชดินที่คอน
ขางจะยังคงสภาพธรรมชาติมากที่สุดเนื่องจากจะมีผลกระทบตอความเสียหายในการเผาอิฐ  แตการ
ผลิตอิฐโดยทั่วไปนั้นก็สามารถใชดินบริเวณไดก็ไดเชนกัน

-  ไมฟน  สามารถหาไดตามแหลงทั่วไป  แตจําเปนตองมีลักษณะเปนทอน
พอสมควร หากใชไมปลีกในการเผาจะตองใชเวลาในการเผานาน ดังนั้นการเลือกไมฟนก็เปนสิ่ง
สําคัญ เพราะจะเกี่ยวโยงถึงตนทุนสินคาดวย ไมฟนที่ดีที่สุดและเหมาะที่สุดสําคัญการเผาอิฐคือไม
ฉําฉา ไมลําใย ไมมะมวง ไมล้ินจี้  ดวยเหตุผลที่วาไมฉําฉาเปนไมเนื้อออนติดไฟงายและมีเปลวไฟ
ที่สูง  ในขณะที่ไมลําใย ไมมะมวงและไมล้ินจี้เปนไมเนื้อแข็งเหมาะแกการประคองไฟและเปลวไฟ
ใหอยูไดนาน  ซ่ึงวัตถุดิบไมฟนนี้สามารถหาไดจากชาวสวนหรือเกษตรกรที่ตองการปรับแตงพืชผล
ทางการเกษตร และพอคาไมที่รับซื้อและตัดตนไมตามบานหรือสถานที่ตางๆ

2. วัสดุจําเปนและวัสดุสิ้นเปลือง
วัสดุจําเปนและวัสดุส้ินเปลืองเปนวัสดุเพื่อใหผลิตภัณฑมีความสมบูรณ วัสดุ

บางชนิดใชสําหรับการแกไขปญหาเฉพาะหนาหรือซอมแซมเครื่องจักร และวัสดุบางชนิดเปนวัสดุ
ส้ินเปลืองที่ใชแลวหมดไป ตัวอยางเชน น้ํามันหลอล่ืน ลวดเสนเล็ก ไขควง คีมหนีบ ฆอนเปนตน 
ซ่ึงเปนวัสดุที่หาซื้อไดตามทองตลาด

3. สิ่งอํานวยความสะดวกดานสาธารณูปโภค
สาธารณูปโภคที่จําเปนตอโครงการไดแก
-  ถนน     โครงการนี้จําเปนตองมีถนนผานหรือถนนในโครงการ ซ่ึงควรมี

ขนาดกวางพอที่รถบรรทุกสามารถเขาออกได เพื่อความสะดวกในการยายวัตถุดิบ/สินคาสําเร็จรูป
-  โทรศัพทและอุปกรณส่ือสาร โทรศัพทและอุปกรณส่ือสารเปนสิ่งที่

จําเปนอยางยิ่งในการติดตอส่ือสารเพื่อการจําหนายและการสั่งซื้อวัตถุดิบ
-  ไฟฟา     สถานที่ตั้งโครงการเปนเขตการปกครองของเทศบาลเมืองซึ่งมี

ระบบไฟฟาที่ดี และโครงการจําเปนตองติดตั้งระบบไฟฟาเพื่ออํานวยความสะดวกในขั้นตอนการ
ผลิตสินคา
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-  น้ําบาดาล     เนื่องจากขึ้นตอนการผลิตมีการใชน้ําคอนขางมากและใชโดย
ตลอด การติดตั้งน้ําปะปาก็สามารถติดตั้งไดแตจะมีปญหาเรื่องคาใชจายที่คอนขางสูง  การเจาะบอ
น้ําบาดาลเพื่อใชในโครงการทั้งหมดซึ่งรวมถึงการใชน้ําเพื่อการอยูอาศัยของคนงานที่พักอาศัยใน
โครงการดวยนั้นจะสามารถประหยัดคาใชจายซึ่งถือเปนตนทุนตอหนวยของสินคาได

4. อุปกรณและเครื่องจักรท่ีใชในการผลิต
เครื่องมือ อุปกรณและเครื่องจักรที่ใชในการผลิตอิฐมอญประกอบดวย
-  เครื่องรีดอิฐ  ประกอบดวย เครื่องยนตขนาด 100 แรงมา ถังบดดิน หัวแบบ

สําหรับขึ้นรูปลูกกลิ้งสําหรับเคลื่อนยายอิฐที่ผานการขึ้นรูป โครงเหล็กใสลวดสําหรับตัดอิฐที่ผาน
หัวแบบใหมีขนาดของกอนที่เทากันทุกกอน

-  ไมกระจาด  มีความกวางประมาณ 8 นิ้วยาวประมาณ 37 นิ้วสูงจากพื้น
ประมาณ 3 นิ้วโดยใชไมตอกเพื่อปดหัว-ทายและเพื่อเปนขาสําหรับวางพื้น ไมกระจาด 1 แผน
สามารถจุอิฐได 12 กอน

-  รถเข็น  สําหรับการลําเรียงไมกระจาดที่วางอิฐแลวนําไปตากแดด โดย 1 
รถเข็นจะสามารถจุไมกระจาดไดทั้งสิ้น 22 ไมหรือจํานวน 264 กอน ใชแรงคนในการเข็น

-  เตาเผา  มีความกวางประมาณ  12.5 นิ้วยาวประมาณ 12.5 นิ้วสูงประมาณ 
120 นิ้ว สามารถจุอิฐไดประมาณ 30,000 กอน โดยใชวิธีการเรียงอิฐเปนแถวตอขึ้นไปเรื่อยๆ

2.4   กรรมวิธีและขั้นตอนการผลิตอิฐ
มีขั้นตอนการผลิตดังตอไปนี้
1.   หมักดินลงบอหมัก โดยผสมดินเหนียวกับน้ําในปริมาณที่เหมาะสมใชการ

คาดคะเนดวยสายตาใหมีความเหนียวพอที่จะขึ้นรูปได หมักดินไว 1 วันกอนทําการผลิต
2.   หลังจากหมักดินไดที่แลวใหทําการผลิตในตอมา โดยการใชรถตักตักดินจาก

บอหมักลงสูถังกวนดินและรีดดินออกจากหัวแบบไหลผานลูกกลิ้งและใชลวดท่ีขึงใหตึงในโครง
เหล็กเปนตัวตัดเปนกอนในขนาดที่เทากันทุกกอนเพื่อเก็บวางบนไมกระจาดที่ไดเตรียมไว ในขั้น
ตอนนี้ใชแรงงานมีฝมือ 1 คน(คนขับรถตัก)และแรงงานไรฝมือ 3 คน

3.   ลําเรียงดินที่ขึ้นแบบแลวไปตากแดด โดยการใชรถเข็นซึ่งมีทั้งสิ้น 3 คัน และ
ใชแรงงานไรฝมือ 3 คนในการเคลื่อนยาย



55

4.  ตากดินที่ลานตากกลางแจงจนกวาดินจะแหงสนิท ในกรณีที่มีฝนตกจะใชผา
ใบคลุมแทนการเก็บเขาโรงสตอค ซ่ึงขั้นตอนนี้จะใชเวลาในการตากแดดแตกตางกันไปตามฤดูกาล
เฉลี่ยแลวประมาณ 3 วันเต็ม  

5.  ลําเรียงดินที่แหงสนิทแลวเขาเตาเผา โดยใชรถเข็นและแรงงานคนใหการ
เรียงใหเปนระเบียบในเตาจนเต็ม ซ่ึงขั้นตอนนี้จะใชเวลาประมาณ 2 วันเต็ม

6.  เผาเตา โดยใชไมฟนเปนวัตถุดิบและใชแรงงานคนในการเผาและการเต็มไม
ฟน ซ่ึงจะใชเวลาในการเผา 14  ช่ัวโมง สามารถเริ่มจุดเตาในชวง 17.00 น. และจะแลวเสร็จเวลา 
07.00 น.

7. สงจําหนายทันทีหรือเก็บเขาสตอค แตในขั้นตอนนี้ตองรอจนกวาเตาจะมี
ความรอนที่ลดลงจนสามารถเขาไปเก็บออกไดซ่ึงจะใชเวลาในการรอเย็นประมาณ 3 วัน แสดงดัง
แผนภาพที่ 4.7

ภาพที่ 4.7 : แสดงขั้นตอนการผลิตอิฐของโครงการศึกษา

หมักดินลงบอหมัก

ผลิตโดยใชเครื่องรีดอิฐ

นําไปตากแดดจนแหงสนิท

ลําเรียงดินเขาเตาเผา

เตาเผาดวยไมฟน

สงจําหนาย เก็บเขาสตอค

สินคาชํารุด

สินคาชํารุด
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ลักษณะความเหมือน/แตกตางในเครื่องจักรและอุปกรณในการผลิต เมื่อเปรียบเทียบกับผู
ผลิตรายเดิม สามารถแจงไดดังตอไปนี้

-  เคร่ืองรีดอิฐ
ในลักษณะภายนอกจะมีลักษณะคลายกับเครื่องรีดอิฐของผูผลิตรายเดิม แตกตางที่สวน

ประกอบและรายละเอียดในตัวเครื่องจักร เพื่อใหอิฐที่ไดมีความแกรงและความหนาแนนของดินสูง
เพื่อเอื้ออํานวยกับขั้นตอนการเตาที่ตองใชไฟคอนขางแรงและใชเวลานาน

-  รถเข็นสําหรับลําเรียงอิฐ
รถเข็นสําหรับลําเรียงอิฐนี้ไมมีความแตกตางจากผูผลิตรายเดิมเลย โดย 1 คัน จะสามารถ

จุไมกระจาดไดทั้งสิ้น 22 ไม หรือจํานวน 264 กอนและใชแรงคนในการเข็น

-  ไมกระจาดสําหรับวางอิฐ
ลักษณะไมกระจาดสําหรับวางอิฐจะแตกตางทั้งในลักษณะและรูปแบบการใชงานเมื่อ

เทียบกับผูผลิตรายเดิม คือ ผูผลิตรายเดิมจะใชไมแผนสําหรับรองอิฐและนาํไปตากโดยมีหมอนรอง
จากไมไผวางรองเปนทางกอน

สําหรับไมกระจาดที่โครงการไดศึกษาและเห็นวามีประโยชนตอการใชงานมากกวาอีกทั้ง
ยังสามารถรองรับการขยายตัวของโรงงานไดอีกดวย นั้นคือ ลักษณะของไมแผนที่จะมีหมอนรอง
ในตัว โดยจะทําเปนไมกระจาด เมื่อคว่ําไมกระจาดลงไมกระจาดจะสามารถตั้งพื้นไดและสูงจาก
พื้นมากพอสําหรับรองรับการไหลของน้ําฝน และเมื่อพลิกขึ้นไมกระจาดจะสามารถยกไดโดยใชขา
เปนที่จับในการยกแทน อีกทั้งยังสามารถบรรจุอิฐและวางไมกระจาดทับซอนกับไดโดยท่ีอิฐไมเสีย
รูปทรง

-  ลักษณะเตาเผาอิฐ
  มีลักษณะตางจากผูผลิตรายเดิมอยางเห็นไดชัด ผูผลิตรายเดิมใชวิธีการบมอิฐดวยแกลบ

แตโครงการศึกษาจะใชไมฟน ซ่ึงโดยรูปแบบเตาจะเปลี่ยนเปน เตาที่มีดังหรือชองใหใชไมฟน และ
มีชองไฟเพื่อใหไฟสามารถเขาถึงอิฐทุกกอนที่เผา การเรียงอิฐแตละกอนในเตาก็จําเปนตองชองไฟ
เชนกัน ในขณะที่เตาที่ใชการบมของแกลบนั้นไมมีชองไฟในอิฐแตละกอนแตจะเวนชองไฟเปน
แถวหรือชวงอิฐประมาณ 4 คูณ 4 กอน
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จากขั้นตอนการผลิตขางตน สามารถสรุประยะเวลาและจํานวนผลผลิตท่ีไดดังนี้
-  1 เตาจุอิฐได 30,000 กอนใชเวลาในการผลิต 2 วันเต็ม ดังนั้นผลิตไดวันละ 15,000 กอน

หรือคร่ึงวันละ 7,500 กอน
-  ใชเวลาในการแตกแดดจนแหงสนิทอีก 3 วันโดยประมาณ
-  ใชเวลาในการลําเรียงอิฐขึ้นเตาอีก 2 วันเต็มจึงจะเต็มเตา
-   ปลอยใหอิฐเย็นพอที่จะออกไดอีกประมาณ  3 วัน

ขั้นตอนเหลานี้จะหมุนเวียนทําเปนระบบ ซ่ึงสามารถผลิตอิฐมอญไดเดือนละ 195,000 กอน

2.5   ขั้นตอนการจดทะเบียนกับภาครัฐกอนการดําเนินงาน
เมื่อระบุสถานที่ตั้งไดแลวข้ันตอนตอไปที่จะเกิดพรอม ๆกันก็คือการกอสราง

อาคารโรงงาน และขั้นตอนการจดทะเบียนในสวนของภาครัฐ ดังนี้
1.  การจดทะเบียนการคา ณ สํานักงานองคการบริหารสวนจังหวัด
2. ขอจดทะเบียนรับใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงาน  ณ  สํานักงาน

อุตสาหกรรมจังหวัด
3.  ขอเลขที่ผูเสียภาษี ในนามบุคคลธรรมดา

สรุปผลการวิเคราะหความเปนไปไดทางดานเทคนิค โครงการศึกษาความเปนไปไดในการ
ลงทุนประกอบธุรกิจผลิตอิฐมอญในจังหวัดเชียงราย ควรจัดตั้งอยูบริเวณ ตําบลบานดู ตําบลบาน
ใหม ตําบลริมกก และตําบลตนเปาเนื่องจากมีความสมบูรณในดานวัตถุดิบที่สําคัญในการผลิต โดย
ใชพื้นที่ตั้งโครงการประมาณ 2 ไร ผลิตอิฐมอญโดยใชเครื่องจักรที่ใชพลังงานจากน้ํามันดีเซล 
สามารถผลิตดวยกําลังการผลิตสูงสุดตอวันจํานวน 15,000 กอน ใชวัสดุและอุปกรณในการผลิต
นอยช้ิน คือ รถเข็นอิฐ ไมกระจาดรองอิฐ และผาใบปดกันฝน ขนสงโดยรถหกลอดั้ม วัตถุดิบที่
สําคัญที่ทําใหอิฐที่โครงการจะผลิตไดมีความแข็งแกรงมากกวาอิฐมอญในทองตลาดที่ผลิตไดดวย
การเผาแกลบ คือ การเผาอิฐดวยไมฟนแทนการบมดวยแกลบ โครงการศึกษาครั้งนี้ใชแรงงานไรฝ
มือในการผลิตทั้งสิ้น 6 คน โดยมีรถตักดินขนาดเล็กแทนการใชแรงงาน อีกทั้งยังชวยประสิทธิภาพ
การผลิตและลดปญหาการขาดแคลนแรงงานในฤดูการเพาะปลูกและฤดูการเก็บเกี่ยวอีกดวย ขั้น
ตอนสุดทายที่โครงการควรจะทํากอนการเปดดําเนินงานคือ การจดทะเบียนการคาและการจด
ทะเบียนโรงงานอุตสาหกรรม ณ เขตพื้นที่รับผิดชอบ ซ่ึงขั้นตอนและการผลิตทั้งหมดมีเงินลงทุน
ในแตละสวนแตกตางกันไปดังจะไดสรุปไวในหัวขอที่ 2.6
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การวิเคราะหทางดานเทคนิคทําใหผูศึกษาทราบถึงคาใชจายตางๆ ที่จําเปนสําหรับโครงการ 
การวิเคราะหความเปนไปไดของโครงการลงทุนในธุรกิจผลิตอิฐมอญในจังหวัดเชียงราย มีคาใช
จายในการลงทุนเริ่มแรกทางดานเทคนิค ซ่ึงขอมูลตางๆ ไดมาจากการสํารวจและสอบถามจากผูมี
ประสบการณและผูทําธุรกิจผลิตอิฐมอญในจังหวัดเชียงรายและเชียงใหม โดยมีขอมูลการลงทุน
และคาใชจายตางๆ แสดงดังตารางที่ 4.8 - 4.12

2.6 การลงทุนกอนการดําเนินงานทางดานเทคนิค

ตารางที่ 4.8 : เงินลงทุนในที่ดิน อาคารและโรงงาน คิดคาเสื่อมราคา10% ตอป
หนวย : บาท

ลําดับ รายการ จํานวน ราคา มูลคารวม การคิด มูลคา
ท่ี หนวย ตอหนวย คาเสือ่ม(ป) คาเสือ่ม(ป)
1 คาเชาท่ีดินสําหรับสรางโรงงาน 2ไร 5,000          10,000        -          -            
2 คาปรับท่ีดิน 2ไร 50,000        100,000      -          -            
3 อาคารโรงงาน 1 โรง 30,000        30,000        10% 3,000        
4 โรงสตอคสนิคา 2 โรง 20,000        20,000        10% 2,000        
5 อาคารสํานักงานขาย 1โรง 50,000        50,000        10% 5,000        
6 บานพักคนงาน 1 แหง 10,000        10,000        10% 1,000        
7 เตาเผาอฐิ 3 เตา 15,000        45,000        10% 4,500        

รวม 265,000      15,500      
ท่ีมา : จากการสํารวจและสัมภาษณ
ตารางที่  4.9 : คาใชจายการผลิต อันเกี่ยวกับวัตถุดิบ และสวนประกอบอื่นๆในการผลิต

    หนวย : บาท
ลําดับ รายการ ราคาตอ
ท่ี (หนวย) หนวย
1 ดิน   (คัน) 550         45-75 คัน 3 เดือน 24,750-41,250 / 3 เดือน
2 น้ํามันเชื้อเพลิง (ถัง) 300          12-16 ถัง 1 เดือน 3,600-6,000 / 1 เดือน
3 ไมฟน (ลํา) 2,000       9-12 ลํา 3 เดือน 18,000-24,000 / 3 เดือน
4 วัสดุส้ินเปลืองอื่นๆ (คร้ัง) 2,000      1 ชุด 3 เดือน 2,000               / 3 เดือน

มูลคาซ้ือ
ตอคร้ัง

จํานวนซ้ือ
ตอคร้ัง

ชวงการใช

ท่ีมา : จากการสํารวจและสัมภาษณ
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ตารางที่  4.10 : เงินลงทุนในเครื่องจักรและวัสดุอุปกรณการผลิต คิดคาเส่ือมดวยวิธีเสนตรงตามอายุ
           การใชงานโดยประมาณ

หนวย : บาท
ลําดับ รายการ จํานวน ราคาตอ มูลคา อายุการ มูลคา คาเสือ่ม
ท่ี หนวย หนวย รวม ใชงาน(ป) ซาก ตอป
1 เครื่องรีดอฐิ 1 เครื่อง 70,000 70,000 5 20,000 10,000
2 รถเข็น 3 คัน 2,000 6,000 5 1,500 900
3 รถแม็คโครตักดินขนาดเลก็ 1 คัน 200,000 200,000 5 120,000 16,000
4 รถดั๊มพ 6 ลอ 1 คัน 450,000 450,000 5 200,000 50,000
5 ไมกระจาด 3,000 ไม 15 45,000 5 5,000 8,000
6 ผาใบสําหรับปดกันฝน 4 ผืน 2,000 8,000 5 2,000 1,200

รวม 779,000 348,500 86,100
ท่ีมา : จากการสํารวจและสัมภาษณ

ตารางที่  4.11: คาแรงงานการผลิต
หนวย : บาท , คน

ปที่ คาจางแรงงาน จํานวน วันทํางาน คาแรงงาน คาจางเหมา เผาอิฐ คาจางเหมา รวม
ตอคน แรงงาน ตอเดือน ตอเดือน เผาอิฐตอเตา เดือนละ ตอเดือน

1 137             6 26 21,372    300           4 1,200      22,572      
2 145             6 26 22,620    300           5 1,500      24,120      
3 150             6 26 23,400    300           7 2,100      25,500      
4 155             6 26 24,180    350           7 2,450      26,630      
5 160             6 26 24,960    350           7 2,450      27,410      

ท่ีมา : จากการสํารวจและสัมภาษณ
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ตารางที่  4.12 : ประมาณการคาใชจายกอนเปดดําเนินการที่นอกเหนือจากคาใชจายการผลิต
          หนวย : บาท

รายการ จํานวนเงิน
คาธรรมเนียมการจดทะเบียนการคา ณ ท่ีทําการองคการบริหารสวนจังหวัด 100           
คาธรรมเนียมการจดทะเบียนอุตสาหกรรม ณ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 7,000        

รวม 7,100        
ท่ีมา : จากการสํารวจและสัมภาษณ

จากการลงทุนการผลิตในเครื่องจักรและอุปกรณการผลิตอ่ืนๆ ทําใหเกิดการคาดคะเนกําลัง
การผลิตและคาใชจายตนทุนเพื่อการผลิต โดยการประมาณการแสดงดังตารางที่ 4.13

ตารางที่ 4.13 : แสดงกําลังการผลิตของโครงการผลิตอิฐมอญ
     หนวย : พันกอน

ปท่ี
รายการ กําลังผลิต (%) หนวย กําลังผลิต (%) หนวย กําลังผลิต (%) หนวย
อิฐมอญ 59 1,390  78 1,835  97 2,270  
อิฐหัก 1 14       2 37       3 70       
รวม 60 1,404  80 1,872  100 2,340  

1 2 3-5.

ท่ีมา : จากการประมาณการ

การวิเคราะหทางดานเทคนิคทําใหโครงการสามารถคาดการณตนทุนการผลิต คาใชจาย
การผลิตและกําลังการผลิตของโครงการได เพื่อใชในการคํานวณวิเคราะหทางดานการเงินตอไป จึง
จําเปนตองมีรายละเอียดของการผลิตอิฐมอญในแตละเดือนเพ่ือใชเปนฐานในการคํานวณทางการ
เงิน ซ่ึงรายละเอียดการผลิตอิฐมอญที่จะแสดงตอไปนี้ เกิดจากการประมาณการโดยอาศัยอัตรากําลัง
การผลิตจากตารางที่ 4.13  ซ่ึงจะแสดงขอมูลแสดงดังตารางที่ 4.14 และ 4.15
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ตารางที่ 4.14 : การผลิตอิฐมอญรายเดือนจนครบอายุโครงการ
                      หนวย : พันกอน

อฐิมอญ อฐิหกั รวม/เดือน อฐิมอญ อฐิหกั รวม/เดือน อฐิมอญ อฐิหกั รวม/เดือน
มกราคม 89.1 0.9 90 149.84 3.06 152.9 166.25 8.75 175
กมุภาพนัธ 89.1 0.9 90 149.94 3.06 153 166.25 8.75 175
มนีาคม 89.1 0.9 90 149.94 3.06 153 166.25 8.75 175
เมษายน 108.9 1.1 110 149.94 3.06 153 166.25 8.75 175
พฤษภาคม 108.9 1.1 110 151.9 3.1 155 185.25 9.75 195
มถินุายน 108.9 1.1 110 151.9 3.1 155 185.25 9.75 195
กรกฎาคม 118.8 1.2 120 151.9 3.1 155 185.25 9.75 195
สิงหาคม 118.8 1.2 120 151.9 3.1 155 185.25 9.75 195
กนัยายน 118.8 1.2 120 156.8 3.2 160 204.25 10.75 215
ตุลาคม 146.52 1.48 148 156.8 3.2 160 204.25 10.75 215

พฤศจิกายน 146.52 1.48 148 156.8 3.2 160 204.25 10.75 215
ธนัวาคม 146.52 1.48 148 156.8 3.2 160 204.25 10.75 215

1,404     1,872     2,340     รวมกาํลงัการผลติ/ ป

ปที ่1 ปที ่2 ปที ่3 ถงึ 5
เดือน

ท่ีมา : จากการประมาณการ
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ตารางที่ 4.15 : แสดงการคาดคะเนตนทุนการผลิต :วัตถุดิบ ปจจัยการผลิตและตนทุนตอหนวย
หนวย : บาท

ปที่ รายละเอยีด ปริมาณ ชวงการใช ปริมาณใช (ตอป)มลูคา (ตอป)
1 ดิน 45 คัน 3 เดือน 180 คัน 99,000       

นํ้ามนัเชือ้เพลิง 12 ถัง 1 เดือน 144 ถัง 43,200       
ไมฟน 9 คัน 3 เดือน 36 คัน 72,000       493,064     
วัสดุส้ินเปลอืง 1 ชดุ 3 เดือน 4 ชดุ 8,000         จํานวนผลติ 1,404,000  
คาแรงงาน 270,864     ตนทนุตอหนวย 0.35

2 ดิน 60 คัน 3 เดือน 240 คัน 132,000     
นํ้ามนัเชือ้เพลิง 14 ถัง 1 เดือน 168 ถัง 50,400       
ไมฟน 11 คัน 3 เดือน 44 คัน 88,000       567,840     
วัสดุส้ินเปลอืง 1 ชดุ 3 เดือน 4 ชดุ 8,000         จํานวนผลติ 1,872,000  
คาแรงงาน 289,440     ตนทนุตอหนวย 0.30

3 ดิน 75 คัน 3 เดือน 300  คัน 165,000     
นํ้ามนัเชือ้เพลิง 16 ถัง 1 เดือน 192 ถัง 57,600       
ไมฟน 12 คัน 3 เดือน 48 คัน 96,000       632,600     
วัสดุส้ินเปลอืง 1 ชดุ 3 เดือน 4 ชดุ 8,000         จํานวนผลติ 2,340,000  
คาแรงงาน 306,000     ตนทนุตอหนวย 0.27

4 ดิน 75 คัน 3 เดือน 300  คัน 165,000     
นํ้ามนัเชือ้เพลิง 16 ถัง 1 เดือน 192 ถัง 57,600       
ไมฟน 12 คัน 3 เดือน 48 คัน 96,000       646,160     
วัสดุส้ินเปลอืง 1 ชดุ 3 เดือน 4 ชดุ 8,000         จํานวนผลติ 2,340,000  
คาแรงงาน 319,560     ตนทนุตอหนวย 0.28

5 ดิน 75 คัน 3 เดือน 300  คัน 165,000     
นํ้ามนัเชือ้เพลิง 16 ถัง 1 เดือน 192 ถัง 57,600       
ไมฟน 12 คัน 3 เดือน 48 คัน 96,000       655,640     
วัสดุส้ินเปลอืง 1 ชดุ 3 เดือน 4 ชดุ 8,000         จํานวนผลติ 2,340,000  
คาแรงงาน 329,040     ตนทนุตอหนวย 0.28

ท่ีมา : จากการประมาณการ
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สรุปผลจากการคาดคะเนเงินลงทุน คาใชจายลงทุนและกําลังการผลิตที่เกิดจากการ
วิเคราะหทางดานเทคนิคไดดังนี้  เงินลงทุนกอนการดําเนินงานเฉพาะคาเชาที่ดินและการปลูกสราง
อาคารโรงงานมีมูลคารวม 265,000 บาท และเงินลงทุนในเครื่องจักร วัสดุอุปกรณการผลิตอีกมูลคา 
779,000 บาท ทําใหเงินลงทุนในสินทรัพยเพื่อกอใหเกิดการผลิตในการวิเคราะหทางดานเทคนิคมี
มูลคาทั้งส้ิน 1,044,000 บาท

สําหรับคาใชจายการผลิตและตนทุนการผลิตประกอบดวย  แรงงานการผลิต คาวัสดุส้ิน
เปลืองและวัตถุดิบการผลิต ซ่ึงประมาณการวาคาใชจายการผลิตและตนทุนการผลิตจะเพิ่มข้ึนตาม
กําลังการผลิตที่เพิ่มข้ึน ซ่ึงการคาดคะเนตนทุนการผลิตและคาใชจายอันเกิดจากการผลิตในแตละป
แตกตางกันดังนี้ ปท่ี 1 คาดคะเนตนทุนการผลิตทั้งปมีมูลคา 493,064 บาท ปท่ี 2 คาดคะเนตนทุน
การผลิตเพิ่มข้ึนจากปท่ี 1 จากรอยละ 60 เปนรอยละ 80 สงผลใหตนทุนการผลิตที่คาดคะเนไดเปน 
567,840 บาท และในปท่ี 3-8 มีการผลิตเต็มกําลังการผลิตจึงทําใหตนทุนการผลิตเพิ่มข้ึนเปน  
632,600  ,  646,160  ,  655,520 บาทตามลําดับ

ปริมาณการผลิตที่โครงการสามารถผลิตอิฐมอญไดในปท่ี 1 เทากับ 1,404,000 กอน ใน
ขณะที่มีขอสมมติฐาวาตลอดอายุโครงการไมมีการเปลี่ยนแปลงราคาจําหนายอิฐมอญ ซ่ึงราคา
จําหนายอยูท่ีกอนละ 1.00 บาท  ภายใตการวิเคราะหทางดานเทคนิค ทําใหทราบถึงตนทุนตอหนวย
เฉพาะทางดานเทคนิคที่มีมูลคาเทากับ 0.35 บาท ในปท่ี 2 ปริมาณการผลิตอิฐมอญทั้งส้ิน 1,872,000 
กอน  จะมีตนทุนตอหนวยเฉพาะดานเทคนิคเทากับ 0.30 บาท และในปท่ี 3-5 สามารถผลิตไดเต็ม
กําลังการผลิตที่ปละ 2,340,000 กอน แตดวยตนทุนการผลิตที่แตกตางกันในแตละปจึงสงผลใหตน
ทุนตอหนวยเฉพาะดานเทคนิคในแตละป คือ 0.27  ,  0.276 และ 0.28 บาทตามลําดับ

 หลังจากที่มีการวิเคราะหถึงความเปนไปไดทางดานเทคนิคการผลิต และวัตถุดิบการผลิต
ของโครงการแลว การทําการตลาดเปนกิจกรรมสําคัญที่ตองคํานึงถึงตอไป เนื่องจากการทําการ
ตลาดจะบงบอกถึงลักษณะตลาด และแนวทางการเจาะตลาดเพื่อรองรับสินคาที่ผลิตไดตามกําลัง
การผลิตที่ไดวิเคราะหไปแลวในการวิเคราะหทางดานเทคนิค ดังนั้นโครงการศึกษาจึงทําการศึกษา
และวิเคราะหทางดานการตลาดดังหัวขอท่ี 4.2
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4.2   การศึกษาความเปนไปไดทางดานตลาด
การวิเคราะหการตลาดในการศึกษาความเปนไปไดของโครงการ เปนข้ันตอนการวิเคราะห

ท่ีลงลึกถึงรายละเอียด เพื่อใหไดขอมูลท่ีถูกตองครบถวนมาประกอบการประเมินผลการตัดสินใจลง
ทุน การวิเคราะหการตลาดนี้เปนการวิเคราะหถึงอุปสงคและลักษณะทางตลาด โดยอาศัยเทคนิคการ
พยากรณมาประกอบ เพื่อกําหนดขอบเขตของตลาด ลูกคาเปาหมายและลักษณะของตลาดได นอก
จากนี้ยังชวยใหทราบถึงแนวทางการเจาะตลาดตลอดจนกําหนดกลยุทธทางการตลาด โดยมีจุดมุง
หมายเพื่อคาดคะเนรายรับจากยอดขาย ตนทุนระบบการจัดจําหนาย และตนทนุการผลิต ผลของการ
คาดคะเนบางสวนจะนําไปใชในการวิเคราะหทางดานการเงิน เพื่อประเมินผลการตัดสินใจลงทุน
ตอไป

1.  สภาพการณปจจุบัน
สาขาอุตสาหกรรมนับวาเปนสาขาเศรษฐกิจที่มีอัตราการเจริญเติบโตสูง โดยในป 2546 มี

จํานวนโรงงานอุตสาหกรรมในจังหวัดเชียงรายทั้งส้ิน 1,797 แหงมีการจางงานประมาณ 12,166 คน 
และมีจํานวนเงินลงทุนรวมทั้งส้ินประมาณ 53,160.3 ลานบาท โรงงานอุตสาหกรรมสวนใหญจะมี
ทําเลที่ต้ังอยูในแถบจังหวัด เชียงใหม เชียงราย ลําปางและลําพูน โดยกลุมอุตสาหกรรมสวนใหญยัง
เปนอุตสาหกรรมเกษตร และการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรเนื่องจากมีวัตถุดิบอยูในพื้นที่ สวน
สินคาอุตสาหกรรมเฉพาะจังหวัดเชียงรายยังตองพึ่งการนําเขาเพราะอุตสาหกรรมภายในจังหวัดยัง
เปนอุตสาหกรรมขนาดเล็กและมีปริมาณไมมากนัก สินคาอุตสาหกรรมนําเขาสวนใหญเปนสินคา
เพื่อการอุปโภค-บริโภค ท่ีมีความจําเปนตอการครองชีพ แตยังมีสินคาบางชนิดที่จังหวัดเชียงรายมี
ศักยภาพในการสงออกไปยังประเทศเพื่อนบาน เชน สินคาอุปโภค-บริโภค น้ํามันเชื้อเพลิง รวมถึง
สินคาวัสดุกอสราง

ภาวะตลาดของธุรกิจผลิตอิฐมอญ เปนตลาดที่มีการแขงขัน เพราะมีผูผลิตมากรายกระจาย
อยูท่ัวจังหวัด แตโดยที่สินคามีลักษณะอยางเดียวกันและคุณภาพใกลเคียงกัน ดังนั้นการแขงขันจึง
เนนหนักไปในเรื่องการใหบริการและราคา รวมทั้งการใหสินเชื่อ นอกจากนี้โรงงานที่มีความ
สามารถทางดานเงินทุนยังส่ังอิฐจากจังหวัดอ่ืนเขามาขายดวย อาทิเชน อิฐอางทอง อิฐสิงหบุรี ซ่ึงอิฐ
เหลานี่จะมีความแข็งแรงมากกวาและมีรูปแบบที่ไมเหมือนกับตลาดเดิม ในขณะเดียวกันราคา
จําหนายก็สูงกวามากเนื่องจากมีตนทุนคาขนสง แตถึงอยางไรก็ตามอิฐเหลานี้ก็ยังเปนที่นิยมและมี
การสั่งเขามาโดยตลอด ซ่ึงนั้นแสดงใหเห็นถึงความพรอมของตลาดและการยอมรับในอิฐที่มีคุณ
ภาพและรูปแบบอื่นเมื่อเปรียบเทียบกับราคา
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2.  กลุมลูกคาเปาหมาย
กลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจผลิตอิฐมอญแบงได 2 แบบ ตามขนาดของผูผลิต
-  ผูผลิตท่ีมีขนาดปานกลางถึงใหญ  มีกําลังการผลิตคอนขางสูงและมีความสามารถทาง

ดานเงินทุน  กลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจเหลานี้จะเนนกลุมลูกคาตอเนื่องจากการติดตอคาขายเดิม 
รวมถึงกลุมลูกคาที่เปนผูรับเหมากอสรางรายใหมๆ ท่ีมีโครงการคอนขางใหญ ธุรกิจการกอสรางที่
เปนโครงการขนาดใหญและขนาดกลาง ผูผลิตเหลานี้จําเปนตองปอนสินคาใหทันกับความตองการ
ของโครงการกอสราง ในกรณีท่ีกําลังการผลิตไมเพียงพอหรือภูมิอากาศไมเอ้ืออํานวยผูผลิตเหลานี้
จะติดตอขอซ้ืออิฐจากผูผลิตที่มีขนาดเล็กตอและจะขึ้นราคาอิฐในชวงนั้นๆ ซ่ึงโครงการกอสรางจํา
ตองรับภาระการขึ้นราคา เพราะอิฐในทองตลาดขาดแคลนจริงๆ กลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจ
ขนาดนี้ไดแก  ราน/บริษัท/หางหุนสวนผูรับเหมากอสราง  ตึก/อาคารพาณิชยท้ังขนาดกลางและ
ใหญ  โรงแรม  รีสอรท  สถานที่พักผอน และสถานที่ทองเที่ยว เปนตน

-  ผูผลิตท่ีมีขนาดเล็ก   มีกําลังการผลิตไมมากหนักและมีขอจํากัดทางดานเงินทุน กลุมลูก
คาเปาหมายของธุรกิจเหลานี้จะเนนโครงการที่มีขนาดเล็ก มีปริมาณการใชไมมากหนัก อาศัยทําเลที่
ต้ังใกลหมูบาน กลุมลูกคาเปนรายใหมๆ ตลอด แตไมมีการทําการตลาดอาศัยความชิ้นตาและเปน
การบอกตอของลูกคารายเดิม ผูผลิตเหลานี้จะเนนการขายเปนเงินสดเปนสวนใหญ นอกจากนี้ผูผลิต
ขนาดเล็กหลายแหง ทําการผลิตเต็มกําลังการผลิตเพื่อกักตนุสินคาไวสําหรับรอการจําหนายในชวง
ฤดูฝน หรือคําส่ังซ้ือจากผูผลิตรายอื่นที่มีสินคาไมเพียงพอตอการจําหนาย ดังนั้นกลุมลูกคาเปา
หมายของธุรกิจขนาดเล็กจึงไดแก  ลูกคาขาจรทั่วไป  ผูรับเหมาที่รับเหมาโครงการเล็กๆ เชนการตอ
เต็ม การสรางบานที่ไมใชหลังใหญ  และผูผลิตอิฐมอญที่ไมสามารถผลิตไดทันตอความตองการ

3.  ปริมาณความตองการของตลาด
ตลาดของธุรกิจผลิตอิฐมอญจัดวาเปนตลาดอุตสาหกรรมการกอสรางที่มีการผลิตสินคา

หรือบริการใหเปนวัตถุดิบ เพื่อใชในการผลิตสินคาหรือบริการขั้นตอไป  การประมาณความ
ตองการใชอิฐในตลาดจะประมาณการโดยการใชขอมูลสถิติจํานวนประชากรและจํานวนครัวเรือน
ในจังหวัดเชียงรายตั้งแตป พ.ศ. 2539 ถึง 2546 เพื่อหาอัตราการเพิ่มข้ึนและประมาณการใชอิฐใน
อนาคตดวยวิธีการพยากรณโดยการวิเคราะหการถดถอยแบบพหุคูณ ในรูปแบบของการวิเคราะห
อนุกรมเวลาเพื่อหาคาแนวโนม โดยมีขอสมมุติฐานวา ครัวเรือนหนึ่งตองการใชอิฐเพื่อการกอสราง
เฉล่ียครัวเรือนละ 20,000 กอน
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ตารางที่ 4.16 : ขอมูลสถิติประชากร จํานวนครัวเรือนและประชากรโดยเฉลี่ยตอครัวเรือน
        ต้ังแตป พ.ศ. 2539 ถึง 2546

    หนวย : หลัง ,  คน
รายการ / ป 2539 2540 2541 2542 2543 2544 2545 2546

สถติปิระชากร 1,119,000  1,133,000  1,140,000 1,148,000 1,152,000   1,178,000 1,209,000 1,240,000 
สถติคิรวัเรอืน -             -             257,794    263,113    319,300      239,274    234,878    235,524    
ประชากรเฉลีย่ 0 0 4.42           4.36           3.61            4.92           5.15           5.26           
ตอครวัเรอืน/ป ประชากรโดยเฉลีย่ตอครวัเรอืน  27.73 / 6   = 4.62           ประมาณ 5  คน
ท่ีมา : สํานักงานสถิติจังหวัดเชียงราย

จากคาสถิติจํานวนประชากรในจังหวัดเชียงรายต้ังแตป 2539 ถึง 2546 แสดงดังตารางที่ 
4.16 เปนขอมูล เพื่อใชในการหาจํานวนครัวเรือนในแตละปและหาปริมาณความตองการอิฐในแต
ละป ไดผลการพยากรณจํานวนประชากรแสดงดังตารางที่ 4.17

ตารางที่  4.17 : แสดงผลจากการพยากรณจํานวนประชากรและการประมาณปริมาณครัวเรือน
          ในจังหวัดเชียงตั้งแตป 2547 ถึง 2553

หนวย : หลัง , คน
รายการ / ป 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553

จํานวนประชากร 1,236,921 1,252,940 1,268,950 1,284,960 1,300,971 1,316,980 1,333,000 
ปริมาณครัวเรือน 247,384    250,588    253,790    256,992    260,194    263,396    266,600    
ผลตางของครัวเรือน -            3,204        3,202        3,202        3,202        3,202        3,204        
ท่ีมา : จากภาคผนวกตารางที่ 23

ประมาณการปริมาณการใชอิฐมอญจากการพยากรณจํานวนประชากรและปริมาณครัว
เรือนที่เพิ่มขึ้นในป พ.ศ. 2549 ถึง 2553 โดยมีขอสมมุติฐานวา ครัวเรือนหนึ่งตองการใชอิฐเพื่อการ
กอสรางเฉลี่ยครัวเรือนละ 20,000 กอน  แสดงไดแสดงดังตารางที่ 4.18
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ตารางที่  4.18 : ประมาณการปริมาณความตองการใชอิฐมอญในป พ.ศ. 2549 ถึง 2553
    หนวย : พันกอน

รายการ / ป 2549 2550 2551 2552 2553
ปริมาณความตองการใชอิฐ 64,040 64,040 64,040 64,040 64,080

ท่ีมา : จากการคํานวณจํานวนผลตางของครัวเรือน*ความตองการใชอิฐเฉลี่ยตอครัวเรือน

4.  รูปแบบการเจริญเติบโตของตลาด
พิจารณาจากเสนที่แสดงความสัมพันธระหวางอุปสงคของผลผลิตกับเวลา จากการศึกษา

ในผูผลิตอิฐมอญที่อยูในตลาดจํานวน 13 รายโดยใชวิธีเฉพาะเจาะจงผูผลิตที่อยูตอนเหนือของ
จังหวัด ไดแก อําเภอเมือง อําเภอแมจัน อําเภอแมสาย ดวยเหตุผลท่ีวายุทธศาสตรการพัฒนาจังหวัด
เชียงรายมุงเนนการพัฒนาดานตอนเหนือของจังหวัด พบวาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบันยอดจําหนายอิฐ
มอญมีแตอัตราการเพิ่มขึ้นอยางสม่ําเสมอ แตจะไมมีความผันแปรมากนัก มีเพียงในชวงวิกฤต
เศรษฐกิจตกต่ําเมื่อป 2540 ท่ีมีผลกระทบมากยอดขายลดลงมาก หลังจากเศรษฐกิจเริ่มฟนตัวยอด
ขายจึงเริ่มมีมากขึ้น  ดังนั้นรูปแบบการเจริญเติบโตของตลาดจึงเปนไปอยางสม่ําเสมอ

5.  ปริมาณผูผลิตและสภาวะการแขงขัน
ปจจุบันยังมีโรงงานขนาดใหญท่ีกําลังการผลิตและจําหนายคอนขางสูงไมมากนัก แตมีโรง

งานที่ผลิตเปนอุตสาหกรรมในครัวเรือนหรือผลิตตามคําส่ังมากพอสมควร สําหรับปริมาณคูแขงขัน
กลุมโรงงานอุตสาหกรรมผลิตอิฐดินเผา สามารถแบงแยกไดเปน 2 กลุม คือ กลุมที่ไดจดทะเบียน
เปนอุตสาหกรรมกับสํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  กับ กลุมที่ไมไดจดทะเบียนเปนอุตสาหกรรม  
ในกลุมที่ไดมีการจดทะเบียนแลวนั้นมีจํานวนทั้งส้ิน 20 ราย ผลิตอิฐดินเผาและบางรายผลิตและ
จําหนายวัสดุกอสรางชนิดอ่ืนดวย เชน คอนกรีตบล็อก ซ่ึงกระจายอยูตามอําเภอตางๆ ของจังหวัด

ในสวนของกลุมโรงอิฐที่ไมไดจดทะเบียนกับอุตสาหกรรมนั้น จากการศึกษาสามารถพบ
ไดท่ัวไปแตจะเปนการทําในครัวเรือนและจะผลิตเทาที่มีคําส่ังซ้ือเทานั้น ไมมีการทําการตลาด มี
โรงอิฐหลายแหงผลิตอิฐมอญเปนอาชีพเสริมและพรอมที่จะหยุดกิจการทันทีเมื่อมีอาชีพท่ีแนนอน
ม่ันคง ซ่ึงสวนใหญผูประกอบการเหลานี้จะเปนเกษตรกรนั้นเอง  นอกจากนี้คูแขงขันที่เปนอุตสาห
กรรมในครัวเรือนอีกหลายแหงผลิตอิฐมอญเปนแบบปนมือไมมีเครื่องจักรหรือเครื่องรีดอิฐในการ
ผลิต กรรมวิธีงายและรวดเร็วและยังมีความตองการจากตลาดเฉพาะเจาะจงอีกจํานวนมาก สวน
ใหญใชในการตกแตง สรางศิลปะในแบบลานนาเพื่อการทองเที่ยว หรือซอมแซมโบราณสถาน
ตางๆ เปนตน  โดยมีรายช่ือสถานประกอบการที่จดทะเบียน 20 รายแสดงดังตารางที่ 4.19
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ตารางที่ 4.19 : แสดงรายชื่อสถานประกอบการที่จดทะเบียน 20 ราย

ช่ือสถานประกอบการ สถานที่ตั้ง
1. เชียงรายอิฐโชว
2. อิฐศรีนวล
3. อิฐบุณศิริ
4. อิฐสยาม
5. ขจรศักดิ์คอนกรีตบล็อก
6. อิฐอรพินธุ
7. นฤมลอิฐมอญ
8. โรงอิฐศรีทอง

ตําบลริมกก  อําเภอเมือง
ตําบลริมกก  อําเภอเมือง
ตําบลทาสาย  อําเภอเมือง
ตําบลปาซาง  อําเภอแมจัน
ตําบลแมไร  อําเภอแมจัน
ตําบลจันจวา  อําเภอแมจัน
ตําบลแมไร  อําเภอแมจัน
ตําบลแมไร  อําเภอแมจัน

9. โรงอิฐทวีศักดิ์
10. บจก ไวโอลา
11. อิฐสามพี่นอง
12. หจก.ชัยทวีวัสดุภัณฑ
13. บจก.  ดี.ที.คอนกรีต(1997)
14. รานเวียงหอมซีเมนตบล็อก
15. อนันตการอิฐ
16. โรงอิฐ-เตาเหล็งสโตว
17. อิฐศรีณรงค
18. โรงอิฐลุงหนาน
19. อิฐปรีชา
20. อิฐวงษวรรณ

ตําบลแมไร  อําเภอแมจัน
ตําบลแมจัน  อําเภอแมจัน

ตําบลปาซาง  กิ่งอําเภอเวียงเชียงรุง
ตําบลโปงผา  อําเภอแมสาย
ตําบลหวยไคร  อําเภอแมสาย
ตําบลแมสาย  อําเภอแมสาย
ตําบลแมเย็น  อําเภอพาน
ตําบลเมืองพาน  อําเภอพาน
ตําบลหงาว  อําเภอเทิง

ตําบลปางิ้ว  อําเภอเวียงปาเปา
ตําบลเวียงกาหลง  อําเภอเวียงปาเปา
ตําบลเวียงกาหลง  อําเภอเวียงปาเปา

       ท่ีมา : สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดเชียงราย

ในสวนของสินคาทดแทนในลักษณะการใชงานเพื่อการกอสรางนั้น มี 2 ชนิดคือ  ซีเมนต
บล็อก  และอิฐดินซีเมนต ซ่ึงมีขอจํากัดในการใชงานอันเนื่องมาจากความสามารถในการรับน้ําหนัก 
แรงกดยังมีไมมาก อีกทั้งความแข็งแกรงก็ยังดีไมเทาอิฐมอญ แตมีผูกอสราง ลูกคาหรือชาวบาน
จํานวนไมนอยท่ีนิยมใชสินคาทดแทนทั้ง 2 ชนิดนี้ในการกอสรางบานเรือนที่ตองรับน้ําหนักและ
แรงกดมาก ๆ ดวยเหตุผลวามีราคายอมเยาเมื่อเทียบพื้นที่คาใชจายกอสรางตอตาราเมตรกับอิฐมอญ
ท่ัวไป
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6.  วิธีการจัดจําหนายของคูแขงขันและราคาจําหนาย
6.1  วิธีการจัดจําหนายของคูแขงขัน   แบงออกเปน 2 ลักษณะตามกลุมลูกคาเปาหมาย

1. ธุรกิจขนาดใหญท่ีมีลูกคาเปาหมายเปนโครงการขนาดใหญ
ธุรกิจขนาดใหญหลายแหงมีการผลิตและจําหนายวัสดุกอสรางประเภทอื่นดวย มี

การทําการตลาดทั้งที่เปนระบบของการประมูลงานสวนราชการและการตลาดผานตัวแทนนายหนา 
สวนที่นาสังเกตุคือการใชกลยุทธในการสรางความสัมพันกับลูกคาในระยะยาวดวยการใหสวนลด
หรือเปอรเซนตคานายหนาแกผูรับเหมาหรือผูชักจูง

2. ธุรกิจขนาดเล็กท่ีมีลูกคาเปาหมายเปนลูกคารายยอย
วิธีการจําหนายจะเนนการขายตรง ผูผลิตและจําหนายหลายรายไมมีการทําตลาด 

เพราะกําลังการผลิตไมเพียงพอตอความตองการ และลูกคาสวนใหญเปนลูกคารายยอยในทองถ่ิน
ซ่ึงมาจากการบอกตอของลูกคา

6.2  ราคาจําหนายของคูแขงขัน
เนื่องดวยสินคาในทองตลาดมีลักษณะอยางเดียวกันและคุณภาพใกลเคียงกัน ราคาสิน

คาจึงไมมีความแตกตางกันเทาใดนัก คือจะจําหนายในราคากอนละ  0.45 – 0.50 บาท  มีความ
กวาง*ยาว*สูง เทากับ  65*140*40 มิลลิเมตรโดยประมาณ หรือมีพ้ืนที่ใชตอตารางเมตรเทากับ 120 
กอน และหากอยูในชวงที่สภาวะอากาศไมเอ้ืออํานวยตอการผลิตหรืออยูในชวงที่ผลผลิตนอย ขาด
แคลน ราคาจําหนายอิฐมอญจะเพิ่มสูงขึ้นประมาณรอยละ 20 หรือจําหนายในราคากอนละ 0.54 – 
0.60 บาทโดยประมาณ

6.3  ราคาจําหนายของโครงการที่ศึกษา
อิฐมอญที่โครงการกําลังศึกษาความเปนไปไดในการจัดตั้งนั้น เปนอิฐมอญที่มีขนาด

ใหญกวาที่มีอยูในตลาด/ผูผลิตรายเดิมในจังหวัดเชียงราย มีขนาดความกวาง*ยาว*สูง เทากับ 
65*65*170 มิลลิเมตร หรือมีพ้ืนที่ใชตอตารางเมตรเทากับ 63 กอน จําหนายในราคากอนละ 1.00 
บาท โครงการสามารถผลิตไดตลอดทั้งปจากปจจัยหลายๆ ดาน เชน ใชเครื่องจักรแทนแรงงานจึง
ไมทําใหประสบปญหาขาดแคลนแรงงานในฤดูเพาะปลูกและฤดูเก็บเกี่ยว ความแข็งแรง ทนตอภูมิ
อากาศของอิฐที่ทําใหสามารถผลิตและเก็บรักษาไดนานโดยที่สภาพไมเปล่ียนแปลง จากตัวอยาง
ปจจัยเหลานี้จึงทําใหโครงการสามารถผลิตอิฐไดเพียงพอตอความตองการและไมมีความจําเปนใน
การปรับราคาชวงที่เกิดความขาดแคลนอิฐในทองตลาด

เนื่องจากการศึกษาทางดานตลาดจําเปนจะตองศึกษาอยางละเอียดเพื่อใหขอมูลท่ีได
สามารถใชวิเคราะหทางการเงิน และประเมินผลการตัดสินใจลงทุนไดอยางถูกตอง การวิเคราะหถึง
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สภาพการณปจจุบันในตลาด กลุมลูกคาเปาหมาย การคาดคะเนปริมาณความตองการของตลาด การ
ดูรูปแบบการเจริญเติบโตของตลาด และการวิเคราะหถึงคูแขงขัน ท่ีไดกลาวมาแลวนั้นสามารถบง
บอกไดถึงขอมูลทางการตลาดของโครงการไดเปนอยางดี แตการวิเคราะหทางการตลาดจําเปนตอง
มองถึงการวิเคราะหส่ิงแวดลอมทางการตลาดดวย

ส่ิงแวดลอมทางการตลาดมีอิทธิพลตอการบริหารการตลาด เนื่องจากการวิเคราะหส่ิงแวด
ลอมทางการตลาดนั้นจะตองวิเคราะหถึงปจจัยภายในโครงการและปจจัยภายนอกโครงการ ซ่ึงจะ
ทําใหทราบถึงการสรางโอกาสทางการตลาดหรือขอไดเปรียบ หรือสรางขอจํากัดหรือปญหาใหแก
โครงการ อันจะนํามาซึ่งการวางแผนและกลยุทธการตลาดตอไป การวิเคราะหส่ิงแวดลอมทางการ
ตลาดสามารถวิเคราะหไดดวยทฤษฎี SWOT Analysis  ซ่ึงประกอบดวย Strength(จุดแข็ง) 
Weakness(จุดออน)   Opportunity(โอกาส)   Threat(อุปสรรค/ขอจํากัด) ดังจะวิเคราะหตอไปนี้

7.  วิเคราะห SWOT ทางการตลาดของโครงการผลิตอิฐมอญ
-       Strength  (จุดแข็ง)

1.  อิฐมอญที่โครงการจะผลิตนั้นมีคุณภาพสูง มีความแข็งแกรงและแข็งแรงไดมาตร
ฐานอุตสาหกรรมและสามารถรองรับแรงกดทับไดดี มีความอุมน้ําสูง ไมเปราะหรือแตกหักงาย

2. ข้ันตอนการผลิตมีการคัดวัตถุดิบที่ใชในการผลิตเพื่อใหอิฐที่ไดแข็งและแกรงเทา
กันทุกกอน ตัวอยางเชน การเลือกใชไมฟนในการเผาแทนการใชแกลบ เพราะการเผาในอุณภูมิท่ีสูง
กวาการบมจะทําใหอิฐที่ไดมีคุณภาพมากขึ้น

3. ดานทําเลที่ตั้งของโครงการซึ่งเปนสวนที่ภาครัฐไดจัดสรรพื้นที่อุตสาหกรรมไว
แลวนั้นจากการสํารวจพบวาอยูใกลเคียงกับแหลงวัตถุดิบที่สําคัญ นั้นก็คือดิน สงผลใหตนทุนใน
การขนสงวัตถุดิบของโครงการไมสูง ในขณะที่ไดวัตถุดิบที่ดีตามที่ตองการ อีกทั้งเปนพื้นที่ท่ีมีโรง
งานผลิตอิฐหลายแหงและเปนที่เขาใจในกลุมลูกคาในการหาซื้อ

4. การสั่งซ้ือทุกครั้ง จะทําการจัดสงสินคาใหโดยไมคิดคาบริการเพิ่ม และไมคํานึงถึง
จํานวนในการสั่ง

5. ในการจัดสงทุกครั้งจะมีการรับประกันความแตกหักเสียหายมากกวา 10 กอนดวย
เหตุอันเนื่องมาจากการขนสง

6. ดวยขนาดของอิฐมอญที่โครงการผลิต(65*65*170 มิลลิเมตร) ซ่ึงมีขนาดใหญกวา
ทองตลาด ขนาดที่ใหญกวานี้จะสงผลใหประหยัดในสวนของพื้นที่ปูนและสวนประกอบอื่นๆ ใน
ขณะที่ยังมีความแข็งแรงของโครงสรางที่ดี (ท้ังนี้ข้ึนอยูกับคุณภาพของสวนประกอบอื่นๆ ดวย)
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-      Weakness (จุดออน)
1. เนื่องจากโครงการเปนโครงการใหมไมเคยมีการทําการตลาด ดังนั้นอาจตองใช

เวลาพอสมควรในการแนะนําสินคาในเปนที่รูจักของตลาด ซ่ึงทางโครงการไดเตรียมแกไขปญหา
โดยการเตรียมแผนการในการสงเสริมการตลาดและการขายไวแลว

2. การคัดสรรวัตถุดิบทุกขั้นตอนการผลิต การควบคุมคุณภาพทุกขั้นตอนของผลผลิต 
และจําเปนตองใชแรงงานที่มีความอดทน พยายามฝกฝนและพรอมที่จะเรียนรูส่ิงใหมๆ ซ่ึงอาจมีผล
กระทบกับแรงงานที่ไมเขาใจในการคัดสรรและการควบคุม จนอาจนําไปสูภาวะการขาดแคลนแรง
งาน  ดังนั้นทางโครงการจึงตัดสินใจซื้อเครื่องจักร(รถตักดิน)เพื่อประหยัดแรงงานคนในการทํางาน
และยังสามารถควบคุมปริมาณการผลิตในแตละวันไดอีกดวย

3. เนื่องจากขนาดของอิฐมอญที่โครงการผลิตมีขนาดใหญกวาทองตลาด การควบคุม
คุณภาพทุกขั้นตอน และการคัดเลือกวัตถุดิบที่ใชสงผลใหอิฐมอญที่ผลิตไดมีตนทุนที่สูงกวาในทอง
ตลาด ดังนั้นราคาจําหนายจึงสูงกวาทองตลาด จึงอาจกลายเปนจุดออนที่ทางโครงการจะตองเรงทํา
การตลาดและทําความเขาใจเชิงเปรียบเทียบใหกับลูกคา

-     Opportunity  (โอกาส)
1. ปจจุบันมีผูจําหนายที่นําอิฐจากจังหวัดอ่ืนเขามาขายซึ่งมีราคาสูงกวาอิฐในทอง

ตลาดและมีรูปลักษณะที่ตางออกไป แตเปนที่ยอมรับในกลุมลูกคาเปาหมายและมีอัตราการสั่งซ้ือท่ี
เพิ่มขึ้นมาโดยตลอด จากจุดนี้เปนการเพิ่มโอกาสในการหาชองทางการตลาดของอิฐที่โครงการผลิต
เนื่องจากมีรูปลักษณะที่ใหมตอตลาด มีราคาและคุณภาพตางจากทองตลาดจะสามารถเปนที่ยอมรับ
ของกลุมลูกคาได

2. ภาครัฐมีนโยบายในการสนับสนุนการลงทุนของอุตสาหกรรม ทําใหโอกาสใน
การรับรูขาวสารเทคโนโลยีในการผลิตมีมากขึ้น โอกาสในการจัดหาแหลงเงินทุนและแหลงลงทุน
มีมากขึ้น รวมถึงโอกาสในการขยายตลาดตามโครงการตางๆ ท่ีภาครัฐใหการสนับสนุนอีกดวย

3. ประชากรในจังหวัดเชียงรายเปนผูท่ีมีเงินสะสมคอนขางสูงเมื่อเทียบกับจังหวัดอ่ืน
ท่ีมีความเจริญทางดานอุตสาหกรรมและเศรษฐกิจมากกวา ประกอบกับนโยบายการสงเสริมการใช
จายในภาคเอกชนและนโยบายการใหสินเชื่อของธนาคารที่ยืดหยุนมากขึ้นสงผลใหประชากร
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ตองการปรับปรุงในปจจัยการดํารงชีวิตขั้นพื้นฐานใหดียิ่งขึ้น จึงถือเปนโอกาสทางการตลาดที่ดีของ
ธุรกิจผลิตอิฐมอญเชนกัน

4. ปริมาณคูแขงขันที่มีกลุมลูกคาเปาหมายรายเดียวกันยังมีไมมาก โอกาสในการเขา
ถึงตลาดจึงมีสูง อีกทั้งโอกาสในการแขงขันและการแบงสวนตลาดก็มีสูงเชนเดียวกัน

-       Threat  (อุปสรรค/ขอจํากัด)
1. ปญหาการแขงขันทางดานราคาของผูผลิต ผูซ้ือ/ลูกคาหลายรายไมมีประสบการณ

ในซื้อสินคาวัสดุกอสราง สงผลใหเกิดการเปรียบเทียบดานราคาเพียงอยางเดียว
2. ปญหาคาขนสงสินคา คาขนสงมีความเปนไปวาจะมีอัตราสูงขึ้นโดยเฉพาะการขน

สงในระยะทางที่ไกลๆ อันเนื่องจากการพัฒนาและความเจริญที่เพิ่มขึ้นสูงในรอบนอก คาขนสงสิน
คาจะผันแปรตามระยะทางและราคาน้ํามันเชื้อเพลิง ซ่ึงปจจุบันน้ํามันเชื้อเพลิงอยูในภาวะลอยตัว 
สงผลใหตนทุนคาขนสงสินคากลายเปนปญหาที่หลีกเล่ียงไมได

3. ภาวะเศรษฐกิจที่มีโอกาสในการเกิดภาวะเงินเฟอ สงผลโดยตรงกับบริหารธุรกิจ
อสังหาริมทรัพยและการกอสราง เงินออมมากกวาการใชจายและการลงทุน การตลาดของโครงการ
อาจทําไดยากขึ้น ซ่ึงเปนทั้งระบบเปนปญหาที่ไมอาจหลีกเล่ียงไดเชนกัน

สรุปผลการวิเคราะห  SWOT  ของโครงการ  พบวา  โครงการมีจุดแข็งและโอกาสที่ดีใน
การตลาดมากวาจุดออนและขอจํากัดตางๆ  จากการวิเคราะห SWOT นี้ทําใหผูประกอบการสามารถ
ประมาณการตําแหนงผลิตภัณฑของโครงการ เพื่อใชในการหากลยุทธทางการตลาดของโครงการ
ตอไป ซ่ึงจากการคาดการณปริมาณความตองการอิฐมอญในทองตลาดที่สูงกวาปริมาณการผลิตได
ของผูผลิตรวมทั้งตลาด ก็แสดงใหเห็นถึงโอกาสในการพัฒนายอดขายหรือโอกาสในการขยายตัว
ของโครงการที่มากขึ้น อันจะนํามาซึ่งการเพิ่มขึ้นของยอดขายเพื่อรองรับกําลังการผลิตที่สูงขึ้นใน
แตละปการผลิตของโครงการ  ดังนั้นตําแหนงผลิตภัณฑของโครงการจึงเหมาะสมที่จะใชกลยุทธ
ในการเจาะตลาด (Niche Strategy) ซ่ึงจะมุงเจาะตลาดขนาดเล็กกอน (Niche Segment) แมตลาดสิน
คาจะไมใหญแตมีคูแขงขันนอย และลูกคาเปาหมายจะเนนความแตกตางหรืออรรถประโยชนท่ีได
มากกวาการคํานึงถึงเรื่องราคา

8.  การคาดคะเนสวนแบงตลาดและชองทางการตลาดของโครงการ
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ตลาดของธุรกิจผลิตอิฐมอญในปจจุบันยังมีผูผลิตอยูไมมากนัก ซ่ึงสวนใหญมีกําลังการ
ผลิตไมเพียงพอตอความตองการของตลาด ซ่ึงสามารถจําแนกผูผลิตรายใหญและรายยอยและ
ประมาณการสวนแบงตลาดแตละรายไดตามกําลังการจางงานเพื่อการผลิตแสดงดังตารางที่ 4.20

ตารางที่ 4.20 :  ประมาณสวนแบงตลาดของผูผลิตรายเดิมในตลาด
      หนวย : คน

ชื่อสถานประกอบการ สถานที่ตั้ง จํานวนแรงงาน ประมาณสวนแบงตลาด
1.  เชียงรายอิฐโชว อําเภอเมือง 36 13%
2.  อิฐศรีนวล อําเภอเมือง 6 2%
3.  อิฐบุณศิริ อําเภอเมือง 8 3%
4.  อิฐสยาม อําเภอแมจัน 20 7%
5.  ขจรศักดิ์คอนกรีตบล็อก อําเภอแมจัน 27 10%
6.  อิฐอรพินธุ อําเภอแมจัน 15 6%
7.  นฤมลอิฐมอญ อําเภอแมจัน 9 3%
8.  โรงอิฐศรีทอง อําเภอแมจัน 6 2%
9.  โรงอิฐทวีศักดิ์ อําเภอแมจัน 8 3%
10. บจก ไวโอลา อําเภอแมจัน 7 3%
11.  อิฐสามพี่นอง กิ่งอําเภอเวียง 5 2%
12.  หจก.ชัยทวีวัสดุภัณฑ อําเภอแมสาย 9 3%
13.  บจก.ดี.ที.คอนกรีต(1997) อําเภอแมสาย 7 3%
14. รานเวียงหอมซีเมนตบล็อก อําเภอแมสาย 10 4%
15.  อนันตการอิฐ อําเภอพาน 12 4%
16.  โรงอิฐ-เตาเหล็งสโตว อําเภอพาน 12 4%
17.  อิฐศรีณรงค อําเภอเทิง 2 1%
18.  โรงอิฐลุงหนาน อําเภอเวียงปาเปา 7 3%
19.  อิฐปรีชา อําเภอเวียงปาเปา 8 3%
20.  อิฐวงษวรรณ อําเภอเวียงปาเปา 3 1%
21. โรงอิฐอ่ืนๆ ท่ีไมมีการจดทะเบียน กระจายอยูท่ัวไป ประมาณ 50 19%
ท่ีมา : สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดเชียงราย
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สวนแบงการตลาดของโครงการผลิตอิฐมอญที่ไดศึกษานี้ คาดการณสวนแบงการตลาดที่
เพียงพอแกกําลังการผลิตอิฐมอญในแตละป อันเนื่องจากตลาดมีความตองการอิฐมอญจํานวนมาก
ดังนั้นกําลังการผลิตที่โครงการผลิตได จึงสามารถจําหนายไดท้ังหมด โดยท่ีโครงการคาดการณการ
แบงสวนตลาดจากผูผลิตรายเดิมที่มีความเปนไปไดทางดานทําเลที่ตั้งและขนาดการผลิต ซ่ึงไดแก 
โรงงานเชียงรายอิฐโชวท่ีตั้งอยูในเขตอําเภอเมือง โรงงานอิฐสยาม โรงงานขจรศักดิ์คอนกรีตบล็อค
และโรงงานอิฐอรพินธุท่ีตั้งอยูในเขตอําเภอแมจัน  หลังจากการการคาดการณอัตราสวนแบงการ
ตลาดของโครงการแลวจึงจะมีการวางแผนการตลาดและวางแผนการสงเสริมการตลาดเพื่อใหยอด
ขายที่เกิดจากการคาดการณบรรลุเปาหมาย สวนแบงการตลาดของโครงการที่แบงจากผูผลิตรายเดิม  
สามารถไดแสดงดังตารางที่ 4.21

ตารางที่ 4.21 : สวนแบงตลาดของโครงการจําแนกตามปและผูผลิตรายเดิมที่อยูในเขตอําเภอเมือง 
และอําเภอแมจัน

        หนวย : พันกอน
กําลงัการผลติของโครงการในแตละป 1,404         1,872         2,340         
ชื่อสถานประกอบการ / ป สวนแบง คิดเปน 2549 2550 2551 - 2553

การตลาด (%)
1. เชียงรายอฐิโชว 13 36% 507            676            845            
2. อฐิสยาม 7 19% 273            364            455            
3. ขจรศักดิ์คอนกรีตบลอ็ก 10 28% 390            520            650            
4. อฐิอรพินธุ 6 17% 234            312            390            

รวม 36 100% 1,404         1,872         2,340         
2.19% 2.92% 3.65%อตัราสวนแบงการตลาดของโครงการ

ท่ีมา : จากการศึกษา
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9.  แผนการตลาดของโครงการ
จากขอมูลพ้ืนฐาน การวิเคราะห SWOT ของโครงการและการคาดคะเนสวนแบงการตลาด

ท่ีโครงการจะไดรับ ทําใหเกิดการกําหนดแผนการตลาดเพื่อในการคาดคะเนและพยากรณดังกลาว
ประสบผลสําเร็จ

สินคาของโครงการประกอบดวยอิฐ 2 ลักษณะ คือ
-  อิฐมอญที่สมบูรณแบบ ไมมีความชํารุดหรือแตกหัก ซ่ึงเปนอิฐมอญที่ใชสําหรับกอสราง

ท่ัวไป         ในที่นี้เรียกวา อิฐมอญ
-  อิฐมอญที่มีความชํารุดหรือแตกหัก ใชในงานถมถนนหรือสรางบอเก็บกักของเสียจาก

การขับถาย ในที่นี้เรียกวา อิฐหัก

โดยท่ีอิฐทั้ง 2 ลักษณะนี้จะมีการผลิตหรือผลพลอยไดของการผลิตที่เนนคุณภาพของสินคา
เปนหลัก ดังนี้การวางแผนกลยุทธทางการตลาดจึงเนนกลยุทธทางดานผลิตภัณฑ (Product strategy) 
ในลักษณะทางกายภาพหรือคุณสมบัติของผลิตภัณฑ มุงเนนใหเห็นถึงคุณภาพ ความแข็งแกรง 
ความทนทาน และผลประโยชนท่ีไดรับ เชน การรับประกันความเสียหายอันเนื่องจากขั้นตอนใน
การขนสงตามที่ไดตกลงไวในแตละกรณี  คุณสมบัติในการชวยประหยัดปูนหรือวัสดุอ่ืนในการกอ
ในขณะเดียวกันก็ยังคงมีความแข็งแรงเพียงพอในการรับน้ําหนัก หรือ ผลประโยชนท่ีไดรับจากการ
ใชอิฐหัก ในการถมถนน เชน อายุการใชงานที่ยาวนาน ไมเปอยยุยงาย เปนตน นอกจากการใชกล
ยุทธทางดานผลิตภัณฑแลว โครงการนี้ยังเหมาะสมกับการใชกลยุทธการเจาะตลาด เพื่อหลีกเล่ียง
การแขงขันโดยตรงกับผูประกอบการขนาดใหญหรือผูประกอบการที่อยูในตลาดมานานแลวและมี
พ่ืนที่การตลาดกวาง โดยกลยุทธการเจาะตลาดนี้จะสงผลใหยอดขายสินคาในตลาดกลุมเดิมมีมาก
ข้ึน ซ่ึงมีวิธีการทั้งส้ิน 3 วิธีดังนี้

1. กระตุนปริมาณการซื้อ ดวยการแสดงใหเห็นประโยชนใชสอยท่ีมากขึ้นของสินคา
2. ความพยายามเพิ่มสวนครองตลาด ดวยการทําการตลาดที่เนนถึงคุณภาพของสินคา 

การสงเสริมการขาย หรือเพิ่มชองทางการจําหนวยใหกวางกวาเดิม
3. กระตุนความตองการใชของลูกคาเปาหมายใหมในตลาดปจจุบัน เชน แสดงให

เห็นถึงสวนประหยัดในวัสดุกอสรางอื่นๆ เมื่อนําอิฐที่โครงการเปรียบเทียบกับอิฐที่มีอยูในทอง
ตลาด



76

จากการจัดทําแผนการตลาดของโครงการทําใหทราบถึงปริมาณและราคาขายตอหนวย 
ตลอดจนจํานวนเงินรายรับในแตละชวงเวลาแสดงดังตารางที่4.22

ตารางที่ 4.22 : แสดงรายรับจากยอดขายที่คาดคะเนไวสําหรับ 5 ปลวงหนา ( 2549-2553)

รายการ ราคาขาย หนวย ปริมาณ มลูคา ปริมาณ มลูคา ปรมิาณ มลูคา
อฐิมอญ 1.00      กอน 1,404   1,404     1,872    1,872      2,340            2,340         พันบาท
อฐิหัก 2,000    1 ลํารถ 3 ลํารถ 6,000     3 ลํารถ 6,000      3 ลาํรถ 6,000         บาท

1,410     1,878      2,346         พันบาท

ปที ่3 - 5 (พ.ศ. 2551-2553)

รวม

ชวงระยะเวลา ปท่ี 1 (พ.ศ. 2549) ปที ่2 (พ.ศ. 2550)

ท่ีมา : จากการประมาณการ

แตเนื่องจากปจจุบันการวางแผนการตลาดโดยใชกลยุทธเพียงอยางเดียว อาจไมเพียงพอตอ
การแข็งขันที่จะเพิ่มขึ้นในอนาคต ดังนั้นการทําแผนการสงเสริมการขายจึงเปนแผนการที่จะชวย
เสริมใหโครงการสามารถขายอิฐใหเปนไปตามยอดขายที่คาดคะเนไว ซ่ึงตามทฤษฎีแลวการสง
เสริมการขายสามารถทําไดหลายวิธี แตวิธีท่ีโครงการศึกษาเลือกใชคือ ทฤษฎีการประสานงานแบบ 
IMC และนําบางสวนมาปรบัใชใหเหมาะสมกับรูปแบบโครงการ ซ่ึงจะกลาวในหัวขอตอไป

10.  แผนการสงเสริมการขาย คาโฆษณาและคาใชจายการขาย
การวางแผนการสงเสริมการขายจะใชทฤษฎีการประสานงานแบบ IMC (Intergrated 

Marketing Communication) หรือ กลยุทธการตลาดแบบครบวงจร เนื่องจากองคประกอบหลาย
สวน อาทิเชน การโฆษณา การขายโดยใชพนักงานขาย การใหบริการ และอื่นๆ มีความสําคัญตอ
ความสําเร็จในการขายใหเปนไปตามยอดขายที่คาดคะเนไว ในที่นี้จะนําหลักการของ IMC บาง
สวนมาปรับใชกับรูปแบบของโครงการและสินคา ดงันี้

1.    การโฆษณา  ( Advertising)  มีเปาหมายใหเกิดพฤติกรรมการซื้อและใชสินคา ชวง
เร่ิมแรกของการดําเนินงาน จําเปนตองมีการโฆษณาเพื่อแนะนําสินคาเขาสูตลาด อาจเปนการ
โฆษณาตามสื่อตางๆ ซ่ึงจะเกิดคาใชจายในการโฆษณา

2.   การสงเสริมการขาย (Sales Promotion)  มีเปาหมายเพื่อกระตุนพฤติกรรมการซื้อ
โดยเสนอผลประโยชนพิเศษ การสงเสริมการขายนี้ยังรวมไปถึงการขายโดยพนักงานขาย (Personal
Selling)
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    วิธีในการสงเสริมการขายมีหลากหลายวิธี ซ่ึงสามารถนํามาปรับใชกับสินคาไดท้ังส้ิน
ตัวอยางเชน    การรับประกันสินคาแกลูกคา ในกรณีท่ีสินคามีความชํารุดเสียหายเกินกวาที่ไดตกลง
ไวในแตละกรณี  เงื่อนไขการชําระเงินแตกตางกันไปตามระยะเวลา  การจัดสงสินคาถึงเปาหมาย
โดยไมคิดคาขนสง   รวมถึงการจัดอบรมพนักงานเพื่อสรางทัศนคติท่ีดีตอตัวสินคา เปนตน

3.    การประชาสัมพันธ (Public  Relations)  เปาหมายเนนการสรางภาพลักษณของสิน
คา หรือเรียกวา การประชาสัมพันธการตลาด เพื่อใหลูกคาเชื่อม่ันในสินคา มองเห็นคุณภาพของสิน
คา

    เครื่องมือท่ีใชในการประชาสัมพันธมีหลายชนิด เชน การใหขอมูลขาวสารแกส่ือมวล
ชนสัมพันธ  การเผยแพรขาวสารจากการใหสัมภาษณหรือบทความ  เครื่องมือทางการพัฒนาและ
สังคมก็เปนอีกชนิดหนึ่งที่สามารถสรางภาพพจนและประชาสัมพันธท่ีดีได ตัวอยางเชน การทํากิจ
กรรมสาธารณะ มีสวนสงเสริมดานการศึกษา  หรือ การประชาสัมพันธดวยพนักงานจากการอบรม
สรางความเขาใจและภาพพจนท่ีดี สงผลใหมีการบอกตอจากพนักงานไปยังบุคคลอื่น

4.   การประทับสัญลักษณตรายี่หอบนสินคา    เปาหมายเพื่อสรางความมั่นใจและภาพ
ลักษณท่ีดีตอสินคา  ตัวอยางเชน การประทับ ช่ือโรงงาน หรือ เลขที่มาตราฐานอุตสาหกรรมที่ได
รับ

  การประทับตรายี่หอบนสินคา นอกจากจะเปนการสรางความมั่นใจและภาพลักษณแลว 
ยังเปนการประชาสัมพันธสินคาไปสูตลาดที่นอกเหนือจากกลุมเปาหมายไดอีกดวย

การวางแผนการสงเสริมการขาย จําเปนตองมีงบประมาณหรือคาใชจายในกลยุทธแตละ
ประเภท จากการศึกษาและสํารวจทําใหทราบถึงคาใชจายโดยประมาณ ซ่ึงสามารถสรุปไดแสดงดัง
ตารางที่ 4.23
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ตารางที่ 4.23 : แสดงคาใชจายตางๆ ในการแผนสงเสริมการขาย
           หนวย : บาท

ปท่ี รายการ อัตราคาใชจาย
ตอยอดขาย

คาใชจาย
รวม

ปท่ี 1
(พ.ศ. 2549)

คาใชจายเพื่อการโฆษณา
คาใชจายเพื่อการฝกอบรมพนักงาน
คาติดตอเดินทางสําหรับพนักงานขาย
คาขนสงสินคาที่จําหนาย

รวม

2%
0.2%
1%
2%

28,080
2,808
14,040
28,080
73,008

ปท่ี 2
(พ.ศ. 2550)

คาใชจายเพื่อการโฆษณา
คาใชจายเพื่อการฝกอบรมพนักงาน
คาติดตอเดินทางสําหรับพนักงานขาย
คาขนสงสินคาที่จําหนาย

รวม

1%
0.2%
1%
2%

18,720
3,744
18,720
37,440
78,624

ปท่ี 3 – 5
(พ.ศ.2551-2553)

คาใชจายเพื่อการโฆษณา
คาติดตอเดินทางสําหรับพนักงานขาย
คาขนสงสินคาที่จําหนาย

รวม

1%
1%
2%

23,400
23,460
46,800
93,660

ท่ีมา : จากการศึกษา
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