
บทที่ 2 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
2.1  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
 Skinner (1964) และ Berry (1971) ใหเหตุผลถึงการเปลี่ยนแปลงตลาดหรือการคาใน
ชนบทวาเกิดจากสาเหตุ 2 ประการ คือความหนาแนนของประชากรเพิ่มขึ้น และจํานวนครอบครัวที่
เพิ่มขึ้น เพราะเมื่อจํานวนประชากรและจํานวนครอบครัวที่เพิ่มมากขึ้น จะทําใหเกิดความตองการ
สินคาเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงจะทําใหเกิดลักษณะของตลาดถาวรขึ้น 
 
      เพชรี  จงกําโชค (2528) ศึกษาตลาดสดในกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับประวัติและการพัฒนา
ของตลาดสด พฤติกรรมของผูซ้ือและผูขาย และหาความสัมพันธของตัวแปรทางเศรษฐศาสตรกับ
ระยะเวลาของการทิ้งชวงไปจายตลาดของผูซ้ือและกําไรของผูขายในแตละวัน โดยสุมตัวอยางผูขาย
ในตลาดขายปลีกจํานวน 352 ตัวอยาง ตลาดนัดจํานวน 196 ตัวอยางและตลาดขายสง 28 ตัวอยาง 
และสุมตัวอยางผูซ้ือในตลาดขายปลีกจํานวน 698 ตัวอยาง ตลาดนัดจํานวน 260 ตัวอยาง และตลาด
ขายสง 130 ตัวอยาง ผลการศึกษาพบวา ตลาดอาหารสดในกรุงเทพมหานครเปนธุรกิจภายใน
ครอบครัว มีการใชทุนจากตลาดเงินนอกระบบ และมีชําระคาสินคาเปนเงินสด ราคาสินคาตางๆ ใช
ราคาสินคาสงบวกดวยกําไรเปนเกณฑกําหนด ถามีสินคาเหลือก็จะทิ้งสินคานั้น เหตุผลสําคัญใน
การเลือกตลาดของผูคาคือเหตุผลทางธุรกิจ คือ มีลูกคาติดตลาดมาก ในดานผูซ้ือ สวนใหญเปน
หญิง มีการศึกษาและรายไดต่ํา โดยจะไปจายตลาดวันละครั้ง เหตุผลในการเลือกไปตลาดใด คือ
ผูขายที่ซ่ือตรง มีการรูจักกันมากอน และตลาดอยูใกลที่พักอาศัย ตัวแปรทางเศรษฐศาสตรที่มีผลตอ
การทิ้งชวงไปตลาดของผูซ้ือโดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน ไดแก คาใชจายในการเดินทาง
ไปกลับจากตลาด รายไดของครอบครัว และการมีตูเย็นในการเก็บรักษาอาหาร สวนตัวแปรที่มี
ความสัมพันธตรงกันขาม ไดแก จํานวนสมาชิกในครอบครัว 
 
      ชนทิรา    ไทยพยัคฆ (2543) ศึกษาโครงสรางตลาดอาหารสดขายปลีกในเขตเทศบาลนคร
เชียงใหมเกี่ยวกับการพัฒนาของตลาดอาหารสด พฤติกรรมของผูซ้ือและผูขาย ปจจัยดานเศรษฐกิจ
ละปจจัยดานสังคมที่เปนตัวกําหนดพฤติกรรม  โดยสุมตัวอยางผูขายจํานวน 233 ตัวอยาง และผูซ้ือ
จํานวน 200 ตัวอยางในตลาดสด 8 แหง ผลของการศึกษาพบวาโครงสรางตลาดทางกายภาพมีการ
เปลี่ยนแปลงอยางชา ๆ จากตลาดที่เปนลานโลงและมีสินคามาขายไมมากนัก เปนตลาดที่มีที่ตั้ง
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แนนอน มีอาคารโรงเรือนใหผูขายและผูซ้ือเขาไปตกลงซื้อสินคา ดานพฤติกรรมของผูขายสวน
ใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 31-40 ป จบการศึกษาระดับประถมศึกษา มีที่พักอาศัยอยูในเขต
เทศบาลนครเชียงใหม โดยขายสินคาในตลาดมานานกวา 10 ป ตลาดที่ขายในปจจุบันเปนตลาดแรก 
และมีความตองการที่จะขายในตลาดแหงนั้นตอไป ดานพฤติกรรมของผูซ้ือ สวนใหญมีการศึกษา
ระดับปริญญาตรี รายไดเฉลี่ย 3,000- 6,000 บาทตอเดือน สวนใหญพักอาศัยในเขตเทศบาลนคร
เชียงใหม โดยจะไปซื้อสินคาที่ตลาดสดทุกวัน วันละ 1 คร้ังในชวงเย็น ใชเวลาไมเกิน 30 นาที มี
รายจายครั้งละประมาณ 50-100 บาท ปจจัยที่กําหนดพฤติกรรมของผูขาย  คือ  การเลือกตลาดที่จะ
ขายสินคานั้น  ขึ้นอยูกับระยะทางตลาดกับที่อยูอาศัยของผูขาย  โดยจะเลือกตลาดที่อยูใกลกับที่อยู
อาศัย เพราะสะดวกในการเดินทางมาขายสินคา ผูขายมีรายไดจากการขายสินคาโดยไมหักคาใชจาย
ประมาณ 1,001-3,000 บาทตอวัน รานคาสวนใหญขายสินคาคนเดียวโดยไมมีลูกจาง  สินคาที่นํามา
ขายจะหาซื้อกันเองกับพอคาคนกลาง  โดยจะซื้อมาเพื่อใหเพียงพอที่จะขายในแตละวัน เพราะมี
ปญหาในดานสถานที่การเก็บรักษาสินคา  เนื่องจากลักษณะสินคาที่เนาเสียไดงาย ดานผูซ้ือ  เหตุผล
ในการเลือกไปตลาดใด  ขึ้นอยูกับระยะทางจากบานพักกับตลาด  เพื่อความสะดวกในการเดินทาง 
สวนใหญเดินทางไปตลาดโดยรถจักรยานยนต เนื่องจากตลาดสวนใหญจัดใหมีที่จอดรถไมเพียงพอ
ผูซ้ือมีความคิดเห็นวาควรจัดผูขายสินคาประเภทเดียวกันไวใกลกันเพือ่ความสะดวกในการเลอืกซือ้ 
ปญหาที่พบคือที่จอดรถที่ไมเพียงพอ การจัดการความสะอาดในตลาดสดควรไดรับการปรับปรุง 
 
       วิไลรัตน    เสียมภักดี   (2544) ศึกษาพฤติกรรมของผูใชบริการตลาดสดในเขตเทศบาลนคร
เชียงใหม  โดยใชกลุมตัวอยางรอยละ 95 ของจํานวนประชากรเปนจํานวน 391 ตัวอยาง การเก็บ
รวบรวมขอมูลใชวิธีการสํารวจภาคสนาม และออกแบบสอบถาม แลววิเคราะหเชิงพรรณนา และ
ทดสอบความแตกตางดวยรอยละ, คาเฉลี่ย, chi-square test, t-test และการวิเคราะหแบบแตม สวน
การวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อสินคาของผูใชบริการใชการวิเคราะห Factor Analysis
ผลของการศึกษาในการจัดลําดับศักดิ์ของตลาดสดโดยพิจารณาตัวแปรดานพื้นที่ พื้นที่อาคาร 
จํานวนผูประกอบการ สินคาและบริการ ระยะเวลาในการติดตลาด พบวาตลาดสดลําดับศักดิ์ที่ 1 คือ 
ตลาดวโรรส-ตนลําใย ตลาดสดลําดับศักดิ์ที่ 2  คือ ตลาดประตูเชียงใหม-บํารุงบุรี ตลาดหนองหอย 
ตลาดศิริวัฒนา และตลาดสุเทพหรือตลาดตนพยอม ซ่ึงตลาดสดลําดับศักดิ์ที่สูงจะใหบริการแก
ประชาชนในรัศมีที่กวางกวาตลาดสดลําดับศักดิ์ที่ 2-4 โดยมีขอบเขตการเดินทางเปน 1.38, 2.32 
และ 2.78 เทาตามลําดับ เนื่องจากตลาดสดลําดับศักดิ์ที่ 1 มีสินคาและบริการมากกวา ปจจัยสําคัญ
ที่สุด 5 อันดับแรกที่ผูใชบริการใชในการตัดสินใจไปซื้อสินคายังตลาดสดทั้งตลาดคาปลีก  และ
ตลาดคาสงไดแก 1)  ปจจัยดานทําเลที่ตั้งของตลาดสดที่อยูใกลกับที่พักอาศัยหรือสถานที่ทํางาน  2) 
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คือระยะทางที่ผูใชบริการสามารถเดินทางไปซื้อสินคาที่ตลาดสดไดอยางสะดวก    3) ราคา 4) 
ลักษณะของสินคา และ 5) ความสะดวกในการเดินทาง ในดานพฤติกรรมของผูใชบริการเมื่อมีการ
พัฒนารูปแบบของตลาดสดจากเดิมเปนตลาดสดติดแอรที่อยูในอาคารที่เรียกวาซูเปอรมาเกต  พบวา
ผูใชบริการหันมาซื้อสินคายังหางสรรพสินคามากขึ้น  เนื่องจากมีการอํานวยความสะดวกในดาน
ตางๆ  แกผูใชบริการ  เชน  มีที่จอดรถที่สะดวกและปลอดภัย  มีรถเข็นหรือตระกราใสสินคา  การ
จัดหาสินคาที่มีคุณภาพมาจัดจําหนาย ตลอดจนการรับชําระคาสินคาผานบัตรเครดิต  เปนตน ในการ
เปรียบเทียบดานคาใชจาย และระยะเวลาที่ใชในการเดินตลาดสดและซูเปอรมารเกตกับไฮเปอร
มารท พบวาคาใชจายที่จายในซูเปอรมารเกตกับไฮเปอรมารท จะมากกวา 300 บาท และใช
ระยะเวลาในการเดินตลาดไมต่ํากวา 1 ชั่วโมง ขณะที่คาใชจายในการซื้อสินคาในตลาดจะไมเกิน 
300 บาท และระยะเวลาที่ใชในการซื้อสินคาจะไมใชเพียงไมนาน 
 
2.2  กรอบแนวความคิดและทฤษฎี 

คําวา    “ตลาด”  โดยทั่วไปจะหมายถึงสถานที่แหงใดแหงหนึ่งที่มีผูคาเอาของไปวางขาย  
แลว  มีคนไปเลือกซื้อ  เชน  ตลาดตนพยอม ตลาดวโรวสหรือตลาดหนองหอย  แตความหมายทาง
เศรษฐศาสตรจะมีความหมายที่แตกตาง เพราะหมายถึงตลาดของสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูซ้ือและ
ผูขาย สามารถติดตอทําความตกลงในการซื้อขายแลกเปลี่ยนกันได  ซ่ึงเปนความหมายเกี่ยวกับภาวะ
ทางการคามากกวาสถานที่ที่ซ้ือขายกัน ในปจจุบันการซื้อขายสามารถกระทําไดโดยไมตองอาศัย
สถานที่ เชน ตลาดหลักทรัพยที่ซ้ือขายหลักทรัพยตาง  ๆ  สามารถตกลงซื้อขายกันโดยทางโทรศัพท 
หรือคอมพิวเตอร  บางครั้งผูซ้ือและผูขายไมเคยพบปะกันก็ยังสามารถทําการซื้อขายกันไดโดย
เพียงแตโอนกรรมสิทธิ์กันเฉย  ๆ  ก็มี  ซ่ึงแสดงใหเห็นวาตลาดในทางเศรษฐศาสตรมุงเนนในเรื่อง
ภาวการณคามากกวาเรื่องสถานที่ 

สรุปไดวาตลาดตามความหมายทางเศรษฐศาสตรนั้น  นอกเหนือจากสถานที่แลวสภาพที่จะ
เรียกวาเปน  “ตลาด”  ยังจะตองประกอบขึ้นดวยปจจัยแวดลอมอ่ืน  ๆ  อีกหลายดานทั้งผูซ้ือ  ผูขาย
สินคาและบริการ  และราคา  จึงอาจสรุปความหมายของตลาดไดวา  “ตลาด  คือ  สถานที่ที่ผูซ้ือและ
ผูขายมาทําการติดตอซ้ือขายสินคาและบริการไดโดยสะดวก  จนราคาของสินคาประเภทเดียวกันใน
ตลาดเหมือนกันหมด”  หรือกลาวอีกนัยหนึ่งวา  “ตลาด  คือ  กระบวนการแลกเปลี่ยนซ้ือขายสินคา
และบริการซึ่งจะตองเกี่ยวของกับองคประกอบสําคัญคือ  ผูซ้ือ  ผูขาย  สินคาหรือบริการ  สถานที่ 
เวลาและราคา” 
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การแบงประเภทของตลาดออกตามลักษณะของการแขงขัน  จะแบงออกไดเปน 2   ประเภท
ใหญ  ๆ  คือ   ตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณ  (perfectly competitive market) และ ตลาดที่มีการแขงขัน
อยางไมสมบูรณ (imperfectly competitive market) 
 
        2.2.1  ตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณ (Perfectly Competitive Market) 

    ตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณจะตองประกอบดวยลักษณะดังตอไปนี้ 
      1)  ตองมีผูซ้ือและผูขายเปนจํานวนมาก ซ่ึงสงผลใหผูซ้ือหรือผูขายรายใดรายหนึ่งไม
สามารถกําหนดราคาเองได จึงตองยอมรับราคาของตลาดที่กําหนดโดยอุปสงคและอุปทานของ
สินคาอยางแทจริง 
      2)  สินคาที่ซ้ือขายในตลาดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ (homogeneous products) 
สินคาเดียวกันจะมีสภาพของการใชทดแทนกันไดอยางสมบูรณในทัศนะ หรือสายตาของผูซ้ือ 
ถึงแมวาชื่อหรือเครื่องหมายการคาจะแตกตางกัน 
      3)  ผูซ้ือและผูขายจะตองจะตองมีความรูเกี่ยวกับสภาพการณของตลาดเปนอยางดี  
โดยทั้งผูซ้ือและผูขายจะมีการติดตอกันอยางใกลชิด  เมื่อพอคารายใดเปลี่ยนแปลงราคาสินคาของ
ตน ผูซ้ือและผูขายคนอื่น ๆ จะทราบทันที ราคาของสินคาในตลาดจึงมีราคาเดียว  
      4)  หนวยธุรกิจสามารถเขาออกจากธุรกิจการคาไดโดยเสรี(free-excis,free-entry) 
ตลาดลักษณะนี้จะตองไมมีขอจํากัด หรือขอกีดขวางในการเขามาประกอบธุรกิจของนักธุรกิจราย
ใหมหรือในทางตรงกันขามจะเลิกกิจการเสียเมื่อใดก็ได 
     5)  การเคลื่อนยายสินคาและปจจัยการผลิตกระทําไดอยางสมบูรณและโดยสะดวก คือ
สามารถเคลื่อนยายสินคาหรือปจจัยการผลิตจากสวนหนึ่ง ไปยังอีกสวนหนึ่งของตลาดได
โดยสะดวกรวดเร็วและเสียคาใชจายนอย(ยกเวนที่ดิน) 
 อยางไรก็ดีตลาดแขงขันอยางสมบูรณก็เปนเพียงตลาดในอุดมคติ (ideal market) เทานั้น ใน
โลกธุรกิจที่แทจริงจะหาตลาดที่มีลักษณะดังกลาวครบถวนทุกประการ ไดยากมากหรือกลาวไดวา
ไมมีเลย จะมอียูบางก็เปนเพียงตลาดที่ใกลจะสมบูรณเทานั้น เชน ตลาดหุน หรือตลาดสินคาที่
สามารถสงออกจําหนายไดทัว่โลก ซ่ึงไดแก ขาวสาลี ยาง ดีบุก เราเรียกตลาดที่คอนขางสมบูรณนี้วา
ตลาดแขงขันอยางแทจริง (pure competitive market) 
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        2.2.2  ตลาดแขงขันไมสมบูรณ (Imperfect market)  
       ตลาดแขงขันไมสมบูรณ คือตลาดที่ไมมีลักษณะตางๆ ของตลาดแขงขันสมบูรณหรือมี
ไมครบถวน ตลาดในสภาพที่เปนจริงมีลักษณะของการแขงขันที่ไมสมบูรณมากกวาจะเปนตลาด
แขงขันสมบูรณ ตลาดแขงขันไมสมบูรณจะมีลักษณะดังนี้ 
       1)  จํานวนผูซ้ือและผูขายในตลาดมักมีจํานวนไมมากพอ ที่จะกอใหเกิดอิทธิพลเหนือ
ราคาสินคา ผูขายโดยทั่ว ๆ ไป มีแนวโนมที่จะหาทางขัดขวางการเขามาผลิตแขงขันของผูผลิตราย
ใหมๆ ดวยวิธีใดวิธีหนึ่งและดวยแนวโนมของลักษณะการผลิตในปจจุบันที่เนนการใชทุน  (Capital 
intensive) ก็มีสวนที่ชวยขจัดการแขงขันของผูมีทุนไมเพียงพอ 
       2)  สินคาตาง ๆ ไมไดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ แมวาจะมีสวนประกอบของ
สินคาที่เหมือนกัน ความแตกตางในยี่หอและความพยายามของผูผลิตสินคาแตละยี่หอ ในการ
โฆษณาชี้ชวนใหผูบริโภคเห็นวา สินคาของตนเหนือกวาสินคายี่หออ่ืน จะเปนผลใหผูบริโภคเกิด
ความรูสึกวาสินคาแตละยี่หอนั้นแตกตางกันและ ไมอาจใชแทนกันไดอยางสมบูรณ 
       3)  ผูซ้ือและผูขายไมอาจรูถึงความเปนไปของตลาดอยางสมบูรณได เพราะการจะ
สามารถรูความเคลื่อนไหวทั้งหมดที่เกิดขึ้นในตลาดไดนั้น   ผูซ้ือและผูขายจะตองคอยสืบหาขอมูล
อยูตลอดเวลาอันเปนการสิ้นเปลืองทั้งเวลาและคาใชจาย 
       4)  การเขาออกจากอุตสาหกรรมในความเปนจริงไมไดเปนไปโดยเสรี โดยท่ัว ๆ ไป 
กฎหมายจะใหความคุมครองแกผูผลิตซึ่งเปนผูคิดคนสิ่งประดิษฐหรือวิธีการใหม ๆ ในชวงเวลา
หนึ่งเพื่อไมใหผูผลิตรายอื่นเขามาผลิตสินคาชนิดเดียวกัน      แขงขันกับผูผลิตรายเดิม ทั้งนี้ เพื่อเปน
การสนับสนุนใหมีการคิดคนสิ่งประดิษฐใหม ๆ ใหเกิดความกาวหนาทางวิทยาการ ในบางกรณีแม
จะไมมีขอหามการเขามาผลิตแขงขัน การเขามาผลิตในอุตสาหกรรมก็อาจถูกขัดขวางโดยปริยาย
จากความจําเปนที่จะตองใชทุนจํานวนมหาศาล ใชเทคนิคการผลิตขั้นสูงเกินความสามารถของ
ผูผลิตรายอื่นที่จะจัดหามาได  
       5)  การโยกยายปจจัยการผลิตก็ไมไดเปนไปโดยเสรี เชน คนงานมักลังเลใจที่จะยายถ่ิน
ที่อยู  และปจจัยการผลิตแตละชนิดก็ไมสามารถเปลี่ยนไปใชในการผลิตสินคาอ่ืนไดอยางสมบูรณ
ทันทีทันใด 
 
        2.2.3  ตัวบงชีป้ระเภทของตลาด 
                 ในการบงบอกวาตลาดใดมีลักษณะแขงขันสมบูรณ ตลาดผูกขาด หรือตลาดกึ่งแขงขัน
กึ่งผูกขาด จะใชดัชนี 2 ตัว เพื่อแสดงวาตลาดถูกครอบครองโดยหนวยธุรกิจจํานวนเทาไร ดัชนีที่ใช 
คือ 
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      1)  อัตราการกระจุกตัวของหนวยธุรกิจรายใหญ 4 ราย (Four-firm concentration 
ratio)  เปนคารอยละของมูลคาสวนแบงตลาดของหนวยธุรกิจรายใหญที่สุด 4 รายในอุตสาหกรรม
หนึ่ง โดยมีอัตราการกระจุกตัวดังนี้ 
           1.1  ตลาดแขงขันสมบรูณมีอัตราการกระจกุตัวเปน           0 % 
            1.2  ตลาดผูกขาดมีอัตราการกระจกุตวัเปน       100 % 
           1.3  ตลาดผูขายนอยรายมีอัตราการกระจุกตวัมากกวา       40 % 
           1.4  ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีอัตราการกระจกุตัวนอยกวา      40 % 
 
     2)  ดัชนีเฮอรฟนดัล (Herfindahl-Hirschman index, HHI) 
             HHI คือคากําลังสองของรอยละของสวนแบงตลาดของหนวยธุรกิจแตละรายใน

ตลาด โดยมีสูตรการหาคา HHI คือ HHI  =  ∑
=

n

1i

2
is   เมื่อ is  คือรอยละของสวนแบงมูลคาตลาด

ของหนวยธุรกิจทั้งหมดในอุตสาหกรรมเดียวกัน 
 
      3)  คา HHI สามารถแปรความหมายไดดังนี ้
             3.1  ตลาดแขงขันสมบูรณ มีคา HHI มีคาเขาใกล 0 
             3.2   ตลาดผูกขาด มีคา HHI เทากับ 10000 เพราะผูผูกขาดมีสวนแบงมูลคาตลาด
เปน 100 %  ดังนั้น HHI = 100 2  = 10000 
             3.3   ตลาดที่มีคา HHI นอยกวา 1000 แสดงวามีการแขงขันสูง 
             3.4   ตลาดที่มีคา HHI ระหวาง 1000 ถึง 1800 แสดงวามีการแขงขันปานกลาง 
             3.5   ตลาดซึ่งมีคา HHI มากกวา 1800 แสดงวาไมมีการแขงขัน 
 
  ตลาดที่มีอัตราการกระจุกตัว หรือ HHI  ที่สูงอาจมีการแขงขัน เนื่องจากหนวยธุรกิจที่มีอยู
ไมกี่รายในตลาดเผชิญกับการแขงขันจากหนวยธุรกิจจํานวนมาก ซ่ึงสามารถเขาสูตลาดไดงายและ
หนวยธุรกิจอื่นจะเขาสูตลาดนั้น หากมีกําไรทางเศรษฐศาสตร 
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