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 4.12   ประเภทของผลิตภัณฑเสริมอาหารจาก ระบบขายตรงที่อาศัยระบบการ 
ตลาดหลายชั้นที่กลุมตัวอยางทําการซื้อ      30 

    4.13   จํานวนผลิตภัณฑเสริมอาหารที่กลุมตัวอยางทําการซื้อจากบริษัทขายตรง 
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จากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวัดเชียงใหม  36 
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 4.23 แนวโนมตอไปในการบริโภคผลิตภัณฑ เสริมอาหารของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
เสริมอาหารจากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวดั 
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 4.24 ความคิดเหน็เกี่ยวกับราคาผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริม 
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ของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหารจากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาด 
หลายชั้นในจังหวัดเชียงใหม       39  

 4.26 การไดรับสื่อประชาสัมพันธผลิตภัณฑเสริมอาหารและแหลงที่มาของสื่อ 
ที่เคยไดรับของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหารจากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบ 
การตลาดหลายชั้นในจังหวดัเชียงใหม      40 

 4.27   พฤติกรรมการเปรียบเทียบราคาผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
เสริมอาหาร จากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวัด 
เชียงใหม         41 

 4.28 วิธีการชําระเงนิของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหารจากบริษทัขายตรงที่อาศัย 
ระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวดัเชยีงใหม     41 

 4.29 ผลจากภาวะเศรษฐกิจที่มีผลตอกําลังซื้อของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหาร 
จากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวัดเชียงใหม  42 

 4.30 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
เสริมอาหารจากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวดั 
เชียงใหม         43 

4.31   ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
เสริมอาหารจากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวดั 
เชียงใหมโดยแยกแสดงตามเพศของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหาร   44 

 4.32   ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
เสริมอาหารจากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวัด 
เชียงใหมโดยแยกแสดงตามชวงอายุของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหาร   46 
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 4.33 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ ผลิตภัณฑเสรมิอาหารของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
เสริมอาหารจากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวดั 
เชียงใหมโดยแยกตามระดับการศึกษาของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหาร   47 

 4.34 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑเสรมิอาหารจากบริษัทขายตรงทีอ่าศัยระบบการตลาดหลายชัน้ 
ในจังหวดัเชียงใหมโดยแยกแสดงตามอาชพีของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหาร  48 

 4.35 ปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑเสรมิอาหารจากบริษัทขายตรงทีอ่าศัยระบบการตลาดหลายชัน้ 
ในจังหวดัเชียงใหมโดยแยกแสดงตามระดบัรายไดของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
เสริมอาหาร         50 

 4.36   ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
เสริมอาหารจากบริษัทขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้นในจังหวัด 
เชียงใหมโดยแยกแสดงตามสถานภาพสมรสของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหาร  52 

 4.37 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑเสริมอาหารของผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑเสรมิอาหารจากบริษัทขายตรงทีอ่าศัยระบบการตลาดหลายชัน้ 
ในจังหวดัเชียงใหมโดยแยกแสดงตามลักษณะการอาศัยอยูกับครอบครัว 
ของผูซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหาร       54 
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ฑ 

 
สารบาญภาพ 

 
  รูป                          หนา 
  1.1    สวนแบงตลาดของผลิตภัณฑอาหารเพื่อสุขภาพทีป่ระเทศไทยนาํเขาจาก 
           ตางประเทศ ป 2546             4 
  1.2    แผนผังเครือขายธุรกิจขายตรงที่อาศัยระบบการตลาดหลายชั้น (MLM)        5 
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