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บทคัดยอ

การศึกษาศักยภาพทางการตลาดของนกกระจอกเทศและผลิตภัณฑจากนกกระจอกเทศ      
ในภาค เหนือของประ เทศไทย  มี วั ต ถุประสงค เพื่ อศึ กษาถึ งศั กยภาพทางการตลาด                            
ของนกกระจอกเทศและผลิตภัณฑจากนกกระจอกเทศ  ของผูประกอบการเจาของฟารม                     
ผูประกอบการรานคา และผูบริโภคทั่วไป โดยการสัมภาษณเชิงลึกกับผูประกอบการฟารมที่เล้ียง
นกกระจอกเทศในจังหวัดเชียงใหม เชียงรายและลําปาง จํานวน 50 แหง ผูประกอบธุรกิจรานคา 
จํานวน 96 แหง   นอกจากนี้ไดทําการสัมภาษณ  ผูบริโภคผลิตภัณฑนกกระจอกเทศ จํานวน 400 
ราย โดยใชแบบสอบถาม    ในการรวบรวมขอมูล จากกลุมตัวอยางใน 3 จังหวัดดังกลาว สถิติที่ใช
ไดแก สถิติเชิงพรรณนา    โดยการวิเคราะหดวยสถิติพื้นฐานเปนคารอยละ คาเฉลี่ย และคา เบี่ยง
เบนมาตรฐาน สถิติเชิงอนุมาน ใชทดสอบความแตกตางของสมมุติฐาน ที่ตั้งไว โดยใช          คา T-
test   และ   F-test    สําหรับคานัยสําคัญทางสถิติที่ใชในการวิเคราะหในครั้งนี้  กําหนดไว          ที่
ระดับ 0.05

ผลการสํารวจระดับศักยภาพของผูประกอบการเจาของฟารม และผูประกอบการรานคา    
ในทางการตลาดของนกกระจอกเทศและผลิตภัณฑจากนกกระจอกเทศ พบวา ทั้งดานการผลิต     
ดานผลิตภัณฑ และดานการตลาดมีระดับศักยภาพโดยรวมอยูในระดับปานกลาง
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ผลการสํารวจความคิดเห็นในระดับศักยภาพของผูบริโภคทั่วไปในทางการตลาดของ        
นกกระจอดเทศและผลิตภัณฑจากนกกระจอกเทศ พบวา โดยรวมมีระดับศักยภาพระดับปานกลาง 
ปจจัยที่มีผลตอศักยภาพของผูบริโภค ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได แหลงขอมูลที่    
รูจักนกกระจอกเทศ  การเคยใชผลิตภัณฑนกกระจอกเทศ และรูปแบบที่เคยใชผลิตภัณฑ      
นกกระจอกเทศ

ขอเสนอแนะจากการศึกษาพบวา การผลิตผลิตภัณฑนกกระจอกเทศยังมีศักยภาพในระดับ
ปานกลางเนื่องจากยังมีปญหาอุปสรรคในดานภาวะแวดลอมและสภาพอากาศตลอดจน               
พันธุนกกระจอกเทศที่นํามาเลี้ยงทําใหการเติบโตชาและใหผลตอบแทนต่ํา จึงควรมีการพัฒนาพันธุ
นกกระจอกเทศใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอมของประเทศไทย นอกจากนี้ยังพบวา การผลิตและ
แปรรูปผลิตภัณฑยังไมตรงกับความตองการของตลาดนัก ควรมีการศึกษาถึงความตองการ            
ของตลาดและชองวางระหวางการผลิตและความตองการของตลาดเพื่อผลิตเนื้อนกกระจอกเทศและ
แปรรูปผลิตใหตรงตามความตองการโดยเนนตลาดการสงออกและบริโภคภายในประเทศเพื่อ       
เพิ่มศักยภาพของการผลิตดานตาง ๆ เพื่อกอใหเกิดธุรกิจการผลิตนกกระจอกเทศและผลิตภัณฑ       
ที่เกี่ยวของมากขึ้น อันจะเปนการสรางงานแกแรงงานไทยเพิ่มขึ้นดวย และในการผลิตนี้ควรมีการ
สงเสริม และพัฒนามาตรฐานคุณภาพสินคาใหไดมาตรฐานและสอดคลองกับความตองการของ
ตลาดโลกดวย
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ABSTRACT

The  objective  of  this  study  was to understand  the  market  potentials  of   ostrich
meat  and  other  ostrich  products.  The  data  had  been  collected  by  interviewing fifty farm  
operators,  ninety-six  restaurant and related business owners, and four hundred general  
consumers.  The  details information  were  obtained by using  questionnaires to gather data in 
three provinces namely Chiang Mai, Chiang Rai and Lampang.

Descriptive statistics  which included  percentage, mean,  and  standard deviation 
were used  to analysed the  data collected. T-test and  F-test  were  used  to  test  hypotheses at .05  
statistically  significant  level.

The  findings  from  information  provided by ostrich  farm  operators, restaurant  
owners and product retailers suggest that  the  overall  potentials  of  ostrich  market in terms of 
production,  products, and  marketing was relatively  low.

The  results  from  opinion survey  on  general consumers  also  indicated a  modest  
market  potentials  for  ostrich meat  and products.  The  factors  that  had some  influence on the 
consumers were consumer’s  characteristics, including sex, age, education, occupation, and 
income, information source introducing ostrich to the consumers, consumer’s experience  about 
ostrich  products, and nature of previous ostrich product  consumption.

The  findings from this  study  had  led to  the  recommendations that  this bird breed  
should be  improved to suit Thai farming environment.  The demand and supply  of ostrich meat 
and products  in  the  world  market  should  be  studied  to adjust  the production and products of 
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Thai  firms  to  suit  the test and demand of the world market so that  this business can become  
more  popular  and  thus provide more job opportunities  for  Thai  labor. Moreover, product  
quality  and  standards  should be  addressed  in  response  to  world  market  demand  and  other  
agricultural
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