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ส่วนท่ี 4 ขอ้มูลเก่ียวกบัการสัมภาษณ์เชิงลึก(In Depth Interview) 

 
14 

 
21 

 
 

34 
37 



ฌ 
 

            สารบาญ(ต่อ)  

 หน้า 

บทที ่5  สรุปผลการศึกษา การอภิปรายผล ข้อค้นพบและข้อเสนอแนะ 
สรุปผลการศึกษา 
การอภิปรายผล 
ขอ้คน้พบ 
ขอ้เสนอแนะ 
ขอ้จ ากดัในการศึกษา 

 
d46 

52 
58 
58 
59 

บรรณานุกรม 60 
ภาคผนวก 

ภาคผนวก ก รูปกระเบ้ืองแบบต่างๆ 
ภาคผนวก ข แบบสอบถาม 
ภาคผนวก ค ค าถามปลายเปิดเชิงลึก(In Depth Interview) 

ประวติัผูเ้ขียน 

 
63 
65 
73 
74 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 



ญ 
 

 
สารบาญตาราง 

ตาราง  หน้า 
1 แสดงจ ำนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถำมจ ำแนกตำมเพศ 14 
2 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามอาย ุ 15 
3 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามสถานภาพของ

ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

15 
4 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกรูปแบบธุรกิจของ

กิจการ 
 

16 
5 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกขนาดเงินลงทุนของ

กิจการในปัจจุบนัโดยประมาณ 
 

16 
6 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกระยะเวลาในการ

ด าเนินกิจการ 
 

17 
7 แสดงร้อยละของประเภทลูกคา้ท่ีมาซ้ือกระเบ้ืองดินเผาและกระเบ้ืองซีเมนต์

จากร้านคา้ 
 

17 
8 แสดงร้อยละของร้านคา้ปลีกวสัดุก่อสร้างท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑก์ระเบ้ืองดินเผา

และกระเบ้ืองซีเมนต ์
 

18 
9 แสดงจ านวนและร้อยละของยอดขายกระเบ้ืองดินเผาและซีเมนตเ์ฉล่ียต่อเดือน

ของกิจการ 
 

18 
10 แสดงร้อยละของแหล่งผลิตกระเบ้ืองดินเผาท่ีมีในร้านคา้ 19 
11 แสดงร้อยละของแหล่งผลิตกระเบ้ืองซีเมนตท่ี์มีในร้านคา้ 19 
12 แสดงขอ้มูลปัจจยัของส่วนประสมการตลาดท่ีมีความส าคญัของการเลือกซ้ือ

กระเบ้ืองดินเผา ดา้นผลิตภณัฑ ์
 

21 
13 แสดงขอ้มูลปัจจยัของส่วนประสมการตลาดท่ีมีความส าคญัของการเลือกซ้ือ

กระเบ้ืองดินเผา ดา้นราคา 
 

22 
14 แสดงขอ้มูลปัจจยัของส่วนประสมการตลาดท่ีมีความส าคญัทางดา้นราคา 
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28 
19 แสดงขอ้มูลปัจจยัของส่วนประสมการตลาดท่ีมีความส าคญัของการเลือกซ้ือ
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ก่อสร้ำงในอ ำเภอเมืองเชียงใหม่ในกำรซ้ือผลิตภณัฑก์ระเบ้ืองดินเผำและ
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