
บทที ่2 
แนวคดิ ทฤษฎ ีและวรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 

 
การศึกษาการตดัสินใจใช้น ้ ามนัไบโอดีเซลจากน ้ ามนัพืชท่ีใช้แลว้ของเกษตรกรในต าบล      

หนองแก๋ว อ าเภอหางดง จงัหวดัเชียงใหม่ ไดน้ าแนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง มาใชเ้ป็น
กรอบแนวคิดในการศึกษา ดงัน้ี 
 
2.1  แนวคิดเกีย่วกบัการตัดสินใจ 

การตดัสินใจ (Decision Making)  หมายถึง  กระบวนการเลือกทางเลือกใดทางเลือกหน่ึง  
จากหลายๆ ทางเลือกท่ีไดพ้ิจารณา หรือประเมินอย่างดีแลว้ว่าเป็นทางให้บรรลุวตัถุประสงค์ และ
เป้าหมาย การตดัสินใจเป็นส่ิงส าคญั  และเก่ียวขอ้งกบัหน้าท่ีการบริหาร หรือการจดัการเกือบทุก
ขั้นตอน ทั้งการวางแผน การจดัองคก์าร  การจดัคนเขา้ท างาน  การประสานงาน  และการควบคุม 

อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล(2549)  กล่าวว่า  กระบวนการตดัสินใจของ
ผูบ้ริโภคประกอบดว้ย 

1) การตระหนักถึงความต้องการ  หรือการเล็งเห็นปัญหา  เป็นขั้นตอนเร่ิมต้นของ
กระบวนการตดัสินใจ  เกิดข้ึนเม่ือบุคคลเกิดความรู้สึกในความแตกต่างระหวา่งส่ิงท่ีผูบ้ริโภคนึกเห็น
สภาวะท่ีปรารถนา  เม่ือเปรียบเทียบกบัสภาวะท่ีเป็นจริง ณ เวลาหน่ึง  แต่หากสภาพความแตกต่างน้ี  
มีไม่มากพอก็จะไม่เกิดการเล็งเห็นปัญหา 

2) การคน้หาขอ้มูล  เป็นขั้นตอนเก่ียวกบัการแสวงหาข่าวสารจากภายในความทรงจ าเพื่อ
ก าหนดวา่ทางเลือกกระจ่างพอท่ีจะท าการเลือก  โดยไม่ตอ้งท าการเสาะแสวงหาจากแหล่งภายนอก 

3) การประเมินค่าทางเลือกก่อนซ้ือ โดยผูท่ี้จะซ้ือผลิตภณัฑ์จะตอ้งตรวจสอบลกัษณะ
ผลิตภณัฑ์  และเปรียบเทียบกบัมาตรฐานหรือคุณภาพเฉพาะ  และมีการใช้เกณฑ์ในการประเมิน
ทางเลือกเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของผลิตภณัฑ์และตราดงักล่าว  เกณฑ์ท่ีใชใ้นการประเมินมี
รูปแบบต่างกนัและมีความหลากหลาย  ซ่ึงสามารถจ าแนกปัจจยัหลกัได้ดงัน้ีคือ  ราคา, ตรายี่ห้อ, 
ประเทศท่ีใหก้ าเนิดสินคา้  นอกจากน้ียงัมีเกณฑอ่ื์นๆ อีกข้ึนอยูก่บัลกัษณะของสินคา้ 

4) การซ้ือ  ซ่ึงมกัจะเกิดข้ึนในร้านคา้หรือเป็นการตดัสินใจเลือกร้านคา้ท่ีจะซ้ือโดยจะ
เก่ียวขอ้งกบัส่ิงจูงใจ  เกณฑใ์นการประเมิน  ทศันคติ และกระบวนการเลือกท่ีตั้งใจ   
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5) เลือกเก็บไวใ้นความทรงจ า  เป็นตน้ กระบวนการซ้ือก่อใหเ้กิดผลส าคญัสองประเภท
คือ  ซ้ือ  หรือยติุซ้ือ  การซ้ืออาจเกิดข้ึนเม่ือผูบ้ริโภคพบทางเลือกใดทางเลือกหน่ึงท่ีสามารถท าความ
พอใจให้แก่เกณฑ์ในการประเมินค่าได ้ เช่นเดียวกบักระบวนการอาจยุติไดเ้น่ืองจากไม่มีทางเลือก
ใดๆท่ีจะท าความพอใจให้กบัเกณฑ์ในการประเมินค่า  ถา้ผลของกระบวนการซ้ือไดรั้บการนึกเห็น
ภาพพจน์วา่เป็นท่ีพอใจแลว้  กรรมวธีิในท านองเดียวกนัจะถูกน ามาใชอี้กในอนาคต 

6) การบริโภค  เป็นการตดัสินใจว่าจะบริโภคหรือไม่บริโภค ปฏิกิริยาการซ้ือปกติมกั
ตามด้วยการอุปโภคบริโภค  หรือการใช้ซ่ึงมีทางเลือกหลายทาง คือ ใช้ในโอกาสท่ีสะดวกและ
รวดเร็วท่ีสุด  เก็บไวใ้นระยะสั้น  หากโดยหวงัจะมีโอกาสใชใ้นภายหลงัจะเก็บไวใ้นระยะยาวเพราะ
ไม่มีเร่ืองท่ีจะใช้เฉพาะหรือจะใช้ในภายหน้า  และจะยกเลิกกระบวนการตดัสินใจเพราะอิทธิพล
ของสถานการณ์ท่ีคาดไม่ถึง  และยกเลิกกระบวนการตดัสินใจเพราะความเสียใจของผูซ้ื้อ 

7) การประเมินหลงับริโภคหรือหลงัการซ้ือ  เป็นการทบทวนผลการปฏิบติัเก่ียวกบัการ
เล็งเห็นปัญหา  เสาะแสวงหาข่าวสาร  ประเมินค่าทางเลือก  และการตดัสินใจเก่ียวกบัสินคา้  เรา
อาจจะประเมินแต่ละขั้นตอนแยกกนั  และผลการประเมินกระทบต่อการซ้ือคร้ังต่อไปของผูบ้ริโภค 

8) การจดัการกบัส่ิงเหลือใช ้ ซ่ึงไม่ไดเ้กิดข้ึนเฉพาะตอนหลงัการอุปโภคบริโภคเท่านั้น  
แต่อาจเกิดข้ึนก่อนระหว่างหรือหลงัการอุปโภคบริโภค  โดยมีทางเลือกหลายอย่างในการสละทิ้ง
ผลิตภณัฑ ์
 
2.2  แนวคิดเกีย่วกบัพฤติกรรมผู้บริโภค 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546) ได้กล่าวถึงการวิเคราะห์พฤติกรรมของผูบ้ริโภคไวว้่า เป็นการ
คน้หาหรือวจิยัเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือหรือการใชข้องผูบ้ริโภค เพื่อให้ทราบถึงความตอ้งการ และ
พฤติกรรมตลอดจนปัจจยัต่างๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อผูบ้ริโภค ค าถามท่ีจะช่วยในการวิเคราะห์พฤติกรรม
ผูบ้ริโภคเพื่อคน้หาค าตอบมี 7 ค าถาม ดงัน้ี  

1) ใครอยู่ในตลาดเป้าหมาย (Who) เป็นค าถามเพื่อให้ทราบถึงตลาดเป้าหมาย (Target 
Market) หรือลกัษณะกลุ่มเป้าหมาย (Occupants) วา่เป็นกลุ่มไหนโดยใชปั้จจยัดา้นประชากรศาสตร์
ไดแ้ก่ เพศ อาย ุรายไดแ้ละอาชีพ 

2)  ผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ืออะไร (What) เป็นค าถามเพื่อต้องการทราบถึงส่ิงท่ีผูบ้ริโภค
ตอ้งการซ้ือและตอ้งการไดจ้ากผลิตภณัฑ์ ซ่ึงอาจไดแ้ก่ คุณสมบติั หรือองคป์ระกอบของผลิตภณัฑ ์
โดยการใช้ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์มาเป็นตวัอธิบายความตอ้งการซ้ือผลิตภณัฑ์
ของเกษตรกร           
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3)  ท าไมผูบ้ริโภคจึงซ้ือ (Why) ค  าถามน้ีเป็นค าถามท่ีตอ้งการทราบวตัถุประสงคใ์นการ
ซ้ือ และเก่ียวขอ้งกบัการระบุถึงประโยชน์ของผลิตภณัฑ์ในดา้นการตอบสนองความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคให้ไดรั้บความพอใจ รวมถึงประโยชน์ของผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถตอบสนองต่อความตอ้งการว่า
ไดรั้บความพอใจหรือไม่ ความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีแทจ้ริงเป็นอย่างไร และความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคในอนาคตจะเปล่ียนแปลงไปอยา่งไร ซ่ึงตอ้งศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ
ของผูบ้ริโภค ซ่ึงไดแ้ก่ ปัจจยัส่วนบุคคล เช่น รูปแบบการด ารงชีวิต ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ปัจจยัดา้นจิตวทิยา เช่น การรับรู้ และ ปัจจยัดา้นสังคม เช่น บทบาทและครอบครัว 

4)  ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Whom) ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อกระบวนการตดัสินใจซ้ือ 
เช่น เพื่อนฝงู คนในครอบครัว เป็นตน้ 

5) ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด (When) เป็นค าถามเพื่อตอ้งการทราบถึงโอกาสในการซ้ือ และ
เก่ียวขอ้งกบัอิทธิพลอนัเกิดจากสถานการณ์ ซ่ึงเป็นเหตุท าให้กิจกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลง
ไปตามเวลา เช่นการซ้ือตามฤดูกาล ตามขอ้ก าหนดดา้นงบประมาณ เป็นตน้ นอกจากนั้น การซ้ือ
ของผูบ้ริโภคอาจเกิดจากอิทธิพลท่ีซ่อนเร้นบางอย่าง ท่ีมีผลกระทบต่อพฤติกรรมการซ้ือ เช่น 
สภาพแวดลอ้มทางสังคม เวลา และวตัถุประสงคก์ารซ้ือ เป็นตน้ 

6) ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน (Where) เป็นค าถามท่ีต้องการทราบถึงสถานท่ี ช่องทางหรือ
แหล่งจ าหน่าย 

7) ผูบ้ริโภคซ้ืออย่างไร (How) เป็นค าถามเพื่อตอ้งการทราบถึงขั้นตอนหรือ กระบวนการ
ในการตดัสินใจซ้ือ ซ่ึงประกอบดว้ย 

(1)  การรับรู้ปัญหา ได้แก่ เหตุผลในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์น ้ ามนัไบโอดีเซลของ
ผูบ้ริโภค 

(2) การคน้หาขอ้มูล ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคทราบแหล่งขอ้มูลในการซ้ือน ้ ามนัไบโอดีเซลได้
จากแหล่งใด 

(3) การประเมินทางเลือก ไดแ้ก่ ผูบ้ริโคซ้ือทุกคร้ังหรือไม่ในการมาท่ีสถานีบริการ 
(4) การตดัสินใจซ้ือ ได้แก่ ผูบ้ริโภคซ้ือผลิตภณัฑ์น ้ ามนัไบโอดีเซลเพราะเหตุใด 

จ านวนเท่าใด ความถ่ีในการซ้ือและจ านวนเงินในการซ้ือต่อคร้ังเท่าใด รูปแบบกิจกรรมการส่งเสริม
การขายท่ีชอบคือแบบใด 

(5) ความรู้สึกหลงัการซ้ือ ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคจะแนะน าบุคคลอ่ืนให้มาใชบ้ริการต่อไป
หรือไม่ 

พฤติกรรมผูบ้ริโภคตาม 6Ws และ1H และกลยุทธ์การตลาดท่ีเก่ียวขอ้งแสดงตารางท่ี 2.1 
อรชร มณีสงฆ์ (2553) ไดมี้แนวคิดดา้นพฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ีเก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือ เม่ือยอมรับ
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ผลิตภณัฑแ์ลว้ โดยการตดัสินใจซ้ือหรือไม่ซ้ือนั้น ไม่อาจพิจารณาไดจ้ากการยอมรับผลิตภณัฑ์เพียง
อย่างเดียว เน่ืองจากมีอิทธฺพลจากทั้ งภานนอกและภายใน กล่าวคือ มีทัศนคติของผูอ่ื้น และ
สถานการณ์ขณะนั้นมาเก่ียวขอ้ง อีกทั้งตอ้งใหผู้บ้ริโภคทราบทั้งตรายีห่อ้ ผูจ้  าหน่ายปริมาณของผลิต
ภญัฑ ์รวมไปถึงรูปแบบการช าระเงินอีกดว้ย  
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ตารางที ่2.1 การวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค  
 

ค าถาม(6Wsและ1H) ค าตอบท่ีตอ้งการทราบ (7Os) กลยุทธ์การตลาดท่ีเก่ียวขอ้ง 

1. ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย (Who is 
in the target market?) 

ลกัษณะกลุ่มเป้าหมาย (occupants) 
ทางดา้น 
1) ประชากรศาสตร์ 
2) ภูมิศาสตร์ 
3) จิตวิทยา หรือจิตวิเคราะห ์
4) พฤติกรรมศาสตร์  

กลยุทธ์การตลาด (4Ps) ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ ์
ราคา การจดัจ าหน่ายและการส่งเสริมการตลาดท่ี
เหมาะสมและสามารถสนองความพึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมายได ้

2. ผูบ้ริโภคซ้ืออะไร (What does 
the consumer buy?)  

ส่ิงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือ (objects)  
ส่ิงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการจากผลิตภณัฑก์คื็อ
ตอ้งการคุณสมบติัหรือ องคป์ระกอบของ

ผลิตภณัฑ ์( product Component) และ
ความแตกต่างท่ีเหนือกวา่คู่แข่งขนั 

(competitive differentiation) 

กลยุทยด์้านผลิตภณัฑ์ (product strategies) 
ประกอบดว้ย 
1) ผลิตภณัฑห์ลกั 
2) รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ได้แก่ บรรจุภณัฑ์ ตรา
สินค้ า  รูปแบบ  บ ริก าร  คุณภาพ  ลักษณะ 
นวตักรรม 
3) ผลิตภณัฑค์วบ 
4) ผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงั 
5) ศกัยภาพผลิตภณัฑค์วามแตกต่างทางการ
แข่งขนั  (competitive differentiation) 

3. ท าไมผูบ้ริโภคจึงซ้ือ (Why does 
the consumer buy?) 

วตัถุประสงคใ์นการซ้ือ (objectives) 
ผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้เพื่อสนองความตอ้งการ
ของเขาดา้นร่างกายและดา้นจิตวิทยา ซ่ึงตอ้ง
ศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือ คือ 
1) ปัจจยัภายในหรือปัจจยัทางจิตวิทยา 
2) ปัจจยัทางสงัคม และวฒันธรรม 
3) ปัจจยัเฉพาะบุคคล 

กลยุทธ์ท่ีใชม้ากคือ 
1) กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ (product 
strategies)  
2) กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด ( promotion 
strategies) ประกอบด้วยกลยุทธ์ การ

โฆษณาการขายโดยใชพ้นกังานขาย การส่งเสริม
การขาย การใหข้่าวสารประชาสมัพนัธ ์
3) กลยุทธ์ดา้นราคา (price strategies) 
4) กลยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

(distribution channel strategies)  

 
ท่ีมา: ปณิศา ลญัชานนท ์(2548) 
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ตารางที ่2.1 (ต่อ) การวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค  
ค าถาม(6Wsและ1H) ค าตอบท่ีตอ้งการทราบ (7Os) กลยุทธ์การตลาดท่ีเก่ียวขอ้ง 

4. ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจ 
(Who participates in the 
buying?)  

บทบาทของกลุ่มต่างๆ (organizations) มี
อิทธิพลในการตดัสินใจซ่ึงประกอบดว้ย 
1) ผูริ้เร่ิม 
2) ผูมี้อิทธิพล 
3) ผูต้ดัสินใจซ้ือ 
4) ผูซ้ื้อ 
5) ผูใ้ช ้

กลยุทธ์ท่ีใชม้ากคือ การโฆษณาและ(หรือ) กล

ยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (advertising and 
promotion strategies) โดยใชก้ลุ่มอิทธิพล 

5. ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด (When does 
the consumer buy?) 

โอกาสในการซ้ือ (occasions) เช่น ช่วง
เดือนใดของปี หรือ ช่วงฤดูใดของปี ช่วงวนั
ใดของเดือน ช่วงเวลาใดของโอกาสพิเศษ 
หรือ เทศกาลวนัส าคญั 

กลยุทธ์ท่ีใชม้ากคือกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

(promotion strategies) เช่น ท าการส่งเสริม
การตลาดเม่ือใดจึงจะสอดคลอ้งกบัโอกาสในการ
ซ้ือ 

6. ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด (Where does 
the consumer buy?)  

ช่องทางหรือแหล่ง (outlets) ท่ีผูบ้ริโภคไป
ท าการซ้ือ 

กลยุทธ์ช่องทางการจดัจ าหน่าย (distribution 
channel strategies) บริษทัน าผลิตภณัฑสู่์
ตลาดเป้าหมายโดยพิจารณาวา่จะผา่นคนกลาง
อยา่งไร 

7. ผูบ้ริโภคซ้ืออย่างไร (How does 
the consumer buy?) 

ขั้นตอนในการตดัสินใจซ้ือ (operations) 
ประกอบดว้ย 
1) การรับรู้ปัญหา 
2) การคน้หาขอ้มูล 
3) การประเมินผลทางการเลือก 
4) ตดัสินใจซ้ือ 
5) ความรู้สึกหลงัการซ้ือ 

กลยุทยท่ี์ใชก้นัมากคือ กลยุทยก์ารส่งเสริม

การตลาด (promotion strategies) 
ประกอบดว้ยการโฆษณาการขายโดยใชพ้นกังาน
ขายการส่งเสริมการขาย การใหข้่าวและการ
ประชาสมัพนัธ์ การตลาดทางตรง เช่น พนกังาน
ขายจะก าหนดวตัถุประสงคใ์นการขายให้
สอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคใ์นการตดัสินใจซ้ือ 

 
ท่ีมา: ปณิศา ลญัชานนท ์(2548) 
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2.3  ทฤษฎปัีจจัยส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) 
แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) เป็นส่ิงกระตุ้นทางการตลาดท่ี

สามารถควบคุมได ้ซ่ึงประกอบดว้ยส่ิงท่ีมีอิทธิพลในการสร้างความตอ้งการซ้ือในตวัผลิตภณัฑ์โดย
ถือความสามารถในการตอบสนองต่อความตอ้งการและสร้างความพึงพอใจแก่ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย
สูงสุด รวมถึงความสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค์ขององค์กรเป็นหลกั (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 
2546) แบ่งออกเป็น 4 ประการ ดงัต่อไปน้ี 

1) ผลิตภณัฑ์ (Product) คือ ส่ิงท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของผูบ้ริโภคได ้
รวมถึงบริการ แนวความคิด บุคคล องค์กร และอ่ืนๆซ่ึงผลิตภณัฑ์ในความหมายน้ีอาจเป็นส่ิงท่ี
สามารถจบัตอ้งไดห้รือจบัตอ้งไม่ได ้รวมทั้ง องคป์ระกอบอ่ืนๆอนัเป็นส่วนหน่ึงของการตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้ริโภค และการพิจารณาก่ียวกบัผลิตภณัฑ์บริการ จะตอ้งพิจารณาถึงขอบเขต
ของบริการ คุณภาพของบริการ ระดบัชั้นของบริการ ตราสินคา้ สายการบริการ การรับประกนัและ
บริการหลงัการขาย  

2) ราคา (Price) การพิจารณาดา้นราคานั้นจะตอ้งรวมถึงระดบัราคา ส่วนลด เงินช่วยเหลือ
ค่านายหนา้และเง่ือนไขการช าระเงิน เน่ืองจากราคามีส่วนในการท าให้บริการต่างๆ มีความแตกต่างกนั
และมีผลต่อผูบ้ริโภคในการรับรู้ถึงคุณค่าท่ีไดรั้บจากการบริการโดยเทียบระหวา่งราคาและคุณภาพ
และบริการ  

3) การจดัจ าหน่าย (Place หรือ Distribution) ท่ีตั้งของผูใ้ห้บริการและความยากง่ายใน
การเขา้ถึงเป็นอีกปัจจยัส าคญัของการตลาดบริการทั้งน้ีความยากง่ายในการเขา้ถึงบริการนั้นมิใช่แต่
เฉพาะการเน้นทางกายภาพเท่านั้นแต่ยงัรวมถึงการติดต่อส่ือสารดงันั้นประเภทของช่องทางการจดั
จ าหน่ายและความครอบคลุมจะเป็นปัจจยัส าคญัต่อการเขา้ถึงอีกดว้ย 

4) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นหน่ึงในองค์ประกอบหลกัของส่วนประสม
ทางการตลาด โดยมีความสัมพนัธ์กบัองคป์ระกอบอ่ืนๆ ในส่วนประสมทางการตลาดอยา่งใกลชิ้ด 
การส่งเสริมการตลาดรวบรวมวิธีการท่ีหลากหลายของการส่ือสารกบัตลาดต่างๆ ไม่วา่จะผา่นการโฆษณา
กิจกรรมการขายโดยบุคคล กิจกรรมส่งเสริมการขายและรูปแบบอ่ืนทั้งทางตรงสู่สาธารณะและ
ทางออ้มผา่นส่ือ เช่น การประชาสัมพนัธ์ 
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2.4  การผลติไบโอดีเซล 
ส าหรับการพฒันาเทคโนโลยีท่ีเก่ียวกับการผลิตไบโอดีเซลส่ิงท่ีส าคญันั้นก็คือ  ตอ้ง

ท าการศึกษาในส่วนท่ีเก่ียวกบักระบวนการทรานเอสเทอริปิเคชนัของน ้ ามนัพืช  หรืออาจเป็นไขมนั
สัตวก์บัแอลกอฮอลเ์ปล่ียนเป็นเอสเทอร์  เอสเทอร์จะมีลกัษณะเป็นโซ่ยาวของ  C และ H    

น ้ามนัพืชจะประกอบไปดว้ยเอสเทอร์ จ านวน 3 โซ่  ยึดติดกนัดว้ยกลีเซอรีน รูปร่างของ
โมเลกุล  น ้ ามนัพืชจึงเหมือนกบัว่ามีกลีเซอรีนเป็นส่วนหัว และมี 3 ขาท่ีเป็นเอสเทอร์ และมกัจะ
เรียกน ้ามนัพืชน้ีวา่  ไตรกลีเซอไรด์  หรือบางทีเรียกวา่  กลีเซอรอลเอสเทอร์  ดงันั้น โมเลกุลน ้ ามนั
พืชจึงเป็นโมเลกุลขนาดใหญ่  มีความหนืดสูง  และแตกตวัหรือฉีดเป็นฝอยยาก   

การตดัโซ่ของเอสเทอร์ของน ้ ามนัพืชจะใช้แอลกอฮอล์เป็นตวัท าปฏิกิริยาโดยมีตวัเร่ง
ปฏิกิริยาเป็นตวัเร่งกรดหรือด่าง  และในระหว่างท าปฏิกิริยากระบวนการเกิดปฏิกิริยาทรานเอส-        
เทอริฟิเคชนั เอสเทอร์แต่ละโซ่จะถูกแยกออกมาจากกลีเซอรีน และส่วนท่ีต่อกบักีลเซอรีนเดิมจะถูก
แทนดว้ยแอลกอฮอล์ สุดทา้ยจะเหลือส่วนท่ีเป็นกลีเซอรีนเป็นโมเลกุลอิสระท่ีมีกลุ่ม  OH จาก
แอลกอฮอล ์มาแทนเอสเทอร์ (กรมพฒันาพลงังานทดแทนและอนุรักษพ์ลงังาน. 2547)   

ดงันั้นใน 1 โมเลกุลของน ้ ามนัพืชจะแตกตวัเป็น 3 โมเลกุลของเอสเทอร์ และ 1โมเลกุล
ของกลีเซอรีน หลงัจากเกิดปฏิกิริยาจะตอ้งรอเวลาวางทิ้งไวใ้ห้กลีเซอรีนตกตะกอนแลว้จึงแยกทั้ง
สองออกจากกนั เอสเทอร์ส่วนบนท่ีไดคื้อไบโอดีเซล แอลกอฮอล์ท่ีใช้จะเป็น เมทิลแอลกอฮอล์ 
หรือเอทิลแอลกอฮอลก์็ได ้  

เมทิลแอลกอฮอลจ์ะนิยมใชม้ากกวา่  เพราะมีโมเลกุลขนาดเล็ก  จึงท าให้เกิดปฏิกิริยาเร็ว  
มีราคาถูกกวา่ และไม่มีปัญหาเก่ียวกบัการมีน ้ าเจือปนเหมือนกบัเอทิลแอลกอฮอล์  และนอกจากน้ี
น ้ าท่ีปนแอลกอฮอล์จะท าให้เกิดสบู่  ถา้เมทิลแอลกอฮอล์ใช้เป็นสารตั้งตน้จะเรียกเอสเทอร์ท่ีไดว้่า          
เมทิลเอสเทอร์   

ถ้าเอทิลแอลกอฮอล์ใช้เป็นสารตั้งต้นจะเรียกเอสเทอร์ท่ีได้ว่า เอทิลเอสเทอร์ ตวัเร่ง
ปฏิกิริยาท่ีใช้ในกระบวนการทรานซ์เอสเทอริฟิเคชันสามารถเป็นโซเดียมไฮดรอกไซด์ (NaOH 
หรือ โซดาไฟ) หรือโปแตสเซียมไฮดรอกไซด์ (KOH) ตวัเร่งท่ีเพิ่มเขา้ไปท าให้ปฏิกิริยาเกิดไดเ้ร็ว
ข้ึนท่ีอุณหภูมิต ่าลง ปริมาณการเกิดเอสเทอร์ในกระบวนการทรานเอสเทอริฟิเคชันจะข้ึนอยู่กับ
คุณสมบติัของน ้ ามนัพืช สัดส่วนของน ้ ามนัพืชต่อแอลกอฮอล์ ปริมาณตวัเร่งท่ีใช ้อุณหภูมิของการ
ท าปฏิกิริยา และระยะเวลาของการเกิดปฏิกิริยาส าหรับปฏิกิริยาทรานเอสเทอริฟิเคชัน่ของน ้ ามนัพืช
ใชแ้ลว้จะมีความแตกต่างจากปฏิกิริยาของน ้ามนัพืชบริสุทธ์ิ   

โดยน ้ามนัพืชท่ีใชแ้ลว้จะมีกรดไขมนัอิสระซ่ึงจะท าให้เกิดสบู่เม่ือท าปฏิกิริยากบัตวัเร่งท่ี
เป็นด่าง  เช่น  โซเดียมไฮดรอกไซด์  สบู่จะท าให้เกิดการแยกตวัของเอสเทอร์และกลีเซอรีนเป็นไป
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ไดย้าก  แนวทางแกไ้ขปัญหาท่ีเกิดข้ึนมีหลายวิธี  ไดแ้ก่  การใชก้รดเป็นตวัเร่งปฏิกิริยาแทนการใช้
ด่าง  การหาปริมาณตวัเร่งท่ีเป็นด่าง (NaOH) ท่ีเหมาะสมก่อน โดยวิธีการไตเตรทหรือการใช้
ปฏิกิริยาสองคร้ังโดยคร้ังแรกเป็นการเร่งดว้ยกรด และคร้ังท่ีสองเป็นการเร่งโดยใชด่้าง 
 
ไบโอดีเซลจากน า้มันพชืใช้แล้ว 

ไบโอดีเซล  (Bio diesel – Alkyl Ester of Fatty Acid) เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีไดจ้ากกระบวนการ
ท าปฏิกิริยาทางเคมีให้มีโมเลกุลเล็กลงท่ีเรียกว่า  “ทรานเอสเทอริฟิเคชัน” (Transesterification) 
ระหวา่งน ้ามนัพืชหรือน ้ามนัสัตวแ์ละแอลกอฮอล์  โดยมีด่างจ าพวกโบแตสเซียมหรือโซเดียมไฮดร
อกไซด ์(โซดาไฟ)  เป็นตวัเร่งปฏิกิริยาท่ีอุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียส  เป็นการปรับปรุงคุณสมบติัใน
เร่ืองความหนืดใหเ้หมาะสมกบัการใชง้านกบัเคร่ืองยนตดี์เซลและเพิ่มค่าซีเทน   น ้ ามนัพืชหรือสัตว์
ท่ีใช้แล้วสามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้  แต่ข้อส าคัญคือ การขจดัส่ิงปนเป้ือนในน ้ ามนัก่อนท า
ปฏิกิริยา โดยตั้งทิ้งไว ้ 1  คืน  แลว้ดูดและกรองน ้ ามนัในส่วนชั้นน ้ ามนัใสข้ึนมา  ส่ิงท่ีตอ้งพิจารณา
ไดแ้ก่ 

1.   มีน ้ าปนเป้ือนในน ้ ามนั ซ่ึงจะมีผลเสียต่อการท าปฏิกิริยาส าหรับไบโอดีเซล ดงันั้น 
ตอ้งก าจดัน ้าออกจากน ้ามนั  ซ่ึงท าไดห้ลายวธีิ  วธีิทดสอบอยา่งง่าย  และส้ินเปลืองเพื่อทดสอบนอ้ย
วา่มีน ้าในน ้ามนัหรือไม่  ไดแ้ก่ 

วธีิที่  1   น าน ้ ามนัมาตม้ท่ีอุณหภูมิประมาณ 50-60  องศาเซลเซียส  หากมีฟองปุด ๆ 
ให้ตม้เป็นเวลา  15  นาที  แลว้ทิ้งเอาไวอี้ก  1  คืน  แลว้แยกน ้ ามนักบัน ้ า (การตม้เพื่อไล่น ้ าออกท่ี  
100  องศาเซลเซียส  ก็สามารถท าไดโ้ดยใชเ้วลาประมาณ  20  นาที  หรือข้ึนกบัปริมาณน ้ ามนั  ตอ้ง
ระวงัการใชค้วามร้อนสูง  จะท าให้เกิดออกซิเดชนัในน ้ ามนัมาก)  จะสังเกตเห็นความใสของน ้ ามนั  
จากนั้นน ามาท าการไทเทรต 

วธีิที ่ 2   น าน ้ามาผสมในน ้ามนัเพื่อลา้งเกลือในน ้ามนั ตั้งทิ้งไวก้ลางแดด (หรือในร่ม
ก็ได)้ แต่ตอ้งปิดภาชนะใหดี้ จากนั้นทั้งไว ้ 1-2 คืน  แลว้แยกน ้ าออกจากน ้ ามนั  จะสังเกตเห็นความ
ใสของน ้ามนั  จากนั้นน ามาท าการไทเทรต 

2.   มีปริมาณกรดไขมนัอิสระสูงในน ้ ามนั ท าให้น ้ ามนัเป็นกรดมากและอาจท าให้เกิด
เป็นสบู่ไดง่้าย  ดงันั้น  ตอ้งก าจดักรดโดยการใช้ปริมาณด่างท่ีเหมาะสมท่ีจะท าปฏิกิริยากบัน ้ ามนั
และกรดไขมนัอิสระ (Free Fatty Acid) ในน ้ ามนั เพื่อให้น ้ ามนัไบโอดีเซลมีค่าเป็นกลาง โดยการ
ไทเทรต (Titration) เพื่อหาว่าปริมาณด่างเท่าไรท่ีตอ้งใช้ในปฏิกิริยา เพื่อปรับไบโอดีเซลให้เป็น
กลาง อีกทั้งท าให้ปฏิกิริยาเกิดสมบูรณ์มากข้ึน  เพราะในปฏิกิริยาของไบโอดีเซลหากมีน ้ าปนใน
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น ้ามนั  ประกอบกบัมีกรดไขมนัอิสระมาก  ประกอบกบัการใชด่้างมากเกินไปสารท่ีไดก้ลายเป็นสบู่
ลกัษณะคลา้ยเยลลี 

เอสเทอร์หรือน ้ ามนัไบโอดีเซลท่ีไดจ้ากน ้ ามนัพืช  จะมีโครงสร้างคลา้ยคลึงกบัน ้ ามนั
ดีเซลในทุกสภาวะ โดยไบโอดีเซลน้ีสามารถน าไปใช้เติมเคร่ืองยนต์ดีเซลได้เลย ใช้ได้ทั้ ง
รูปแบบไบโอดีเซลลว้น ๆ และแบบท่ีใชผ้สมกบัน ้ามนัดีเซล 

การใช้ไบโอดีเซลลว้น ๆ อาจตอ้งมีการดดัแปลงอุปกรณ์ในรถยนต์บางชนิดท่ีเป็นยาง          
ท่ีตอ้งสัมผสักบัไบโอดีเซล  เพราะไบโอดีเซลมีคุณสมบติัเป็นตวัละลายบางชนิดได้ ส่วนการใช ้         
ไบโอดีเซลแบบผสมกบัน ้ ามนัดีเซลสามารถน าไปใช้ไดเ้ลยโดยไม่มีผลกระทบกบัเคร่ืองยนต์แต่
อยา่งใด 

น ้ ามนัไบโอดีเซล  จดัเป็นน ้ ามนัท่ีสะอาดสามารถย่อยสลายตวัเองไดต้ามธรรมชาติ เม่ือ
ตอ้งไปปนเป้ือนอยูใ่นสภาพแวดลอ้มและไม่เป็นพิษ  นอกจากน้ียงัปลดปล่อยสารพิษจากไอเสียใน
อตัราท่ีต ่ามากเม่ือเทียบกบัน ้ามนัดีเซลซ่ึงมีมลพิษท่ีส าคญั  ไดแ้ก่ 

-  ซลัเฟอร์ไดออกไซด์ (SO2)  ตวัการท่ีท าให้เกิดฝนกรดและท าอนัตรายต่อระบบ
ทางเดินหายใจ เกิดจากสารก ามะถนัท่ีปนอยูใ่นน ้ ามนัดีเซลรวมตวักบัออกซิเจนในไอเสียของไบโอ
ดีเซล จะมีปริมาณซัลเฟอร์ไดออกไซด์ท่ีออกมาต ่ามากหรือแทบจะไม่มีเลยเพราะไบโอดีเซลมี
ก ามะถนัท่ีต ่ามาก 

- เขม่า (Soot) ถ้าสะสมในปอดอาจเป็นสารก่อมะเร็งและท าความสกปรกต่อ
สภาพแวดลอ้ม พบวา่ลดนอ้ยลงในราว 40 – 60 % 

นอกจากปริมาณสารพิษหลาย ๆ ตวัท่ีลดลงแลว้  ไบโอดีเซลยงัมีคุณสมบติัเป็นสารหล่อ
ล่ืนในตวัจึงช่วยยดือายกุารใชง้านของเคร่ืองยนตใ์ห้ยาวนานข้ึน  นอกจากน้ี ไบโอดีเซลมีจุดวาบไฟ
หรือค่าท่ีอุณหภูมิท่ีน ้ามนัจะติดไฟไดอ้ยูค่่อนขา้งสูง  จึงท าใหมี้ความปลอดภยักวา่ในการใชง้านการ
เก็บรักษา  ตลอดจนถึงการขนส่ง  และส่ิงท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัของไบโอดีเซลก็คือ  กล่ินท่ี
ออกมาจากท่อไอเสียยงัมีกล่ินหอมเหมือนการทอดไข่เจียว (กรมพฒันาพลงังานทดแทนและ
อนุรักษพ์ลงังาน. 2547)   
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กระบวนการผลิตน ้ามนัไบโอดีเซลจากน ้ามนัพืช/สัตวท่ี์ใชแ้ลว้  แสดงดงัแผนภูมิในภาพท่ี 2.1 
 

 
 
หมายเหตุ : น ้ ามนัดิบพืชและสัตวจ์  านวน 1 ลิตร  จะผลิตน ้ ามนัไบโอดีเซลได ้0.9 ลิตร ส่วนท่ีเหลือ
จะเป็นกากและกลีเซอรีน 

ภาพที ่2.1 กระบวนการผลิตน ้ามนัไบโอดีเซลจากน ้ามนัพืช/สัตวท่ี์ใชแ้ลว้ 
ทีมา: (องคก์ารบริหารส่วนต าบลหนองแก๋ว.2550) 
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รูปขั้นตอนกระบวนการผลิตไบโอดีเซลของกลุ่มแม่บา้นต าบลหนองแก๋ว แสดงดงัภาพท่ี 2.2 – 2.22 
 

 
 

ภาพที ่2.2  โรงเรือนผลิตไบโอดีเซล 
 

 
 

ภาพที ่2.3  เคร่ืองผลิตไบโอดีเซล  รุ่น CMU -2 
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ภาพที ่2.4  วตัถุดิบ (น ้ามนัพืช/สัตวใ์ชแ้ลว้) 
 

 
 

ภาพที ่2.5  กรองหยาบ 
 

 
 

ภาพที ่2.6  น าน ้ามนัเทลงในถงัตม้ 
 

 
 

ภาพที ่2.7  ตม้ไล่น ้า (105-120 องศา) 
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ภาพที ่2.8  ถ่ายน ้ามนัไปกรองละเอียด 
 

 
 

ภาพที ่2.9  ถงัไล่น ้าและท าปฏิกิริยา 
 

 
 

ภาพที ่2.10  สารเอทานอล (แอลกอฮอล)์ 
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ภาพที ่2.11  สารโปแตสเซียมไฮดรอกไซด ์
 

 
 

ภาพที ่2.12  กรดซลัฟูริค 
 

 
 

ภาพที ่2.13  เติมเมทานอล คร้ังท่ี 1 
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ภาพที ่2.14  เติมกรดซลัฟูริค 
 

 
 

ภาพที ่2.15  เติมเมทานอลและโปแตสเซียมไฮดรอกไซดค์ร้ังท่ี 2 
  

 
 

ภาพที ่2.16  ป้ัมไล่น ้าและท าปฏิกิริยา 
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 ภาพที ่2.17  ถงัแยกกลีเซอรีน 
 

 
 

ภาพที ่2.18  ป้ัมแยกกลีเซอรีน 
 

 
 

ภาพที ่2.19  ถงัลา้งน ้า (ลา้ง 3 คร้ัง) 
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ภาพที ่2.20 ถงัไล่ความช้ืน  
   

 
 

ภาพที ่2.21  ป้ัมถ่ายเทน ้ามนัไปท่ีถงับรรจุเพื่อจ าหน่าย 
 

 
 

ภาพที ่2.22  บรรจุน ้ามนัไบโอดีเซลเพื่อจ าหน่าย 
 

 



22 

 

ขั้นตอนการผลติไบโอดีเซลจากน า้มันพชืทีใ่ช้แล้ว 
1.  เร่ิมจากน าน ้าพืชท่ีใชแ้ลว้จ านวน 150 ลิตร ท าการกรองหยาบ เพื่อเอาส่ิงแปลกปลอม

ท่ีมี ขนาดใหญ่ออกก่อนซ่ึงทางผูผ้ลิตเรียกวธีิการน้ีวา่ การท าความสะอาดน ้ามนัก่อนการตม้จริง 
2.  หลงัจากนั้นน าน ้ ามนัพืชท่ีกรองท าคามสะอาดแล้วมาตม้ไล่ความช้ืนเพื่อให้น ้ าได้

ระเหยออกมาก่อน 
3.  เตรียมน ้ามนัพืชก่อนท่ีจะท าปฏิกิริยาไวท่ี้อุณหภูมิ 55 องศาเซลเซียส ซ่ึงใชร้ะยะเวลา 

4 ชัว่โมง 
4.  น าสารเคมี คือ เมทานอลมาท าปฏิกิริยาทรานส์เอสเทอริฟิเคชัน่ โดยใช้ระยะเวลา

ประมาณ 2 ชัว่โมง 
5.  จากนั้นทิ้งน ้ามนัไวใ้นถงัแยกกลีเซอรีน เป็นระยะเวลา 1 คืน กลีเซอรีนจะตกตะกอน

ทางดา้นล่าง ส่วนไบโอดีเซลจะอยูท่างดา้นบน จากนั้นผูผ้ลิตก็จะแยกเอากลีเซอรีนออก 
6.  ลา้งไบโอดีเซลดว้ยน ้าสะอาด 
7.  ตม้ไบโอดีเซลเพื่อไล่ความช้ืน 
8.  จากนั้นก็น ามากรองใหล้ะเอียด จึงจะน าไบโอดีเซลไปใชไ้ด ้
เม่ือผา่นทั้งขั้นตอนก็จะไดไ้บโอดีเซลพร้อมใช ้สามารถน ามาผสมกบัน ้ ามนัดีเซลร้อยละ    

2,5,10 และ 20 ได ้และสามารถใชก้บัรถยนตน์ ้ามนัดีเซลหมุนเร็วทัว่ไปได ้
      

2.5  การทบทวนวรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 

ธีระชัย วาสนาสมสกุล (2545) ได้ศึกษาทศันคติของผูบ้ริโภคต่อน ้ ามนัไบโอดีเซลใน
จงัหวดัเชียงใหม่พบว่าปัจจยัท่ีมีความส าคญัต่อการใช้น ้ ามนัไบโอดีเซล ไดแ้ก่ ในด้านผลิตภณัฑ ์
(Product) ให้ความส าคญัมากท่ีสุดในเร่ืองคุณภาพของน ้ ามนัไบโอดีเซล ในดา้นราคา (Price) ผูบ้ริโภค
ให้ความส าคญัมากท่ีสุดในเร่ืองราคาน ้ ามนัไบโอดีเซลท่ีถูกกว่าราคาน ้ ามนัดีเซลธรรมดา ในดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ผูบ้ริโภคให้ความส าคญัมากในเร่ืองการให้บริการอ่ืนๆ เช่น ลา้งรถ 
เติมลมยางหรือน ้า ในดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ให้ความส าคญัในเร่ืองรัฐบาลควรแจง้
ขอ้ดีของน ้ ามนัไบโอดีเซล และดา้นความพอใจภายหลงัการใชน้ ้ ามนัไบโอดีเซลผูบ้ริโภคมีความพอใจ
มากในเร่ืองน ้ามนัไม่มีกล่ินเหมน็ควนัด า แต่จากการศึกษา ในเร่ืองทศันคติของผูต้อบแบบสอบถาม
ท่ีมีต่อน ้ ามนัไบโอดีเซล พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่คิดว่าน ้ ามนัดีเซลทัว่ไปมีคุณภาพดีกว่า
น ้ามนัไบโอดีเซล 

กลุ่มผูผ้ลิตไบโอดีเซลในจงัหวดัเชียงใหม่ไดน้ าน ้ ามนัใชแ้ลว้มาเขา้กระบวนการผลิตให้
เป็นไบโอดีเซลแลว้น ากลบัมาใช้ใหม่ทดแทนการใช้น ้ ามนัดีเซล เป็นการช่วยลดการน าเขา้น ้ ามนั
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จากต่างประเทศ และลดการใช้พลงังานใหม่ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ อุษณีย ์วิบูรณ์พงษ์
และคณะ (2547) ที่ไดศ้ึกษาในเร่ืองความคิดเห็นที่มีต่อน ้ ามนัไบโอดีเซลของสมาชิกสหกรณ์
นครลานนาเดินรถจ ากดั พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในเร่ืองการใช้ไบโอดีเซลเพื่อ
ช่วยรัฐบาลประหยดัพลงังานมากท่ีสุด และยงัใหค้วามส าคญัในเร่ืองราคาน ้ามนัไบโอดีเซลท่ีถูกกวา่
น ้ามนัดีเซลดว้ย 

ชยัวฒัน์ ชัยเรืองวิทย ์(2552) ไดศึ้กษาปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดท่ีมีการผลต่อการ
เลือกใชน้ ้ามนัไบโอดีเซลของผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่
เป็นเพศชาย มีอาย ุ20-40 ปี ส าเร็จการศึกษาสูงสุด หรือก าลงัศึกษาในระดบัปริญญาตรี และมีอาชีพ
พนกังานบริษทัเอกชน มีรายไดต่้อเดือน 25,001-35,000 บาท โดยทราบขอ้มูลเก่ียวกบัน ้ ามนัไบโอ
ดีเซลจากส่ือประเภทโทรทศัน์และ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกใชน้ ้ ามนัไบ
โอดีเซลของผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ ไดแ้ก่ปัจจยัดา้นราคา และปัจจยัดา้นการจดัจ าหน่าย มี
ความส าคญัมากท่ีสุด 

นอกจากน้ียงัมีการศึกษาในเร่ืองตน้ทุนและผลตอบแทนการผลิตไบโอดีเซลจากน ้ ามนัท่ี
ใชแ้ลว้ในจงัหวดัเชียงใหม่ โดยวราภรณ์ รอดโพธ์ิทอง (2551) โดยเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการสัมภาษณ์
ผูป้ระกอบการผลิตไบโอดีเซลจากน ้ามนัท่ีใชแ้ลว้ในจงัหวดัเชียงใหม่จ  านวน สองกลุ่ม คือกลุ่มไบโอดีเซล
แม่บา้น ต าบลหนองแก๋ว อ าเภอหางดง จงัหวดัเชียงใหม่ และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเพื่ออนุรักษ์พลงังาน
และส่ิงแวดลอ้มบา้นสารภี โดยน าขอ้มูลมาวิเคราะห์หาระยะเวลาคืนทุน และจุดคุม้ทุน จากการศึกษา
พบว่ากลุ่มไบโอดีเซลแม่บา้นต าบลหนองแก๋ว อ าเภอหางดง จงัหวดัเชียงใหม่ มีเงินลงทุนเร่ิมแรก 
300,000 บาท ก าลงัผลิต 150 ลิตรต่อคร้ัง ระยะเวลาคืนทุนของกลุ่มจะใชเ้วลา 2 ปี 11 เดือน 11 วนั 
ส่วนวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเพื่ออนุรักษ์พลังงานและส่ิงแวดล้อมบ้านสารภี มีเงินลงทุนเร่ิมแรก 
1,769,000 บาท ก าลงัผลิต 3,600 ลิตรต่อคร้ัง ระยะเวลาคืนทุนของกลุ่มจะใชเ้วลา 4 ปี 7 เดือน 16 วนั 
ซ่ึงความแตกต่างน้ีเกิดจากมีการลงทุนในสินทรัพยท่ี์แตกต่างกนั กลุ่มไบโอดีเซลแม่บา้นต าบลหนองแก๋ว 
และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเพื่ออนุรักษ์พลงังานและส่ิงแวดลอ้มบา้นสารภี เป็นกลุ่มชุมชนในจงัหวดั
เชียงใหม่ท่ีท าการผลิตไบโอดีเซลจากน ้ ามนัท่ีใชแ้ลว้ จ  าหน่ายให้กบัสมาชิกในราคาถูกจึงช่วยลด
ค่าใชจ่้ายภายในชุมชน นอกจากน้ียงัเป็นการลดของเสียอนัเกิดจากน ้ามนัท่ีใชแ้ลว้ และน ากลบัมาใช้
ให้เป็นประโยชน์เป็นการตอบสนองนโยบายเศรษฐกิจพอเพียง และการพึ่งพาตนเองของชุมชนได้
อยา่งแทจ้ริง 

สมยั เรืองเดช (2549) ไดศึ้กษาพฤติกรรมและทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีผลต่อการเลือกใช้
น ้ามนัไบโอดีเซล (Bio-Diesel) กรณีศึกษาผูบ้ริโภค ในเขตจงัหวดัสระบุรี ศึกษาปัจจยัดา้นบุคคลท่ีมี
ต่อการเลือกใชน้ ้ามนัไบโอดีเซล จ าแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ รายได ้วุฒิการศึกษา ศึกษาความสัมพนัธ์



24 

 

ของพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัการเลือกใชน้ ้ ามนัไบโอดีเซล พบว่าผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่
เป็นเพศชาย อายุ 30 ปี การศึกษาระดบัต ่ากว่าปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษทั มีรายได ้10,000-
20,000 บาท ผูบ้ริโภคให้ความส าคญัในระดบัปานกลางคือ ดา้นผลิตภณัฑ์และดา้นราคา และให้
ความส าคญัในระดบันอ้ยคือ ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายและดา้นการส่งเสริมการตลาด 


