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4.44 การทดสอบความแตกต่างรายคู่ปัจจยัดา้นการจดัจ าหน่ายท่ีมีผลต่อการซ้ือสีพน่
รถยนตร์ะบบ 2K ของผูป้ระกอบการธุรกิจท าสีรถยนตใ์นจงัหวดัล าพนู จ าแนกตาม
ยอดซ้ือต่อเดือน 
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4.45 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือสีพน่รถยนต์
ระบบ 2K ของผูป้ระกอบการธุรกิจท าสีรถยนตใ์นจงัหวดัล าพนู จ าแนกตามยอดซ้ือ
ต่อเดือน 
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4.46 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นบุคคลท่ีมีผลต่อการซ้ือสีพน่รถยนตร์ะบบ 2K ของ
ผูป้ระกอบการธุรกิจท าสีรถยนตใ์นจงัหวดัล าพูน จ าแนกตามยอดซ้ือต่อเดือน 
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ตาราง  หน้า 
4.47 การทดสอบความแตกต่างรายคู่ปัจจยัดา้นบุคคลท่ีมีผลต่อการซ้ือสีพน่รถยนต์

ระบบ 2K ของผูป้ระกอบการธุรกิจท าสีรถยนตใ์นจงัหวดัล าพนู จ าแนกตามยอด
ซ้ือต่อเดือน 
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4.48 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นลกัษณะทางกายภาพท่ีมีผลต่อการซ้ือสีพ่นรถยนตร์ะบบ 
2K ของผูป้ระกอบการธุรกิจท าสีรถยนตใ์นจงัหวดัล าพูน จ าแนกตามยอดซ้ือต่อ
เดือน 
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4.49 การทดสอบความแตกต่างรายคู่ปัจจยัดา้นลกัษณะทางกายภาพท่ีมีผลต่อการซ้ือสี
พน่รถยนตร์ะบบ 2K ของผูป้ระกอบการธุรกิจท าสีรถยนตใ์นจงัหวดัล าพนู จ าแนก
ตามยอดซ้ือต่อเดือน 

 
 
88 

4.50 การเปรียบเทียบปัจจยัดา้นกระบวนการท่ีมีผลต่อการซ้ือสีพน่รถยนตร์ะบบ 2K 
ของผูป้ระกอบการธุรกิจท าสีรถยนตใ์นจงัหวดัล าพูน จ าแนกตามยอดซ้ือต่อเดือน 
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4.51 การทดสอบความแตกต่างรายคู่ปัจจยัดา้นกระบวนการท่ีมีผลต่อการซ้ือสีพน่
รถยนตร์ะบบ 2K ของผูป้ระกอบการธุรกิจท าสีรถยนตใ์นจงัหวดัล าพนู จ าแนกตาม
ยอดซ้ือต่อเดือน 
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