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จกัรพนัธ์  ศิริจนัทรพงค.์ 2550. ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทีม่ีอทิธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือบ้าน
ของผู้บริโภคในโครงการบ้านจัดสรรในจังหวดัเชียงใหม่. การคน้ควา้แบบอิสระ 
บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

เฉลิมพงศ ์ ชยวฑัโฒ. 2553. ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซ้ือบ้านเดี่ยวราคา 3-5 ล้านบาทของ
ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร. การคน้ควา้แบบอิสระ บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 
มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

ณฐัพิมล ช่ืนดวง. 2549. ปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อการเลอืกซ้ือบ้านจัดสรรของลูกค้า 
อ าเภอสันทราย  จังหวดัสมุทรสาคร. การคน้ควา้แบบอิสระ บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 
มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

นนท ์ หิรัญเชรษฐ.์ 2554.  อสังหาฯเชียงใหม่โตพร่ึบ ทุนรุกหนักชิงเค้ก3พนัล. : ประชาชาติ
ธุรกจิ.  [ระบบออนไลน์] แหล่งท่ีมา  
http://www.prachachat.net/view_news.php?newsid=02p0107240154&sectionid=0201&
day=2011-01-24    ( 24 มกราคม 2554) 

บริษทั ปาลม์ สปริงส์ เพลซ จ ากดั. 2554. ขอ้มูลทัว่ไป. 
 . 2555. จ  านวนผูพ้กัอาศยัในโครงการ. 
วรีะพนัธ์ สายแกว้. 2547. ปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อการเลอืกซ้ือบ้านจัดสรรของลูกค้า 

อ าเภอเมือง  จังหวดัสมุทรสาคร. การคน้ควา้แบบอิสระ บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 
มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน์. 2550. การบริหารการตลาดยุคใหม่. กรุงเทพฯ : บริษทั ธรรมสาร จ ากดั. 
  . 2551. การวจัิยการตลาด .กรุงเทพฯ : พฒันาศึกษา.  
ศูนยว์จิยักสิกร. 2554.  ธุรกจิอสังหาริมทรัพย์ปี 2554: บททดสอบความแข็งแกร่งของผู้ประกอบการ

ท่ามกลางปัจจัยเส่ียงที่หลากหลาย. : Positioning.  [ระบบออนไลน์] แหล่งท่ีมา  
http://www.positioningmag.com/prnews/prnews.aspx?id=90923    ( 1 กุมภาพนัธ์ 2554) 

สุรีย ์ บุญญานุพงศ์. 2531. ลักษณะประชากร เศรษฐกิจและปัญหาการอยู่อาศัยของผู้อยู่บ้าน
จัดสรร. สถาบนัวจิยัสังคม มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

 

 


