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บทคัดยอ 
 

การคนควาแบบอิสระนี้  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักเรียนและ
นักศึกษาหญิงในจังหวัดลําปางในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน  ประชากรที่ศึกษา คือ นักเรียนและนักศึกษา
หญิง โดยกําหนดกลุมตัวอยางจํานวน  300 คน และสุมตัวอยางแบบโควตา  ตามสัดสวนของระดับ
การศึกษา ไดแก ระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย  และ
ระดับอุดมศึกษา เก็บรวบรวมขอมูลโดยการใชแบบสอบถาม และประมวลผลโดยใชสถิติเชิง
พรรณนา  ประกอบดวย ความถ่ี  รอยละ  และคาเฉล่ีย 

ผลการศึกษาพบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรายไดท่ีไดรับจากผูปกครอง ต่ํา
กวา  4,000 ตอเดือน รูปแบบเส้ือผาท่ีซ้ือคือแบบเรียบงาย  และมีโทนสีออน ๆ และไมให
ความสําคัญกับตรายี่หอ  มีคาใชจายในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันอยูระหวาง 301-600 บาท ประเภทเส้ือผา
ท่ีนิยมซ้ือเปนประจํา คือ เส้ือยืดทีเช้ิต/เส้ือยืด กางเกงขายาว/กางเกงบูติก และเส้ือผาแฟช่ันท่ีไมนิยม
ซ้ือคือชุดกีฬา  ราคาเส้ือผาแฟช่ันท่ีซ้ือเฉล่ียตอช้ิน อยูระหวาง ราคา 100-199 บาท จํานวนการซ้ือ
เส้ือผาแฟช่ันคร้ังละ  2 ช้ิน  เหตุผลท่ีซ้ือเส้ือผาแฟช่ันแตละคร้ังคือ ซ้ือตามความจําเปน/โอกาส เชน
มีการเดินทาง ทองเท่ียว ไปงานตาง ๆ ในการตัดสินใจซ้ือเส้ือผาแฟชั่นแตละคร้ังจะตัดสินใจดวย
ตนเอง ดาราท่ีเปนตนแบบในการแตงตัวแฟชั่นคือ ญาญา อุรัสยา ชวงเวลาในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน 
คือ ชวงวันหยุดสุดสัปดาห  วันท่ีซ้ือเส้ือผาแฟช่ันคือแลวแตวันวาง/สะดวก จํานวนครั้งในการซ้ือ
เส้ือผาแฟช่ัน 2 คร้ังตอเดือน สถานท่ีในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันคือ ตลาดอัศวิน  ขอมูลขาวสารท่ีคนหา
เกี่ยวกับเส้ือผาแฟช่ัน คือ เดินดูตามรานเส้ือผาเอง เหตุผลในการตัดสินใจซ้ือเส้ือผาแฟช่ันแตละช้ิน 
คือ สวมใสสบาย ในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันแตละครั้ง มีการวางแผนการซื้อลวงหนาเปนบางคร้ัง      



ในการตัดสินใจซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน จะเทียบราคากับรานอ่ืนกอนตัดสินใจซ้ือ และความรูสึกภายหลัง
การซ้ือเส้ือผาแฟช่ันเม่ือนําเส้ือผาแฟช่ันมาสวมใสเปนคร้ังแรก  คือ พอใจ/ชอบ  

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของนักเรียนและ
นักศึกษาหญิงในจังหวัดลําปาง โดยรวมมีคาเฉล่ียในระดับมากทุกปจจัย โดยเรียงลําดับตามคาเฉล่ีย
ดังนี้  ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ดานราคา ดานการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ตามลําดับ  
ปจจัยยอยที่มีคาเฉล่ียสูงสุด  10  อันดับแรก  คือ อันดับท่ี 1 ใชไดหลากหลายโอกาส  อันดับท่ี 2 
รูปแบบสวยงามทันสมัย อันดับท่ี 3 สีสันสวยงาม อันดับท่ี 4  ดูแลรักษางาย  เปนปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ  อันดับท่ี 5 สามารถเปล่ียนคืนไดเม่ือเส้ือผามีปญหา  เปนปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  
อันดับท่ี 6 มีปายราคาบอกชัดเจน อันดับท่ี 7 ราคาถูก เปนปจจัยดานราคา อันดับท่ี 8 มีการลดราคา  
เปนปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  อันดับท่ี 9 เนื้อผาท่ีตัดเย็บมีคุณภาพ เปนปจจัยดานผลิตภัณฑ  
อันดับท่ี 10 ราคาเหมาะสมกับตราสินคา เปนปจจัยดานราคา   
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ABSTRACT 
 

This research was intended to study the behavior of female students of Lampang 
towards  fashionable clothes buying. The populations were 300 female students which were 
sampled by quota according to education levels; Vocational Certificate, High School Certificate 
and Bachelor,s Degree.  The data was collected by questionnaires and then it was evaluated by 
descriptive statistics such as frequency, percentage and mean. 

It was found that most female students of Lampang got monthly income from their 
parents which was lower than 4,000 Baht per month. The fashion style they like was easy, soft 
color and no brand. The average fashionable expense was between 301-600 Baht per month. 
Their favourite costume was T-shirt and trousers. They were not satisfied with sports wears.  The 
satisfying price was between 101-200 Baht per piece.  They usually bought 2 items each time.  
The reason for buying clothes depend on the necessity and occasions; buying for travelling or for 
events.  They made decision for buying clothes by themselves and their idol is Yaya  Urassaya.  
They liked to go shopping most on weekend or during their free or convenience time. They 
mostly bought clothes 2 times a month. The shopping place they used to buy the fashionable 
clothes was Assawin Market.  They mostly received fashion information by visiting the clothing 
store.  The reason for clothes buying each piece was comfortable.  They mostly bought clothes 
with having shopping plan some time and compared the price with other stores before buying.  
When they wore the fashionable clothes for the first time, they were satisfied.   
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The  marketing mix factors which influenced the fashionable clothes buying 
decisions of female students of Lampang overall ranked at the high level. The sequence was as 
follows ; product, price , place and promotion. 

Sub factors that had the  tenth  priority in each marketing mix factors were as 
follows;  The  First  of opportunities available, The Second of beautiful model,  The third of  
beautiful color,  The Fourth of  easy for keeping  for product factors. The Fifth of  exchangeable 
in case of problems  for promotion factors.  The Sixth of  clearly price tag,  The Seventh of 
suitable price  for price factors.  The Eighth of discounted product for promotion factors. The 
Ninth of  good quality of cutting  for product factors.  The Finally of   suitable price  for brand  
for price factor. 
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