
บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
การศึกษาการคนควาแบบอิสระ เร่ือง พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรูปแบบของการขนสง

สินคา ของผูประกอบการคาดอกไมสด อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ประกอบดวย ขอบเขต
การศึกษา วิธีการศึกษา เคร่ืองมือท่ีใช ในการศึกษา การวิเคราะหขอมูล และระยะเวลาท่ีใชใน
การศึกษา ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ คือ 
 
3.1 ขอบเขตการศึกษา 

3.1.1 ขอบเขตเนื้อหา 
การศึกษาในคร้ังนี้  มุงศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรูปแบบของการขนสงสินคา 

ของผูประกอบการคาดอกไมสด อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ท่ีทําการขนสงสินคาจากรานคาของ
ผูประกอบการไปยังลูกคากลุมท่ีเปนรานจัดดอกไม/รานขายปลีกภายในจังหวัดเชียงใหม รานจัด
ดอกไม/รานขายปลีกในตางจังหวัด และลูกคาท่ัวไปที่ทางรานไดมีการใชบริการขนสง 

 
3.1.2 ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้คือ กลุมผูประกอบการคาดอกไมสด อําเภอเมือง จังหวัด

เชียงใหม  แตเนื่องจากไมทราบจํานวนท่ีแนนอน ผูวิจัยจึงเลือกศึกษาพื้นท่ีท่ีเปนตลาดคาดอกไมสด
ใหญท่ีสุดของจังหวัดเชียงใหม 2 แหง คือ บริเวณตลาดคาดอกไมสดนิ่มซ่ีเส็ง และตลาดดอกไม- 
วโรรส  และไดทําการสํารวจดวยตัวเอง พบวา มีผูประกอบการรานคาท่ีตลาดคาดอกไมสดนิ่มซ่ีเส็ง 
ประมาณ 50 ราน และตลาดดอกไมวโรรสมีอยูประมาณ 70 ราน (สํารวจดวยตนเอง วันท่ี 9 
มกราคม 2555) 

 
 3.1.3 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
ผูศึกษาไดใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Selection) ซ่ึงเปน

ผูประกอบการคาดอกไมสดบริเวณตลาดคาดอกไมสดนิ่มซ่ีเส็ง และตลาดคาดอกไมวโรรส 
ทําการศึกษาโดยใชแบบสอบถาม (Questionnaires) และเนื่องจากกลุมประชากรมีจํานวนไมมาก ผู
ศึกษาจึงไดคัดเลือกกลุมประชากรที่มีท้ังหมด 120 รานคา ประกอบดวย รานคาบริเวณตลาดคา
ดอกไมสดนิ่มซ่ีเส็งจํานวน 50 ราน และตลาดดอกไมวโรรสจํานวน 70 ราน   
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3.2 วิธีการศึกษา 
3.2.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 
การศึกษาในคร้ังนี้เก็บรวบรวมขอมูลจาก 2 แหลงคือ 
1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยการใชแบบสอบถาม 

(Questionnaires) จากผูประกอบการคาดอกไมสดบริเวณตลาดคาดอกไมสดนิ่มซ่ีเส็ง และตลาดคา
ดอกไมวโรรส  จํานวน 120 ราย 

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการศึกษาจาก หนังสือ วารสารส่ิงพิมพ 
เว็บไซต เอกสารงานวิจัย และขอมูลจากหนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

 
3.2.2 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม (Questionnaires) โดยแบง

ออกเปน 4 สวน ดังนี้ 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูประกอบการคาดอกไมสด ไดแก ขอมูลท่ัวไปของ

ผูประกอบการคาดอกไมสด ไดแก เพศ อายุ ทําเลต้ังของราน ประเภทของดอกไมท่ีจําหนาย ยอด
จําหนายสินคา ความถ่ีในการจัดสงสินคา บรรจุภัณฑในการขนสง วัตถุประสงคท่ีลูกคาส่ังซ้ือ ยอด
การส่ังซ้ือแตละคร้ัง จัดสงดอกไมเฉล่ียตอคร้ัง ระยะทางเฉล่ียในการขนสง รูปแบบขนสง คาใชจาย
ในการขนสง 

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรูปแบบของการขนสงสินคา ของ
ผูประกอบการคาดอกไมสด อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผลตอการเลือกรูปแบบ
การขนสงสินคา 

สวนท่ี 4 ขอมูลเกี่ยวกับปญหาที่พบในการใชบริการ ความคิดเห็นและขอเสนอแนะของ
ผูประกอบการท่ีมีตอรูปแบบการขนสงสินคาแตละรูปแบบ 

 
3.2.3 การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (frequency) รอยละ (percentage) และคาเฉล่ีย (mean)  
การวัดระดับความสําคัญของปจจัยตางๆและปญหาในสวนประสมการตลาดใช Rating 

Scales (กุณฑลี รื่นรมย, 2551) โดยแบงการประเมินคาเปน 5 ระดับ โดยแตละระดับมีการกําหนด
คะแนนและ คาเฉล่ีย ดังนี้    
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ระดับท่ีมีผล            คะแนน 
มากท่ีสุด         5 
มาก      4 
ปานกลาง              3 
นอย                      2 
นอยท่ีสุด     1 

 
 

คะแนนท่ีไดนาํมาหาคาเฉล่ียแปลผลและแปรความหมายคาเฉล่ีย ดังนี ้
ระดับ                      คาเฉล่ีย 
มากท่ีสุด    4.50 – 5.00 

  มาก     3.50 – 4.49 
ปานกลาง    2.50 – 3.49 
นอย      1.50 – 2.49 
นอยท่ีสุด    1.00 – 1.49 

 
3.3 สถานท่ีท่ีใชดําเนนิการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูล 

รานคาดอกไมสดนิ่มซ่ีเส็ง ถนน เชียงใหม - ลําปาง ตําบลฟาฮาม อําเภอเมือง จังหวัด 
เชียงใหม และตลาดดอกไมวโรรส ตําบลชางมอย อําเภอ เมือง จังหวัดเชียงใหม 

 
3.4 ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 

การศึกษาในคร้ังนี้ใชเวลาในการศึกษา 3 เดือน โดยเร่ิมตั้งแตเดือนมกราคม 2555-เดือน
มีนาคม 2555   


