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บทนํา 

 
1.1 หลกัการและเหตุผล 
 

การพฒันาด้านปศุสัตว์ของประเทศไทยในปัจจุบันได้ก้าวสู่ระดับสากล โดยเฉพาะ
ภาคเอกชนในฐานะผูผ้ลิต ซ่ึงจาํเป็นตอ้งพฒันาสินคา้ปศุสัตวข์องตนภายใตก้ารสนบัสนุนและการ
กาํกบัดูแลท่ีดีจากภาครัฐ ในภาวการณ์แข่งขนัระหว่างผูผ้ลิตสินคา้ปศุสัตวซ่ึ์งนับวนัจะทวีความ
รุนแรงมากยิ่งข้ึน ทั้งในด้านประสิทธิภาพการผลิต ความหลากหลายของประเภทสินคา้  และ
ความสามารถสร้างเครือข่ายระหว่างผูผ้ลิต ผูค้า้ส่ง และผูค้า้ปลีก ซ่ึงแนวโน้มของผูบ้ริโภคใน
ปัจจุบนัไดเ้นน้ไปท่ีสินคา้ท่ีมีคุณภาพ ความปลอดภยัและมีมาตรฐานสูงข้ึน ผูผ้ลิตสินคา้ปศุสัตวจึ์ง
ต้องศึกษาและประยุกต์ใช้องค์ความรู้ต่างๆ มาใช้ในการพฒันา เพื่อให้ได้สินค้าปศุสัตว์ท่ีมี
มาตรฐาน ปลอดภยั ไร้สารตกคา้งท่ีเป็นอนัตรายต่อผูบ้ริโภค หน่ึงในบรรดาเน้ือสัตวท่ี์เป็นท่ีนิยม
ของผูบ้ริโภคในประเทศไทยคือเน้ือสุกร ทั้งน้ีเน่ืองจากเน้ือสุกรมีคุณค่าทางโภชนาการสูง รสชาติดี 
สามารถนาํไปประกอบอาหารและแปรรูปไดอ้ย่างหลากหลาย และราคาไม่สูงมากนกั จากขอ้มูล
ของสมาคมผูผ้ลิตและแปรรูปสุกร พบว่า คนไทยมีแนวโนม้ท่ีจะบริโภคเน้ือสุกรสูงข้ึนในแต่ละปี 
โดยจากอตัราการบริโภคเน้ือสุกรของคนไทยในปี 2551 อยูท่ี่ 12.3 กิโลกรัม ต่อคนต่อปี เทียบกบั 
ในปี 2553 ท่ีอตัราการบริโภคเน้ือสุกรของคนไทย อยูท่ี่ 13.0 กิโลกรัม ต่อคนต่อปี และคาดว่าจะ
เพิ่มข้ึนสูงถึง 14.2 กิโลกรัม ต่อคนต่อปี ในปี 2554 (สมาคมผูผ้ลิตและแปรรูปสุกร, 2554: 
ออนไลน์)  

ปัจจุบนัอุตสาหกรรมการเล้ียงสุกร มีผูเ้ล้ียงอิสระเพิ่มข้ึนเป็นจาํนวนมาก แต่การส่งออก
เน้ือสุกรไปยงัต่างประเทศกลบัลดน้อยลง เน่ืองจากสุกรในประเทศไทยยงัไม่ปลอดจากโรคปาก
และเทา้เป่ือย (foot and mouth disease) ทาํใหมี้ปริมาณการส่งออกเน้ือสุกรเพียงร้อยละ 1 - 2 ของ
ผลผลิตทั้งหมด ผูผ้ลิตจึงตอ้งอาศยัตลาดภายในประเทศเป็นหลกั จากประมาณการผลผลิตสุกรโดย
สาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร ในปี 2552 ไดป้ระมาณการผลผลิตสุกรไวท่ี้จาํนวน 11,765 ลา้นตวั 
ซ่ึงลดลงจากปี 2551 จาํนวน 0.33 ลา้นตวัหรือคิดเป็นร้อยละ 2.72 โดยมีสาเหตุจากการลดปริมาณ
การเล้ียงในช่วงกลางปี 2551 เน่ืองจากตน้ทุนการผลิตท่ีปรับสูงข้ึนกว่าราคาท่ีเกษตรกรขายได ้
รวมทั้งปัญหาการขาดสภาพคล่องทางเงินทุนหมุนเวียนของผูเ้ล้ียงสุกรเอง จากตน้ทุนและราคา
วตัถุดิบในการเล้ียงท่ีสูงข้ึน เช่น ขา้วโพดท่ีมีราคาสูงถึงกิโลกรัมละ 9 บาท มนัสาํปะหลงัท่ีมีราคา
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สูงถึงกิโลกรัมละ 7 บาท และกากถัว่เหลืองซ่ึงตอ้งนาํเขา้จากต่างประเทศ ทาํให้ปัจจุบนัตน้ทุนการ
เล้ียงสุกรเพ่ิมข้ึนไปอยูท่ี่กิโลกรัมละ 50-53 บาท อีกทั้งยงัตอ้งประสบปัญหาดา้นโรคระบาด พีอาร์
อาร์เอส (Porcine Reproductive and Respiratory Syndrome, PRRS) และโรคระบบทางเดินหายใจ
ซบัซอ้น (Porcine Respiratory Disease Complex, PRDC) ทาํใหมี้โอกาสสูญเสียแม่สุกรสูญถึงร้อย
ละ 20 ทาํให้ลูกสุกรท่ีจะนาํมาเล้ียงเป็นสุกรขุนไม่เพิ่ม ขณะท่ีวงจรสุกรยาวประมาณ 5-6 เดือน 
ราคาสุกรหน้าฟาร์มท่ีเกษตรกรบางรายขายได้อยู่ท่ีเพียงกิโลกรัมละ 47 บาท ถือว่าผูเ้ล้ียงตอ้ง
ประสบปัญหาการขาดทุนไปตามๆ กนั (ฐานเศรษฐกิจ, 2554: ออนไลน์)    

ดังนั้นผูเ้ล้ียงสุกรท่ีจะสามารถอยู่รอดได้ในปัจจุบนัตอ้งมีความสามารถในการบริหาร
จดัการทั้งในดา้นการผลิตและดา้นการตลาด เพราะเป็นธุรกิจท่ีตอ้งเผชิญกบัการแข่งขนัสูง ลูกคา้มี
ช่องทางในการซ้ือให้เลือกมากข้ึน อีกทั้งระดบัราคาเน้ือสุกรยงัมีการเปล่ียนแปลงข้ึนลงเร็วมาก  
และคุณภาพของผลิตภณัฑย์งัตอ้งผา่นการรับรองมาตรฐานสุขอนามยัจากกรมปศุสัตวอี์กดว้ย  น่ีคือ
เหตุผลท่ีทาํให้อุตสาหกรรมการเล้ียงและผลิตเน้ือสุกรในปัจจุบนัไดเ้ปล่ียนโฉมหน้าไปจากเม่ือ
หลายปีก่อนโดยส้ินเชิง โดยเจา้ของฟาร์มสุกรจาํนวนหน่ึงไดน้าํเอาเทคโนโลยีการผลิต และการ
บริหารจัดการสมัยใหม่ ท่ีจะช่วยควบคุมคุณภาพและต้นทุนการผลิตมาใช้ในฟาร์ม ดังนั้ น
ความสาํเร็จของธุรกิจการเล้ียงสุกร จึงอยูท่ี่การบริหารจดัการปัจจยัต่างๆ อย่างมีประสิทธิภาพ ทั้ง
กระบวนการการผลิต และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ตั้งแต่การบริหารจดัการปัจจยัด้าน
ผลิตภณัฑ ์เช่น การเล้ียงสุกรให้มีนํ้ าหนกัท่ีเหมาะสมกบัการจาํหน่าย ความสะอาด ความสดแน่น 
และปริมาณเน้ือแดงท่ีไดเ้ม่ือเทียบกบันํ้าหนกัสุกรทั้งหมด และการแยกชนิดของเน้ือแต่ละส่วนออก
อยา่งชดัเจนเพ่ือการจาํหน่าย เป็นตน้ สาํหรับปัจจยัดา้นราคา แมเ้น้ือสุกรจะไดรั้บการประเมินและ
ตรึงราคากลางโดยสมาคมผูเ้ล้ียงสุกรแห่งชาติ แต่ผูค้า้สุกรท่ีมีการปรับราคาขายหนา้ฟาร์มไดต้ ํ่ากว่า
ผูค้า้รายอ่ืน หรือมีเง่ือนไขในการชาํระเงินท่ีอาํนวยประโยชน์ใหก้บัผูซ้ื้อไดม้ากกว่าก็ยอ่มไดเ้ปรียบ 
เช่นเดียวกบัปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ท่ีความสะดวกในการติดต่อ การเดินทางไปยงัจุดจดั
จาํหน่าย การมีบริการจดัส่งสินคา้ถึงท่ี และ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด เช่น การใหส่้วนลดกบั
ลูกคา้ประจาํหรือลูกคา้ท่ีซ้ือในปริมาณมาก การให้สินเช่ือ และการรับประกนัสินคา้ ลว้นแลว้แต่มี
บทบาทในการตดัสินใจเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูค้า้ปลีกในปัจจุบนั (พีรวุฒิ เชิดสถิรกุล, 2554: 
สมัภาษณ์) และในยคุท่ีตลาดการคา้เป็นไปอยา่งเสรีนั้น ผูบ้ริโภคถือเป็นผูท่ี้มีอิทธิพลสูงสุดในตลาด
สินคา้และบริการ ดว้ยทางเลือกท่ีมีให้แก่ผูบ้ริโภคอย่างหลากหลายในปัจจุบนั และอาํนาจในการ
พิจารณาเลือกซ้ือสินคา้และบริการโดยเฉพาะอยา่งยิง่สินคา้เพื่อการบริโภค ดว้ยกระแสความห่วงใย
ในสุขภาพ และความระแวดระวงัผลกระทบจากการบริโภคสินคา้ ซ่ึงอาจมาจากการขาดคุณภาพ 
ความสะอาด และ การตกคา้งของสารเคมีจากขบวนการผลิต ตลอดจนอาหารท่ีไดรั้บการดดัแปลง
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ทางพนัธุกรรม (Genetically Modified Organisms, GMOs) ลว้นแลว้แต่ทาํให้ผูบ้ริโภคมีความ
รอบคอบในการคดัสรรสินคา้มากข้ึน (ข่าวสด, 2554: ออนไลน์) 

จงัหวดัเชียงใหม่ เป็นจงัหวดัท่ีมีการผลิตและจาํหน่ายสุกรมากถึง 100,000 – 500,000 ตวัต่อปี 
และมีอตัราการบริโภคเน้ือสุกรถึง 11-50 ตวั ต่อครัวเรือนต่อปี (สาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2553:
ออนไลน์) อีกทั้ งวิถีการดาํเนินชีวิตของชาวเชียงใหม่ในปัจจุบนัก็เร่ิมมีความคลา้ยคลึงกับชาว
กรุงเทพมหานครมากข้ึน กล่าวคือ รสนิยมในการบริโภครวมทั้งการใชจ่้ายท่ีมีการเลือกสรรมากข้ึน 
จึงมีการหันไปซ้ืออาหารสดอย่างเน้ือสุกร ตามร้านคา้สะดวกซ้ือสมยัใหม่ท่ีมีส่วนลดทางการขาย
มากข้ึน และจากการสาํรวจจาํนวนพอ่คา้ และแม่คา้เขียงหมูในตลาดสดในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ของ
ผูศึ้กษา เม่ือวนัท่ี 6-10 มิถุนายน 2554 พบว่า ในอาํเภอเมือง เชียงใหม่ มีตลาดสดจาํนวน 29 แห่ง 
และมีจาํนวนพอ่คา้และแม่คา้ปลีกเน้ือสุกร จาํนวนทั้งหมด 224 ราย ซ่ึงมีจาํนวนลดลงอยา่งต่อเน่ือง
ในช่วง 2 - 3 ปีท่ีผ่านมา โดยจาํนวนพ่อคา้และแม่คา้ปลีกเน้ือสุกรในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดั
เชียงใหม่ ปี 2552 ถึง ปี 2554 ลดลงประมาณร้อยละ 10 - 15 เม่ือเทียบกบัปี 2551 ซ่ึงในปี 2551 
จาํนวนพ่อคา้และแม่คา้ปลีกเน้ือสุกรในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ มีจาํนวนมากถึง 260 ราย 
(พีรวุฒิ เชิดสถิรกุล, 2554: สัมภาษณ์) ซ่ึงการลดลงอยา่งมากน้ี ส่วนหน่ึงอาจเน่ืองมาจากการรุก
ตลาดอย่างหนกัของกลุ่มทุนขนาดใหญ่อย่าง โมเดิร์นเทรด (Modern trade)  เทสโก ้โลตสั เอ็กซ์
เพรส (Tesco Lotus Express) และ ซีพี เฟรชมาร์ท (CP Fresh Mart) เป็นตน้ จึงเป็นผลทาํใหจ้าํนวน
ผูค้า้ปลีก หรือพ่อคา้และแม่คา้เขียงหมู ลดลงอย่างต่อเน่ือง และเป็นผลทาํให้เกิดการแข่งขนัท่ี
รุนแรงตามมา ระหว่างฟาร์มสกุรต่างๆ ในจงัหวดัเชียงใหม่ ท่ีตอ้งการแย่งชิงผูค้า้ปลีกท่ีมีอยู่ใน
ปัจจุบนัโดยใชก้ลยุทธ์ต่างๆ ในหลายรูปแบบดงัท่ีไดก้ล่าวในขา้งตน้ (พีรวุฒิ เชิดสถิรกุล, 2554: 
สัมภาษณ์) โดยวงจรการคา้ปลีกเน้ือสุกรเพ่ือการบริโภคและการแปรรูปได้มีการพฒันาอย่าง
แพร่หลายผ่านช่องทางต่างๆ  ตั้งแต่ ในตลาดสดโดยพ่อคา้เขียงหมู ไปจนถึงช่องทางการตลาด
สมยัใหม่ เช่น ห้างสรรพสินคา้ ซุปเปอร์มาร์เก็ต และ ไฮเปอร์มาร์เก็ตต่างๆ ท่ีมีอยูท่ ัว่ไปในจงัหวดั
เชียงใหม่ และเม่ือพิจารณาช่องทางการจดัจาํหน่ายเน้ือสุกรภายในจงัหวดัเชียงใหม่แลว้ ผูบ้ริโภค
ย่อมมีทางเลือกท่ีหลากหลาย แม้ในความเป็นจริง เน้ือสุกรท่ีวางจาํหน่ายในตลาดสดหรือใน
ช่องทางการตลาดสมัยใหม่ ก็มีแหล่งท่ีมาและกระบวนการการผลิตท่ีไม่แตกต่างกันมากนัก 
นอกจากนั้ น ยงัมีผูบ้ริโภคบางกลุ่มท่ีมีความเช่ือว่า สําหรับเน้ือสุกร ต่อให้ผ่านกระบวนการ
ชาํแหละท่ีได้มาตรฐานถูกสุขลักษณะเพียงใดก็ยงัเป็นเน้ือสุกรอยู่ดี ด้วยเหตุน้ีเอง ผูผ้ลิตและ
จาํหน่ายเน้ือสุกรจึงจาํเป็นตอ้งหันมาใช้กลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือพฒันาปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดในแต่ละดา้นของธุรกิจ ใหอ้ยูเ่หนือคู่แข่ง เพื่อรักษาไวซ่ึ้งฐานลูกคา้เก่าและดึงดูดลูกคา้ราย
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ใหม่ ดว้ยการจดัหาสินคา้ท่ีมีคุณภาพและตรงตามความตอ้งการท่ีสุดมาเสนอใหแ้ก่ผูบ้ริโภค อนัถือ
เป็นหวัใจท่ีทาํใหธุ้รกิจใหป้ระสบความสาํเร็จไดอ้ยา่งย ัง่ยนื 

 
 ด้วยเหตุน้ีเอง ผูศึ้กษาจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาในเร่ืองของปัจจัยส่วนประสม

การตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรใน อาํเภอเมืองเชียงใหม่ เพื่อหามูลเหตุหรือ
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือสุกรของผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในอาํเภอเมือง เชียงใหม่ โดยขอ้มูลท่ีได ้
จะสามารถเป็นประโยชน์ต่อผูป้ระกอบการ ท่ีจะสามารถนาํไปใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการพยากรณ์
ความตอ้งการของตลาดเป้าหมายไดอ้ย่างถูกตอ้ง เพื่อกาํหนดแผนทางการตลาดท่ีเหมาะสมเพ่ือ
สนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคให้เกิดความพึงพอใจสูงสุด อีกทั้งยงัเป็นแนวทางในการกาํหนด
กลยทุธ์ทางการตลาดในระยะยาวไดอ้ยา่งถูกตอ้ง และมีประสิทธิภาพมากยิง่ข้ึนต่อไป 

 
1.2 วตัถุประสงค์ 
 เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรใน อาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ 
 
1.3 ประโยชน์ทีไ่ด้รับจากการศึกษา 
 1.3.1  ทาํใหท้ราบถึงปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกร
ใน อาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
 1.3.2  ขอ้มูลท่ีไดส้ามารถนาํมาเป็นแนวทางในการพฒันาการดาํเนินธุรกิจ และปรับปรุงกล
ยทุธ์ทางการตลาด ของผูผ้ลิตหรือฟาร์มเล้ียงสุกรใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูค้า้ปลีกต่อไป 

 
1.4 นิยามศัพท์ 

ปัจจัยด้านส่วนประสมการฅลาด หมายถึง ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ซ่ึง 
ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ ์(Product) ราคา (Price) สถานท่ี หรือช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place หรือ 
Distribution) และ การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

เนื้อสุกร หมายถึง ช้ินส่วนของสุกรหรือสุกรช้ิน เน้ือสุกร เน้ือสุกรชําแหละ ท่ีผ่าน
กระบวนการฆ่า ทาํความสะอาด และตดัแบ่งเป็น ส่วน ๆ พร้อมท่ีจะนําไปแปรรูปหรือประกอบ
อาหาร 

 ผู้ค้าปลีกเนื้อสุกร หมายถึง พ่อคา้หรือแม่คา้ท่ีจาํหน่ายช้ินส่วนของสุกรหรือสุกรช้ิน เน้ือ
สุกร ท่ีซ้ือเน้ือสุกรชาํแหละ ซ่ึงรวมถึงพ่อคา้หรือแม่คา้ท่ีซ้ือสุกรมีชีวิตมาฆ่าและชาํแหละขายต่อ
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ใหก้บัผูค้า้รายอ่ืนๆ ในตลาดสดในอาํเภอเมือง เชียงใหม่ จาํนวน 29 แห่ง ไดแ้ก่ สันป่าข่อย ทองคาํ 
เมืองใหม่ ศิริวฒันา ประตูเชียงใหม่ สมเพชร ตน้ลาํไย วโรรส บริบูรณ์ ม่ิงเมือง คาํเท่ียง บาํรุงศรี ตน้
พยอม ทิพยเ์นตร ประตูกอ้ม เจ็ดยอด ชา้งเผือก เมืองสมุทร อนุสาร ข่วงสิงห์ หนองหอย บา้นท่อ 
เชิงดอยเทศบาล เอ้ืองคาํ ขะจาว รวมโชค บา้นป่าข่อยใต ้และบา้นทา้เด่ือ 


