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จาํแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน       94 

49 แสดงจาํนวน และร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามตามผูท่ี้มีอิทธิพลต่อ 
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50 แสดงจาํนวน และร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามตามประเภทของส่ือ 
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 ใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก       109 
55 แสดงปัจจยัยอ่ยของปัจจยัดา้นราคาท่ีผูต้อบแบบสอบถาม 
 ใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก       110 
56 แสดงปัจจยัยอ่ยของปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายท่ีผูต้อบแบบสอบถาม 
 ใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก       112 
 
 
 
 



ณ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง   หน้า 
57 แสดงปัจจยัยอ่ยของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีผูต้อบแบบสอบถาม 
 ใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก       113 
58 แสดงปัจจยัยอ่ยของปัจจยัดา้นกระบวนการท่ีผูต้อบแบบสอบถาม 
 ใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก       115 
59 แสดงปัจจยัยอ่ยของปัจจยัดา้นบุคลากรท่ีผูต้อบแบบสอบถาม 
 ใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก       117 
60 แสดงปัจจยัยอ่ยของปัจจยัดา้นกายภาพท่ีผูต้อบแบบสอบถาม 
 ใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก       120 
61 แสดงขอ้มูลรุ่นของรถจกัรยานยนตฮ์อนดา้ท่ีผูต้อบแบบสอบถาม 
 ใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก       122 
62 แสดงผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนตฮ์อนดา้ 
 ท่ีผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก     123 
63 แสดงประเภทของส่ือท่ีมีอิทธิพลต่อการรับทราบขอ้มูลข่าวสาร 
 ท่ีผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามสาํคญัเป็นลาํดบัแรก     125 
 
 
 
 


