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* 
���	2�0!�����)��� 450 �������/���  2535 )��	��� 1,500 �������/���  2543 ��$)��	�2�*+���� � 
2,000 �������/���  2544  �!��/���  2551 0���!������$	����*����
������$	�-�����$ 16 - 18 
(Positioning Magazine, 2551 : ���.���) ��()�$�
���������
*���	����������!��)�����������2!
/�����	������!� 10 ��  	��!����!����������2!��������$ 45 *-$����
� � 	��!����!����������2!
��������$ 12  ��	�1!��������*��3!����� )��1���  ��)�����/0������
����
��� �����$ 60  *��
3!��1!����� 	��������������$ 40 (Brand Age, 2552 : ���.���)  

�������*!�*
��
� �32 ���$�����������	��$���/�	! �!��	�����,�������	���
�!����	������� )"������$*��4+�32 ����  #0 �
�����/1��"�� 5�-� �"������� �"����
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�� - ���*�� �������
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����*�� ���������
�����%��� ��!�"����������$	�-���� ,��
� 32 ���$�������+�	�����$	
��$�
�/����/1����
�	��
*+�� �
��
��������/�6!7 �!��/�6!�$�"��/1��"�� POP (Point of Purchase) ��"� ����"�����
�������  -  ���'"� �  	����!���!�����	"��1!����0�
� �  )��$�������,� ���!���$*��4+�
���!	�� ��	��������.��	���$�����)� �������
��2 �3���#
-8�/�	! ��$�,� �����0��	�,�0
6.����
�������0���*��������/��32 ���� #0���,�.���!�� '+� ��
�1�� � 
�0��	�,������!���!�� 0"� ���*�� ���	�
�������
����/�'"� ����0�� -  ���'"� �  ��
������������
��"� ��
���!��  '+� �����!��������
�"�����	��1� (Mass Communication) ���� 
�3����*���
���.	!.�� ��$.	!�2 ��!������� �
���!	�� ��	��*�����0���� �/0��
���! ��������� � 
�����������2���"�� ��/1!��� (������.�� 
2551 : ���.���)    
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'"�����0����"������� �� ����1!����$�� ��/�����)9�����	���'"�����0�� ����
��� 
�	��������,����
)9�����	*��32 ���� #0 (Point of Purchase Advertising Institute : POPAI) )��!� POP ��	��4
 ��	������$3�
��
�/��32 ���� #0���)9�����	���'"��.��4+������$ 67  ��32 ���� #0���	����'"��
���0�� ��.	!	��������3������$53  '"�����0���"�������$ 3 ��$����3�'"�� ���
��.�.���!������
�����$ 11 (���-� �
%����1�, 2544 : ���.���) ��$�������,����)9�����	32 ���� #0/��1��*��
.����� ���
� '�::�� #�0)"���1����'�:� � �$���!� 0�.���
��/������);��$�!���
���
� 	�
)9�����	���'"�����0��/����0���� ���	��*+�� ������������"�����0���$	����0��0�-#�)�� ����$
�� ��
�������� ,�/��32 �'"���
����/����*��� ������/�����	����������0��	��������
���!��.�� '+� �
�,�/�� 	����������!��7 �����$�	���/1��"��)"����
��+�0�*������ ( ��1��	, 2554 : ���.���)  
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2. ��	��4�,�*��	2�.�/1���$ �1���"������/�����"����������"������������ -  
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����+��,�"���&���&� �	��4+� �����$	��0��	0�����*��32 ���� #0���	�
�!�����"������������ - ���'"�� #��/�����0���
�� 19 ��$#� ��	*
�����*�� AIDA  	�� '+��
��$���.����� ����+��2�0��	�
��/� (Attention) ��������0��	��/� (Interest) �����$�� ��0��	
������� (Desire) ��$����,�/��32 �'"���
����/�'"�� (Action)  
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