
 

บทที ่5 
สรุปผลการศึกษา อภปิรายผล ข้อค้นพบ และข้อเสนอแนะ 

 
 การคน้ควา้แบบอิสระเร่ือง พฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทิงของ
ผูบ้ริโภคในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ โดยมีทฤษฎีท่ีใชใ้นการศึกษา คือ พฤติกรรม
การเปิดรับส่ือ ซ่ึงประกอบดว้ย ความถ่ี ระยะเวลา และช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ การวิเคราะห์
พฤติกรรมการบริโภค โดยใชค้าํถาม 6Ws 1H ซ่ึงประกอบไปดว้ย ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย 
ผูบ้ริโภคซ้ืออะไร ทาํไมผูบ้ริโภคจึงซ้ือ ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจ ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด ผูบ้ริโภค
ซ้ือท่ีไหน และผูบ้ริโภคซ้ืออยา่งไร และส่วนประสมการตลาด ซ่ึงประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ ์ราคา 
การจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ประชากรในการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูซ้ื้อและรับขอ้มูล
ข่าวสารจากนิตยสารบนัเทิง ท่ีมีจาํหน่ายในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ จาํนวน 300 ราย และนาํขอ้มูลท่ี
รวบรวมไดจ้ากแบบสอบถามมาวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
ประกอบดว้ย การแจกแจงความถ่ี (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) และค่าเฉล่ีย (Mean) ซ่ึง
สรุปผลการศึกษาไดด้งัน้ี 
 
สรุปผลการศึกษา 
ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัผู้ตอบแบบสอบถาม 
 จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายรุะหวา่ง 23-30 ปี 
การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนกังานบริษทัเอกชน และมีรายไดอ้ยูร่ะหวา่ง 
5,000-10,000 บาทต่อเดือน 
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ส่วนที ่2 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบันเทงิของผู้บริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่ 
 
ตาราง 155  พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ ข้อมูล

ความถ่ี จาํนวนท่ีเปิดรับภายใน 1 เดือน 1-2 เลม่

ความถ่ีในการเปิดรับ ทุกเดือน

ระยะเวลา ระยะเวลาการเปิดรับตอ่คร้ัง 15-30 นาที

ระยะเวลาการเปิดรับตอ่ 1 เลม่ 1 วนั

ชว่งเวลา ชว่งเวลาในการเปิดรับ 18.01-24.00 น.

ดา้นอ่ืนๆ สถานท่ีเปิดรับ บา้น / ท่ีพกั

พฤติกรรมการเปิดรับ อา่นคอลมัน์ท่ีสนใจกอ่น

คอลมัน์ท่ีเปิดรับ ขา่วซบุซิบดารา

คอลมัน์ท่ีชื่นชอบมากท่ีสุด ขา่วซบุซิบดารา  
 
 จากตาราง 155 การศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง ประกอบไปดว้ย 
ความถ่ี ระยะเวลา และช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ พบวา่ 
 ความถ่ีในการเปิดรับส่ือ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงจาํนวน 
1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน 
 ระยะเวลาในการเปิดรับส่ือ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 
คร้ังละ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 วนัในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงใน
ช่วงเวลา 18.01-24.00 น. 
 ด้านอืน่ๆ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มี
พฤติกรรมในการเปิดรับโดยอ่านคอลมันท่ี์สนใจก่อน ซ่ึงส่วนใหญ่เปิดรับคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารา 
และช่ืนชอบคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารามากท่ีสุด 
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ส่วนที ่3 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบันเทงิของผู้บริโภคในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
 
ตาราง 156  พฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง 

พฤติกรรมการซ้ือ ข้อมูล

คุณลกัษณะทัว่ไป เพศ หญิง

ของผูบ้ริโภค อายุ 23-30 ปี

ระดบัการศึกษา ปริญญาตรี 

อาชีพ พนกังานบริษทัเอกชน 

รายได้ 5,000-10,000 บาท

What นิตยสารบนัเทิงท่ีเคยซ้ือ ทีวพีลู

นิตยสารบนัเทิงท่ีซ้ือบ่อยท่ีสุด ทีวพีลู

Why วตัถุประสงค์ อ่านข่าวความเคล่ือนไหวดารา

Who ผูท่ี้มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ ตวัเอง

When ความถ่ีในการซ้ือ ทุกเดือน

ช่วงเวลาการออกจาํหน่ายท่ีซ้ือ ออกใหม่

Where สถานท่ีซ้ือ ร้านหนงัสือ

การเป็นสมาชิก ไม่ไดเ้ป็นสมาชิก

How จาํนวนท่ีซ้ือภายใน 1 เดือน นอ้ยกวา่ 1 เล่ม

พฤติกรรมการเลือกซ้ือ ซ้ือสลบัตามความสนใจ

การจดัการหลงัอ่านจบ เก็บไว้  
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 จากตาราง 156 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่ โดยใชค้าํถาม 6Ws 1H ซ่ึงประกอบไปดว้ย ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย ผูบ้ริโภคซ้ืออะไร 
ทาํไมผูบ้ริโภคจึงซ้ือ ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจ ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน และ
ผูบ้ริโภคซ้ืออยา่งไร พบวา่ 
 ใครอยู่ในตลาดเป้าหมาย (Who) ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายรุะหวา่ง 
23-30 ปี การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนกังานบริษทัเอกชน และมีรายไดอ้ยู่
ระหวา่ง 5,000-10,000 บาทต่อเดือน 
 ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What) ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู และซ้ือ
นิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด 
 ทาํไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why) ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงเพื่ออ่าน
ข่าวความเคล่ือนไหวดารา 
 ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who) ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงดว้ยตวัเอง 
 ผู้บริโภคซ้ือเม่ือใด (When) ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน 
และซ้ือในช่วงท่ีออกใหม่ 
 ผู้บริโภคซ้ือทีไ่หน (Where) ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้าน
หนงัสือ และไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 
 ผู้บริโภคซ้ืออย่างไร (How) ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงนอ้ยกวา่ 1 
เล่มภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ 
โดยทาํการเกบ็ไว ้
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ส่วนที ่4 ข้อมูลเกีย่วกบัปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีมี่ผลต่อการตัดสินใจซ้ือนิตยสารบันเทงิของ
ผู้บริโภคในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
 
ตาราง 157  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ข้อมูล

ผลิตภณัฑ์ รูปภาพหน้าปกดึงดูดความสนใจ

ราคา ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ีนําเสนอ

การจดัจาํหนา่ย มจีาํหนา่ยตามร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ

การสง่เสริมการตลาด มขีองแถมมากบันิตยสารบนัเทิง  
 
 จากตาราง 157 การศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสาร
บนัเทิง ซ่ึงประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ ์ราคา การจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด พบวา่ 
 ผลติภณัฑ์ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์ผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสาร
บนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ รูปภาพหนา้ปกดึงดูดความสนใจ 
 ราคา ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคามีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงใน
ระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ีนาํเสนอ 
 การจัดจําหน่าย ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่ายมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีจาํหน่ายตามร้านคา้ทัว่ไป ร้าน
สะดวกซ้ือ 
 การส่งเสริมการตลาด ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัปานกลาง โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีของแถมมากบั
นิตยสารบนัเทิง 
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ตาราง 158  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด 
10 อนัดบัแรก 

อันดับที่ ปัจจัยย่อย ปัจจัยหลัก ค่าเฉล่ีย

(แปลผล)

1 รูปภาพหน้าปกดึงดูดความสนใจ ดา้นผลิตภณัฑ์ 4.25

(มาก)

2 มจีาํหนา่ยตามร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ ดา้นการจดัจาํหนา่ย 4.16

(มาก)

3 รูปภาพท่ีใชป้ระกอบภายในเลม่ ดา้นผลิตภณัฑ์ 4.15

(มาก)

4 สีสันโดยรวมของนิตยสารบนัเทิง ดา้นผลิตภณัฑ์ 4.11

(มาก)

5 มเีน้ือหาหลากหลายให้เลือกอา่น ดา้นผลิตภณัฑ์ 4.09

(มาก)

6 ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ีนําเสนอ ดา้นราคา 4.07

(มาก)

7 นิตยสารบนัเทิงมจีาํหนา่ยไมข่าดตลาด ดา้นการจดัจาํหนา่ย 3.98

(มาก)

8 มป้ีายแสดงราคาชดัเจน ดา้นราคา 3.97

(มาก)

9 ความนิยมในนิตยสารบนัเทิงฉบบันั้นๆ ดา้นผลิตภณัฑ์ 3.95

(มาก)

10 มเีน้ือหามาก โฆษณาน้อย ดา้นผลิตภณัฑ์ 3.89

(มาก)  
 
 จากตาราง 158 พบวา่ ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงมากท่ีสุด คือรูปภาพ
หนา้ปกดึงดูดความสนใจ มีค่าเฉล่ีย 4.25 รองลงมาคือ มีจาํหน่ายตามร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ มี
ค่าเฉล่ีย 4.16 และรูปภาพท่ีใชป้ระกอบภายในเล่ม มีค่าเฉล่ีย 4.15 
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ส่วนที ่5 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทงิของผู้บริโภคในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ จําแนกตามข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
 5.1 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทงิ จําแนกตามเพศ 
 
ตาราง 159  พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามเพศ 

เพศ

ชาย หญงิ

ความถ่ี จาํนวนท่ีเปิดรับภายใน 1 เดือน 1-2 เลม่ 1-2 เลม่

ความถ่ีในการเปิดรับ ทุกสัปดาห์ ทุกเดือน

ระยะเวลา ระยะเวลาการเปิดรับตอ่คร้ัง ไมเ่กนิ 15 นาที 15-30 นาที

ระยะเวลาการเปิดรับตอ่ 1 เลม่ 1 วนั, 1 สัปดาห์ 1 วนั

ชว่งเวลา ชว่งเวลาในการเปิดรับ 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น.

ดา้นอ่ืนๆ สถานท่ีเปิดรับ บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั

พฤติกรรมการเปิดรับ อา่นคอลมัน์ท่ีสนใจกอ่น อา่นคอลมัน์ท่ีสนใจกอ่น

คอลมัน์ท่ีเปิดรับ แนะนําภาพยนตร์ ขา่วซบุซิบดารา

คอลมัน์ท่ีชื่นชอบมากท่ีสุด

ภาพแอบถา่ย

แนะนําภาพยนตร์ ขา่วซบุซิบดารา

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ

 
 
 จากตาราง 159 การศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามเพศ พบวา่ 
 ความถ่ีในการเปิดรับส่ือ 
 เพศชายและเพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงจาํนวน 1-2 
เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกสปัดาห์ 
 ระยะเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 เพศชาย ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงคร้ังไม่เกิน 15 นาที และ
ใชเ้วลา 1 วนัและ 1 สปัดาห์ในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 เพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงคร้ังละ 15-30 นาที และ
ใชเ้วลา 1 วนัในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
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 ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 เพศชายและเพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงใน
ช่วงเวลา 18.01-24.00 น. 
 ด้านอืน่ๆ 
 เพศชาย ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มี
พฤติกรรมในการเปิดรับโดยอ่านคอลมันท่ี์สนใจก่อน ซ่ึงส่วนใหญ่เปิดรับคอลมัน์แนะนาํภาพยนตร์ 
และช่ืนชอบคอลมัน์ภาพแอบถ่ายและแนะนาํภาพยนตร์มากท่ีสุด 
 เพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มี
พฤติกรรมในการเปิดรับโดยอ่านคอลมันท่ี์สนใจก่อน ซ่ึงส่วนใหญ่เปิดรับคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารา 
และช่ืนชอบคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารามากท่ีสุด 
 
ตาราง 160  พฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามเพศ 

เพศ

ชาย หญงิ

What นิตยสารบนัเทิงท่ีเคยซ้ือ ทีวพีลู ทีวพีลู

นิตยสารบนัเทิงท่ีซ้ือบอ่ยท่ีสุด ทีวพีลู ทีวพีลู

Why วตัถุประสงค์ อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหวดารา

อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหวดารา

Who ผูท่ี้มผีลตอ่การตดัสินใจซ้ือ ตวัเอง ตวัเอง

When ความถ่ีในการซ้ือ ทุกเดือน ทุกเดือน

ชว่งเวลาการออกจาํหนา่ยท่ีซ้ือ ออกใหม ่ ออกใหม ่

Where สถานท่ีซ้ือ ร้านสะดวกซ้ือ ร้านหนังสือ

การเป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็นสมาชิก

How จาํนวนท่ีซ้ือภายใน 1 เดือน น้อยกวา่ 1 เลม่ 1-2 เลม่

พฤติกรรมการเลือกซ้ือ ซ้ือสลบัตามความสนใจ ซ้ือสลบัตามความสนใจ

การจดัการหลงัอา่นจบ เกบ็ไว ้ เกบ็ไว ้

พฤติกรรมการซื้อ
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 จากตาราง 160 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามเพศ พบวา่ 
 ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What) 
 เพศชายและเพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู และซ้ือ
นิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด 
 ทาํไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why) 
 เพศชายและเพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงเพื่ออ่านข่าวความ
เคล่ือนไหวดารา 
 ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who) 
 เพศชายและเพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงดว้ย
ตวัเอง 
 ผู้บริโภคซ้ือเม่ือใด (When) 
 เพศชายและเพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน และซ้ือ
ในช่วงท่ีออกใหม่ 
 ผู้บริโภคซ้ือทีไ่หน (Where) 
 เพศชาย ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านสะดวกซ้ือ และไม่ได้
สมคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 
 เพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านหนงัสือ และไม่ได้
สมคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 
 ผู้บริโภคซ้ืออย่างไร (How) 
 เพศชาย ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงนอ้ยกวา่ 1 เล่มภายใน 1 เดือน 
ซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ โดยทาํการเกบ็ไว ้
 เพศหญิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิง 1-2 เล่มภายใน 1 เดือน ซ้ือ
สลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ โดยทาํการเกบ็ไว ้
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ตาราง 161  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามเพศ 

เพศ

ชาย หญงิ

ผลิตภณัฑ์ รูปภาพหน้าปกดึงดูดความสนใจ รูปภาพหน้าปกดึงดูดความสนใจ

ราคา ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ี

นําเสนอ

ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ี

นําเสนอ

การจดัจาํหนา่ย มจีาํหนา่ยตามร้านคา้ทัว่ไป 

ร้านสะดวกซ้ือ

มจีาํหนา่ยตามร้านคา้ทัว่ไป 

ร้านสะดวกซ้ือ

การสง่เสริมการตลาด มขีองแถมมากบันิตยสารบนัเทิง ลดราคาพิเศษสําหรับสมาชิก

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด

 
 
 จากตาราง 161 การศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาด จาํแนกตามเพศ พบวา่ 
 ผลติภณัฑ์ 
 เพศชายและเพศหญิง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์ผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ รูปภาพหนา้ปกดึงดูดความสนใจ 
 ราคา 
 เพศชายและเพศหญิง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคามีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ี
นาํเสนอ 
 การจัดจําหน่าย 
 เพศชายและเพศหญิง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่ายมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีจาํหน่ายตามร้านคา้
ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ 
 การส่งเสริมการตลาด 
 เพศชาย ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงในระดบัปานกลาง โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีของแถมมากบันิตยสาร
บนัเทิง 
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 เพศหญิง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงในระดบัปานกลาง โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ลดราคาพิเศษสาํหรับสมาชิก 
เช่น สมคัรสมาชิกรายปีของนิตยสารบนัเทิงสามารถซ้ือไดใ้นราคาท่ีตํ่ากวา่การซ้ือตามร้านขาย
ทัว่ไป 
 
 5.2 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทงิ จําแนกตามอายุ 
 
ตาราง 162  พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาย ุ

อายุ

ตํ่ากว่า 23 ปี 23 -30 ปี มากกว่า 30 ปี

ความถ่ี จาํนวนท่ีเปิดรับภายใน

 1 เดือน

1-2 เลม่ 1-2 เลม่ 1-2 เลม่

ความถ่ีในการเปิดรับ ทุกสัปดาห์ ทุกเดือน ทุกเดือน

ระยะเวลา ระยะเวลาการเปิดรับ

ตอ่คร้ัง

15-30 นาที 15-30 นาที 15-30 นาที

ระยะเวลาการเปิดรับตอ่

 1 เลม่

1 สัปดาห์ 1 วนั 1 วนั

ชว่งเวลา ชว่งเวลาในการเปิดรับ 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น.

ดา้นอ่ืนๆ สถานท่ีเปิดรับ บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั

พฤติกรรมการเปิดรับ อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

คอลมัน์ท่ีเปิดรับ ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา

คอลมัน์ท่ีชื่นชอบมาก

ท่ีสุด

ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ
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 จากตาราง 162 การศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาย ุพบวา่ 
 ความถ่ีในการเปิดรับส่ือ 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงจาํนวน 1-2 เล่ม 
ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกสปัดาห์ 
 อาย ุ23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง
จาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน 
 ระยะเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงคร้ังละ 15-30 
นาที และใชเ้วลา 1 สปัดาห์ในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 อาย ุ23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง
คร้ังละ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 วนัในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือ
นิตยสารบนัเทิงในช่วงเวลา 18.01-24.00 น. 
 ด้านอืน่ๆ 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือ
นิตยสารบนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มีพฤติกรรมในการเปิดรับโดยอ่านคอลมัน์ท่ีสนใจก่อน ซ่ึงส่วน
ใหญ่เปิดรับคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารา และช่ืนชอบคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารามากท่ีสุด 
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ตาราง 163  พฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาย ุ

อายุ

ตํ่ากว่า 23 ปี 23-30 ปี มากกว่า 30 ปี

What นิตยสารบนัเทิงท่ีเคยซ้ือ ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู

นิตยสารบนัเทิงท่ีซ้ือ

บอ่ยท่ีสุด

ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู

Why วตัถุประสงค์ อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหวดารา

อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหวดารา

อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหวดารา

Who ผูท่ี้มผีลตอ่การ

ตดัสินใจซ้ือ

ตวัเอง ตวัเอง ตวัเอง

When ความถ่ีในการซ้ือ ทุกเดือน ทุกเดือน ทุกเดือน

ชว่งเวลาการ

ออกจาํหนา่ยท่ีซ้ือ

ออกใหม ่ ออกใหม ่ ออกใหม ่

Where สถานท่ีซ้ือ ร้านหนังสือ ร้านหนังสือ ร้านหนังสือ

การเป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็นสมาชิก

How จาํนวนท่ีซ้ือภายใน 1 

เดือน

1-2 เลม่ น้อยกวา่ 1 เลม่ น้อยกวา่ 1 เลม่

พฤติกรรมการเลือกซ้ือ ซ้ือสลบัตามความ

สนใจ

ซ้ือสลบัตามความ

สนใจ

ซ้ือสลบัตามความ

สนใจ

การจดัการหลงัอา่นจบ เกบ็ไว ้ เกบ็ไว ้ เกบ็ไว ้

พฤติกรรมการซื้อ
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 จากตาราง 163 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาย ุพบวา่ 
 ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What) 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซ้ือ
นิตยสาร ทีวีพลู และซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด 
 ทาํไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why) 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสาร
บนัเทิงเพื่ออ่านข่าวความเคล่ือนไหวดารา 
 ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who) 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงดว้ยตวัเอง 
 ผู้บริโภคซ้ือเม่ือใด (When) 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสาร
บนัเทิงทุกเดือน และซ้ือในช่วงท่ีออกใหม่ 
 ผู้บริโภคซ้ือทีไ่หน (Where) 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสาร
บนัเทิงจากร้านหนงัสือ และไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 
 ผู้บริโภคซ้ืออย่างไร (How) 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิง 1-2 เล่มภายใน 1 เดือน 
โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ โดยทาํการเกบ็ไว ้
 อาย ุ23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงนอ้ย
กวา่ 1 เล่มภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงัอ่าน
จบ โดยทาํการเกบ็ไว ้
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ตาราง 164  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาย ุ

อายุ

ตํ่ากว่า 23 ปี 23-30 ปี มากกว่า 30 ปี

ผลิตภณัฑ์ รูปภาพหน้าปก

ดึงดูดความสนใจ

รูปภาพหน้าปก

ดึงดูดความสนใจ

รูปภาพหน้าปก

ดึงดูดความสนใจ

ราคา ราคาเหมาะสมกบั

เน้ือหาท่ีนําเสนอ

ราคาเหมาะสมกบั

เน้ือหาท่ีนําเสนอ

ราคาเหมาะสมกบั

เน้ือหาท่ีนําเสนอ

การจดัจาํหนา่ย มจีาํหนา่ยตาม

ร้านคา้ทัว่ไป ร้าน

สะดวกซ้ือ

มจีาํหนา่ยตาม

ร้านคา้ทัว่ไป ร้าน

สะดวกซ้ือ

มจีาํหนา่ยตาม

ร้านคา้ทัว่ไป ร้าน

สะดวกซ้ือ

การสง่เสริมการตลาด แถมสินคา้เมือ่สมคัร

เป็นสมาชิก

มขีองแถมมากบั

นิตยสารบนัเทิง

- มขีองแถมมากบั

นิตยสารบนัเทิง

- ลดราคาพิเศษ

สําหรับสมาชิก

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด
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 จากตาราง 164 การศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาด จาํแนกตามอาย ุพบวา่ 
 ผลติภณัฑ์ 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์
ผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ รูปภาพ
หนา้ปกดึงดูดความสนใจ 
 ราคา 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคามีผลต่อ
การตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกบั
เน้ือหาท่ีนาํเสนอ 
 การจัดจําหน่าย 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี 23-30 ปี และมากกวา่ 30 ปี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการ 
จดัจาํหน่ายมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด 
คือ มีจาํหน่ายตามร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ 
 การส่งเสริมการตลาด 
 อายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ แถมสินคา้เม่ือสมคัร
เป็นสมาชิก เช่น สมคัรสมาชิกนิตยสารจะไดรั้บของสมนาคุณ 
 อาย ุ23-30 ปี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีของแถมมากบันิตยสาร
บนัเทิง 
 อายมุากกวา่ 30 ปี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัปานกลาง โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีของแถมมากบั
นิตยสารบนัเทิงและลดราคาพิเศษสาํหรับสมาชิก เช่น สมคัรสมาชิกรายปีของนิตยสารบนัเทิง
สามารถซ้ือไดใ้นราคาท่ีตํ่ากวา่การซ้ือตามร้านขายทัว่ไป 
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 5.3 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทงิ จําแนกตามระดับ
การศึกษา 
 
ตาราง 165  พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดับการศึกษา

ตํ่ากว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี

ความถ่ี จาํนวนท่ีเปิดรับภายใน

 1 เดือน

1-2 เลม่ 1-2 เลม่ 1-2 เลม่

ความถ่ีในการเปิดรับ ทุกสัปดาห์ ทุกเดือน ทุกเดือน

ระยะเวลา ระยะเวลาการเปิดรับ

ตอ่คร้ัง

15-30 นาที 15-30 นาที ไมเ่กนิ 15 นาที

15-30 นาที

ระยะเวลาการเปิดรับตอ่

 1 เลม่

1 สัปดาห์ 1 วนั 1 วนั

ชว่งเวลา ชว่งเวลาในการเปิดรับ 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น.

ดา้นอ่ืนๆ สถานท่ีเปิดรับ บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั

พฤติกรรมการเปิดรับ อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

-อา่นตั้งแตห่น้าแรก

 โดยบางหน้าอา่น

อยา่งละเอียดท่ี

เหลือจะอา่นผา่นๆ

-อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

คอลมัน์ท่ีเปิดรับ ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา ทาํนายดวงชะตา

คอลมัน์ท่ีชื่นชอบมาก

ท่ีสุด

ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา เร่ืองยอ่ละคร

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ
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 จากตาราง 165 การศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามระดบั
การศึกษา พบวา่ 
 ความถ่ีในการเปิดรับส่ือ 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสาร
บนัเทิงจาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกสปัดาห์ 
 ระดบัการศึกษาปริญญาตรีและสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับ
ส่ือนิตยสารบนัเทิงจาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุก
เดือน 
 ระยะเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสาร
บนัเทิงคร้ังละ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 สปัดาห์ในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 ระดบัการศึกษาปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงคร้ัง
ละ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 วนัในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 ระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสาร
บนัเทิงคร้ังละไม่เกิน 15 นาที และ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 วนัในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 
เล่ม 
 ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี และสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงในช่วงเวลา 18.01-24.00 น. 
 ด้านอืน่ๆ 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรีและปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับ
ส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มีพฤติกรรมในการเปิดรับโดยอ่านคอลมัน์ท่ีสนใจก่อน ซ่ึงส่วน
ใหญ่เปิดรับคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารา และช่ืนชอบคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารามากท่ีสุด 
 ระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสาร
บนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มีพฤติกรรมในการเปิดรับ ซ่ึงอ่านตั้งแต่หนา้แรก โดยบางหนา้อ่านอยา่ง
ละเอียดท่ีเหลือจะอ่านผา่นๆ และอ่านคอลมัน์ท่ีสนใจก่อน ซ่ึงส่วนใหญ่เปิดรับคอลมัน์ทาํนายดวง
ชะตา และช่ืนชอบคอลมัน์เร่ืองยอ่ละครมากท่ีสุด 
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ตาราง 166  พฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดับการศึกษา

ตํ่ากว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี

What นิตยสารบนัเทิงท่ีเคยซ้ือ ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู

นิตยสารบนัเทิงท่ีซ้ือ

บอ่ยท่ีสุด

ทีวพีลู ทีวพีลู Oops!

ทีวพีลู

Why วตัถุประสงค์ อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหวดารา

อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหวดารา

ดูรูปภาพดาราท่ีชื่น

ชอบ

Who ผูท่ี้มผีลตอ่การ

ตดัสินใจซ้ือ

ตวัเอง ตวัเอง ตวัเอง

When ความถ่ีในการซ้ือ ทุกเดือน ทุกเดือน ทุกเดือน

ชว่งเวลาการ

ออกจาํหนา่ยท่ีซ้ือ

ออกใหม ่ ออกใหม ่ ออกใหม ่

Where สถานท่ีซ้ือ ร้านหนังสือ ร้านหนังสือ ร้านหนังสือ

การเป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็นสมาชิก

How จาํนวนท่ีซ้ือภายใน 1 

เดือน

1-2 เลม่ น้อยกวา่ 1 เลม่ น้อยกวา่ 1 เลม่

พฤติกรรมการเลือกซ้ือ ซ้ือสลบัตามความ

สนใจ

ซ้ือสลบัตามความ

สนใจ

ซ้ือสลบัตามความ

สนใจ

การจดัการหลงัอา่นจบ เกบ็ไว ้ เกบ็ไว ้ เกบ็ไว ้

พฤติกรรมการซื้อ

 



246 
 

 จากตาราง 166 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามระดบัการศึกษา 
พบวา่ 
 ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What) 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรีและปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซ้ือ
นิตยสาร ทีวีพลู และซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด 
 ระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซ้ือนิตยสาร ทีวพีลู 
และซ้ือนิตยสาร Oops! และนิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด 
 ทาํไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why) 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรีและปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงเพื่ออ่านข่าวความเคล่ือนไหวดารา 
 ระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงเพื่อดู
รูปภาพดาราท่ีช่ืนชอบ 
 ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who) 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี และสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงดว้ยตวัเอง 
 ผู้บริโภคซ้ือเม่ือใด (When) 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี และสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน และซ้ือในช่วงท่ีออกใหม่ 
 ผู้บริโภคซ้ือทีไ่หน (Where) 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี และสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านหนงัสือ และไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 
 ผู้บริโภคซ้ืออย่างไร (How) 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิง 1-2 
เล่มภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ 
โดยทาํการเกบ็ไว ้
 ระดบัการศึกษาปริญญาตรีและสูงกวา่ปริญญาตรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงนอ้ยกวา่ 1 เล่มภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบั
นิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ โดยทาํการเกบ็ไว ้
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ตาราง 167  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามระดบั
การศึกษา 

ระดับการศึกษา

ตํ่ากว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี

ผลิตภณัฑ์ รูปภาพหน้าปก

ดึงดูดความสนใจ

รูปภาพหน้าปก

ดึงดูดความสนใจ

มเีน้ือหาหลากหลาย

ให้เลือกอา่น

ราคา ราคาเหมาะสมกบั

เน้ือหาท่ีนําเสนอ

ราคาเหมาะสมกบั

เน้ือหาท่ีนําเสนอ

ราคาเหมาะสมกบั

เน้ือหาท่ีนําเสนอ

การจดัจาํหนา่ย นิตยสารบนัเทิงมี

จาํหนา่ยไมข่าดตลาด

มจีาํหนา่ยตาม

ร้านคา้ทัว่ไป ร้าน

สะดวกซ้ือ

มจีาํหนา่ยตาม

ร้านคา้ทัว่ไป ร้าน

สะดวกซ้ือ

การสง่เสริมการตลาด แถมสินคา้เมือ่สมคัร

เป็นสมาชิก

มขีองแถมมากบั

นิตยสารบนัเทิง

มขีองแถมมากบั

นิตยสารบนัเทิง

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด
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 จากตาราง 167 การศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาด จาํแนกตามระดบัการศึกษา พบวา่ 
 ผลติภณัฑ์ 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรีและปริญญาตรี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ผลิตภณัฑมี์ผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ 
รูปภาพหนา้ปกดึงดูดความสนใจ 
 ระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์ผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีเน้ือหาหลากหลาย
ใหเ้ลือกอ่าน 
 ราคา 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี และสูงกวา่ปริญญาตรี ปัจจยัส่วนประสม
การตลาดดา้นราคามีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ีย
สูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ีนาํเสนอ 
 การจัดจําหน่าย 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่ายมีผลต่อ
การตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ นิตยสารบนัเทิงมี
จาํหน่ายไม่ขาดตลาด 
 ระดบัการศึกษาปริญญาตรีและสูงกวา่ปริญญาตรี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดั
จาํหน่ายมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มี
จาํหน่ายตามร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ 
 การส่งเสริมการตลาด 
 ระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด
มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ แถม
สินคา้เม่ือสมคัรเป็นสมาชิก เช่น สมคัรสมาชิกนิตยสารจะไดรั้บของสมนาคุณ 
 ระดบัการศึกษาปริญญาตรีและสูงกวา่ปริญญาตรี ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการ
ส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัปานกลาง โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีของแถมมากบันิตยสารบนัเทิง 
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 5.4 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทงิ จําแนกตามอาชีพ 
 
ตาราง 168  พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาชีพ 

อาชีพ

นักเรียน

นักศึกษา

ข้าราชการ

พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ

พนักงาน

บริษทัเอกชน
อ่ืนๆ

ความถ่ี จาํนวนท่ีเปิดรับ

ภายใน 1 เดือน

1-2 เลม่ 1-2 เลม่ 1-2 เลม่ 1-2 เลม่

ความถ่ีในการเปิดรับ ทุกสัปดาห์ ทุกเดือน ทุกเดือน ทุกเดือน

ระยะเวลา ระยะเวลาการเปิดรับ

ตอ่คร้ัง

15-30 นาที 15-30 นาที 15-30 นาที 15-30 นาที

ระยะเวลาการเปิดรับ

ตอ่ 1 เลม่

1 วนั 1 วนั 1 วนั 1 วนั

ชว่งเวลา ชว่งเวลาในการเปิดรับ 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น.

ดา้นอ่ืนๆ สถานท่ีเปิดรับ บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั

พฤติกรรมการเปิดรับ อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

อา่นคอลมัน์ท่ี

สนใจกอ่น

คอลมัน์ท่ีเปิดรับ ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา ทาํนายดวง

ชะตา

คอลมัน์ท่ีชื่นชอบ

มากท่ีสุด

ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา ขา่วซบุซิบดารา

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ

 
หมายเหตุ: อาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั 
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 จากตาราง 168 การศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาชีพ 
พบวา่ 
 ความถ่ีในการเปิดรับส่ือ 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง
จาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกสปัดาห์ 
 อาชีพขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน และอาชีพอ่ืนๆ คือ 
ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั ผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงจาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสาร
บนัเทิงทุกเดือน 
 ระยะเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน 
และอาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวทิยาลยั ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงคร้ังละ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 วนัในการ
เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน 
และอาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวทิยาลยั ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงในช่วงเวลา 18.01-24.00 น. 
 ด้านอืน่ๆ 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ และพนกังาน
บริษทัเอกชน ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มีพฤติกรรม
ในการเปิดรับโดยอ่านคอลมัน์ท่ีสนใจก่อน ซ่ึงส่วนใหญ่เปิดรับคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารา และ 
ช่ืนชอบคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารามากท่ีสุด 
 อาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มีพฤติกรรมในการเปิดรับ
โดยอ่านคอลมัน์ท่ีสนใจก่อน ซ่ึงส่วนใหญ่เปิดรับคอลมัน์ทาํนายดวงชะตา และช่ืนชอบคอลมัน์ข่าว
ซุบซิบดารามากท่ีสุด 
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ตาราง 169  พฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาชีพ 

อาชีพ

นักเรียน

นักศึกษา

ข้าราชการ

พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ

พนักงาน

บริษทัเอกชน
อื่นๆ

What นิตยสารบนัเทิงท่ีเคย

ซ้ือ

Oops! ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู

นิตยสารบนัเทิงท่ีซ้ือ

บอ่ยท่ีสุด

ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู

Why วตัถุประสงค์ อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหว

ดารา

อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหว

ดารา

อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหว

ดารา

อา่นขา่วความ

เคล่ือนไหว

ดารา

Who ผูท่ี้มผีลตอ่การ

ตดัสินใจซ้ือ

ตวัเอง ตวัเอง ตวัเอง ตวัเอง

When ความถ่ีในการซ้ือ ทุกเดือน ทุกเดือน ทุกเดือน ทุกเดือน

ชว่งเวลาการ

ออกจาํหนา่ยท่ีซ้ือ

ออกใหม ่ ออกใหม ่ ออกใหม ่ ออกใหม ่

Where สถานท่ีซ้ือ ร้านสะดวกซ้ือ ร้านหนังสือ ร้านหนังสือ ร้านหนังสือ

การเป็นสมาชิก ไมไ่ดเ้ป็น

สมาชิก

ไมไ่ดเ้ป็น

สมาชิก

ไมไ่ดเ้ป็น

สมาชิก

ไมไ่ดเ้ป็น

สมาชิก

How จาํนวนท่ีซ้ือภายใน 1 

เดือน

1-2 เลม่ น้อยกวา่ 1 เลม่ น้อยกวา่ 1 เลม่ น้อยกวา่ 1 เลม่

พฤติกรรมการเลือกซ้ือ ซ้ือสลบัตาม

ความสนใจ

ซ้ือสลบัตาม

ความสนใจ

ซ้ือสลบัตาม

ความสนใจ

ซ้ือสลบัตาม

ความสนใจ

การจดัการหลงัอา่นจบ เกบ็ไว ้ เกบ็ไว ้ เกบ็ไว ้ เกบ็ไว ้

พฤติกรรมการซื้อ
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 จากตาราง 169 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาชีพ พบวา่ 
 ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What) 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซ้ือนิตยสาร Oops! และซ้ือ
นิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด 
 อาชีพขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน และอาชีพอ่ืนๆ คือ 
ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั ผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่เคยซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู และซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด 
 ทาํไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why) 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน 
และอาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวทิยาลยั ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงเพื่ออ่านข่าวความเคล่ือนไหวดารา 
 ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who) 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน 
และอาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวทิยาลยั ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงดว้ยตวัเอง 
 ผู้บริโภคซ้ือเม่ือใด (When) 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน 
และอาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวทิยาลยั ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน และซ้ือในช่วงท่ีออกใหม่ 
 ผู้บริโภคซ้ือทีไ่หน (Where) 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้าน
สะดวกซ้ือ และไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 
 อาชีพขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน และอาชีพอ่ืนๆ คือ 
ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั ผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านหนงัสือ และไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 
 ผู้บริโภคซ้ืออย่างไร (How) 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิง 1-2 เล่ม
ภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ โดย
ทาํการเกบ็ไว ้
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 อาชีพขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน และอาชีพอ่ืนๆ คือ 
ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั ผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงนอ้ยกวา่ 1 เล่มภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการ
จดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ โดยทาํการเกบ็ไว ้
 
ตาราง 170  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามอาชีพ 

อาชีพ

นักเรียน

นักศึกษา

ข้าราชการ

พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ

พนักงาน

บริษทัเอกชน
อื่นๆ

ผลิตภณัฑ์ รูปภาพ

หน้าปกดึงดูด

ความสนใจ

สีสันโดยรวม

ของนิตยสาร

บนัเทิง

รูปภาพ

หน้าปกดึงดูด

ความสนใจ

มเีน้ือหา

หลากหลายให้

เลือกอา่น

ราคา ราคาเหมาะสม

กบัเน้ือหาท่ี

นําเสนอ

ราคาเหมาะสม

กบัเน้ือหาท่ี

นําเสนอ

ราคาเหมาะสม

กบัเน้ือหาท่ี

นําเสนอ

ราคาเหมาะสม

กบัเน้ือหาท่ี

นําเสนอ

การจดัจาํหนา่ย นิตยสาร

บนัเทิงวางแผง

ตรงเวลา

มจีาํหนา่ยตาม

ร้านคา้ทัว่ไป 

ร้านสะดวกซ้ือ

มจีาํหนา่ยตาม

ร้านคา้ทัว่ไป 

ร้านสะดวกซ้ือ

มจีาํหนา่ยตาม

ร้านคา้ทัว่ไป 

ร้านสะดวกซ้ือ

การสง่เสริมการตลาด แถมสินคา้เมือ่

สมคัรเป็น

สมาชิก

มขีองแถมมา

กบันิตยสาร

บนัเทิง

มขีองแถมมา

กบันิตยสาร

บนัเทิง

ลดราคาพิเศษ

สําหรับสมาชิก

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด

 
 
 จากตาราง 170 การศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาด จาํแนกตามอาชีพ พบวา่ 
 ผลติภณัฑ์ 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษาและพนกังานบริษทัเอกชน ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ผลิตภณัฑมี์ผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ 
รูปภาพหนา้ปกดึงดูดความสนใจ 
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 อาชีพขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์
ผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สีสนั
โดยรวมของนิตยสารบนัเทิง 
 อาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์ผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก 
โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีเน้ือหาหลากหลายใหเ้ลือกอ่าน 
 ราคา 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน 
และอาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวทิยาลยั ปัจจยั
ส่วนประสมการตลาดดา้นราคามีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ย
ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ีนาํเสนอ 
 การจัดจําหน่าย 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่ายมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ นิตยสารบนัเทิงวาง
แผงตรงเวลา 
 อาชีพขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน และอาชีพอ่ืนๆ คือ 
ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั ปัจจยัส่วนประสมการตลาด
ดา้นการจดัจาํหน่ายมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ีย
สูงสุด คือ มีจาํหน่ายตามร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ 
 การส่งเสริมการตลาด 
 อาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผล
ต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ แถมสินคา้เม่ือ
สมคัรเป็นสมาชิก เช่น สมคัรสมาชิกนิตยสารจะไดรั้บของสมนาคุณ 
 อาชีพขา้ราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจและพนกังานบริษทัเอกชน ปัจจยัส่วนประสม
การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัปานกลาง โดย
ปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีของแถมมากบันิตยสารบนัเทิง 
 อาชีพอ่ืนๆ คือ ธุรกิจส่วนตวั แม่บา้น พอ่บา้น รับจา้งทัว่ไป และพนกังานมหาวิทยาลยั 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงใน
ระดบัปานกลาง โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ลดราคาพิเศษสาํหรับสมาชิก เช่น สมคัร
สมาชิกรายปีของนิตยสารบนัเทิงสามารถซ้ือไดใ้นราคาท่ีตํ่ากวา่การซ้ือตามร้านขายทัว่ไป 
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 5.5 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทงิ จําแนกตามรายได้ 
 
ตาราง 171  พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามรายได ้

รายได้

ตํ่ากว่า 

5,000 บาท

5,000-

10,000 บาท

10,001-

15,000 บาท

มากกว่า 

15,000 บาท

ความถ่ี จาํนวนท่ีเปิดรับ
ภายใน 1 เดือน

1-2 เล่ม 1-2 เล่ม 1-2 เล่ม 1-2 เล่ม

ความถ่ีในการเปิดรับ ทุกสัปดาห์ ทุกสัปดาห์ ทุกเดือน ทุกสัปดาห์

ระยะเวลา ระยะเวลาการ
เปิดรับต่อคร้ัง

15-30 นาที 15-30 นาที 15-30 นาที 15-30 นาที

ระยะเวลาการ
เปิดรับต่อ 1 เล่ม

1 วนั 1 สัปดาห์ 1 วนั 1 วนั

ช่วงเวลา ช่วงเวลาในการเปิดรับ 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น. 18.01-24.00 น.

ดา้นอ่ืนๆ สถานท่ีเปิดรับ บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั บา้น / ท่ีพกั

พฤติกรรมการเปิดรับ อ่านคอลมัน์ท่ี
สนใจก่อน

อ่านคอลมัน์ท่ี
สนใจก่อน

อ่านคอลมัน์ท่ี
สนใจก่อน

อ่านคอลมัน์ท่ี
สนใจก่อน

คอลมัน์ท่ีเปิดรับ ข่าวซุบซิบ ข่าวซุบซิบ ข่าวซุบซิบ ข่าวซุบซิบ

คอลมัน์ท่ีช่ืนชอบ
มากท่ีสุด

ภาพแอบถ่าย,
 ข่าวซุบซิบ

ข่าวซุบซิบ
ดารา

ข่าวซุบซิบ
ดารา

ข่าวซุบซิบ
ดารา

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ
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 จากตาราง 171 การศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามรายได ้
พบวา่ 
 ความถ่ีในการเปิดรับส่ือ 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท 5,000-10,000 บาท และมากกวา่ 15,000 บาท ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงจาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และ
เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกสปัดาห์ 
 รายได ้10,001-15,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง
จาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน 
 ระยะเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท 10,001-15,000 บาท และมากกวา่ 15,000 บาท ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงคร้ังละ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 วนัในการ
เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 รายได ้5,000-10,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงคร้ัง
ละ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 สปัดาห์ในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง 1 เล่ม 
 ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท 5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงในช่วงเวลา 18.01-24.00 น. 
 ด้านอืน่ๆ 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีบา้น
หรือท่ีพกั มีพฤติกรรมในการเปิดรับโดยอ่านคอลมัน์ท่ีสนใจก่อน ซ่ึงส่วนใหญ่เปิดรับคอลมัน์ข่าว
ซุบซิบดารา และช่ืนชอบคอลมัน์ภาพแอบถ่ายและคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารามากท่ีสุด 
 รายได ้5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีบา้นหรือท่ีพกั มีพฤติกรรมในการเปิดรับโดยอ่านคอลมัน์ท่ี
สนใจก่อน ซ่ึงส่วนใหญ่เปิดรับคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารา และช่ืนชอบคอลมัน์ข่าวซุบซิบดารามาก
ท่ีสุด 
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ตาราง 172  พฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามรายได ้
รายได้

ตํ่ากว่า 

5,000 บาท

5,000-

10,000 บาท

10,001-

15,000 บาท

มากกว่า 

15,000 บาท

What นิตยสารบนัเทิงท่ี
เคยซ้ือ

ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู

นิตยสารบนัเทิงท่ี
ซ้ือบ่อยท่ีสุด

ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู ทีวพีลู

Why วตัถุประสงค์ อ่านข่าวความ
เคล่ือนไหว
ดารา

อ่านข่าวความ
เคล่ือนไหว
ดารา

อ่านข่าวความ
เคล่ือนไหว
ดารา

อ่านข่าวความ
เคล่ือนไหว
ดารา

Who ผูท่ี้มีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือ

ตวัเอง ตวัเอง ตวัเอง ตวัเอง

When ความถ่ีในการซ้ือ ทุกเดือน ทุกเดือน ทุกเดือน ทุกเดือน

ช่วงเวลาการ
ออกจาํหน่ายท่ีซ้ือ

ออกใหม่ ออกใหม่ ออกใหม่ ออกใหม่

Where สถานท่ีซ้ือ ร้านคา้แผงลอย ร้านหนงัสือ ร้านหนงัสือ ร้านหนงัสือ

การเป็นสมาชิก ไม่ไดเ้ป็น
สมาชิก

ไม่ไดเ้ป็น
สมาชิก

ไม่ไดเ้ป็น
สมาชิก

ไม่ไดเ้ป็น
สมาชิก

How จาํนวนท่ีซ้ือภายใน 1
 เดือน

1-2 เล่ม 1-2 เล่ม นอ้ยกวา่ 1 เล่ม นอ้ยกวา่ 1 เล่ม

พฤติกรรมการเลือก
ซ้ือ

ซ้ือสลบัตาม
ความสนใจ

ซ้ือสลบัตาม
ความสนใจ

ซ้ือสลบัตาม
ความสนใจ

ซ้ือสลบัตาม
ความสนใจ

การจดัการหลงัอ่านจบ เก็บไว้ เก็บไว้ เก็บไว้ เก็บไว้

พฤติกรรมการซ้ือ
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 จากตาราง 172 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตามรายได ้พบวา่ 
 ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What) 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท 5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู และซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด 

 ทาํไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why) 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท 5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงเพื่ออ่านข่าวความเคล่ือนไหวดารา 
 ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who) 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท 5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงดว้ยตวัเอง 

 ผู้บริโภคซ้ือเม่ือใด (When) 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท 5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน และซ้ือในช่วงท่ีออกใหม่ 

 ผู้บริโภคซ้ือทีไ่หน (Where) 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านคา้แผง
ลอย และไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 

 รายได ้5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านหนงัสือ และไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง 

 ผู้บริโภคซ้ืออย่างไร (How) 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท และ 5,000-10,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือ
นิตยสารบนัเทิง 1-2 เล่มภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบันิตยสาร
บนัเทิงหลงัอ่านจบ โดยทาํการเกบ็ไว ้

 รายได ้10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงนอ้ยกวา่ 1 เล่มภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตามความสนใจ และมีการจดัการกบั
นิตยสารบนัเทิงหลงัอ่านจบ โดยทาํการเกบ็ไว ้
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ตาราง 173  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง จาํแนกตาม
รายได ้

รายได้

ตํ่ากว่า 

5,000 บาท

5,000-

10,000 บาท

10,001-

15,000 บาท

มากกว่า 

15,000 บาท

ผลิตภณัฑ์ รูปภาพ
หนา้ปกดึงดูด
ความสนใจ

รูปภาพ
หนา้ปกดึงดูด
ความสนใจ

รูปภาพ
หนา้ปกดึงดูด
ความสนใจ

มีเน้ือหา
หลากหลายให้
เลือกอ่าน

ราคา มีป้ายแสดง
ราคาชดัเจน

ราคาเหมาะสม
กบัเน้ือหาท่ี
นาํเสนอ

ราคาเหมาะสม
กบัเน้ือหาท่ี
นาํเสนอ

ราคาเหมาะสม
กบัเน้ือหาท่ี
นาํเสนอ

การจดัจาํหน่าย - นิตยสาร
บนัเทิงมี
จาํหน่ายไม่
ขาดตลาด
- นิตยสาร
บนัเทิงวางแผง
ตรงเวลา

มีจาํหน่ายตาม
ร้านคา้ทัว่ไป 
ร้านสะดวกซ้ือ

มีจาํหน่ายตาม
ร้านคา้ทัว่ไป 
ร้านสะดวกซ้ือ

มีจาํหน่ายตาม
ร้านคา้ทัว่ไป 
ร้านสะดวกซ้ือ

การส่งเสริมการตลาด แถมสินคา้เม่ือ
สมคัรเป็น
สมาชิก

มีของแถมมา
กบันิตยสาร
บนัเทิง

แถมสินคา้เม่ือ
สมคัรเป็น
สมาชิก

มีของแถมมา
กบันิตยสาร
บนัเทิง

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด

 
 
 จากตาราง 173 การศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาด จาํแนกตามรายได ้พบวา่ 
 ผลติภณัฑ์ 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท 5,000-10,000 บาท และ 10,001-15,000 ปัจจยัส่วนประสม
การตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์ผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด คือ รูปภาพหนา้ปกดึงดูดความสนใจ 
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 รายไดม้ากกวา่ 15,000 บาท ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์ผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีเน้ือหาหลากหลาย
ใหเ้ลือกอ่าน 

 ราคา 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคามีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีป้ายแสดงราคาชดัเจน 

 รายได ้5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท ปัจจยัส่วนประสม
การตลาดดา้นราคามีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ีย
สูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ีนาํเสนอ 

 การจัดจําหน่าย 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่ายมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ นิตยสารบนัเทิงมี
จาํหน่ายไม่ขาดตลาดและนิตยสารบนัเทิงวางแผงตรงเวลา 
 รายได ้5,000-10,000 บาท 10,001-15,000 และมากกวา่ 15,000 บาท ปัจจยัส่วนประสม
การตลาดดา้นการจดัจาํหน่ายมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ี
มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีจาํหน่ายตามร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ 

 การส่งเสริมการตลาด 
 รายไดต้ ํ่ากวา่ 5,000 บาท และ 10,001-15,000 บาท ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการ
ส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ีย
สูงสุด คือ แถมสินคา้เม่ือสมคัรเป็นสมาชิก เช่น สมคัรสมาชิกนิตยสารจะไดรั้บของสมนาคุณ 
 รายได ้5,000-10,000 บาท ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อ
การตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีของแถมมากบั
นิตยสารบนัเทิง 
 รายไดม้ากกวา่ 15,000 บาท ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผล
ต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัปานกลาง โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีของ
แถมมากบันิตยสารบนัเทิง 
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อภิปรายผล 
 จากการศึกษา พฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ สามารถอภิปรายผลท่ีไดจ้ากการศึกษา ดงัน้ี 
 
1. พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ 
 ความถ่ีในการเปิดรับส่ือ จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือ
นิตยสารบนัเทิงจาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน และเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงทุกเดือน 
ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัการศึกษาของ สุพตัรา ก่ิงพุม่ (2550) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองรูปแบบการดาํเนินชีวิต
และพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารของกลุ่มผูห้ญิงโสด อาย ุ30-49 ปี ในอาํเภอเมือง จงัหวดั
ขอนแก่น พบวา่ พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสาร ในดา้นความถ่ีในการอ่านนิตยสาร ส่วนใหญ่
อ่านนิตยสารทุกสปัดาห์ รองลงมาคืออ่านเดือนละคร้ัง ซ่ึงความแตกต่างอาจเป็นผลมาจากประเภท
ของนิตยสารท่ีทาํการศึกษาและช่วงอายขุองกลุ่มตวัอยา่งท่ีทาํการเกบ็ขอ้มูลแตกต่างกนั 
 ระยะเวลาในการเปิดรับส่ือ จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือ
นิตยสารบนัเทิงคร้ังละ 15-30 นาที ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัการศึกษาของ พชิพรรณ จนัมณี (2550) ท่ี
ทาํการศึกษาเร่ืองความพึงพอใจและการตดัสินใจซ้ือของผูอ่้านนิตยสารสตรีต่างประเทศฉบบั
ภาษาไทย พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามใชเ้วลาอ่านนิตยสารในแต่ละคร้ังมากกวา่ 1 ชัว่โมง ซ่ึงความ
แตกต่างอาจเป็นผลมาจากประเภทของนิตยสารท่ีทาํการศึกษาท่ีแตกต่างกนั ส่วนในดา้นการใชเ้วลา
ในการเปิดรับจากการศึกษาผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใชเ้วลา 1 วนัในการเปิดรับส่ือนิตยสาร
บนัเทิง 1 เล่ม 
 ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือ
นิตยสารบนัเทิงในช่วงเวลา 18.01-24.00 น. ซ่ึงจากการศึกษาท่ีผา่นมายงัไม่มีผูท้าํการศึกษาเก่ียวกบั
ช่วงเวลาท่ีชดัเจนในการเปิดรับส่ือ มีเพียง พิชพรรณ จนัมณี (2550) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองความพึง
พอใจและการตดัสินใจซ้ือของผูอ่้านนิตยสารสตรีต่างประเทศฉบบัภาษาไทย พบวา่ ผูต้อบ
แบบสอบถามจะอ่านนิตยสารทุกคร้ังท่ีมีโอกาสอ่าน 
 ด้านอืน่ๆ จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงท่ี
บา้นหรือท่ีพกั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาของ พิชพรรณ จนัมณี (2550) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองความพึง
พอใจและการตดัสินใจซ้ือของผูอ่้านนิตยสารสตรีต่างประเทศฉบบัภาษาไทย และสุพตัรา ก่ิงพุม่ 
(2550) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองรูปแบบการดาํเนินชีวิตและพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารของกลุ่ม
ผูห้ญิงโสด อาย ุ30-49 ปี ในอาํเภอเมือง จงัหวดัขอนแก่น พบวา่ สถานท่ีอ่านนิตยสารส่วนใหญ่
เลือกอ่านนิตยสารท่ีบา้น ในส่วนของพฤติกรรมในการเปิดรับ จะอ่านคอลมัน์ท่ีสนใจก่อน ซ่ึงไม่
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สอดคลอ้งกบัการศึกษาของ สุพตัรา ก่ิงพุม่ (2550) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองรูปแบบการดาํเนินชีวิตและ
พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารของกลุ่มผูห้ญิงโสด อาย ุ30-49 ปี ในอาํเภอเมือง จงัหวดัขอนแก่น 
พบวา่ มีพฤติกรรมในการอ่านแบบอ่านตั้งแต่หนา้แรก โดยบางหนา้อ่านอยา่งละเอียดท่ีเหลือจะอ่าน
ผา่นๆ ซ่ึงความแตกต่างอาจเป็นผลมาจากประเภทของนิตยสารท่ีทาํการศึกษาและช่วงอายขุองกลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีทาํการเกบ็ขอ้มูลแตกต่างกนั ดา้นคอลมัน์ในนิตยสาร ส่วนใหญ่เปิดรับและช่ืนชอบ
คอลมัน์ข่าวซุบซิบดารามากท่ีสุด 
 
2. พฤติกรรมการซ้ือ 
 ใครอยู่ในตลาดเป้าหมาย (Who) จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง อายรุะหวา่ง 23-30 ปี การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนกังาน
บริษทัเอกชน และมีรายไดอ้ยูร่ะหวา่ง 5,000-10,000 บาทต่อเดือน ซ่ึงเป็นกลุ่มคนท่ีมีการซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงมากท่ีสุด 
 ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What) จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซ้ือ
นิตยสาร ทีวีพลู และซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู บ่อยท่ีสุด ซ่ึงจากการศึกษาท่ีผา่นมายงัไม่มีผูท้าํการศึกษา
เก่ียวกบัรายช่ือนิตยสารบนัเทิงท่ีเคยซ้ือและซ้ืออยา่งชดัเจน 
 ทาํไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why) จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงเพื่ออ่านข่าวความเคล่ือนไหวดารา ซ่ึงกคื็อส่วนเน้ือหาหลกัท่ีนิตยสารบนัเทิงแต่ละ
ฉบบันาํเสนอ และในดา้นปัจจยัท่ีส่งผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือนั้นนาํเสนอขอ้มูลในส่วนของ
ส่วนประสมการตลาด 
 ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who) จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงดว้ยตวัเอง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาของ พิชพรรณ จนัมณี (2550) 
ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองความพึงพอใจและการตดัสินใจซ้ือของผูอ่้านนิตยสารสตรีต่างประเทศฉบบั
ภาษาไทย พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามไดนิ้ตยสารมาโดยการซ้ือเอง 
 ผู้บริโภคซ้ือเม่ือใด (When) จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงทุกเดือน และซ้ือในช่วงท่ีออกใหม่ ซ่ึงจากการศึกษาท่ีผา่นมายงัไม่มีผูท้าํการศึกษา
เก่ียวกบัช่วงเวลาท่ีชดัเจนในการซ้ือนิตยสารบนัเทิง 
 ผู้บริโภคซ้ือทีไ่หน (Where) จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงจากร้านหนงัสือ และไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
การศึกษาของ พิชพรรณ จนัมณี (2550) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองความพึงพอใจและการตดัสินใจซ้ือของ
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ผูอ่้านนิตยสารสตรีต่างประเทศฉบบัภาษาไทย พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามไดนิ้ตยสารมาโดยการซ้ือ
เองท่ีร้านหนงัสือในหา้งสรรพสินคา้ 
 ผู้บริโภคซ้ืออย่างไร (How) จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงนอ้ยกวา่ 1 เล่มภายใน 1 เดือน ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัการศึกษาของ สุกญัญา  
หอมบุญมา (2552) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารสตรีของผูห้ญิงวยั
ทาํงานในกรุงเทพมหานคร พบวา่ ผูห้ญิงวยัทาํงานส่วนใหญ่มีการซ้ือนิตยสารสตรี 1 ฉบบัต่อ 2 
สปัดาห์ ซ่ึงความแตกต่างอาจเป็นผลมาจากช่วงอายแุละเพศของกลุ่มตวัอยา่งท่ีทาํการเกบ็ขอ้มูล
แตกต่างกนั โดยมีพฤติกรรมการซ้ือท่ีจะซ้ือสลบัตามความสนใจ และจดัการกบันิตยสารบนัเทิงหลงั
อ่านจบ โดยทาํการเกบ็ไว ้
 
3. ส่วนประสมการตลาด 
 ผลติภณัฑ์ จากการศึกษาพบวา่ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑมี์ผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ รูปภาพหนา้ปกดึงดูด
ความสนใจ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาของ พิชพรรณ จนัมณี (2550) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองความพึง
พอใจและการตดัสินใจซ้ือของผูอ่้านนิตยสารสตรีต่างประเทศฉบบัภาษาไทย พบวา่ ปัจจยัดา้น
รูปเล่มทาํใหผู้อ่้านมีการตดัสินใจซ้ือมากท่ีสุดโดยเฉพาะอยา่งยิง่ภาพประกอบเก่ียวกบัหนา้ปก 
 ราคา จากการศึกษาพบวา่ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคามีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ี
นาํเสนอ ซ่ึงจากการศึกษาท่ีผา่นมายงัไม่มีผูท้าํการศึกษาเก่ียวกบัปัจจยัดา้นราคาท่ีมีผลอยา่งชดัเจน
ต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง 
 การจัดจําหน่าย จากการศึกษาพบวา่ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่ายมีผล
ต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีจาํหน่ายตาม
ร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ ซ่ึงจากการศึกษาท่ีผา่นมายงัไม่มีผูท้าํการศึกษาเก่ียวกบัปัจจยัดา้นการ
จดัจาํหน่ายท่ีมีผลอยา่งชดัเจนต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง 
 การส่งเสริมการตลาด จากการศึกษาพบวา่ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริม
การตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงในระดบัปานกลาง โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ีย
สูงสุด คือ มีของแถมมากบันิตยสารบนัเทิง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาของ สุกญัญา หอมบุญมา 
(2552) ท่ีทาํการศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารสตรีของผูห้ญิงวยัทาํงานใน
กรุงเทพมหานคร พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ช่ืนชอบของแถมท่ีมาพร้อมกบันิตยสาร 
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ข้อค้นพบ 
 จากการศึกษา พฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ มีขอ้คน้พบท่ีน่าสนใจ ดงัน้ี 
 1. ความถ่ีในการเปิดรับส่ือ มีความแตกต่างกนัตามปัจจยัพื้นฐาน โดยกลุ่มเพศชาย กลุ่ม
ช่วงอายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี กลุ่มระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี กลุ่มอาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา และ
กลุ่มผูมี้รายไดน้อ้ยกวา่ 10,000 บาท มีความถ่ีในการเปิดรับท่ีสูงกวา่ผูต้อบแบบสอบถามกลุ่มอ่ืนๆ 
 2. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะใชเ้วลาในการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงต่อคร้ัง
ค่อนขา้งสั้น คือ 15-30 นาทีต่อคร้ัง และอ่านจบภายใน 1 วนั ทั้งน้ีเน่ืองจากเน้ือหาในนิตยสารบนัเทิง
ส่วนใหญ่จะประกอบไปดว้ยรูปภาพ อีกทั้งมีขนาดเล่มค่อนขา้งบาง จึงทาํใหช่้วงเวลาในการเปิดรับ
ค่อนขา้งสั้น 
 3. ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ จะเป็นช่วงเวลาหลงัเลิกงานหรือหลงัเลิกกิจกรรมต่างๆ และ
มีการเปิดรับท่ีบา้นหรือท่ีพกั ทั้งน้ีเน่ืองจากนิตยสารบนัเทิงมีการนาํเสนอเร่ืองราวต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง
กบัวงการบนัเทิง มีเน้ือหาท่ีทาํใหเ้กิดการผอ่นคลาย ซ่ึงผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มกัจะอ่านข่าวสารของ
ดาราท่ีตนช่ืนชอบ รวมไปถึงคอลมัน์ซุบซิบดารา จึงทาํใหช่้วงเวลาและสถานท่ีในการเปิดรับเป็น
ช่วงเวลาและสถานท่ีสาํหรับการพกัผอ่น หลงัจากภารกิจในแต่ละวนั 
 4. คอลมัน์ท่ีเปิดรับ ปัจจยัพื้นฐานมีผลกระทบต่อการเปิดรับ โดยเพศชายมีการเปิดรับและ
ช่ืนชอบคอลมัน์แนะนาํภาพยนตม์ากท่ีสุด ส่วนเพศหญิงมีการเปิดรับคอลมัน์ซุบซิบดารามากท่ีสุด 
 5. การตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะตดัสินใจซ้ือดว้ย
ตวัเอง ทั้งน้ีเน่ืองมาจาก นิตยสารบนัเทิงเป็นสินคา้ท่ีราคาไม่สูง มีการซ้ือบ่อยคร้ัง การตดัสินใจซ้ือ
เป็นไปไดโ้ดยง่าย 
 6. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยมซ้ือนิตยสารบนัเทิงในช่วงท่ีมีการออกนิตยสารฉบบั
ใหม่ ทั้งน้ีเป็นผลมาจากวตัถุประสงคใ์นการซ้ือส่วนใหญ่เพื่อติดตามอ่านข่าวความเคล่ือนไหวของ
ดารา ความทนัสมยัของขอ้มูลจึงถือเป็นปัจจยัสาํคญัของการบริโภคส่ือนิตยสารบนัเทิง 
 7. สถานท่ีในการซ้ือนิตยสารบนัเทิง ปัจจยัพื้นฐานมีผลกระทบต่อสถานท่ีในการซ้ือ โดย
กลุ่มเพศชาย และกลุ่มอาชีพนกัเรียนหรือนกัศึกษา นิยมซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านสะดวกซ้ือ ส่วน
กลุ่มท่ีมีรายไดน้อ้ยกวา่ 5,000 บาท นิยมซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านคา้แผงลอย ซ่ึงต่างจากผูต้อบ
แบบสอบถามกลุ่มอ่ืนท่ีนิยมซ้ือจากร้านหนงัสือ 
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 8. จาํนวนนิตยสารท่ีซ้ือภายใน 1 เดือน ปัจจยัพื้นฐานมีผลกระทบต่อปริมาณการซ้ือ โดย
กลุ่มเพศหญิง กลุ่มช่วงอายตุ ํ่ากวา่ 23 ปี กลุ่มระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี กลุ่มอาชีพนกัเรียน
หรือนกัศึกษา และกลุ่มผูมี้รายไดน้อ้ยกวา่ 10,000 บาท มีพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิงใน
ปริมาณท่ีมากกวา่ผูต้อบแบบสอบถามกลุ่มอ่ืนๆ 
 9. พฤติกรรมการเลือกซ้ือนิตยสารบนัเทิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มกัซ้ือหวัท่ี
แตกต่างกนัไปตามความสนใจ ไม่ยดึติดกบัหวัเดิมตลอด ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการท่ีผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่มกัไม่ไดเ้ป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิงฉบบัใด 
 10. การจดัการหลงัการอ่าน ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยมท่ีจะเกบ็นิตยสารบนัเทิง
ไว ้ไม่นิยมท้ิง ขาย หรือใหผู้อ่ื้นต่อ 
 11. ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่าย มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสาร
บนัเทิงมากท่ีสุด รองลงมาคือ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา และดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 12. ดา้นผลิตภณัฑ ์ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ใหค้วามสนใจรูปภาพหนา้ปกของ
นิตยสารท่ีดึงดูดความสนใจ สีสนัของนิตยสาร และรูปภาพประกอบ มากกวา่เน้ือหาและคุณภาพ
ของรูปเล่ม 
 13. ดา้นราคาและการจดัจาํหน่าย ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใหค้วามสาํคญักบัความ
เหมาะสมของราคาและเน้ือหาท่ีนาํเสนอ รวมไปถึงความสะดวกในการซ้ือเป็นปัจจยัสาํคญั 
 14. ดา้นการส่งเสริมการตลาด ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใหค้วามสาํคญัเป็นอนัดบั
สุดทา้ย เน่ืองจาก ราคาของนิตยสารบนัเทิงท่ีไม่สูงนกั มีการซ้ือบ่อยคร้ัง ปัจจยัดา้นน้ีจึงไม่มี
ความสาํคญัมากนกัเม่ือเทียบกบัดา้นการจดัจาํหน่าย ดา้นผลิตภณัฑ ์และดา้นราคา 
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ข้อเสนอแนะ 
 สําหรับการนําผลการศึกษาไปประยุกต์ใช้ 
 จากการศึกษา พฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ ผูศึ้กษามีขอ้เสนอแนะ ดงัน้ี 
 
 1. พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ 
 เน่ืองจากผูบ้ริโภคนิตยสารบนัเทิงส่วนใหญ่ใชป้ระโยชน์เพื่อความบนัเทิง อีกทั้งมี 
ช่วงเวลาในการเปิดรับท่ีสั้น มีความถ่ีในการเปิดรับไม่สูง ส่วนใหญ่อ่านจบภายใน 1 วนั และนิยม
อ่านคอลมัน์ท่ีสนใจ ดงันั้นผูผ้ลิตควรใหค้วามสาํคญักบัเน้ือหา ท่ีมีความน่าสนใจ เป็นข่าวสารท่ีมี
ความต่ืนเตน้น่าติดตาม มีความทนัต่อเหตุการณ์ มีเร่ืองราวเน้ือหาท่ีต่อเน่ืองในฉบบัถดัไป มีการพาด
หวัท่ีเนน้ใหเ้กิดการเปิดรับท่ีมีระยะเวลาท่ีนานมากข้ึน และมีความถ่ีท่ีมากข้ึนกวา่ในปัจจุบนั และ
พิจารณารอบระยะเวลาการออกนิตยสารบนัเทิงใหมี้ความถ่ีมากข้ึน โดยอาจจะทาํการออกนิตยสาร
บนัเทิงฉบบัใหม่ ทุกๆ 7 วนั เพื่อเพิ่มปริมาณการเปิดรับนิตยสารบนัเทิง 
 
 2. พฤติกรรมการซ้ือ 
 ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยมซ้ือนิตยสารบนัเทิงฉบบัท่ีออกใหม่ เพื่อติดตามข่าว
ความเคล่ือนไหวของดารา ทั้งน้ีผูผ้ลิตอาจพิจารณารอบระยะเวลาในการออกนิตยสารฉบบัใหม่ ให้
มีความถ่ีมากข้ึน เพื่อความทนัสมยัของเน้ือหาและเพิ่มปริมาณการซ้ือใหม้ากข้ึน 
 และจากพฤติกรรมการเลือกซ้ือนิตยสารของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ท่ีซ้ือสลบัตาม
ความสนใจ ไม่ยดึติดกบัหวัเดิมตลอด ผูผ้ลิตควรท่ีจะสร้างใหลู้กคา้เกิดความภกัดี หรือมีการซ้ือซํ้า 
เช่น การแถมปฏิทินรายเดือนรูปภาพดาราท่ีไดรั้บความนิยม โดยผูซ้ื้อสามารถติดตามปฏิทินเดือน
ต่อไปไดใ้นนิตยสารบนัเทิงฉบบัหนา้ ซ่ึงเป็นการสร้างความน่าติดตามใหก้บัผูซ้ื้อในการติดตามซ้ือ
นิตยสารบนัเทิงฉบบัเดิมต่อไป อีกทั้งเป็นการรักษาฐานลูกคา้เก่าของนิตยสารใหค้งอยู ่
 สาํหรับดา้นการสมคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารบนัเทิง ท่ีผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหม่
ไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกนั้น ทางผูผ้ลิตควรสร้างแรงจูงใจในการสมคัรเป็นสมาชิก เช่น การใหข้องท่ี
ระลึกตามแต่ละราศีของผูส้มคัรเป็นสมาชิก โดยแสดงใหเ้ห็นวา่ การสมคัรเป็นสมาชิกนั้นทาํใหเ้กิด
ความแตกต่างกวา่การซ้ือตามร้านคา้ทัว่ไป เพื่อใหผู้บ้ริโภคมีการสมคัรเป็นสมาชิกมากยิง่ข้ึน 
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 3. ส่วนประสมการตลาด 
 ผลติภณัฑ์ ผูบ้ริโภคใหค้วามสาํคญัในส่วนของรูปภาพหนา้ปกท่ีดึงดูดความสนใจ ดงันั้น
ในดา้นของผูผ้ลิต ควรท่ีจะใหค้วามสาํคญักบัรูปภาพดาราท่ีใชใ้นการข้ึนปก การจดัรูปแบบหนา้ปก 
รวมไปถึงรูปภาพประกอบภายในเล่มท่ีมีความน่าสนใจ เช่น หนา้ปกรูปดาราท่ีไดรั้บความนิยมใน
ช่วงเวลานั้น ซ่ึงจะช่วยใหนิ้ตยสารบนัเทิงไดรั้บความนิยมและมียอดขายท่ีเพิ่มมากข้ึน อีกทั้งในส่วน
ของคอลมัน์ต่างๆ ท่ีนาํเสนอภายในเล่ม ควรประกอบไปดว้ย ข่าวซุบซิบดารา ทาํนายดวงชะตา 
เพราะมีการเปิดรับคอลมัน์ดงักล่าวเป็นจาํนวนมาก ซ่ึงจะช่วยสร้างยอดขายไดอี้กทางหน่ึง 
 ราคา ผูบ้ริโภคใหค้วามสาํคญักบัราคาท่ีเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ีนาํเสนอ ดงันั้นผูผ้ลิต
จะตอ้งทาํใหผู้บ้ริโภครับรู้ถึงคุณค่าท่ีไดรั้บจากนิตยสารบนัเทิง ท่ีสมเหตุสมผลกบัราคาท่ีผูบ้ริโภค
ตอ้งจ่ายซ้ือ โดยผูผ้ลิตอาจตอ้งเพิ่มรูปภาพดารา ภาพประกอบข่าวใหมี้ปริมาณมาก และการใชภ้าพสี
ตลอดเล่มเพื่อเป็นการเพิ่มคุณค่าในสายตาของผูบ้ริโภคอีกทางหน่ึง หรือแมแ้ต่การใหข้องสมนาคุณ
ตามโอกาสพิเศษต่างๆ ของตวัอยา่งท่ีมาพร้อมกบันิตยสาร ส่ิงเหล่าน้ีกส็ามารถสร้างคุณค่าในสายตา
ของผูบ้ริโภคใหเ้พิ่มมากข้ึน ทาํใหผู้บ้ริโภครับรู้ถึงคุณค่าท่ีไดรั้บและความคุม้ค่าจากราคาท่ีตอ้งจ่าย
ซ้ือนิตยสารบนัเทิง อีกทั้งควรมีการติดป้ายแสดงราคาท่ีชดัเจน เน่ืองจากเป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อ
ผูบ้ริโภคในการตดัสินใจซ้ือเช่นกนั 
 การจัดจําหน่าย การเขา้ถึงไดง่้าย ความทัว่ถึงในการวางจาํหน่าย เป็นปัจจยัท่ีผูบ้ริโภคให้
ความสาํคญัเป็นอนัดบัแรกของดา้นการจดัจาํหน่าย ดงันั้นผูผ้ลิตควรท่ีจะมีระบบการกระจายสินคา้
ท่ีดี สามารถกระจายสินคา้ไดอ้ยา่งทัว่ถึง เขา้ถึงตามสถานท่ีท่ีกลุ่มเป้าหมายนิยมเลือกซ้ือนิตยสาร
บนัเทิง เช่น ร้านสะดวกซ้ือ ซ่ึงจะทาํใหผู้บ้ริโภคเกิดการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิงไดง่้ายข้ึน และ
ควรมีปริมาณการจาํหน่ายท่ีเพียงพอในแต่ละท่ีท่ีมีการจาํหน่าย ไม่ขาดตลาด โดยทาํการศึกษาถึง
ประมาณการซ้ือของแต่ละแหล่งจาํหน่าย เพื่อประมาณปริมาณการขายและจดัเตรียมสินคา้ให้
เพียงพอต่อความตอ้งการซ้ือของผูบ้ริโภค 
 การส่งเสริมการตลาด ของแถมท่ีติดมากบันิตยสาร ไม่วา่จะเป็นสินคา้ตวัอยา่ง รูปภาพ
ดารา เป็นอีกปัจจยัท่ีทาํใหเ้กิดการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง ผูผ้ลิตอาจมีการแนบของต่างๆ เช่น 
คูปองสาํหรับแลกรับสินคา้ทดลองตามร้านต่างๆ ซ่ึงอาจทาํร่วมกบัร้านคา้ท่ีตอ้งการเสนอสินคา้
ชนิดใหม่ใหก้บัลูกคา้ โดยส่งคูปองแนบไปพร้อมกบัตวันิตยสารเพ่ือกระตุน้การซ้ือของผูบ้ริโภคให้
มีมากยิง่ข้ึน 
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 สําหรับการศึกษาในอนาคต 
 1. การศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคนั้น 
ควรมีการศึกษาอยูเ่ป็นระยะ เน่ืองจากปัจจุบนัมีนิตยสารบนัเทิงฉบบัใหม่ๆ ออกวางจาํหน่ายอยา่ง
ต่อเน่ือง และความนิยมในนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคท่ีมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา 
 2. ในการศึกษาคร้ังน้ีเกบ็ขอ้มูลจากบุคคลท่ีเป็นผูซ้ื้อและรับขอ้มูลข่าวสารจากนิตยสาร
บนัเทิง ท่ีมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือนิตยสารบนัเทิงจากร้านหนงัสือและร้านคา้แผงลอยในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่เท่านั้น สาํหรับการศึกษาในคร้ังต่อไป อาจทาํการศึกษาในภูมิภาคอ่ืน หรือทัว่ทั้ง
ประเทศ เพื่อผลท่ีไดมี้ความครอบคลุม และเป็นประโยชน์มากยิง่ข้ึน 


