
 

บทที ่3 
ระเบียบวธีิการศึกษา 

 
 การศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ มีระเบียบวิธีการศึกษาซ่ึงประกอบไปดว้ย ขอบเขตการศึกษา วิธีการศึกษา สถานท่ี
ใชใ้นการดาํเนินการศึกษาและรวบรวมขอ้มูล และระยะเวลาในการศึกษา โดยมีรายละเอียด
ดงัต่อไปน้ี 
 
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนือ้หา 
 การศึกษาคร้ังน้ีจะทาํการศึกษาเก่ียวกบั พฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสาร
บนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ ตามแนวคิดพฤติกรรมการเปิดรับส่ือ ซ่ึงประกอบไป
ดว้ย ความถ่ี ระยะเวลา และช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือนิตยสาร แนวคิดการวิเคราะห์พฤติกรรมการ
บริโภค ผา่นคาํถาม 6Ws 1H ซ่ึงประกอบไปดว้ย ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย ผูบ้ริโภคซ้ืออะไร ทาํไม
ผูบ้ริโภคจึงซ้ือ ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจ ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน และผูบ้ริโภค
ซ้ืออยา่งไร และทฤษฎีส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง ซ่ึงประกอบ
ไปดว้ย ผลิตภณัฑ ์ราคา การจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 
 
 ขอบเขตประชากร 
 ประชากรในการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูซ้ื้อและรับขอ้มูลข่าวสารจากนิตยสารบนัเทิง ท่ีมี
จาํหน่ายในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
 
 ขนาดตัวอย่างและวธีิการคดัเลอืกตัวอย่าง 
 ในการศึกษาคร้ังน้ี เน่ืองจากไม่ทราบจาํนวนประชากรท่ีแน่ชดั จึงอา้งอิงการกาํหนด
ขนาดตวัอยา่งของ Sudman ซ่ึงในการศึกษาหน่วยตวัอยา่งระดบัคน ทาํการศึกษาในระดบัทอ้งถ่ิน
และไม่มีการจาํแนกกลุ่มยอ่ยในการวิเคราะห์ กาํหนดใหใ้ชต้วัอยา่งจาํนวน 200-500 ราย (Sudman; 
1967: 87 อา้งถึงใน กณุฑลี ร่ืนรมย,์ 2551: 187) จึงกาํหนดขนาดตวัอยา่งเพ่ือใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี
จาํนวน 300 ราย และเลือกตวัอยา่งแบบไม่ใชค้วามน่าจะเป็น (Nonprobability Sampling) โดยการ
เลือกตวัอยา่งตามสะดวก (Convenience Sampling) ซ่ึงจะเกบ็แบบสอบถามตามความสะดวกของผู ้



13 
 

เกบ็ขอ้มูลหรือตามความเหมาะสมของสถานการณ์ ทั้งน้ีการเกบ็ขอ้มูลไดก้ระจายการเกบ็
แบบสอบถามจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือและรับขอ้มูลข่าวสารจากนิตยสารบนัเทิง
ตามสถานท่ีต่างๆ ในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
 
วธีิการศึกษา 
 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
  1) ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชว้ิธีรวบรวมขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถาม
จากกลุ่มตวัอยา่งท่ีผูซ้ื้อและรับขอ้มูลข่าวสารจากนิตยสารบนัเทิง ท่ีมีจาํหน่ายในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่ จาํนวน 300 ราย 
  2) ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) รวบรวมจากการศึกษาเอกสาร หนงัสือ
ตาํราวิชาการ รายงานการวิจยั การคน้ควา้แบบอิสระ บทความจากวารสารส่ิงพิมพ ์รวมถึงการ
คน้ควา้ขอ้มูลผา่นทางระบบอินเทอร์เน็ต 
 
 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มูลปฐมภูมิ คือ แบบสอบถามท่ีผูศึ้กษาสร้างข้ึน โดยแบ่ง
ออกเป็น 4 ส่วน คือ 
 ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม เช่น เพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ 
และรายได ้
 ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ ตามแนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือ ซ่ึงประกอบดว้ย ความถ่ี ระยะเวลา 
และช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ เช่น ท่านใชเ้วลาในการอ่านนิตยสารบนัเทิงต่อคร้ังนานเท่าใด 
 ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่ ตามแนวคิดการวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภค โดยใชค้าํถาม 6Ws 1H ซ่ึงประกอบไป
ดว้ย ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย ผูบ้ริโภคซ้ืออะไร ทาํไมผูบ้ริโภคจึงซ้ือ ใครมีส่วนร่วมในการ
ตดัสินใจ ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน และผูบ้ริโภคซ้ืออยา่งไร เช่น ท่านเคยอ่านนิตยสาร
บนัเทิงฉบบัใดบา้ง 
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 ส่วนท่ี 4 ขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสาร
บนัเทิงของผูบ้ริโภคในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ ตามทฤษฎีส่วนประสมการตลาด ซ่ึงประกอบดว้ย 
ผลิตภณัฑ ์ราคา การจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด เช่น ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ผลิตภณัฑ ์ไดแ้ก่ เน้ือหาของนิตยสาร รูปภาพประกอบ มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารในระดบัใด 
ลกัษณะแบบสอบถามเป็นคาํถามแสดงระดบัท่ีมีผล โดยใชม้าตรวดัแบบ Rating Scale  
(ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2546: 153) ซ่ึงแบ่งระดบัท่ีมีผลออกเป็น 5 ระดบั ดงัน้ี 
 
 ระดบัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ   คะแนน 
  มากท่ีสุด          5 
  มาก          4 
  ปานกลาง          3 
  นอ้ย          2 
  นอ้ยท่ีสุด          1 
  สาํหรับการแปลผลคะแนน ไดน้าํคะแนนค่าเฉล่ียของคาํตอบท่ีไดม้าแปล
ความหมายตามเกณฑด์งัน้ี 
 ระดบัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ    ค่าเฉล่ีย 
  มากท่ีสุด    4.51-5.00 
  มาก    3.51-4.50 
  ปานกลาง    2.51-3.50 
  นอ้ย    1.51-2.50 
  นอ้ยท่ีสุด    1.00-1.50  
 
 การวเิคราะห์ข้อมูล 
 ขอ้มูลท่ีรวบรวมไดจ้ากแบบสอบถาม จะนาํมาวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ประกอบดว้ย การแจกแจงความถ่ี (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) และ
ค่าเฉล่ีย (Mean) 
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สถานทีใ่ช้ในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมข้อมูล 
 สถานท่ีใชใ้นการดาํเนินการศึกษา คือ คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 
 สถานท่ีใชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มูลโดยใชแ้บบสอบถาม คือ บริเวณร้านหนงัสือใน
อาํเภอเมืองเชียงใหม่ ร้านคา้แผงลอยท่ีมีการจาํหน่ายนิตยสารบนัเทิงในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
 
ระยะเวลาในการศึกษา 
 การศึกษาคร้ังน้ีใชร้ะยะเวลาทั้งส้ิน 6 เดือน เร่ิมตั้งแต่ สิงหาคม พ.ศ. 2553 ถึง มกราคม 
พ.ศ. 2554 ส่วนการเกบ็รวบรวมขอ้มูลใชร้ะยะเวลา 1 เดือน คือ ตุลาคม พ.ศ. 2553 


