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19 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน
การสงเสริมการตลาด 
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20 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธุพืช  และ
ปจจัยสวนประสมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม 
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21 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยสภาพแวดลอมทางธุรกิจท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเมล็ดพันธุพืชของรานคาตัวแทนจําหนาย ในจังหวัดเชียงใหม จําแนกตามยอด
ส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 
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22 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยภายในองคกรท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเมล็ด
พันธุพืชของรานคาตัวแทนจําหนาย ในจังหวัดเชียงใหม จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ีย
ตอเดือน 

36 

23 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยระหวางบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเมล็ด
พันธุพืชของรานคาตัวแทนจําหนาย ในจังหวัดเชียงใหม จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ีย
ตอเดือน 

37 

24 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธุพืชของรานคาตัวแทนจําหนาย ในจังหวัดเชียงใหม 
จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

38 

25 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธุพืชของรานคาตัวแทนจําหนาย ในจังหวดัเชียงใหม จําแนก
ตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 
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26 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานชองทางการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธุพืชของรานคาตัวแทนจําหนาย ใน
จังหวัดเชียงใหม จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

42 
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27 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธุพืชของรานคาตัวแทนจําหนาย ในจังหวัด
เชียงใหม จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

43 

28 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาท่ีพบดานปจจัยสวน
ประสมการตลาด 

45 

29 จํานวนและ รอยละของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

47 

30 จํานวนและ รอยละของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานราคา จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

49 

31 จํานวนและ รอยละของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

51 

32 จํานวนและ รอยละของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

52 

33 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขอเสนอ 53 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ฒ 

 
สารบาญภาพ  
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2.1 ปจจัยสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือสินคาธุรกิจ 6 

 


