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สารบาญ 
 

 หน้า 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคดัยอ่ภาษาไทย ง 
บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ ฉ 
สารบาญ ซ 
สารบาญตาราง ญ 
สารบาญภาพ ว 
บทท่ี 1  บทนาํ  

1.1 หลกัการและเหตุผล 1 
1.2 วตัถุประสงคข์องการศึกษา 3 
1.3 ประโยชนท่ี์ไดรั้บจากการศึกษา 3 
1.4 นิยามศพัท ์ 3 

บทท่ี 2  แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง  
2.1 แนวคิดเก่ียวกบัทศันคติ 5 
2.2 แนวคิดเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด 10 
2.3 ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกและเดก็เลก็ 11 
2.4 เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 12 

บทท่ี 3  ระเบียบวิธีการศึกษา  
3.1 ขอบเขตเน้ือหา 15 
3.2 ขอบเขตประชากร 15 
3.3 การเกบ็รวบรวมขอ้มูล  
3.4 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา  
3.5 การวิเคราะห์ขอ้มูล 

16 
17 
17 

3.6 ระยะเวลาในการดาํเนินการศึกษา 19 
3.7 สถานท่ีใชใ้นการดาํเนินการศึกษาและรวบรวมขอ้มูล 19 

บทท่ี 4  ผลการศึกษา 20 
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สารบาญ (ต่อ) 
 

 หน้า 
บทท่ี 5  สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอ้คน้พบ และขอ้เสนอแนะ  

5.1  สรุปผลการศึกษา 277 
5.2  อภิปรายผลการศึกษา 311 
5.3  ขอ้คน้พบ 320 
5.4  ขอ้เสนอแนะ  325 

บรรณานุกรม 332 
ภาคผนวก  

ภาคผนวก ก แบบสอบถามแบบสอบถามสาํหรับผูท่ี้มีบุตรอายตุั้งแต่แรกเกิด 

ถึง 1 ปี 

336 
 

ภาคผนวก ข แบบสอบถามสาํหรับผูท่ี้มีบุตรอายตุั้งแต่ 1 ปีข้ึนไป – 3 ปี 346 

ภาคผนวก ค เฉลยคาํตอบท่ีถูกตอ้งของการวดัความรู้ความเขา้ใจของผลิตภณัฑ์
นมผงสาํหรับเดก็ทารกและเดก็เลก็ 

357 

ภาคผนวก ง  แสดงรายงานสถิติประชากรท่ีใชใ้นการคาํนวณกลุ่มตวัอยา่ง 358 
ประวติัผูเ้ขียน 361 
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สารบาญตาราง 

 
ตาราง  หน้า 
1 แสดงจาํนวนประชากรและขนาดตวัอยา่งท่ีทาํการเกบ็ขอ้มูล 16 
2 แสดงคะแนนของความรู้ความเขา้ใจ 17 
3 แสดงเกณฑก์ารแบ่งระดบัความรู้ความเขา้ใจ 18 
4 แสดงคะแนนของความรู้สึก  แนวโนม้พฤติกรรมและความสาํคญั 15 
5 แสดงเกณฑก์ารแปลความหมายของค่าเฉล่ีย   15 
6 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่

แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามเพศ 
22 

7 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี จาํแนกตามอาย ุ

22 

8 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามสถานภาพ 

23 

9 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามระดบัการศึกษาสูงสุด 

23 

10 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามอาชีพ 

24 

11 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

24 

12 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามจาํนวนบุตร 

25 

13 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามคาํตอบความรู้ความเขา้ใจต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็ทารก 

26 

14 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามเพศ 

28 

15 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามอาย ุ

31 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
16 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่

แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามระดบัการศึกษา 
35 

17 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์
นมผงสาํหรับเดก็ทารก ดา้นผลิตภณัฑ ์

39 

18 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์
นมผงสาํหรับเดก็ทารก ดา้นราคา 

41 

19 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์
นมผงสาํหรับเดก็ทารก  ดา้นการจดัจาํหน่าย 

42 

20 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์
นมผงสาํหรับเดก็ทารก ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

43 

21 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัความรู้สึกและความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสม
ทางการตลาดของผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกของผูต้อบแบบสอบถาม 

46 

22 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามตามยี่ห้อนมผงสําหรับเด็ก
ทารกท่ีซ้ือใหบุ้ตรรับประทาน   

47 

23 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามเหตุผลในการเลือก
ซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารก 

48 

24 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามบุคคลท่ีมีอิทธิพล
ในการตดัสินใจเลือกซ้ือนมผงสาํหรับเดก็ทารก 

49 

25 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามปริมาณการซ้ือนม
ผงสาํหรับเดก็ทารกโดยเฉล่ียต่อคร้ัง 

50 

26 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามค่าใชจ่้ายในการซ้ือ
นมผงสาํหรับเดก็ทารกต่อคร้ังโดยเฉล่ีย 

51 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
27 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามแหล่งท่ีซ้ือนมผง

สาํหรับเดก็ทารก 
52 

28 
 

แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยู่ในช่วงอายุตั้งแต่
แรกเกิดถึง 1 ปี  จาํแนกตามอายขุองบุตรท่ีเร่ิมรับประทานนมผง 

53 

29 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสําคญัของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกของผูบ้ริโภค  ดา้นผลิตภณัฑ ์

54 

30 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสําคญัของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกของผูบ้ริโภค  ดา้นราคา 

55 

31 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสําคญัของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกของผูบ้ริโภค ดา้นการจดัจาํหน่าย 

56 

32 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสําคญัของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกของผูบ้ริโภค ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

57 

33 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการ
เลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกของผูต้อบแบบสอบถาม 

58 

34 แสดงจํานวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกับปัญหาเก่ียวกับ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกของผูบ้ริโภค 

59 

35 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ของความคิดเห็นต่อ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารก ดา้นผลิตภณัฑข์องผูบ้ริโภค จาํแนกตามเพศ 

61 

36 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ของความคิดเห็นต่อ
ผลิตภณัฑ ์นมผงสาํหรับเดก็ทารก  ดา้นราคาของผูบ้ริโภค จาํแนกตามเพศ 

63 

37 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ของความคิดเห็นต่อ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้นการจดัจาํหน่ายของผูบ้ริโภค จาํแนกตาม
เพศ 

64 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
38 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ของความคิดเห็นต่อ

ผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการส่งเสริมการตลาดของผูบ้ริโภค 
จาํแนกตามเพศ 

65 

39 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก  ด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

67 

40 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถาม 
จาํแนกตามอาย ุ

69 

41 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการจดัจาํหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

70 

42 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการส่งเสริมการตลาดของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

71 

43 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก  ด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

74 

44 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
ทารก ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ือง นมผงสาํหรับเด็กทารกเก็บรักษายาก  จาํแนกตาม
อาชีพ 

76 

45 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถาม 
จาํแนกตามอาชีพ 

77 

46 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการจดัจาํหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

78 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
47 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ

คิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการส่งเสริมการตลาดของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

79 

48 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก  ด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

82 

49 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
ทารก ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ืองนมผงสาํหรับเด็กทารกสามารถทดแทนนมแม่ได้
อยา่งสมบูรณ์  จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

84 
 

50 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถาม 
จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

85 

51 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการจดัจาํหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

86 

52 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
ทารก ด้านการจัดจําหน่าย ในเร่ืองการสั่งซ้ือนมผงสําหรับเด็กทารกทาง
อินเตอร์เน็ต  (Internet)  มีความสะดวก จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ีย
ต่อเดือน 

87 

53 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการส่งเสริมการตลาดของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

88 

54 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
ทารก ดา้นการส่งเสริมการตลาด ในเร่ืองการโฆษณา โดยใชผู้มี้ช่ือเสียงเป็น   
พรีเซนเตอร์ เช่น นกัแสดง ช่วยสร้างความมัน่ใจในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผง
สาํหรับเดก็ทารกจาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

91 



ฒ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
55 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ

คิดเห็นต่อ  ผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก  ด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามการศึกษา 

92 

56 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถาม 
จาํแนกตามการศึกษา 

94 

57 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการจดัจาํหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามการศึกษา 

95 

58 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการส่งเสริมการตลาดของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามการศึกษา 

96 

59 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีสําคัญในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้าน
ผลิตภณัฑ ์จาํแนกตามเพศ 

99 

60 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก  ดา้นราคา 
จาํแนกตามเพศ 

100 

61 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก  ดา้นราคา 
จาํแนกตามเพศ 

101 

62 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก  ดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด จาํแนกตามเพศ 

102 

63 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
ผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

103 



ณ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
64 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
ราคาของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

105 

65 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
การจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

106 

66 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
การส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

107 

67 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นการส่งเสริมการตลาด  ใน
เร่ืองการประชาสมัพนัธ์และการเผยแพร่ข่าวทางอินเตอร์เน็ต  จาํแนกตามอาย ุ

109 

68 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
ผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

110 

69 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้นผลิตภณัฑ ์ในส่วนผสมของ
สารอาหารในแต่ละสูตรมีความแตกต่างกนั จาํแนกตามอาชีพ 

112 

70 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นผลิตภณัฑ์ ในเร่ืองฉลากมี
ขอ้มูลสารอาหารครบถว้น  จาํแนกตามอาชีพ 

113 
 

71 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ืองการไดรั้บ
คาํแนะนําจากแพทย์ หรือ พยาบาลสร้างความมั่นใจในการเลือกซ้ือนมผง
สาํหรับเดก็ทารก จาํแนกตามอาชีพ 

114 



ด 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
72 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
ราคาของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

115 

73 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านผลิตภณัฑ์ ในเร่ืองราคา
เหมาะสมกบัคุณภาพ  จาํแนกตามอาชีพ 

116 

74 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านผลิตภณัฑ์ ในเร่ืองมีป้าย
แสดงราคาชดัเจน  จาํแนกตามอาชีพ 

117 

75 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นการจดัจาํหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

118 

76 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นการจดัจาํหน่าย ในเร่ือง
สามารถหาซ้ือสินคา้ไดต้ามร้านคา้ทัว่ไป  จาํแนกตามอาชีพ 

119 

77 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ด้านการจดัจาํหน่าย ในเร่ือง
สามารถหาซ้ือสินคา้ไดต้ามหา้งสรรพสินคา้ จาํแนกตามอาชีพ 

120 

78
  

การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้นการจดัจาํหน่าย ในเร่ืองการ
จดัวางสินคา้ท่ีชั้นวางในลกัษณะท่ีหาง่ายและสะดวก จาํแนกตามอาชีพ 

121 

79 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
การส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

122 

80 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นการส่งเสริมการตลาด ใน
เร่ืองแจกสินคา้ตวัอยา่ง จาํแนกตามอาชีพ 

123 



ต 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
81 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
ผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัวเฉล่ีย
ต่อเดือน 

124 

82 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
ราคาของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อ
เดือน 

126 

83 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
การจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัว
เฉล่ียต่อเดือน 

127 

84 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
การส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัรายไดข้อง
ครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

128 

85 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นการส่งเสริมการตลาด ใน
เร่ือง การโฆษณาทางโทรทศัน์ จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อ
เดือน 

129 

86 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นการส่งเสริมการตลาด ใน
เร่ืองการประชาสัมพนัธ์และการเผยแพร่ข่าวทางอินเตอร์เน็ต จาํแนกตามระดบั
รายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

130 
 



ถ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
87 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน

การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นการส่งเสริมการตลาด ใน
เร่ือง การขายโดยพนกังานขาย  จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อ
เดือน 

131 

88 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
ผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามการศึกษา 

132 

89 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กทารก ดา้นผลิตภณัฑ์ ในเร่ืองการให้
คาํแนะนาํจากผูเ้ช่ียวชาญ เช่น แพทย ์นกัโภชนาการ พยาบาล เป็นตน้ จาํแนก
ตามการศึกษา 

134 

90 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
ราคาของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามการศึกษา 

135 

91 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
การจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามการศึกษา 

136 

92 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กทารก ดา้น
การส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามการศึกษา 

137 

93 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี จาํแนกตามเพศ 

138 

94 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี จาํแนกตามอาย ุ

138 



ท 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
95 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 

ปีข้ึนไป -  3 ปี  จาํแนกตามสถานภาพ 
139 

96 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี  จาํแนกตามระดบัการศึกษาสูงสุด 

139 

97 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี จาํแนกตามอาชีพ 

140 

98 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

141 

99 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี จาํแนกตามจาํนวนบุตร 

142 

100 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป – 3 ปี จาํแนกตามคาํตอบความรู้ความเขา้ใจต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับ
เดก็เลก็ 

143 

101 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี  จาํแนกตามเพศ 

145 

102 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี  จาํแนกตามอาย ุ

148 

103 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

152 

104 แสดงจํานวน ร้อยละ  และค่าเฉล่ียของผู ้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับด้าน
ความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ ดา้นผลิตภณัฑ ์

156 

105 แสดงจํานวน ร้อยละ  และค่าเฉล่ียของผู ้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับด้าน
ความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ ดา้นราคา 

158 

106 แสดงจํานวน ร้อยละ  และค่าเฉล่ียของผู ้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับด้าน
ความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก  ด้านการจัด
จาํหน่าย 

159 



ธ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
107 แสดงจํานวน ร้อยละ  และค่าเฉล่ียของผู ้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับด้าน

ความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริม
การตลาด 

160 

108 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามตามยีห่อ้นมผงสาํหรับเด็กเลก็
ท่ีซ้ือใหบุ้ตรรับประทาน 

163 

109 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามเหตุผลในการเลือก
ซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ 

164 

110 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามบุคคลท่ีมีอิทธิพล
ในการตดัสินใจเลือกซ้ือนมผงสาํหรับเดก็เลก็ 

165 

111 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามปริมาณการซ้ือนม
ผงสาํหรับเดก็เลก็โดยเฉล่ียต่อคร้ัง 

166 

112 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามค่าใชจ่้ายในการซ้ือ
นมผงสาํหรับเดก็เลก็ต่อคร้ังโดยเฉล่ีย 

167 

113 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามแหล่งท่ีซ้ือนมผง
สาํหรับเดก็เลก็ 

168 

114 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีบุตรอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 1 
ปีข้ึนไป -  3 ปี จาํแนกตามอายขุองบุตรท่ีเร่ิมรับประทานนมผง 

169 

115 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสําคญัของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ของผูบ้ริโภค  ดา้นผลิตภณัฑ ์

170 

116 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสําคญัของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ของผูบ้ริโภค  ดา้นราคา 

171 

117 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสําคญัของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ของผูบ้ริโภค ดา้นการจดัจาํหน่าย 

172 



น 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
118 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสําคญัของปัจจยัในการเลือกซ้ือ

ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ของผูบ้ริโภค ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
173 

119 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัความรู้สึกและความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสม
ทางการตลาดของผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ของผูต้อบแบบสอบถาม 

174 

120 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการ
เลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ของผูต้อบแบบสอบถาม 

175 

121 แสดงจํานวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกับปัญหาเก่ียวกับ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ของผูบ้ริโภค 

176 

122 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ของความคิดเห็นต่อ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ ดา้นผลิตภณัฑข์องผูบ้ริโภค จาํแนกตามเพศ 

178 

123 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ของความคิดเห็นต่อ
ผลิตภณัฑ ์นมผงสาํหรับเดก็เลก็  ดา้นราคาของผูบ้ริโภค จาํแนกตามเพศ 

180 

124 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ของความคิดเห็นต่อ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเล็ก ดา้นการจดัจาํหน่ายของผูบ้ริโภค จาํแนกตาม
เพศ 

181 

125 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ของความคิดเห็นต่อ
ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูบ้ริโภค จาํแนก
ตามเพศ 

182 

126 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเ ห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็ก เล็ก  ด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

185 



บ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
127 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก

เลก็ ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ืองนมผงสาํหรับเด็กเลก็มีความปลอดภยัไร้สารเจือปน 
จาํแนกตามอาย ุ

187 

128 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เลก็ ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ืองนมผงสาํหรับเด็กเลก็สามารถทดแทนนมแม่ไดอ้ยา่ง
สมบูรณ์ จาํแนกตามอาย ุ

188 

129 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถาม 
จาํแนกตามอาย ุ

189 

130 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ด้านราคา ในเร่ือง นมผงสําหรับเด็กเล็กควรมีป้ายแสดงราคาท่ีชัดเจน 
จาํแนกตามอาย ุ

190 

131 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ด้านการจัดจําหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

191 

132 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เลก็ ดา้นการจดัจาํหน่ายในเร่ืองการสั่งซ้ือนมผงสาํหรับเด็กเลก็ทางอินเตอร์เน็ต
(Internet)  จาํแนกตามอาย ุ

192 

133 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

193 

134 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาด ในเร่ืองการแจกของแถมเช่น ของเล่นเดก็ ของใช้
สาํหรับเด็ก ช่วยให้ตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเล็กง่ายข้ึน จาํแนก
ตามอาย ุ

196 



ป 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
135 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก

เลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาด ในเร่ืองการส่งเอกสารความรู้เก่ียวการดูแลบุตร
ให้ฟรีถึงบา้นช่วยสร้างความมัน่ใจในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสําหรับเด็ก
เลก็ จาํแนกตามอาย ุ

197 

136 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ดา้นการส่งเสริมการตลาด การให้ขอ้มูลความรู้/ข่าวสารผ่านทางเวบ็ไซต์
ของบริษทัช่วยสร้างความมัน่ใจในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ 
จาํแนกตามอาย ุ

198 

137 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเ ห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็ก เล็ก  ด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

199 

138 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถาม 
จาํแนกตามอาชีพ 

201 

139 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ด้านราคา  ในเร่ืองนมผงสําหรับเด็กเล็กมีราคาท่ีเหมาะสมกับปริมาณ 
จาํแนกตามอาชีพ 

202 

140 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ด้านการจัดจําหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

204 

141 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เลก็ ดา้น การจดัจาํหน่าย  ในเร่ือง ณ จุดขาย ควรมีการจดัวางสินคา้ในตาํแหน่ง
ท่ีหาไดง่้าย น่าสนใจ และดึงดูดใหอ้ยากซ้ือ จาํแนกตามอาชีพ 

206 

142 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

208 



ผ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
143 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก

เล็ก ดา้นการส่งเสริมการตลาด  ในเร่ือง การไดรั้บคาํแนะนาํจากพนกังานขาย 
สร้างความมัน่ใจในการเลือกซ้ือนมผงสาํหรับเดก็เลก็  จาํแนกตามอาชีพ 

212 

144 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเล็ก ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ือง การจดับูธ
แนะนําสินคา้ในงานแสดงสินคา้ ช่วยให้ตดัสินใจซ้ือไดง่้ายข้ึน  จาํแนกตาม
อาชีพ 

214 

145 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ือง การให้ขอ้มูลความรู้/ข่าวสารผ่านทางเวบ็ไซตข์อง
บริษทัช่วยสร้างความมัน่ใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก  
จาํแนกตามอาชีพ 

216 

146 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเ ห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็ก เล็ก  ด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

218 

147 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เลก็ ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ืองนมผงสาํหรับเด็กเลก็สามารถทดแทนนมแม่ไดอ้ยา่ง
สมบูรณ์  จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

220 

148 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถาม 
จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

221 

149 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ด้านราคา  ในเร่ืองนมผงสําหรับเด็กเล็กมีราคาท่ีเหมาะสมกับปริมาณ  
จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

222 

150 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ด้านราคา ในเร่ืองนมผงสําหรับเด็กเล็กควรมีป้ายแสดงราคาท่ีชัดเจน  
จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

223 



ฝ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
151 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ

คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ด้านการจัดจําหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

224 

152 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

225 

153 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ดา้นการส่งเสริมการตลาด ในเร่ืองการไดรั้บคาํแนะนาํจากพนักงานขาย 
สร้างความมัน่ใจในการเลือกซ้ือนมผงสาํหรับเด็กเลก็ จาํแนกตามรายไดข้อง
ครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

228 

154 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ดา้นการส่งเสริมการตลาด ในเร่ืองการโฆษณา ณ จุดซ้ือ ช่วยให้ตดัสินใจ
ซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ง่ายข้ึน  จาํแนกตามรายไดข้องครอบครัว
เฉล่ียต่อเดือน 

229 

155 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเ ห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็ก เล็ก  ด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

230 

156 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เลก็ ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ืองนมผงสาํหรับเด็กเลก็มีความปลอดภยัไร้สารเจือปน 
จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

232 

157 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เลก็ ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ืองนมผงสาํหรับเด็กเลก็สามารถทดแทนนมแม่ไดอ้ยา่ง
สมบูรณ์ จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

233 

158 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถาม 
จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

234 



พ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
159 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก

เล็ก   ด้านราคา ในเร่ืองนมผงสําหรับเด็กเล็กมีราคาท่ีเหมาะสมกับปริมาณ 
จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

235 

160 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็ก
เล็ก ด้านราคา  ในเร่ืองนมผงสําหรับเด็กเล็กควรมีป้ายแสดงราคาท่ีชัดเจน 
จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

236 

161 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ด้านการจัดจําหน่ายของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

237 

162 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ความ
คิดเห็นต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูต้อบ
แบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

238 

163 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นผลิตภณัฑ ์
จาํแนกตามเพศ 

240 

164 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ด้านราคา 
จาํแนกตามเพศ 

241 

165 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก  ด้านราคา 
จาํแนกตามเพศ 

242 

166 แสดงการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test)  ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก  ด้านการ
ส่งเสริมการตลาด จาํแนกตามเพศ 

243 

167 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
ผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

244 



ฟ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
168 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน

การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก  ด้านผลิตภัณฑ์  ในเร่ือง  มี
สารอาหารครบถว้น จาํแนกตามอาย ุ

246 

169 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
ราคาของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

247 

170 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
การจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

248 

171 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
การส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาย ุ

249 

172 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาด  ในเร่ือง 
การโฆษณาทางโทรทศัน์ จาํแนกตามอาย ุ

250 

173 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาด  ในเร่ือง
การประชาสมัพนัธ์และการเผยแพร่ข่าวทางอินเตอร์เน็ต  จาํแนกตามอาย ุ

251 

174 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
ผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

252 

175 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้นผลิตภณัฑ์ ในเร่ืองตราสินคา้ 
(ยีห่อ้) มีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับ จาํแนกตามอาชีพ 

254 



ภ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
176 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน

การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ด้านผลิตภณัฑ์ ในเร่ืองบุตรรับ 
ประทานแลว้ไม่ทอ้งผกู จาํแนกตามอาชีพ 

256 

177 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
ราคาของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

258 

178 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
การจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

259 

179 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
การส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามอาชีพ 

260 

180 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเลก็ ดา้นการส่งเสริมการตลาด ในเร่ือง 
การประชา สมัพนัธ์และการเผยแพร่ข่าวทางอินเตอร์เน็ต  จาํแนกตามอาชีพ 

262 

181 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
ผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัวเฉล่ีย
ต่อเดือน 

264 

182 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเด็กเล็ก ดา้นผลิตภณัฑ ์ในเร่ือง ตราสินคา้ 
(ยีห่้อ) มีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับ  จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อ
เดือน 

266 



ม 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
183 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
ราคาของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัวเฉล่ียต่อ
เดือน 

267 

184 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
การจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัรายไดข้องครอบครัว
เฉล่ียต่อเดือน 

268 

185 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
การส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัรายไดข้อง
ครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 

269 

186 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
ผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

270 

187 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก  ด้านผลิตภัณฑ์ ในเร่ือง  มี
สารอาหารครบถว้น จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

272 

188 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีสําคญัใน
การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ด้านผลิตภัณฑ์ ในเร่ือง บุตร
รับประทานแลว้ไม่ทอ้งผกู จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

273 

189 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
ราคาของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

274 



ย 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 

ตาราง  หน้า 
190 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
การจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

275 

191 แสดงการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีสําคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์นมผงสําหรับเด็กเล็ก ดา้น
การส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

276 

192 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็ทารก 

278 

193 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็ทารกมากท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามเพศ 

279 

194 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็ทารกนอ้ยท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามเพศ 

280 

195 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็ทารกมากท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามอาย ุ

282 

196 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็ทารกนอ้ยท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามอาย ุ

283 

197 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็ทารกนอ้ยท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

284 

198 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็ทารกมากท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

286 

199 แสดงปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดและตํ่าสุดของความรู้สึกและความคิดเห็นของ
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารก 

287 

200 แสดงปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดและตํ่าสุดของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด
ท่ีมีความสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกของผูบ้ริโภค   

289 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
201 แสดงการสรุปการทดสอบสมมติฐานระหวา่งความรู้สึกและความคิดเห็นต่อ

ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็ทารกกบัปัจจยัยอ่ยทางการตลาด 
290 

202 แสดงการสรุปการทดสอบสมมติฐานระหว่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ี
สําคัญในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์นมผงสําหรับเด็กทารกกับปัจจัยย่อยทาง
การตลาด 

292 

203 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็เลก็ 

295 

204 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็เลก็มากท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามเพศ 

296 

205 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็เลก็นอ้ยท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามเพศ 

297 

206 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็เลก็มากท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามอาย ุ

298 

207 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็เลก็นอ้ยท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามอาย ุ

299 

208 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็เลก็มากท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

300 

209 แสดงการจัดอันดับความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์นมผง
สาํหรับเดก็เลก็นอ้ยท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

301 

210 แสดงปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดและตํ่าสุดของความรู้สึกและความคิดเห็นของ
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ 

303 

211 แสดงปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดและตํ่าสุดของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด
ท่ีสาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็ของผูบ้ริโภค   

305 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
212 แสดงการสรุปการทดสอบสมมติฐานระหว่างความรู้สึกและความคิดเห็นต่อ

ผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็กบัปัจจยัยอ่ยทางการตลาด 
306 

213 แสดงการสรุปการทดสอบสมมติฐานระหวา่งปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ี
สาํคญัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์มผงสาํหรับเดก็เลก็กบัปัจจยัยอ่ยทางการตลาด 

309 
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สารบาญภาพ 
 

รูป  หน้า 
1 แสดงองคป์ระกอบของทศันคติ 5 

 
 
 


