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ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

การ ศึกษา เ ร่ืองกระบวนการตัด สินใจของ ผู ใช รถยนตนั่ งส วนบุคคลใน
กรุงเทพมหานครตอการซ้ือยางรถยนต มีระเบียบวิธีการศึกษา ซ่ึงประกอบดวยขอบเขตการศึกษา วิธี
การศึกษา เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช สถานท่ีในการดําเนินการ
ศึกษาและรวบรวมขอมูล ดังตอไปนี้ 

 
 

ขอบเขตการศึกษา 
ขอบเขตเนื้อหา 

 เนื้อหาในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวยการวิเคราะหกระบวนการตัดสินใจของผูใช
รถยนตนั่งสวนบุคคลในกรุงเทพมหานครตอการซ้ือยางรถยนต ประกอบดวยข้ันตอนตางๆ ท้ัง 5 
ข้ันตอนไดแก การตระหนักถึงปญหา (Problem Recognition) การแสวงหาขอมูล (Information 
Search) การประเมินผลทางเลือก (Alternation Evaluation)  โดยใชแนวคิดปจจัยสวนประสม
การตลาด ((Marketing Mix ) การตัดสินใจซ้ือ (Purchase Decision) และพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ 
(Post-purchase Behavior) 

 
ขอบเขตประชากร 

  ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ผูท่ีเคยซ้ือยางรถยนตสําหรับรถยนตนั่งสวนบุคคล ใน
จังหวัดกรุงเทพมหานคร  

 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
ในการศึกษาคร้ังนี้เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน ผูศึกษาจึงไดทําการ

กําหนดขนาดกลุมตัวอยาง โดยกําหนดความนาจะเปนของประชากรเทากับ 50% หรือ 0.50 ท่ีระดับ
ความเช่ือมัน 95% และมีคาความคลาดเคล่ือนท่ี 5% (Taro Yamane, 1973 : 125)   (นราศรีไววนิชกุล 
และคณะ, 2543) โดยคํานวณจากสูตรดังนี้ 
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สูตรการคํานวณหาขนาดกลุมตัวอยาง 
    

  n  = Z2Pq 
    D2 

  P = ความนาจะเปนของประชากร 
  q  = 1-P 
  n  = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
  Z = คา Z score ท่ีระดับความเช่ือมันท่ี 95% มีคา
เทากับ 1.96 
  D = ระดับความคลาดเคล่ือน 
 แทนคาดังนี้ 
  n  = (1.96) 2(0.5)(0.5) 
           (0.5) 2 
   = 384.16 

 
ขนาดของกลุมตัวอยางท่ีคํานวณได คือ 385 ราย โดยจะทําการเก็บตัวอยางจํานวน 400 

ราย โดยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบไมใชความนาจะเปน (Nonprobability Sampling) และแบงกลุม
ตัวอยางเปน 2 กลุม ไดแก กลุมท่ีซ้ือยางรถยนตตามศูนยจําหนายยางรถยนตท่ีมีสาขา จํานวน 200 
ราย และ กลุมท่ีซ้ือยางรถยนตตามรานจําหนายยางรถยนตท่ัวไปท่ีไมมีสาขา จํานวนกลุมตัวอยาง 
200 ราย 

 
วิธีการศึกษา 

ขอมูลและแหลงขอมูล 
 1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามผูใช
รถยนตนั่งสวนบุคคล ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 ราย โดยใช แบบสอบถาม  
  2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากตํารา เอกสารและการ
คนควาจากงานวิจัยตางๆ ท่ีเกี่ยวของ 
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เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
  เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลขอมูลปฐมภูมิ คือ แบบสอบถาม โดยแบงออกเปน 
4 สวนคือ 
 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ
สมรส อาชีพ ระดับการศึกษา รายได 
 สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจของผูใชรถยนตนั่งสวนบุคคลตอการซ้ือ
ยางรถยนต ไดแก การตระหนักถึงปญหา (Problem Recognition) การแสวงหาขอมูล (Information 
Search) การประเมินผลทางเลือก (Alternation Evaluation) การตัดสินใจซ้ือ (Purchase Decision)  
และ พฤติกรรมภายหลังการซ้ือ (Postpurchase Behavior) 
 สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะท่ีมตีอการเลือกซ้ือยางรถยนต เปนคําถามปลายเปด 
 
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 
 ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean)  

สําหรับคําถามท่ีใชการวัดความสําคัญของปจจัยใชมาตรวัดแบบ Rating Scale      
(กุลฑลี ร่ืนรมย, 2551) ท้ัง 5 ระดับ ไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด มีเกณฑการให
คะแนนในแตละระดับ ดังนี้ 
            ระดับความสําคัญ    คะแนน 
 มากท่ีสุด   5 
 มาก   4 
 ปานกลาง   3 

นอย   2 
 นอยท่ีสุด   1 

โดยคะแนนท่ีได นํามาวิเคราะหหาคาเฉล่ียเลขคณิต และแปลความหมายของระดับคะแนน 
โดยยดึหลักเกณฑ ดังนี้ (ประคอง กรรณสูตร, 2542) 

คาเฉล่ีย 4.50-5.00 หมายถึง   สําคัญมากท่ีสุด 
คาเฉล่ีย 3.50-4.49         หมายถึง   สําคัญมาก 
คาเฉล่ีย 2.50-3.49         หมายถึง    สําคัญปานกลาง 

   คาเฉล่ีย 1.50-2.49         หมายถึง   สําคัญนอย 
   คาเฉล่ีย 1.00-1.49        หมายถึง  สําคัญนอยท่ีสุด 
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ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 
 เร่ิมศึกษาเดือนมิถุนายน 2553 เร่ิมเก็บขอมูลเดือนกุมภาพันธ 2554 ทําการรวบรวม
ขอมูลและวิเคราะหขอมูลถึงเดือนสิงหาคม 2554 


