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33  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามท่ีซ้ือ  62 
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34  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามท่ีซ้ือ  63 
กาแฟผงสําเร็จรูปกับโอกาสในการซ้ือ       

35  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามท่ีซ้ือ  64 
กาแฟผงสําเร็จรูปกับรูปแบบการซ้ือ       

36  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามท่ีซ้ือ  65 
กาแฟผงสําเร็จรูปกับสถานท่ีซ้ือ        

37  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามท่ีซ้ือ  67 
กาแฟผงสําเร็จรูปกับส่ือท่ีมีอิทธิพลตอการรับทราบขอมูล   

38  ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามท่ีซ้ือ  68 
กาแฟผงสําเร็จรูปกับลักษณะการซ้ือ กรณีท่ีไมสามารถซ้ือกาแฟผงสําเร็จรูป 
(สินคาหมด) 

39  ปจจัยทางการตลาด ดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือกาแฟผงสําเร็จรูป 70 
ของผูตอบแบบสอบถาม         

40  ปจจัยทางการตลาด ดานราคาท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือกาแฟผงสําเร็จรูป  71 
ของผูตอบแบบสอบถาม         

41  ปจจัยทางการตลาด ดานการจัดจําหนายท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ  72 
กาแฟผงสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม       

42  ปจจัยทางการตลาด ดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ  74 
กาแฟผงสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม  

43  ปจจัยอ่ืนๆ ท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือกาแฟผงสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม 75 
44 คาเฉล่ียรวมของปจจัยทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ   76 

กาแฟผงสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม       

45  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีซ้ือกาแฟผงสําเร็จรูป  78 
จําแนกตามประเภทของปญหาท่ีพบจากการเลือกซ้ือ    
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ภาพ                                                                          หนา 
1 แสดงรายละเอียดของตัวแบบพฤติกรรมผูบริโภค (S – R Theory)   4 
 


