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สารบาญตาราง 
  ตาราง                                                                                   หนา 
  1   แสดงรายละเอียดบทสัมภาษณในรูปแบบตาราง ในดานการตลาด 

   ดานเทคนิค ดานการจดัการ และดานการเงิน                 14 
 2   แสดงรายการประมาณการรายไดตอเดือน                 26 
 3   แสดงรายการประมาณการรายไดตอป                  27 
 4   แสดงรายการประมาณการคาใชจายทางการตลาด ระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 1-5                 27    
 5   แสดงรายการประมาณการคาใชจายทางการตลาด ระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 6-10               27 
  6   แสดงรายการประมาณการคาใชจายทางการตลาด ระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 11-15             27 
 7   แสดงรายการประมาณการคาใชจายทางการตลาด ระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 16-20             27 
 8  แสดงการวางแผนระยะเวลาที่ใชในการดําเนินงานและกอสราง               28 
 9   แสดงรายการตนทุนในสินทรัพยถาวร                  33 
 10  แสดงรายละเอียดของสินทรพัยถาวร                    33 
 11  แสดงรายการคาใชจายรอตัดบัญชี                  34 
 12  แสดงการคํานวณคาเส่ือมราคาสุทธิและคาเส่ือมราคาสะสม               34 
     13   แสดงรายการคาใชจายในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต  ปที่ 1-5                37 
     14   แสดงรายการคาใชจายในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปท่ี 6-10                            38 
 15   แสดงรายการคาใชจายในระยะเวลา 20 ป ตั้งแต ปท่ี 11-15               39 
 16   แสดงรายการคาใชจายในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปท่ี 16-20               40 
 17    ตนทุนโครงการและแหลงท่ีมาของเงินทุน                 41 
 18   แสดงการคํานวณคางวดในแตละเดือนแบบลดตนลดดอก จํานวน 60 งวด              42 
 19   แสดงการชําระคืนเงินกูรายป                   44 
 20   แสดงงบกําไรขาดทุนเปรียบเทียบ ในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 1-5              44 
 21   แสดงงบกําไรขาดทุนเปรียบเทียบ ในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 6-10              45 
 22   แสดงงบกําไรขาดทุนเปรียบเทียบ ในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 11-15              46 
 23   แสดงงบกําไรขาดทุนเปรียบเทียบ ในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปท่ี 16-20              46 
 24   แสดงงบกระแสเงินสดเปรยีบเทียบในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปท่ี 1-5              47 
 25   แสดงงบกระแสเงินสดเปรยีบเทียบในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปท่ี 6-10              48 
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สารบาญตาราง  (ตอ) 

  ตาราง                    หนา 
 26   แสดงงบงบกระแสเงินสดเปรียบเทียบในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 11-15                          49 
 27   แสดงงบงบกระแสเงินสดเปรียบเทียบในระยะเวลา 20 ป ต้ังแต ปที่ 16-20              49 
 28  แสดงงบดุลเปรียบเทียบในระยะเวลา 20 ป ตั้งแต ปที่ 1-5                             50 
 29  แสดงงบดุลเปรียบเทียบในระยะเวลา 20 ป ตั้งแต ปที่ 6-10               50 
 30  แสดงงบดุลเปรียบเทียบในระยะเวลา 20 ป ตั้งแต ปที่ 11-15               51 
 31  แสดงงบดุลเปรียบเทียบในระยะเวลา 20 ป ตั้งแต ปที่ 16-20               52 
 32  แสดงวธิีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period)                52 
 33  แสดงการคํานวณมลูคาปจจบัุน (Net Present Value)                53 
 34  แสดงการคิดคํานวณหาอัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return)                          54 
 35  แสดงการเปรยีบเทียบการวิเคราะหความไวของโครงการ                             55 
 36  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ               74 
 37  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ               75 
 38  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกสถานภาพ              75 
 39  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน             75 
 40  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ              76 
 41  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามพาหนะที่เดนิทาง             76 
 42  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลีย่และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม 
 จําแนกตามปจจัยดานผลิตภณัฑ                  77 
 43  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลีย่และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม 

    จําแนกตามปจจัยดานราคา                   78 
 44  แสดงจํานวน รอยละคาเฉลีย่ และระดับความสําคัญของแบบสอบถาม 

   จําแนกตามปจจัยทําเลที่ต้ัง                   79 
 45  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลีย่และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม 

    จําแนกตามปจจัยดานการสงเสริมการตลาด                 80 
 46  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลีย่และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม 

     จําแนกตามปจจัยดานบุคคล                   81 
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สารบาญตาราง  (ตอ) 
  ตาราง                    หนา 
 47  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลีย่และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม 

     จําแนกตามปจจัยดานกระบวนการบรกิาร                 81 
 48   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลีย่และระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบ 

    สอบถามที่มีตอปจจัยดานส่ิงนําเสนอทางกายภาพในการตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนท     82 
 49   แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 

   เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตาม เพศ               83 
 50   แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานราคาที่มผีลตอการตัดสินใจ 

   เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามเพศ               85 
 51   แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานทําเลท่ีมผีลตอการตัดสินใจ 

   เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามเพศ               86 
 52   แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานสงเสริมการตลาดท่ีมผีลตอการ 

    ตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตาม เพศ              87  
 53   แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 

   เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตาม เพศ               88 
 54 แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานกระบวนการบริการท่ีมีผลตอการ 

   ตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตาม เพศ              89 
 55   แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานส่ิงนําเสนอทางกายภาพที่มีผลตอ 

   การตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตาม เพศ              90 
 56   แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 

   เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามรายได               91 
 57   แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานราคาที่มผีลตอการตัดสินใจ 

  เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามรายได               93 
 58  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานทําเลท่ีต้ังที่มีผลตอการตัดสินใจ 

  เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามรายได               94 
 59  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานสงเสริมการตลาดท่ีมผีลตอการ 

  ตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามรายได              95 
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  ตาราง                    หนา 
 60  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 

  เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามรายได              96 
 61  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานกระบวนการบริการท่ีมีผลตอการ 

   ตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามรายได                          98 
 62  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานกระบวนการบรกิารท่ีมีผลตอ 

   การตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามรายได           99 
 63  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 

   เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามอาชีพ                          100 
 64  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานราคาที่มผีลตอการตัดสินใจ 

    เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามอาชีพ             102 
 65  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานทําเลท่ีต้ังที่มีผลตอการตัดสินใจ 

เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามอาชีพ             103 
 66  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานสงเสริมการตลาดท่ีมผีลตอการ 

  ตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามอาชีพ            104 
 67  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 

  เลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามอาชีพ             105 
 68  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานกระบวนการบริการท่ีมีผลตอการ 

 ตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามอาชีพ            106 
 69  แสดงจํานวน และรอยละ จําแนกตามปจจัยดานส่ิงนําเสนอทางกายภาพที่มีผล 

  ตอการตัดสินใจเลือกเชาอพารทเมนทตามระดับความสําคัญ จําแนกตามอาชีพ           107 
 70  แสดงวธิีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) รายไดลดลง รอยละ 10           109 
 71  แสดงการคํานวณมลูคาปจจบัุน (Net Present Value)รายไดลดลง รอยละ 10           109 
 72  แสดงการคิดคํานวณหาอัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return) 

   โดยการคิดหาคาอัตราคิดลดที่ทําให NPV เปนศูนย รายไดลดลงรอยละ 10            110 
 73  แสดงวธิีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) รายไดลดลงรอยละ 20           111 
 74  แสดงการคํานวณมลูคาปจจบัุน (Net Present Value) รายไดลดลง รอยละ 20           112 
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สารบาญตาราง  (ตอ) 

  ตาราง                    หนา 
 75  แสดงการคิดคํานวณหาอัตราผลตอบแทนภายใน(Internal Rate of Return) 

   โดยการคิดหาคาอัตราคิดลดท่ีทําให NPV เปนศูนยรายไดลดลงรอยละ 10                           113 
 76  แสดงวธิีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) รายไดลดลงรอยละ 30                   114 
 77  แสดงการคํานวณมลูคาปจจบัุน (Net Present Value) รายไดลดลงรอยละ 30                       115 
 78  แสดงการคิดคํานวณหาอัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return) 

    โดยการคิดหาคาอัตราคิดลดที่ทําให NPV เปนศูนย รายไดลดลงรอยละ 30                         116 
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สารบาญภาพ 

 
รูป                   หนา 
 1   แสดงแสดงโฉนดท่ีดินโครงการ                                                                                               29 
 2  แสดงแผนผังท่ีต้ังอพารทเมนท                                                                                                 30 
 3   แสดงแบบแปลนหองพัก ช้ันท่ี 2-4                                                                                           31 
 4  แสดงแบบแปลนหองพัก ช้ันท่ี 1                                                                                              32 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 


