
 
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
ในการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแมพิมพของผูประกอบการโรงพิมพ

ระบบโรโตกราเวียร ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล มีระเบียบวิธีการศึกษาอันประกอบดวย
ขอบเขตการศึกษา วิธีการศึกษา การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช การรายงานผลการศึกษาและ
ระยะเวลาในการศึกษาดังนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 

ขอบเขตเนื้อหา 
เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้ประกอบดวย การศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาด 

ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด รวมถึง
ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือของผูซ้ือท่ีเปนองคกร ไดแก ดานส่ิงแวดลอม ดานภายในองคกร ดานระหวาง
บุคคล และดานเฉพาะบุคคล ไดนําไปศึกษาในแบบสอบถามสวนท่ี 1 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ เจาของกิจการหรือผูมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือ

แมพิมพของโรงพิมพระบบโรโตกราเวียรในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ไดแก จังหวัด
สมุทรปราการ  จังหวัดสมุทรสาคร  จังหวัดปทุมธานี  จังหวัดนนทบุรี ซ่ึงมีจํานวนท้ังหมด 120 ราย 
(กรมโรงงานอุตสาหกรรม, 2552: ออนไลน)  
 
วิธีการศึกษา 

ขอมูลและแหลงขอมูล 
1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการโรง

พิมพระบบโรโตกราเวียรในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จํานวน 120 ราย โดยใช 
แบบสอบถาม และทําการแจกแบบสอบถามใหกับเจาของกิจการ หรือผูท่ีเจาของกิจการมอบหมาย 
ซ่ึงตองเปนผูมีอํานาจในการตัดสินใจอยางแทจริง 
  2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือ วารสาร 
ส่ิงพิมพ เอกสาร ฐานขอมูลและเว็บไซตท่ีเกี่ยวของ  
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เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลขอมูลปฐมภูมิ คือ แบบสอบถาม โดยแบง

ออกเปน 4 สวน  
  สวนท่ี 1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถามและสถานประกอบการ  
  สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือแมพิมพ   
  สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาด และปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือ
ของผูซ้ือท่ีเปนองคกรของผูประกอบการโรงพิมพระบบโรโตกราเวียร ในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล  

สวนท่ี 4 ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะท่ีมีตอการตัดสินใจซ้ือแมพิมพ 
 
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 
  ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) 

การวัดความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด และปจจัยท่ีมีผลตอการ
ซ้ือของผูซ้ือท่ีเปนองคกรไดแก ปจจัยดานส่ิงแวดลอม ปจจัยดานภายในองคกร ปจจัยดานระหวาง
บุคคล โดยการใหคะแนน (Rating Scale) สําหรับลักษณะคําถามจะมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ และมี
เกณฑการใหคะแนนแตละระดับดังนี้ (ชูศรี วงศรัตนะ, 2546: 75) 

ระดับความสําคัญ  ระดับคะแนน 
มากท่ีสุด   5 
มาก    4 
ปานกลาง   3 
นอย    2 
นอยท่ีสุด   1 
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การกําหนดชวงคาเฉล่ีย เพื่อการแปลผล แบงเปน 5 ระดับ จากชวงคาเฉล่ียตอไปนี้ 
คาเฉล่ีย    ระดับความสําคัญ 
คาเฉล่ีย 4.50-5.00  มีระดับความสําคัญมากท่ีสุด 
คาเฉล่ีย 3.50-4.49  มีระดับความสําคัญมาก 
คาเฉล่ีย 2.50-3.49  มีระดับความสําคัญปานกลาง 
คาเฉล่ีย 1.50-2.49  มีระดับความสําคัญนอย 
คาเฉล่ีย 1.00-1.49  มีระดับความสําคัญนอยท่ีสุด 

 
ระยะเวลาในการศึกษา 
  การศึกษาคร้ังนี้ใชระยะเวลาต้ังแตเดือนสิงหาคม 2553 – เมษายน 2554 และเก็บ
ขอมูลเดือนมกราคม 2554 
 

 
 


