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สารบาญตาราง 
ตาราง                            หนา 

1 แสดงจํานวนของพนักงานบริษัทในเขตนิคมอุตสาหกรรม 304 จังหวัดปราจีนบุร ี  
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ย              14 
2 แสดงขนาดตัวอยางของพนักงานบริษัทในเขตนิคมอุตสาหกรรม 304 จังหวัดปราจีนบุร ี

จําแนกตามระดับรายได            14 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ       20 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ       20 
5   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส             20 
6   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา                     21 
7   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน              21 
8   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนโนตบุกท่ีมี                22 
9   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอโนตบุกท่ีใช                   22 
10   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเวลาที่ใชงานโนตบุก 
 ในแตละวัน               23 
11   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามโปรแกรมที่ใชงาน 
 ในโนตบุก                  24 
12   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับความเช่ียวชาญ และการแปลผลของ 
 ผูตอบแบบสอบถามในการใชงานโนตบุก                         25 
13   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสาเหตุท่ีตองการ 
 ซื้อโนตบุก                             26 
14   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอโนตบุก 
 ท่ีรูจักกอนท่ีจะซื้อ              27 
15   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับความรู และการแปลผลของ 
 ผูตอบแบบสอบถามในการตัดสินใจซื้อโนตบุก           28 
16   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของขอมูลท่ี 
 แสวงหาเพื่อการตดัสินใจซื้อโนตบุก            29 
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17   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลเพ่ือการ 
 ตัดสินใจซื้อโนตบุก                30 
18   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของ 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีตอแหลงขอมูลในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก        31 
19  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของ 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก       32 
20   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลีย่ระดับความสําคัญ และการแปลผลของ 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัยดานราคาในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก          33 
21   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ท่ีมีตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก        34 
22   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ท่ีมีตอปจจัยดานการสงเสริมการขายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก         35 
23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีมีสวนรวม 
 ในการตัดสินใจซื้อโนตบุก             36 
24   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงท่ีซื้อโนตบุก       37 
25   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีชําระคาใชจาย 
 ในการซื้อโนตบุก              37 
26   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงบประมาณ 
 ในการซื้อโนตบุก               38 
27  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการชําระเงิน 
 ในการซื้อโนตบุก                                                39 
28   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจ และการแปลผลของ 
 ผูตอบแบบสอบถามในการใชงานโนตบุก                 40 
29  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีที่ทํา 
 เม่ือไมพอใจโนตบุกหลังทําการซื้อมาแลว                   40 
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30   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดบัแนวโนม และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม  
 ตามแนวโนมการซื้อโนตบุกย่ีหอเดิมในอนาคต            41 
31   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับแนวโนม และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตามแนวโนมการซื้อโนตบุกจากรานเดิมในอนาคต           41 
32   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับแนวโนม และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม  
 ตามแนวโนมการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุกย่ีหอท่ีผูตอบแบบสอบถามใช               42 
33   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยระดับแนวโนม และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม  
 ตามแนวโนมการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุกจากรานท่ีผูตอบแบบสอบถามซื้อ        43 
34   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุก                   43 
35  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานราคา 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุก                  44 
36  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 ชองทางการจัดจําหนายท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุก          45 
37  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 การสงเสริมการขายที่พบในการตัดสินใจซื้อโนตบุก                 45 
38  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสาเหตุท่ีตองการ 
 ซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ                    47 
39  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอโนตบุก 
 ท่ีรูจักกอนท่ีจะซื้อและจําแนกตามเพศ            48 
40  แสดงคาเฉลี่ยระดับความรูและขอมูลเพียงพอท่ีจะตัดสินใจซื้อโนตบุก 
 ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ                49 
41  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของขอมูลท่ี 
 แสวงหาเพื่อการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ          50 
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42  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลเพ่ือการ 
 ตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ              51 
43  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ท่ีมีตอแหลงขอมูลในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามเพศ              52 
44  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานผลิตภัณฑในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามเพศ               54 
45  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานราคาในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามเพศ                  55 
46 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานชองทางการจัดจําหนายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามเพศ        57 
47   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานการสงเสริมการขายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามเพศ        58 
48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีมีสวนรวม 
 ในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ           59 
49  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงท่ีซื้อโนตบุก 
 และจําแนกตามเพศ                  60 
50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีชําระคาใชจาย 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ            61 
51   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงบประมาณ 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ            62 
52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการชําระเงิน 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ                                              63 
53  แสดงคาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจในการใชงานโนตบุกของผูตอบแบบสอบถาม 
 จําแนกตามเพศ                    63 
 

 



 ฒ
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง                            หนา 

54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีที่ทํา 
 เม่ือไมพอใจโนตบุกหลังทําการซื้อมาแลวและจําแนกตามเพศ                64 
55  แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกย่ีหอเดิมในอนาคตของผูตอบแบบสอบถาม  
 จําแนกตามเพศ                65 
56   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกจากรานเดิมในอนาคตของ  
 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ               65 
57  แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุก 
 ย่ีหอท่ีผูตอบแบบสอบถามใช จําแนกตามเพศ           66 
58  แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุก 
 จากรานท่ีผูตอบแบบสอบถามซื้อ จําแนกตามเพศ           66 
59   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ          67 
60  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานราคา 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ          68 
61 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 ชองทางการจดัจําหนายท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ        69 
62   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 การสงเสริมการขายที่พบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามเพศ        70 
63   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสาเหตุท่ีตองการ 
 ซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ                    71 
64  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอโนตบุก 
 ท่ีรูจักกอนท่ีจะซื้อและจําแนกตามอาย ุ            72 
65 แสดงคาเฉลี่ยระดับความรูและขอมูลเพียงพอท่ีจะตัดสินใจซื้อโนตบุก 
 ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ                73 
 

 



 ณ
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง                            หนา 

66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของขอมูลท่ี 
 แสวงหาเพื่อการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ          74 
67 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลเพ่ือการ 
 ตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ              76 
68  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ท่ีมีตอแหลงขอมูลในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามอาย ุ              78 
69 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานผลิตภัณฑในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามอาย ุ               80 
70 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจยั 
 ดานราคาในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามอาย ุ                  82 
71  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานชองทางการจัดจําหนายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามอาย ุ        83 
72  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานการสงเสริมการขายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามอาย ุ        85 
73 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีมีสวนรวม 
 ในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ           86 
74 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงท่ีซื้อโนตบุก 
 และจําแนกตามอาย ุ                  87 
75  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีชําระคาใชจาย 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ            88 
76  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงบประมาณ 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ            89 
77 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการชําระเงิน 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ                                              90 
 

 



 ด
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง                            หนา 

78  แสดงคาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจในการใชงานโนตบุกของผูตอบแบบสอบถาม 
 จําแนกตามอาย ุ                    91 
79  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีที่ทํา 
 เม่ือไมพอใจโนตบุกหลังทําการซื้อมาแลวและจําแนกตามอาย ุ                92 
80  แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกย่ีหอเดิมในอนาคตของผูตอบแบบสอบถาม  
 จําแนกตามอาย ุ                93 
81 แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกจากรานเดิมในอนาคตของ  
 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ               93 
82 แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุก 
 ย่ีหอท่ีผูตอบแบบสอบถามใช จําแนกตามอาย ุ           94 
83 แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุก 
 จากรานท่ีผูตอบแบบสอบถามซื้อ จําแนกตามอาย ุ           95 
84   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ          96 
85 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานราคา 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ          97 
86  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 ชองทางการจดัจําหนายท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ        98 
87  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 การสงเสริมการขายที่พบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามอาย ุ        99 
88   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสาเหตุท่ีตองการ 
 ซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดับการศึกษา                 100 
89   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอโนตบุก 
 ท่ีรูจักกอนท่ีจะซื้อและจําแนกตามระดับการศึกษา               101 
 

 



 ต
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง                            หนา 

90   แสดงคาเฉลี่ยระดับความรูและขอมูลเพียงพอท่ีจะตัดสินใจซื้อโนตบุก 
 ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา            102 
91   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของขอมูลท่ี 
 แสวงหาเพื่อการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดับการศึกษา             103 
92   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลเพ่ือการ 
 ตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดับการศึกษา                 105 
93   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ท่ีมีตอแหลงขอมูลในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามระดับการศึกษา     107 
94  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานผลิตภัณฑในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามระดับการศึกษา          109 
95   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานราคาในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามระดับการศึกษา        111 
96  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานชองทางการจัดจําหนายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก 
 จําแนกตามระดับการศึกษา                112 
97   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานการสงเสริมการขายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก  
 จําแนกตามระดับการศึกษา           114 
98  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีมีสวนรวม 
 ในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดับการศึกษา           115 
99  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงท่ีซื้อโนตบุก 
 และจําแนกตามระดับการศึกษา                  116 
100   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีชําระคาใชจาย 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดับการศึกษา         117 
 

 



 ถ
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง                            หนา 

101   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงบประมาณ 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดบัการศึกษา             118 
102  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการชําระเงิน 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดับการศึกษา                                               119 
103   แสดงคาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจในการใชงานโนตบุกของผูตอบแบบสอบถาม 
 จําแนกตามระดับการศึกษา                120 
104  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีที่ทํา 
 เม่ือไมพอใจโนตบุกหลังทําการซื้อมาแลวและจําแนกตามระดับการศึกษา            121 
105   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกย่ีหอเดิมในอนาคตของผูตอบแบบสอบถาม  
 จําแนกตามระดับการศึกษา            122 
106   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกจากรานเดิมในอนาคตของ  
 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา             122 
107   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุก 
 ย่ีหอท่ีผูตอบแบบสอบถามใช จําแนกตามระดับการศึกษา            123 
108   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุก 
 จากรานท่ีผูตอบแบบสอบถามซื้อ จําแนกตามระดับการศึกษา       124 
109   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดับการศึกษา       124 
110   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานราคา 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามระดับการศึกษา       125 
111   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 ชองทางการจดัจําหนายท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและ 
 จําแนกตามระดับการศึกษา           127 
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112   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 การสงเสริมการขายที่พบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและ 
 จําแนกตามระดับการศึกษา           128 
113   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสาเหตุท่ีตองการ 
 ซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน                129 
114   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอโนตบุก 
 ท่ีรูจักกอนท่ีจะซื้อและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน              130 
115   แสดงคาเฉลี่ยระดับความรูและขอมูลเพียงพอท่ีจะตัดสินใจซื้อโนตบุก 
 ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน            131 
116   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของขอมูลท่ี 
 แสวงหาเพื่อการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน            132 
117   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลเพ่ือการ 
 ตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน                133 
118   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ท่ีมีตอแหลงขอมูลในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน     135 
119  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานผลิตภัณฑในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน         137 
120   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานราคาในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน        139 
121  แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานชองทางการจัดจําหนายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก 
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน                140 
122   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 
 ดานการสงเสริมการขายในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก  
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน           141 
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123  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีมีสวนรวม 
 ในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน          142 
124  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงท่ีซื้อโนตบุก 
 และจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน                 143 
125   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีชําระคาใชจาย 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน        144 
126   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงบประมาณ 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน            145 
127  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการชําระเงิน 
 ในการซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน                       146 
128   แสดงคาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจในการใชงานโนตบุกของผูตอบแบบสอบถาม 
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน                147 
129  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีที่ทํา 
 เม่ือไมพอใจโนตบุกหลังทําการซื้อมาแลวและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน     147 
130   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกย่ีหอเดิมในอนาคตของผูตอบแบบสอบถาม  
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน            148 
131   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกจากรานเดิมในอนาคตของ  
 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน            149 
132   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุก 
 ย่ีหอท่ีผูตอบแบบสอบถามใช จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน           149 
133   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่นซื้อโนตบุก 
 จากรานท่ีผูตอบแบบสอบถามซื้อ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน       150 
134   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน       151 
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135   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานราคา 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน       152 
136   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 ชองทางการจดัจําหนายท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและ 
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน           153 
137   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน 
 การสงเสริมการขายที่พบในการตัดสินใจซื้อโนตบุกและ 
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน           154 
138   แสดงสรุประดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอกระบวนการ 
 ตัดสินใจของพนักงานบริษัทในเขตนิคมอุตสาหกรรม 304 จังหวัดปราจีนบุรี ในการ 
 ซื้อคอมพิวเตอรโนตบุก 10 อันดับแรก          158 
139   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสาเหตุท่ีตองการซื้อโนตบุก 
 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล         161 
140   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอโนตบุกท่ีรูจักกอนท่ีจะซื้อ  
 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล         163 
141   แสดงคาเฉลี่ยระดับความรูและขอมูลเพียงพอท่ีจะตัดสินใจซื้อโนตบุก  
 ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล        164 
142   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของขอมูลที่แสวงหา 
 เพ่ือการตัดสินใจซื้อโนตบุก 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล      165 
143   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลเพ่ือการตัดสินใจซื้อ 
 โนตบุก 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล        167 
144   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอแหลง 
 ขอมูล 3 อันดับแรกในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก จําแนกปจจัยสวนบุคคล      169 
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145   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอ 
 ปจจัยดานผลิตภัณฑ 3 อันดับแรกในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก 
 จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล           171 
146   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอ 
 ปจจัยดานราคา 3 อันดับแรกในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก 
 จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล           173 
147   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอ 
 ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 3 อันดับแรกในการตัดสินใจเลือกซือ้โนตบุก 
 จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล           175 
148   แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญ และการแปลผลของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอ 
 ปจจัยดานการสงเสริมการขาย 3 อันดับแรกในการตัดสินใจเลือกซื้อโนตบุก 
 จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล           177 
149   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีมีสวนรวมในการ 
 ตัดสินใจซื้อโนตบุก 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล       179 
150   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงท่ีซื้อโนตบุก  
 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล         180 
151   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีชําระคาใชจายในการ  
 ซื้อโนตบุก 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล        182 
152   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงบประมาณในการซื้อโนตบุก 
 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล         184 
153   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการชําระเงินในการซื้อโนตบุก  
 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล         185 
154   แสดงคาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจในการใชงานโนตบุกของผูตอบแบบสอบถาม  
 จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล           187 
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155   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีท่ีทํา 3 อันดับแรก  
 เม่ือไมพอใจโนตบุกหลังทําการซื้อมาแลวและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล      188 
156   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกย่ีหอเดิมในอนาคตของ  
 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล           189 
157   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการซื้อโนตบุกจากรานเดิมในอนาคตของ  
 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล         190 
158   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่น 
 ซื้อโนตบุกย่ีหอท่ีผูตอบแบบสอบถามใช จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล      191 
159   แสดงคาเฉลี่ยระดับแนวโนมการของผูตอบแบบสอบถามในการแนะนําใหผูอื่น 
 ซื้อโนตบุกจากรานท่ีผูตอบแบบสอบถามซื้อ จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล      193 
160   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุก 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล     194 
161   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานราคา 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุก 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล     196 
162   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานชองทางการจัดจําหนาย 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุก 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล     198 
163   แสดงรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานการสงเสริมการขาย 
 ท่ีพบในการตัดสินใจซื้อโนตบุก 3 อันดับแรกและจําแนกตามปจจัยสวนบุคคล       200 
 
 
 
 
 


